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MOTTO 

 

                     

                     
 
Artinya: Dan janganlah kamu memakan binatang-binatang yang tidak disebut nama Allah 

ketika menyembelihnya. Sesungguhnya perbuatan yang semacam itu adalah suatu 
kefasikan. Sesungguhnya syaitan itu membisikkan kepada kawan-kawannya agar 
mereka membantah kamu; dan jika kamu menuruti mereka, sesungguhnya kamu 
tentulah menjadi orang-orang yang musyrik.1 (QS. Al-An’am 121). 

 

                                                           
1 Kementrian Agama, Al-Qur’an Terjemah per Kata Latin dan Kode Tajwid Latin (Jakarta: Al-Hadi Media 
Kreasi, 2015)  04. 
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ABSTRAK 

Muhammad Faisol Abda’, Nikmatul Masruroh, S.H.I, M.E.I, 2019: Analisis Atribut Fisik 
dan Atribut Nilai Terhadap Minat Konsumen Daging Ayam di Pasar Tanggul Jember 

Pasar Tanggul yang berdiri pada tahun 1990. Merupakan Pasar Tradisional yang unik 
karena pasar Tanggul berada di jalan Provinsi dan para pedagangnya pun juga kompak dalam 
segala sesuatunya, dan di pasar Tanggul pedagang daging ayam jumlahnya lebih banyak di 
bandingkan dengan pedagang daging ayam yang berada di pasar tradisional lainnya yang setara 
dengan pasar Tanggul. 

Fokus penelitian ini adalah: (1)Apakah atribut fisik berpengaruh secara parsial terhadap 
minat konsumen daging ayam di pasar Tanggul?, (2)Apakah atribut nilai berpengaruh secara 
parsial terhadap minat konsumen daging ayam di pasar Tanggul?, (3)Apakah atribut fisik dan 
nilai berpengaruh secara simultan terhadap minat konsumen daging ayam di pasar Tanggul? 

Penelitian ini bertujuan: (1) Untuk mengetahui pengaruh atribut fisik secara parsial 
terhadap minat konsumen daging ayam di pasar Tanggul, (2) Untuk mengetahui pengaruh atribut 
nilai secara parsial terhadap minat konsumen daging ayam di pasar Tanggul, (3) Untuk 
mengetahui pengaruh atribut fisik dan nilai secara simultan terhadap minat konsumen daging 
ayam di pasar Tanggul. 

Penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif dengan jenis deskriptif. Teknik 
pengambilan sampel dalam penelitian ini menggunakan purposive sampling. Teknik 
pengumpulan data yang digunakan adalah observasi, wawancara, angket, dokumentasi. Adapun 
analisis data menggunakan uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik, analisis regresi linier 
berganda, dan uji hipotesis penelitian. 

Adapun kesimpulan dari penelitian ini: (1) Atribut fisik secara parsial berpengaruh 
signifikan terhadap minat konsumen daging ayam di pasar Tanggul Jember, artinya atribut fisik 
berpengaruh terhadap minat konsumen untuk membeli kembali daging ayam. (2) atribut nilai 
secara parsial berpengaruh signifikan terhadap minat konsumen daging ayam di pasar Tanggul 
Jember, artinya atribut nilai Berpengaruh terhadap minat konsumen untuk membeli kembali 
daging ayam. (3)atribut fisik dan atribut niali secara simultan berpengaruh signifikan terhadap 
minat konsumen daging ayam di pasar Tanggul Jember, artinya kedua variabel yaitu atribut fisik 
dan atribut nilai berpengaruh terhadap variabel bebas yaitu minat konsumen daging ayam, jadi 
atribut fisik dan atribut nilai berpengaruh terhadap minat konsumen daging ayam untuk 
membelinya kembali. 

 
Kata kunci: Minat konsumen, Atribut Fisik dan Atribut Nilai. 
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ABSTRACT 

Muhammad Faisol Abda’, Nikmatul Masruroh, S.H.I, M.E.I, 2019:Analysis of Physical 
Attributes and Value Attributes Against the Interest of Consumers of Chicken Meat in Tanggul 
Jember Market. 

Market Tanggul which was established in 1990, Is a unique traditional market because 
the Tanggul  market is on the Provincial road and the traders are also united in everything, and in 
the Tanggul market there are more chicken meat traders compared to chicken meat traders in 
other traditional markets which is on par with the Tanggul market. 

The focus of this research is: (1) Are physical attributes partially influential on the 
interest of consumers of chicken meat in the Tanggul market ?, (2) Does the value attribute 
influence partially of the interest of consumers of chicken meat in the Tanggul market?, (3) Do 
physical attributes and values affect simultaneously of the interest of consumers of chicken meat 
in the Tanggul market? 

The purpose of this research: (1) To determine the effect of physical attributes partially to 
the interest of consumers of chicken meat in the Tanggul market, (2) To determine the effect of 
partial value attributes  to the interest of consumers of chicken meat in the Tanggul market, (3) 
To determine the effect of physical attributes and values simultaneously on the interest of 
consumers of chicken meat in the Tanggul market. 

This research uses quantitative research methods with descriptive type. The sampling 
technique in this study uses purposive sampling. Data collection techniques used are observation, 
questionnaire and documentation. The data analysis uses validity test,  reliability test, classic 
assumption test, multiple linear regression analysis, and research hypothesis testing. 

The conclusions of this study: (1) Physical attributes partially have a significant effect on 
consumer interest chicken meat at the Tanggul Jember market, meaning physical attributes affect 
consumer interest to buy back chicken meat. (2) The partial attribute has a significant effect to 
the interest of consumers of chicken meat in the Tanggul Jember market, it means that the value 
attribute influences consumer interest  to buy back chicken meat.(3) Physical attributes and niali 
attributes simultaneously have a significant effect to the interest of consumers of chicken meat in 
the Tanggul Jember market,  it means that the two variables namely physical attribute and value 
attribute matter to the independent variable, namely the interests of consumers of chicken meat 
so physical attributes and value attributes matter to the interests of consumers of chicken meat to 
buy it back. 

 

Keywords: Consumer interest, Physical Attributes and Value Attributes. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang Masalah 

Ekonomi mikro merupakan salah satu cabang ilmu ekonomi yang 

menitikberatkan pada perilaku ekonomi individu rumah tangga, perusahaan, 

dan pasar yang memberikan metode kepada seseorang atau rumah tangga 

produksi untuk mengelola sumber daya ekonomi yang dimiliki agar dapat 

dimanfaatkan secara efisien.1 Ekonomi Islam memandang sistem produksi dan 

pemasaran sebuah perusahaan sebagai hal yang penting dimana mampu 

menentukan kemakmuran suatu bangsa dan taraf hidup manusia. Ekonomi 

Islam sangat mendorong produktifitas dan mengembangkan baik kualitas 

maupun kuantitas. Islam melarang menyia-nyiakan potensi material maupun 

potensi sumber daya manusia. Bahkan dalam Islam mengarahkan semua itu 

untuk kepentingan produksi. Kegiatan produksi dalam perspektif Islam 

sebagai usaha manusia untuk memperbaiki tidak hanya kondisi fisik 

materialnya, tetapi juga moralitas, sebagai sarana untuk mencapai tujuan hidup 

sebagaimana digariskan dalam agama Islam, yaitu kebahagiaan dunia dan 

akhirat. Produsen ialah pelaku kegiatan produksi, produsen harus proaktif, 

kreatif dan inovatif menemukan barang dan jasa yang memang dibutuhkan 

oleh manusia yang kemudian dipromosikan atau disosialisasikan kepada 

konsumen agar tahu produk yang diproduksi oleh produsen.2 

                                                           
1 Sukarno Wibowo, Ekonomi Mikro Islam (Bandung: Pustaka setia, 2013), 5 
2 I Gusti Nugraha Agung, N Haidy A Pasay, Sugiharso, Teori Ekonomi Mikro (Jakarta: PT 
RajaGrafindo Persada, 2008), 9 
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Sebuah produk yang dihasilkan oleh produsen menjadi berharga atau 

bernilai bukan karena adanya berbagai atribut fisik dari dari produk semata, 

tetapi juga karena adanya nilai (value) yang dipandanng berharga oleh 

konsumen. Atribut fisik yang melekat pada suatu barang misalnya bahan baku 

pembuatannya, kualitas keawetan barang tersebut, bentuk atau desain barang, 

dan lain-lain. Atribut fisik suatu barang pada esensinya menentukan peran 

fungsional dari barang tersebut dalam memenuhi kebutuhan konsumen. Di sisi 

lain, nilai yang terkandung dalam suatu barang akan memberikan kepuasan 

psikis kepada konsumen dalam memanfaatkan barang tersebut. Nilai ini dapat 

bersumber dari citra atau merek barang tersebut, sejarah, reputasi produsen, 

dan lain-lain3.  

Daging ayam merupakan kebutuhan yang tidak dapat dipungkiri sering 

kita temui di lingkungan masyarakat, maka dari itu terdapat banyak Pedagang 

daging ayam yang bersaing berjualan daging ayam guna memenuhi kebutuhan 

konsumen yang sangat tinggi, sehingga konsumen pasti akan memilih dan 

memilah daging ayam yang kualitasnya sangat bagus, segar dan sehat atau 

melihat dari atribut fisik yang ada pada daging ayam. Tidak hanya itu 

beberapa konsumen daging ayam juga sangat mempertimbangkan reputasi, 

sejarah maupun merek dari daging ayam yang akan dibeli atau 

mempertimbangkan atribut nilai yang ada pada daging ayam.  

                                                           
3 Pusat Pengkajian dan Pengembangan Ekonomi Islam (P3EI) Universitas Islam Indonesia 
Yogyakarta, Ekonomi Islam, (Jakarta: PT Raja Grafindo Persada, 2014), 259-260. 
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Seperti yang diajarkan dalam al-Qur’an dan al-Hadits yang telah 

dicontohkan oleh Nabi Muhammad SAW. Allah berfirman dalam surat (QS. 

Al Haj: 36): 

                     

                    

                     

Artinya: Dan telah Kami jadikan untuk kamu unta-unta itu sebahagian dari 
syi'ar Allah, kamu memperoleh kebaikan yang banyak padanya, Maka 
sebutlah olehmu nama Allah ketika kamu menyembelihnya dalam 
Keadaan berdiri (dan telah terikat). kemudian apabila telah roboh 
(mati), Maka makanlah sebahagiannya dan beri makanlah orang yang 
rela dengan apa yang ada padanya (yang tidak meminta-minta) dan 
orang yang meminta. Demikianlah Kami telah menundukkan untua-
unta itu kepada kamu, Mudah-mudahan kamu bersyukur. 

 
Dalam ayat tersebut dijelaskan bahwa ada aturan-aturan dan prosedur 

yang baik guna mendapat kualitas daging yang baik pula, hal menyembelih 

dan mengolah daging ayam juga dapat mempengaruhi halal atau haramnya 

daging yang berpengaruh terhadap kemaslahatan dari konsumen daging ayam. 

Peningkatan jumlah pedagang daging ayam di pasar Tanggul Jember 

Ternyata mampu menyaingi peningkatan jumlah pedagang daging Ayam di 

pasar Tanjung yang merupakan pasar induk di Kabupaten Jember. Bila 

ditelusuri hal ini bisa kita lihat pada peningkatan jumlah pedagang daging 

ayam di pasar Tanggul Jember tahun 2015 jumlahnya 25 dan pada tahun 2019 

jumlahnya 53 Pedagang. Hal ini menunjukkan bahwa daging ayam mengalami 
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peningkatan Permintaan oleh konsumen. Karena secara teoritis jika 

permintaan meningkat maka penawaran juga mningkat.4 Sehingga tidak 

menutup kemungkinan banyak usaha yang dilakukan oleh produsen atau 

penjual daging ayam untuk memperbaiki kualitas daging ayamnya agar bisa 

bersaing dengan banyaknya penjual daging ayam yang lain, baik dari segi 

atribut fisik seperti bentuk dan kualitas danging ayam maupun dari atribut 

nilai yakni citra atau merk, reputasi dan proses produksi atau proses 

penyembelihan daging ayam. Pasar Tanggul juga merupakan pasar yang unik 

untuk diteliti karena pasar Tanggul berada di jalan Provinsi dan para 

pedagangnya pun juga kompak dalam segala sesuatunya seperti penolakan 

terhadap Pasar Modern (Indomaret, Alfamaret dan yang lainnya) terbukti di 

pasar Tanggul Jember Pasar Modern hanya ada dua dan itupun jaraknya yang 

lumayan jauh yang melebihi 200 meter dari pasar Tanggul, keunikan lagi yang 

membuat peneliti ingin meneliti di pasar Tanggul Jember setiap menjelang 

hari-hari besar Islam (prepekkan) terdapat banyak tambahan para pedagang 

khususnya pedagang daging ayam. Oleh karena itu, peneliti tertarik untuk 

meneliti di pasar Tanggul Jember, dengan judul Analisis Atribut Fisik dan 

Atribut Nilai terhadap Minat Konsumen Daging Ayam di pasar Tanggul 

Jember.    

B. Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang di atas, maka perumusan masalah pada 

penelitian ini adalah sebagai berikut: 

                                                           
4 Ibid., 173. 
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1. Apakah atribut fisik berpengaruh Signifikan secara parsial terhadap 

minat konsumen daging ayam di pasar Tanggul Jember? 

2. Apakah atribut nilai berpengaruh Signifikan secara parsial terhadap 

minat konsumen daging ayam di pasar Tanggul Jember? 

3. Apakah atribut fisik dan nilai berpengaruh Signifikan secara simultan 

terhadap minat konsumen daging ayam di pasar Tanggul Jember? 

C. Tujuan Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah di atas, maka tujuan diadakan penelitian 

ini adalah sebagai berikut: 

1. Untuk mengetahui pengaruh atribut fisik secara parsial terhadap minat 

konsumen daging ayam di pasar Tanggul Jember 

2. Untuk mengetahui pengaruh atribut nilai secara parsial terhadap minat 

konsumen daging ayam di pasar Tanggul Jember 

3. Untuk mengetahui pengaruh atribut fisik dan nilai secara simultan 

terhadap minat konsumen daging ayam di pasar Tanggul Jember 

D. Manfaat Penelitian 

1. Manfaat Teoritis 

Hasil dari penelitian ini diharapkan dapat bermanfaat bagi semua 

pihak yang berkompeten dengan permasalahan yang diangkat, yaitu 

mengenai analisis atribut fisik dan atribut nilai terhadap minat konsumen 

daging ayam di Pasar  Tanggul. 
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2. Manfaat Praktis 

a. Bagi peneliti 

Penelitian ini bermanfaat bagi penulis dalam pengalaman 

pembuatan karya tulis ilmiah dan menambah wawasan penulis terkait 

dengan analisis atribut fisik dan atribut nilai terhadap minat konsumen 

daging ayam di pasar   Tanggul 

b. Bagi Pedagang Daging Ayam  

Hasil penelitian ini diharapkan dapat menjadi rujukan dan bahan 

pertimbangan dalam berwira usaha khususnya berwirausaha daging 

ayam.  

c. Bagi Konsumen Daging Ayam (Masyarakat) 

Dari hasil penelitian ini bisa menjadi pengetahuan atau 

informasi bagi konsumen untuk memilih daging ayam yang layak buat 

dikonsumsi dan dapat dijadikan rujukan  salah satu sumber informasi 

dalam berwirausaha di bidang usaha daging ayam . 

d. Bagi civitas akademik IAIN Jember 

Hasil penelitian ini dapat dijadikan literatur tambahan karya 

tulis ilmiah dan pembahasan Analisis Atribut Fisik dan Atribut Nilai 

Terhadap Minat Konsumen Daging Ayam di pasar Tanggul Jember. 

E. Ruang Lingkup Penelitian 

1. Variabel Penelitian 

Variabel penelitian merupakan suatu atribut atau nilai dari orang, 

obyek atau kegiatan yang mempunyai variasi tertentu yang ditetapkan oleh 
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peneliti untuk dipelajari dan kemudian ditarik kesimpulannya.5 Variabel 

dalam peneltian ini dibedakan menjadi dua variabel yaitu, variabel bebas 

dan variabel terikat dengan uraian sebagai berikut : 

a. Variabel Independen atau Variabel Bebas 

Variabel ini sering disebut dengan variabel stimulus, prediktor, 

antecedent. Dalam bahasa Indonesia sering disebut sebagai variabel 

bebas. Variabel bebas adalah variabel yang mempengaruhi atau yang 

menjadi sebab perubahannya atau timbulnya variabel dependen 

(terikat).6 Terdapat dua variabel independen dalam penelitian ini yaitu: 

1) (X1) = Atribut Fisik 

2) (X2) = Atribut Nilai 

b. Variabel Dependen 

Variabel dependen ini sering disebut sebagai variabel output, 

kriteria, konsekuen. Dalam bahasa Indonesia sering disebut sebagai 

variabel terikat. Variabel terikat merupakan variabel yang dipengaruhi 

atau yang menjadi akibat karena adanya variabel bebas. Variabel 

bebas dalam judul penelitian ini adalah minat konsumen (Y). 

2. Indikator Penelitian 

Setelah variabel penelitian terpenuhi kemudian dilanjutkan dengan 

mengemukakan rujukan empiris dari variabel yang diteliti. Indikator 

                                                           
5Sugiyono, Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif, dan R&D (Bandung : Alfabeta, 2017) 39. 
6 Ibid., 39. 
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empiris ini nantinya akan dijadikan sebagai dasar dalam membuat butir-

butir atau item pertanyaan dalam angket, interview, dan observasi.7 

Adapun yang menjadi indikator variabel dalam penelitian ini 

adalah : 

a. Indikator dari variabel X1 (atribut fisik) adalah: 

1) Bahan baku 

2) Bentuk barang 

3) Kualitas 

b. Indikator dari variabel X2 (atribut nilai) adalah: 

1) Citra Merk 

2) Reputasi 

3) Proses Produksi atau Proses Penyembelihan 

c. Indikator dari variabel Y (minat konsumen) adalah: 

1) Transaksional 

2) Referensial 

3) Preferensial 

4) Eksploratif 

  

                                                           
7 Tim Penyusun, Pedoman Karya Ilmiah (Jember, IAIN Jember Press, 2015), 38. 
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F. Definisi Operasional 

1. Atribut Fisik dan Atribut Nilai 

a. Atribut Fisik 

1) Bahan Baku 

Bahan baku merupakan input dari proses transformasi 

menjadi produk jadi. Cara membedakan apakah bahan baku 

termasuk bahan penolong dengan mengadakan penelusuran 

terhadap elemen-elemen atau bahan-bahan ke dalam produk jadi. 

Cara pengadaan bahan baku bisa diperoleh dari sumber-sumber 

alam, petani atau membeli, misalnya serat diolah menjadi 

benang.8 

2) Bentuk barang 

Kemasan atau packaging suatu barang untuk di pasarkan 

atau di perdagangkan. 

3) Kualitas 

Faktor penentu kepuasan konsumen setelah melakukan 

pembelian dan pemakaian terhadap suatu produk.9 

  

                                                           
8 M Taslim Dangnga, “Analisis Penerapan Metode Economic Order Quantity Dan Reorder Point 
untuk Pengendalian Persediaan Bahan Baku pada P.T. Japfa Comfeed Indonesia Tbk Di Kota 
Makasar”, Emba, No.1 Vol 3 (31 Desember 2016, 19.00) 
9 Deny Irawan dan Edwin Japarianto, “Analisa Pengaruh Kualitas Produk terhadap Loyalitas 
melalui Kepuasan Sebagai Variabel Intervening pada Pelanggan Restoran Por ke Surabaya” Ilmu 
Ekonomi Wiga,  No. 3 Volume 1, (21 Agustus 2013, 09.30) 
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b. Atribut Nilai 

1) Citra / Merek 

UU Merek No.15 Tahun 2001 Pasal 1 Ayat 1 menyatakan 

bahwa merek adalah tanda yang berupa gambar, nama kata, huruf-

huruf, angka-angka, susunan warna atau kombinasi dari unsur-

unsur tersebut yang memiliki daya pembeda dan digunakan dalam 

kegiatan perdagangan barang dan jasa.10 

2) Reputasi Produsen 

Reputasi produsen mempengaruhi persepsi kualitas produk 

atau jasa yang disediakan oleh perusahaan. Paul A. Argenti dan 

Bob Druckenmiller mendefinisikan reputasi produsen  sebagai 

gabungan dari berbagai macam image yang mewakili suatu 

perusahaan. Yang mana reputasi ini dibangun sejak lama yang 

berdasarkan identitas produsen, kinerja produsen serta bagaimana 

masyarakat mempersepsikan perilaku produsen tersebut.reputasi 

tentang suatu produsen ditangkap oleh publik (masyarakat) secara 

langsung maupun tidak langsung berdasarkan pengalaman dan 

informasi yang diterima.11 

  

                                                           
10 Anisatul Fauziah, “Kajian Pisikolinguistik Pada Proporsi Citra Merek” Jurnal Ekonomi,  No.3 
Volume 9,(7 Februari 2017, 13.30) 
11 Tantri Yanuar Rahmat Syah, “Perbedaan Pengaruh Citra Merek dan Reputasi Perusahaan 
Terhadap Suatu Produk, Nilai Pelanggan dan Loyalitas Pelanggan di Pasar Bisnis,” Jurnal 
Ekonomi, No. 2 Volume 7,(4 Februari 2013, 12.15) 
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3) Proses Produksi atau Proses Penyembelihan 

a) Rukun Menyembelih 

(1) Penyembelih hendaklah orang Islam atau ahli Kitab (yang 

berpegang teguh dengan kitab Allah selain dari Al-Qur’an) 

dan melakukannya dengan sengaja.12 

(2) Yang disembelih adalah binatang yang halal. Cara 

menyembelih: 

(a) Binatang yang dapat disembelih di lehernya hendaklah 

disembelih di lehernya, dipotong urat tempat lewatnya 

makanan (mari’) dan urat tempat keluar napasnya 

(hulqum) kedua urat itu wajib putus.13 

(b) Binatang yang tidak dapat sembelih di lehernya karena 

liar. Menyembelihnya dapat dilakukan di mana saja dari 

pada bagian tubuhnya yang dapat mematikannya. 

Maksudnya, melukai pada bagian mana saja yang 

menyebakab hewan tersebut mati.14 

(c) Alat (perkakas) menyembelih, yaitu semua barang 

tajam, melukakan, besi, bambu, atau lain – lainnya 

kecuali gigi dan kuku. Sebab penyembelihan dengan 

gigi dan kuku merupakan penyiksaan terhadap hewan.15 

  
                                                           
12 Musthafa Dib Al- Bugha, Ringkasan Fikih Mazhab Syafi’i, (Jakarta Selatan: 2017),. 561, 
13 Ibid., 556-557. 
14 Ibid., 555. 
15 Ibid., 560. 
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b) Sunat Menyembelih 

(1) Membaca Basmalah. 

(2) Membaca Sholawat atas nabi Muhammad SAW. 

(3) Menghadapkan kiblat (Ka’bah).16 

c. Minat Konsumen 

Dalam kajian Minat konsumen, Indikator yang di tentukan antara lain: 

1) Transaksional 

Transaksional yaitu kecenderungan seseorang untuk selalu 

membeli ulang produk yang telah dikonsumsinya.17 

2) Referensial  

Referensial  yaitu kecenderungan seseorang untuk 

mereferensikan produk yang sudah dibelinya, agar juga dibeli oleh 

orang lain, dengan referensi pengalaman konsumsinya. 18 

3) Preferensial 

Preferensial yaitu minat yang menggambarkan perilaku 

seseorang yang selalu memiliki preferensi utama pada produk 

yang telah dikonsumsi. Preferensi ini hanya dapat diganti bila 

terjadi sesuatu dengan produk preferensinya.19 

  

                                                           
16 Ibid., 572. 
17 Basrah Saidani, Samsul Arifin, “Pengaruh Kualitas Produk dan Kualitas Layanan terhadap 
Kepuasan Konsumen dan Minat Beli pada Ranch Market”, Jurnal Riset Menejemen Sains 
Indonesia (JRMSI), No. 1 Volume 1,(30 April 2013, 20.09) 
18 Ibid,7. 
19 Ibid,7. 
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4) Eksploratif 

Minat ini menggambarkan perilaku seseorang yang selalu 

mencari informasi mengenai produk yang diminatinya dan 

mencari informasi untuk mendukung sifat-sifat positif dari produk 

yang dilanggananinya.20 

G. Asumsi Penelitian 

Asumsi penelitian biasa disebut juga sebagai anggapan dasar atau 

postulat, yaitu sebuah titik tolak pemikiran yang kebenarannya diterima oleh 

peneliti. Anggapan dasar harus dirumuskan secara jelas sebelum peneliti 

melangkah mengumpulkan data.21 Angggapan dasar di samping berfungsi 

sebagai dasar berpijak yang kukuh bagi masalah yang diteliti juga untuk 

mempertegas variabel yang menjadi pusat perhatian penelitian dan 

merumuskan hipotesis. Dalam penelitian ini, peneliti mempunyai asumsi 

bahwa ada pengaruh atribut fisik dan atribut nilai terhadap minat konsumen 

daging ayam di pasar Tanggul Jember. Seluruh responden dapat mengisi 

angket sesuai dengan fakta yang ada dan setiap informan dapat memberi 

informasi sesuai dengan kenyataan sebenarnya. Berdasarkan uraian tersebut, 

peneliti merumuskan kerangka penelitian sebagai berikut: 

  

                                                           
20 Ibid, 
21 Tim Penyusun IAIN Jember, Pedoman, 39. 
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Gambar 1.1 
Kerangka Penelitian 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 Sumber: diolah 

 

H. Hipotesis 

Hipotesis berasal dari bahasa Yunani yang terdiri atas akar kata hypo 

dan thesis. Hypo berarti kurang dari dan thesis berarti pendapat. Dengan 

demikian, hipotesis dapat didefinisikan sebagai pendapat, jawaban, atau 

dugaan yang bersifat sementara dari suatu persoalan yang diajukan, yang 

kebenarannya masih perlu dibuktikan lebih lanjut.22 

  

                                                           
22 Muhammad Teguh, Metodologi Penelitian Ekonomi Teori  dan Aplikasi (Jakarta: PT. Raja 

Grafindo Persada, 2001), 58. 

Minat Konsumen 
(Y) 

Atribut Fisik (X1) 

Atribut Nilai (X2) Keterangan: 

 : Simultan 

 ----------------- : Parsial 
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Adapun hipotesis dalam penelitian ini adalah : 

1. Hipotesis secara simultan 

Sebuah Produk yang di hasilkan oleh produsen menjadi berharga 

atau bernilai bukan karena adanya berbagai antribut fisik dari produk 

semata, tetapi juga karena adanya nilai (value) yang di pandang berharga 

oleh konsumen. 

Para konsumen perlu mempertimbangkan atribut fisik dan atribut 

nilai dalam membeli daging ayam, agar mendapatkan mashlahah dalam 

mengkonsumsi daging ayam. 

a Ha: Analisis atribut fisik dan atribut nilai secara simultan berpengaruh 

terhadap minat konsumen daging ayam di pasar   Tanggul. 

b H0: Analisis atribut fisik dan atribut nilai secara simultan tidak 

berpengaruh terhadap minat konsumen daging ayam di pasar   Tanggul.  

2. Hipotesisi secara parsial 

a Atribut fisik 

Atribut fisik yang melekat pada Suatu barang misalnya bahan 

baku pembuatannya, kualitas keawetan barang tersebut, bentuk atau 

desain barang dan lain – lain. Atribut fisik suatu barang pada esensinya 

menetukan peran fungsional dari barang tersebut guna memenuhi 

kebutuhan konsumen.23 

Ha: Analisis atribut fisik secara parsial berpengaruh terhadap minat 

konsumen daging ayam di pasar   Tanggul. 

                                                           
23 Pusat Pengkajian dan Pengembangan Ekonomi Islam (P3EI) Universitas Islam Indonesia 
Yogyakarta, Ekonomi Islam, 260. 
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H0: Analisis atribut fisik secara parsial tidak berpengaruh terhadap 

minat konsumen daging ayam di pasar  Tanggul  

b Atribut nilai 

Atribut nilai yang terkandung dalam dalam suatu barang atau 

produk akan memberikan kepuasan psikis pada konsumen dalam 

memanfaatkan barang tersebut. Nilai ini dapat bersumber dari citra 

merek barang tersebut, reputasi produsen, dan lain -  lain. 

Ha: Analisis atribut nilai secara parsial berpengaruh terhadap minat 

konsumen daging ayam di pasar   Tanggul 

H0: Analisis atribut nilai secara parsial tidak berpengaruh terhadapa 

minat konsumen daging ayam di pasar   Tanggul 

I. Metode Penelitian 

Metode penelitian pada dasarnya merupakan cara ilmiah untuk 

mendapatkan data dengan tujuan dan kegunaan tertentu. Berdasarkan hal 

tersebut terdapat empat kata kunci yang perlu diperhatikan yaitu cara ilmiah, 

data, tujuan, dan kegunaan.24 Adapun metode yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah sebagai berikut: 

1. Pendekatan dan Jenis Penelitian 

Pendekatan penelitian ini menggunakan penelitian kuantitatif 

dengan jenis deskriptif. Menurut Sugiyono penelitian kuantitatif 

merupakan data yang berbentuk angka dan analisis menggunakan 

statistik.25 Pada dasarnya penelitian kuantitatif ini penulis lakukan dalam 

                                                           
24 Sugiyono, Metode Penelitian, 2. 
25 Ibid., 7. 



digilib.iain-jember.ac.id�—�digilib.iain-jember.ac.id�—�digilib.iain-jember.ac.id�—�digilib.iain-jember.ac.id�—�digilib.iain-jember.ac.id�—�digilib.iain-jember.ac.id

17 
 

rangka pengujian hipotesis yang akan diperoleh signifikansi pengaruh 

antar variabel yang penulis teliti. Penelitian ini menggunakan data primer 

dan data sekunder. Data primer merupakan data yang diperoleh melalui 

observasi atau pengamatan langsung dari perusahaan, baik itu melalui 

observasi, kuesioner, dan wawancara secara langsung.26 Data diperoleh 

dari kuesionar yang diberikan kepada responden, yaitu pedagang Daging 

ayam yang ada di pasar Tanggul Jember. Sedangkan data sekunder adalah 

data yang diperoleh tidak langsung dari dokumen-dokumen dan buku 

literatur.27 

2. Lokasi Penelitian 

Lokasi penelitian menunjukkan di mana penelitian tersebut hendak 

dilakukan. Wilayah penelitian biasanya berisi tentang lokasi (desa, 

organisasi, peristiwa, teks, dan sebagainya). Peneliti melakukan penelitian 

di Pasar   Tanggul Kabupaten Jember yang berada di bagian barat kota 

Kabupaten Jember, tepatnya di sebelah selatan Jl. Mawar, sebelah Utara 

Jl. Pb. Sudirman, Sebelah Timur Jl. Salak dan sebelah barat Jl. Melati. 

Alasan peneliti memilih Pasar   Tanggul  untuk tempat penelitian 

karena Pasar   Tanggul  merupakan pasar tradisional yang Besar dan 

banyak pedagang daging ayam dibandingkan dengan pasar yang lainnya, 

seiring dengan perkembangan perekonomian beberapa dekade terakhir 

hingga kini telah memasuki era perdagangan bebas, pasar Tanggul 

ditempati 2 pasar tradisional dan 2 pasar modern dengan jarak yang 

                                                           
26 Ibid., 137. 
27 Ibid., 
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lumayan jauh antara satu dengan lainnya. Secara fisik bangunan Pasar 

Tanggul dalam kondisi baik sebagai sarana pengembangan usaha namun 

di sisi lain, pagar pembatas di sebelah timur dan pot bunga di sebelah 

utara dalam kondisi rusak sedangkan pintu masuk suda 2 kali diadakan 

perbaikan, yang pertama dikoordinir IPPT, yang kedua oleh Bank 

Danamon TBK cabang Tanggul sedangkan bangunan Kantor Pasar dalam 

keadaan rusak apalagi pada waktu hujan, sudah tidak bisa di tolong lagi 

karena talangnya sudah rusak berat serta saluran air banyak yang 

tersumbat serta pengerasan halaman sudah tidak layak. Peningkatan 

jumlah pedagang daging ayam di pasar Tanggul Jember Ternyata mampu 

menyaingi peningkatan jumlah pedagang daging Ayam di pasar Tanjung 

yang merupakan Pasar Induk di Kabupaten Jember. Bila di telusuri hal ini 

bisa kita lihat pada peningkatan jumlah pedagang daging ayam di pasar 

Tanggul Jember tahun 2015 jumlahnya 25 dan pada tahun 2019 

jumlahnya 53 Pedagang. Hal ini menunjukkan bahwa daging ayam 

mengalami peningkatan permintaan oleh konsumen. Karena secara 

teoritis jika permintaan meningkat maka penawaran juga meningkat.28 

Sehingga tidak menutup kemungkinan banyak usaha yang dilakukan oleh 

produsen atau penjual daging ayam untuk memperbaiki kualitas daging 

ayamnya agar bisa bersaing dengan banyaknya penjual daging ayam yang 

lain, baik dari segi atribut fisik seperti bentuk dan kualitas danging ayam 

maupun dari atribut nilai yakni citra atau merk, reputasi dan proses 

                                                           
28 Pusat Pengkajian dan Pengembangan Ekonomi Islam (P3EI) Universitas Islam Indonesia 
Yogyakarta, Ekonomi Islam, 173. 
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produksi atau proses penyembelihan daging ayam. Pasar Tanggul juga 

merupakan pasar yang unik untuk diteliti karena pasar Tanggul berada di 

jalan Provinsi dan para pedagangnya pun juga kompak dalam segala 

sesuatunya seperti penolakan terhadap Pasar Modern (Indomaret, 

Alfamaret dan yang lainnya) terbukti di pasar Tanggul Jember Pasar 

Modern hanya ada dua dan itupun jaraknya yang lumayan jauh yang 

melibihi 200 meter dari pasar Tanggul, keunikan lagi yang membuat 

peneliti ingin meneliti di pasar Tanggul Jember setiap menjelang hari-hari 

besar Islam (prepekkan) terdapat banyak tambahan para pedagang 

khususnya pedagang daging ayam.  

3. Populasi dan Sampel 

a. Populasi 

Populasi dan sampel dalam penelitian kuantitatif merupakan 

istilah yang sangat lazim dipakai. Populasi diartikan sebagai wilayah 

generalisasi yang terdiri atas obyek/subyek yang mempunyai kualitas 

dan karakteristik tertentu yang diterapkan oleh peneliti untuk 

dipelajari dan kemudian ditarik kesimpulannya.29 Populasi dalam 

penelitian ini adalah pedagang daging ayam yang ada di pasar   

Tanggul dengan jumlah 53 pedagang daging ayam. 

b. Sampel  

Sampel adalah bagian dari jumlah dan karakteristik yang 

dimiliki oleh populasi tersebut. Bila populasi besar, dan peneliti tidak 

                                                           
29 Sugiyono, Metode Penelitian Kuantitatif (Bandung: Alfabeta, 2018), 130. 
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mungkin mempelajari semua yang ada pada populasi, misalnya karena 

keterbatasan dana, tenaga dan waktu, maka peneliti dapat 

menggunakan sampel yang diambil dari populasi itu. Apa yang 

dipelajari dari sampel itu, kesimpulannya akan dapat diberlakukan 

untuk populasi. Untuk itu, sampel yang diambil dari populasi harus 

betul-betul representatif (mewakili).30
 Adapun teknik pengambilan 

sampel dalam penelitian ini menggunakan noprobabilty sampling 

yaitu Sampling jenuh. Sampling jenuh adalah tekhnik penentuan 

sampel apabila semua anggota populasi digunakan sabagai sampel.31 

Kreteria yang di jadikan sampling antara lain: Pedagang yang 

beragama muslim, pedagang daging ayam, pedagang yang mengolah 

dan menyembelih sendiri, serta pedagang yang lokasinya berjualannya 

di pasar Tanggul Jember. 

4. Teknik dan Instrumen Pengumpulan Data 

a. Teknik Pengumpulan Data 

1) Observasi 

Menurut Sutrisno Hadi observasi merupakan suatu proses 

yang kompleks, suatu proses yang tersusun dari berbagai proses 

biologis dan psikologis. Dua diantara yang terpenting adalah 

proses-proses pengamatan dan ingatan.32 Dengan metode ini, 

peneliti ingin melihat kondisi riil yang terjadi di lapangan 

mengenai bentuk fisik daging ayam, proses pengolahan daging 
                                                           
30 Sugiyono, Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif, R&D, 81. 
31 Ibid., 130. 
32 Sugiyono, Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif, R&D, 145. 
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ayam dari asal mula ayam sampai pada tangan konsumen, serta 

kriteria konsumen dalam memilih daging ayam,   

2) Kuesioner (Angket) 

Kuesioner merupakan teknik pengumpulan data yang 

dilakukan dengan cara memberi seperangkat pertanyaan atau 

pernyataan tertulis kepada responden untuk dijawabnya.33 Dalam 

penelitian ini menggunakan skala pengukuran yaitu skala likert. 

Skala likert digunakan untuk mengukur sikap, pendapat, dan 

persepsi seseorang atau kelompok orang tentang fenomena sosial. 

Dengan skala likert maka variabel yang akan diukur dijabarkan 

menjadi indikator variabel. Kemudian indikator tersebut dijadikan 

sebagai titik tolak untuk menyusun item-item instrumen yang 

dapat berupa pernyataan atau pertanyaan.34 

Data diolah dengan menggunakan Skala Likert dengan 

jawaban atas pertanyaan yaitu skala nilai 1-5. Nilai yang dimaksud 

adalah skor atas jawaban responden, dimana nilai yang digunakan 

peneliti adalah sebagai berikut: 

Tabel 1.1 
Tabel Skor Penilaian Jawaban 

 
No Jawaban Skor 
1 Sangat setuju 5 
2 Setuju 4 
3 Ragu-ragu (netral) 3 
4 Tidak setuju 2 
5 Sangat tidak setuju 1 

                                                           
33 Ibid.,138. 
34 Ibid., 93. 
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Teknik pengumpulan data yang diperlukan dengan cara 

memberi daftar pertanyaan kepada pedagang daging ayam, 

pedagang yang beragama muslim, pedagang yang mengolah dan 

menyembelih dagingnya sendiri, serta pedagang yang lokasi 

berjualannya di pasar   Tanggul. 

3) Dokumentasi 

Metode dokumentasi adalah cara mengumpulkan data 

dalam bentuk tulisan, misalnya berupa catatan-catatan, gambar-

gambar, arsip, agenda dan sebagainya. Data yang diperoleh 

dengan metode dokumentasi adalah berupa data sekunder sebagai 

pelengkap dan pendukung hasil penelitian. Data dokumen yang 

diperoleh dalam penelitian ini, visi dan misi pasar Tanggul, denah 

pasar, serta jumlah pedagang daging ayam di pasar Tanggul 

Jember. 

b. Instrumen Pengumpulan Data 

Instrumen penelitian adalah suatu alat yang dapat digunakan 

untuk memperoleh, mengolah, dan menginterpretasikan informasi yang 

diperoleh dari pada responden yang dilakukan dengan menggunakan 

pola ukur yang sama. Di dalam penelitian ini, instrumen yang 

digunakan oleh peneliti adalah merupakan kuesioner/angket yang 

berisi pertanyaan.35 

 

                                                           
35 Sugiyono, Metode Penelitian, 219. 
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5. Analisis Data 

Dalam penelitian kuantitatif, analisis data merupakan kegiatan 

setelah data dari seluruh responden atau sumber data lain terkumpul. 

Kegiatan dalam analisis data adalah mengelompokkan data berdasarkan 

variabel dari seluruh responden, menyajikan data tiap variabel yang 

diteliti, melakukan perhitungan untuk menjawab rumusan masalah, dan 

melakukan perhitungan untuk menguji hipotesis yang telah diajukan. 

Adapun alat analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah sebagai 

berikut: 

a. Uji istrumen penelitian 

1) Uji validitas 

Validitas adalah menunjukkan sejauh mana suatu alat ukur 

mampu mengukur sebuah fenomena (valid measure if it 

successfully measure the phenomenon).36 Validitas merujuk pada 

sejauh mana definisi yang digunakan mengukur apa yang akan di 

ukur. Hal ini juga menyangkut masalah indikator variabel yang 

dioperasionalkan. Makna validitas dalam analisis isi bukanlah 

hubungan antara dua variabel atau teori, melainkan validitas ini 

berada di antara klasifikasi skema atau variabel yang berasal dari 

sebuah interpretasi yang menghubungkan isi dengan sebab-

sebabnya. Suatu butir pertanyaan dikatakan valid jika nilai r-

                                                           
36 Syofian Siregar, Statistik Deskriptif untuk Penelitian Dilengkapi Perhitungan Manual dan 
Aplikasi SPSS Versi 17, 161-162. 
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hitung yang merupakan nilai dari corrected item total correlation, 

dari r-tabel yang diperoleh melalui Df (Degree of Freedom). 

2) Uji reliabilitas 

Reliabilitas adalah untuk mengetahui sejauh mana hasil 

pengukuran tetap konsisten, apabila dilakukan pengukuran dua 

kali atau lebih terhadap gejala yang sama menggunakan alat 

pengukur yang sama pula. Uji relibilitas alat ukur dapat dilakukan 

secara eksternal maupun internal. Secara eksternal, pengujian 

dapat di lakukan test-retest, equivalent, dan gabungan keduanya. 

Secara internal, reabilitas alat ukur dapat diuji dengan 

menganalisis konsistensi butir-butir yang ada pada instrumen 

dengan teknik tertentu.37 Realibilitas menunjuk pada sebuah 

konsistensi hasil jika pengukuran (pengodingan) diulang dua kali 

atau lebih, baik oleh orang yang sama maupun orang  merupakan 

sebuah bentuk kesepahaman atau persetujuan di antara pengode 

(coder) mengenai proses pengkategorian isi. Jika reliabilitas dalam 

penelitian survey digunakan untuk menguji angket atau kuesioner, 

maka dalam reliabilitas analisis komponen yang diuji adalah 

pedoman simbol yang diteliti karena inilah yang berposisi sebagai 

instrument penelitian dalam analisis isi. Alat ukur yang akan 

digunakan adalah cronbach alpha melalui program computer excel 

                                                           
37 Ibid., 173. 
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Statistic Analysis dan SPSS. Realibilitas suatu konstruk variable 

dikatakan baik jika memiliki nilai cronbach alpha > 0,6. 

b. Uji Statistik Deskriptif 

Statistik deskriptif merupakan statistik yang digunakan untuk 

menganalisis data dengan cara mendeskriptifkan atau menggambarkan 

data yang telah terkumpul sebagaimana adanya tanpa bermaksud 

membuat kesimpulan yang berlaku untuk umum atau generalisasi. 

Termasuk dalam statistik deskriptif antara lain adalah penyajian salah 

satunya melalui mean, median, dan modus. Dalam uji stitistik 

deskriptif selain dapat digunakan untuk mencari kuatnya hubungan 

antara variabel melalui analisis korelasi, melakukan prediksi dengan 

analisis regresi, juga dapat pula digunakan untuk melakukan 

perbandingan dengan membandingkan rata-rata data sampel atau 

populasi.38 

c. Uji Asumsi Klasik 

Uji asumsi klasik disini dapat dianggap sebagai anggapan, 

sehingga dapat dikatakan bahwa untuk menguji hipotesis didasarkan 

pada anggapan boleh atau dapat dilakukan pengujian atau tidak.39 

1) Uji Normalitas 

Uji normalitas bertujuan untuk menguji apakah model 

regresi, variabel terikat dan variabel bebas keduanya mempunyai 

distribusi normal atau tidak. Model regresi yang baik adalah 

                                                           
38Sugiyono, Metode Penelitian Kuantitaif, 147-148 

39 Sugiyono, Agus Susanto, Cara Mudah Belajar SPSS & Lisrel (Bandung: Alfabeta, 2015), 318. 
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memiliki distribusi data normal atau mendekati normal. Metode 

yang dapat dipakai untuk normalitas antara lain: analisis grafik dan 

analisis statistik. Uji normalitas dalam penelitian ini dilakukan 

dengan cara analisis grafik.40 Normalitas dapat dideteksi dengan 

melihat penyebaran data (titik) pada sumbu diagonal dari grafik 

atau dengan melihat histogram dari residualnya: 

a) Jika data menyebar di sekitar garis diagonal dan mengikuti garis 

diagonal atau grafik histogramnya menunjukkan pola distribusi 

normal regresi memenuhi asumsi normalitas. 

b) Jika data menyebar jauh dari garis diagonal dan atau tidak 

mengikuti arah garis diagonal atau grafik histogram tidak 

menunjukkan pola distribusi normal, maka model regresi tidak 

memenuhi asumsi normalitas. 

2) Uji Mulikolinieritas 

Menurut Ghozali uji multikolinieritas bertujuan untuk 

menguji apakah model regresi ditemukan adanya korelasi antar 

variabel bebas (independen). Model regresi yang baik seharusnya 

tidak terjadi korelasi diantara variabel independen. Pedoman yang 

digunakan untuk menentukan multikolinieritas antar variabel 

adalah dengan melihat nilai korelasi antar variabel bebas. Jika 

koefisien korelasi antar variabel bebas > 0,80 berarti terjadi 

multikolinieritas antar variabel bebas. Sebaliknya jika Jika 

                                                           
40 Hengky Latan, Analisis Multivariate: Teknik dan Aplikasi (Bandung: Alfabeta, 2013), 56. 
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koefisien korelasi antar variabel bebas <= 0,80 maka tidak terjadi 

multikolinieritas antar variabel bebas.41 

3) Uji Heteroskedastisitas 

Uji heteroskedastisitas bertujuan menguji apakah dalam 

model regresi terjadi ketidaksamaa variance dari residual satu 

pengamatan ke pengamatan yang lain. Model regresi yang baik 

adalah yang tidak terjadi heteroskedasitas. Metode yang dapat 

dipakai untuk mendeteksi gejala heterokedasitas antara lain: 

metode grafik, park glejser, rank spearman dan barlett. Penelitian 

ini metode yang digunakan untuk mendeteksi gejala 

heteroskedastisitas dengan melihat grafik plot antara nilai prediksi 

variabel terikat (ZPRED) dengan residualnya (SRESID). Deteksi 

ada tidaknya heteroskedastisitas dapat dilakukan dengan melihat 

ada tidaknya pola tertentu pada grafik scatterplot antara ZPRED 

dan SRESID dimana sumbu Y adalah Y yang telah diprediksi dan 

sumbu X adalah residual (Y-prediksi-Y sesungguhnya) yang 

terletak di Studentized.42 

a) Jika ada titik-titik yang membentuk pola tertentu yang teratur 

maka mengidentifikasikan telah terjadi heterokedasitas.  

b) Jika tidak ada pola yang jelas, serta titik-titik menyebar di atas 

dan dibawah angka 0 pada sumbu Y, maka tidak terjadi 

heteroskedasitas. 
                                                           
41 Ibid., 322. 
42 Muhammad Nisfiannor, Pendekatan Statistika Modern untuk Ilmu Sosial (Jakarta: Salemba 
Humanika, 2009), 9. 
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d. Analisis Regresi Linier Berganda 

Analisis regresi linier berganda adalah analisis statistik yang 

digunakan untuk menguji hubungan pengaruh antara lebih dari satu 

variabel bebas atau variabel estimator atau variabel independent 

terhadap satu variabel terikat atau variabel dependen.43 Analisis regresi 

linier berganda berfungsi untuk mengetahui ada tidaknya pengaruh 

Atribut fisik dan Atribut nilai terhadap Minat konsumen Daging ayam  

di pasar Tanggul Jember. Model hubungan nilai pelanggan dengan 

variabel-variabel tersebut dapat disusun dalam fungsi atau persamaan 

sebagai berikut: 

Y= α + β1X1 + β2X2 + ε 
Keterangan : 
Y : perilaku pedagang 

α : konstanta 

β1 : koefisien regresi dari atribut fisik 

β2 : koefisien regresi dari atribut nilai 

X1 : atribut fiisik 

X2 : atribut nilai 

ε : erro 

e. Uji Hipotesis Penelitian 

1) Uji parsial (Uji t) 

Uji t yaitu uji statistik bagi koefisiensi regresi dengan 

hanya satu koefisien regresi yang mempengaruhi Y (Variabel 

terikat). Dalam penelitian ini uji t digunakan untuk mengetahui 

ada tidaknya pengaruh independen (X) secara parsial terhadap 

                                                           
43 Ibid, 54. 



digilib.iain-jember.ac.id�—�digilib.iain-jember.ac.id�—�digilib.iain-jember.ac.id�—�digilib.iain-jember.ac.id�—�digilib.iain-jember.ac.id�—�digilib.iain-jember.ac.id

29 
 

faktor dependen (Y). Menguji hipotesis yang diajukan dalam 

penelitian digunakan uji t dengan rumus sebagai berikut: 

𝑡𝑡 =
r√n − 2
�1 − r²

 

Membandingkan nilai t hitung dengan t tabel dengan 

menggunakan kriteria pengujian sebagai berikut: 

Kriteria pengujian: 

H0 diterima jika t hitung < t tabel 

Ha diterima jika t hitung > t tabel 

H0 =  Tidak ada pengaruh atribut fisik dan atribut nilai  terhadap 

perilaku pedagang di Pasar   Tanggul 

Ha = Ada pengaruh atribut fisik dan atribut nilai terhadap perilaku 

pedagang di Pasar   Tanggul 

Membandingkan antara tingkat signifikansi dengan alpha 

yang menggunakan kriteria pengujian sebagai berikut: 

Kriteria pengujian: 

H0 diterima jika sig > alpha (α) 

Ha diterima jika sig < alpha (α) 

a) Menentukan taraf nyata/level of significance 5% = (α = 0,05) 

dari t hitung dan t tabel (diambil dari hasil tabel distribusi t) 

pada α = 5%. 

b) Membuat kesimpulan 

Kriteria uji T: 
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(1)  Jika T hitung > T tabel dan nilai signifikansi < 0,05 maka 

Ha diterima dan H0 ditolak, menyatakan bahwa variabel X 

secara individual mempengaruhi variabel Y. 

(2)  Jika T hitung < T tabel dan nilai signifikansi > 0,05 maka 

Ha ditolak dan H0 diterima, menyatakan bahwa variabel X 

secara individual tidak mempengaruhi variabel Y. 

2) Uji simultan (Uji F) 

Uji ini digunakan untuk menguji besarnya pengaruh dari 

seluruh variabel independen (X1 dan X2) secara bersama-sama 

atau simultan terhadap variabel dependen (Y). Adapun hipotesis 

yang digunakan adalah sebagai berikut: 

H0   = variabel independen/ bebas (atribut fisik dan atribut nilai) 

tidak berpengaruh positif secara simultan terhadap variabel 

dependen yaitu perilaku pedagang. 

Ha  = variabel independen/ bebas (atribut fisik dan atribut nilai) 

berpengaruh positif secara simultan terhadap variabel 

dependen yaitu perilaku pedagang. 

Dasar pengambilan keputusannya adalah dengan 

menggunakan angka probabilitas signifikansi, yaitu: 

a) Jika probabilitas F> 0,05 maka H0diterima dan Ha ditolak 

b) Jika probabilitas F < 0,05 maka H0 Ditolak dan Ha diterima 
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3) Koefisien determinasi (R2) 

Menurut Ghazali koefisien determinasi (R2) pada dasarnya 

mengukur seberapa jauh kemampuan model dalam menerangkan 

variasi variabel dependen. Nilai koefisien determinasi adalah 

antara 0-1. Nilai R2 yang kecil berarti kemampuan variabel-

variabel independen dalam menjelaskan variasi variabel dependen 

amat terbatas. Nilai yang mendekati 1 berarti variabel-variabel 

independen memberikan hampir semua informasi yang dibutuhkan 

untuk memprediksi variasi variabel dependen. 

J. Sistematika Pembahasan 

Sistematika pembahasan berisi tentang deskripsi alur pembahasan 

skripsi yang dimulai dari bab pendahuluan hingga pada bab penutup.44 

Adapun sistematika pembahasan dalam penyusunan skripsi ini terbagi menjadi 

empat bab, yaitu sebagai berikut: 

Bab I :Pendahuluan. Bab ini membahas tentang latar belakang 

masalah, rumusan masalah, tujuan penelitian, manfaat penelitian, 

ruang lingkup penelitian (variabel penelitian, indikator 

penelitian), definisi operasional, asumsi penelitian, hipotesis, 

metode penelitian (pendekatan dan jenis penelitian, populasi dan 

sampel, teknik dan instrumen pengumpulan data, dan analisis 

data), dan diakhiri sistematika pembahasan. 

                                                           
44 Tim Penyusun, Pedoman Karya Tulis Ilmiah, 56. 
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Bab II :Kajian kepustakaan. Bab ini membahas tentang kajian terdahulu 

yang terkait dengan penelitian yang akan dilakukan dan kajian 

teori yang diajadikan sebagai pijakan dalam melakukan 

penelitian. 

Bab III :Penyajian data dan analisis. Bab ini memuat gambaran objek 

penelitian, penyajian data, analisis dan pengujian hipotesis dan 

berisi pembahasan. 

Bab IV :Penutup. Bab ini berisi kesimpulan dari keseluruhan 

pembahasan yang terkaitdengan rumusan masalah dan tujuan 

penelitian. Dilanjutkan dengan saran-saran yang bermanfaat bagi 

perkembangan lembaga pendidikan.45 

 

                                                           
45 Ibid., 57. 
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BAB II 

KAJIAN KEPUSTAKAAN 

A. Penelitian Terdahulu 

Penelitian terdahulu menjadi sebuah acuan dalam penelitian karena di 

sini penelitian terdahulu mempunyai peranan sebagai dasar acuan penelitian 

dan menjadi pembeda terhadap penelitian yang pernah dilakukan. Sejauh ini 

peneliti menemukan beberapa penelitian terkait dengan judul yang diambil, 

sebagai berikut: 

1. Nurul Ashar (2016), mahasisa UIN Walisongo Semarang dengan judul 

penelitian “Pengaruh Etika Bisnis Islami terhadap Tingkat Kuantitas 

Penjualan Produk pada Perusahaan Air Minum PT. BUYA BAROKAH 

Kudus”.46 Hasil penelitian menunjukkan bahwa etika bisnis islami 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap tingkat kuantitas penjualan 

produk pada PT. BUYA BAROKAH di Kudus. Hasil analisis regresi 

memperoleh persamaan Y = a+bX (Y =13,166+0,486X) yang artinya 

Tingkat Kuantitas Penjualan Produk dipengaruhi Etika Bisnis Islami. Dari 

hasil pemaparan penelitian di atas, perbedaan pada penelitian ini terletak 

pada fokus masalah yang mana pada penelitian terdahulu fokus 

masalahnya mengenai pengaruh etika bisnis sedangkan dalam penelitian 

ini adalah analis Atribut fisik dan Atribut Nilai. Persamaan penelitian ini 

adalah sama-sama menggunakan metode penelitian kuantitatif. 

                                                           
46Nurul Ashar, “Pengaruh Etika Bisnis Islami terhadap Tingkat Kuantitas Penjualan Produk pada 

Perusahaan Air Minum PT. BUYA BAROKAH Kudus”, (Skripsi: UIN Walisongo Semarang, 
2016) 
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2. Nurlaili (2016) yang berjudul Pengaruh kemasan, Harga dan Promosi 

terhadap Proses Keputusan Pembeli Konsumen Produk Macaroni Setan di 

IAIN JEMBER dengan menggukan metode penelitian regresi berganda 

peneliti ingin mengetahui adakah pengaruh kemasan, proses penetapan 

harga, dan promosi terhadap keputusan pembelian makaroni setan. 

Persamaanya dalam penelitian ini sama – sama menggunakan metode 

penelitian kuantitatif, sedangkan perbedaanya terletak pada fokus 

masalahnya antara kemasan harga dan promosi dengan minat konsumen. 

3. Marifa Arum Wijaya (2017) mengenai Analisis Preferensi Konsumen 

dalam Membeli Daging sapi di Pasar Tradisional Kabupaten Purworejo, 

bertujuan untuk mengetahui atribut daging sapi yang menjadai Preferensi 

konsumen di kabupaten Purworejo. Dari Analisis Chi square diketahui 

bahwa daging sapi yang disukai oleh konsumen adalah daging sapi yang 

berwarna merah cerah, mempunyai kandungan lemak yang sedikit dan 

bagian daging atas. Sedangkan dari analisis multi atribut Fishbein 

menunjukkan atribut daging sapi yang paling di pertimbangkan oleh 

konsumen secara berturut–turut adalah warna daging, bagian daging, dan 

kandungan lemak.47 Persamaan dalam penelitian ini yaitu sama–sama 

minat konsumen atau keputusan konsumen dalam membeli daging ayam 

yang menjadi fokus penelitian, sedangkan Perbedaannya terletak di objek 

penelitiannya yaitu daging ayam dan dan daging sapi. 

                                                           
47 Wijaya, “Analisis Preferensi Konsumen dalam Membeli Daging sapi di Pasar Tradisional 
Kabupaten Purworejo”, (Skripsi: UIN Walisongo Semarang, 2017) 
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4. Hayati (2017) yang berjudul Analisis Prefensi Konsumen dalam 

Mengkonsumsi Buah Jeruk di Malang, Dengan menggunakan analisis Chi-

square bertujuan untuk mengetahui buah jeruk apa yang menjadi 

preferensi konsumen berdasarkan atribut yang melekat pada buah jeruk 

(rasa, kesegaran dan harga), urutan/tingkatan karakteristik buah jeruk yang 

menjadi preferensi konsumen dan hubungan antara atribut yang menjadi 

Preferensi dengan karakter konsumen. Hasil Penelitian yang diperoleh 

adalah buah jeruk yang menjadi preferensi konsumen adalah buah dengan 

rasa manis, kondisi buah segar dan harga murah. Dan dari nilai 

kepentingan ketiga atribut responden memilih kondisi Kesegaran buah 

sebagai pilihan nomor satu dengan  nilai 0,405; pilihan kedua rasa dengan 

nilai 0,384 dan harga dengan nilai 0,211. Dari analisis chi-square 

didapatkan bahwa karakteristik responden yang meliputi pendapatan 

keluarga, tingkat pendidikan, usia, pekerjaan responden tidak mempunyai 

hubungan yang kuat dengan atribut buah jeruk yang dipilih oleh 

konsumen.48 Persamaan dalam penelitian ini yaitu sama–sama minat 

konsumen atau keputusan konsumen dalam membeli daging ayam yang 

menjadi fokus penelitian, sedangkan perbedaannya terletak di objek 

penelitiannya yaitu buah jeruk dan daging ayam. 

5. Mochammad Yunnus (2017), mahasiswa UIN Walisongo Semarang 

dengan judul penelitian “Pengaruh Etika Bisnis Islam dan Kualitas Produk 

terhadap Loyalitas Konsumen studi sasus pada UKM Bandeng Tandu 
                                                           
48 Marifa Arum Wijaya, “Analisis Preferensi Konsumen dalam membeli daging ayam Ras di Pasar 
Tradisional Kabupaten Karanganyar” (Skripsi Fakulatas Pertanian Universitas sebelas Maret 
Surakarta,2017) 



digilib.iain-jember.ac.id�—�digilib.iain-jember.ac.id�—�digilib.iain-jember.ac.id�—�digilib.iain-jember.ac.id�—�digilib.iain-jember.ac.id�—�digilib.iain-jember.ac.id

 
 

37 

Kendal”.49 Hasil penelitian menunjukkan bahwa berdasarkan hasil uji t 

variabel-variabel dalam penelitian ini berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap loyalitas konsumen. Berdasarkan uji f menunjukkan bahwa 

secara simultan atau bersama-sama variabel dalam penelitian ini 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap loyalitas konsumen.  

Berdasarkan hasil pemaparan di atas, perbedaannya terletak pada 

fokus masalah yang mana penelitian terdahulu fokus masalahnya tentang 

etika bisnis Islam yang meliputi kesatuan, keseimbangan, tanggung jawab, 

kehendak bebas, sedangkan peneliti fokus pada Pengaruh Atribut fisik dan 

atribut nilai. Sedangkan Persamaan dalam penelitian ini adalah sama-sama 

menggunakan metode penelitian kuantitatif. 

6. Oktawanti (2017) mengenai Analisis Preferensi Konsumen dalam Membeli 

Daging sapi di Kota Surakarta, bertujuan mengkaji atribut daging sapi 

yang menjadi preferensi atau kesukaan konsumen di kota Surakarta dan 

mengkaji atribut yang paling dipertimbangkan konsumen dalam keputusan 

membeli daging sapi di Kota Surakarta. Dari analisis Chi Square dapat 

diketahui bahwa prefensi konsumen terhadap daging sapi di kota Surakarta 

adalah daging sapi yang mempunya warna merah cerah, kandungan air 

sedikit, kandungan lemak sedikit dan kandungan serat halus. Sedangkan 

dari analisis multiatribut fishbein diketahui besarnya indeks sikap 

konsumen sehingga dapat diketahui bahwa atribut yang dipertimbangkan 

oleh konsumen dalam pembelian daging sapi berturut–turut dari yang 
                                                           
49Muhammad Yunnus, “Pengaruh Etika Bisnis Islam dan Kualitas Produk terhadap Loyalitas 

Konsumen Studi Kasus pada UKM Bandeng Tandu Kendal”, (Skripsi: UIN Walisongo 
Semarang, 2017) 
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paling dipertimbangkan sampai dengan yang kurang dipertimbangkan 

adalah warna daging, kandungan lemak, dan serat daging.50 Persamaan 

dengan penelitian ini yaitu metode penelitian yang di gunakan sama–sama 

menggunakan Metode Penelitian kuantitatif dan perbedaanya terletak di 

obyek penelitian yaitu daging ayam dan daging sapi. 

7. Musayana (2017), mahasiswa program studi Pendidikan Ekonomi, fakultas 

Keguruan dan Ilmu Pendidikan, Universitas Jember, dengan judul 

penelitian “Pengaruh Etika Bisnis UD Sumber Jaya Terhadap Kepuasan 

Konsumen di Pasar Mimbaan Kecamatan Panji Kabupaten Situbondo”.51 

Metode yang digunakan adalah metode kuantitatif yang mana data yang 

digunakan berupa data primer yang diperoleh melalui penyebaran 

kuisioner sebanyak 68 responden dan menggunakan data sekunder yang 

diperoleh dari dinas pasar Mimbaan Situbondo untuk mendapatkan data 

tentang sejarah dan data-data penjual pasar. Sedangkan teknik 

pengambilan sampel menggunakan metode accidental sampling dan 

analisis data menggunakan regresi linier sederhana. Adapun hasil 

pengujian hipotesis dapat dinyatakan etika bisnis UD Sumber Jaya 

memiliki pengaruh signifikan terhadap kepuasan konsumen di pasar 

Mimbaan kecamatan Panji kabupaten Situbondo. 

Dari hasil pemaparan penelitian di atas, perbedaan pada penelitian 

ini terletak pada fokus masalah yang mana pada penelitian terdahulu fokus 

                                                           
50 Oktawanti “Analisis Preferensi Konsumen Dalam Membeli Dagigng sapi Di Kota 
Surakarta”(Skripsi Fakulatas Pertanian Universitas Sebelas Maret Surakarta, 2017) 
51Musayana, “Pengaruh Etika Bisnis UD Sumber Jaya Terhadap Kepuasan Konsumen di Pasar 

Mimbaan Kecamatan Panji Kabupaten Situbondo”, (Skripsi: Universitas Jember, 2017). 
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masalahnya mengenai pengaruh etika bisnis sedangkan dalam penelitian 

ini adalah analis Atribut fisik dan Atribut nilai Persamaan penelitian ini 

adalah sama-sama menggunakan metode penelitian kuantitatif. 

8. Suci Nuskur Lestari A (2017), mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Islam, Institut Agama Islam Negeri (IAIN) Kendari, dengan judul 

penelitian “Pengaruh Etika Bisnis Islam Terhadap Perilaku Pedagang 

Muslim di Pasar Sentral Kota Kendari (Studi Kasus di Kelurahan Sanua 

Kecamatan Kendari Barat). Dalam penelitian tersebut menggunakan 

menggunakan metode penelitian kuantitatif. Teknik pengumpulan datanya 

menggunakan observasi dan kuisioner dengan jumlah 91 responden. 

Sedangkan teknik pengambilan sampel menggunakan teknik purposive 

sampling. Analisis data menggunakan regresi linier sederhana. Adapun 

hasil pengujian hipotesis dapat dinyatakan etika bisnis Islami yang 

dipersepsi dari indikator siddiq, amanah, tabligh, fathanah, dan istiqomah 

dapat memperbaiki perilaku pedagang muslim yang terimplementasi pada 

taqwa, aqshid, khidmad.52 

Dari hasil pemaparan penelitian di atas, perbedaan pada penelitian 

ini terletak pada fokus masalah yang mana pada penelitian terdahulu fokus 

masalahnya mengenai pengaruh etika bisnis sedangkan dalam penelitian 

ini adalah analisis atribut fisik dan atribut nilai. Persamaan penelitian ini 

adalah sama-sama menggunakan metode penelitian kuantitatif. 

                                                           
52 Suci Nuskur Lestari A, “Pengaruh Etika Bisnis Islam Terhadap Perilaku Pedagang Muslim di 
Pasar Sentral Kota Kendari (Studi Kasus di Kelurahan Sanua Kecamatan Kendari Barat)”, 
(Skripsi:  IAIN Kendari, 2017). 
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9. Mutiara (2018) mengenai Analisis Preferensi Konsumen terhadap Daging 

Ayam Ras di Kota Surakarta, bertujuan untuk mengetahui atribut daging 

ayam ras yang menjadi preferensi konsumen di Kota Surakarta, serta 

mengetahui atribut yang dipertimbangkan oleh konsumen dalam 

melakukan pembelian daging ayam ras di Kota Surakarta. Dari hasil 

analisis Chi-Square diketahui bahwa daging ayam ras yang disukai oleh 

konsumen adalah daging ayam ras dengan atribut ukuran sedang, kulit 

bersih, warna daging putih kekuningan, dan tingkat kekenyalan kulit yang 

elastis. Sedangkan dari hasil analisis multiatribut Fishbein menunjukkan 

bahwa atribut daging ayam ras yang paling dipertimbangkan sampai yang 

kurang dipertimbangkan oleh konsumen secara berturut-turut adalah warna 

daging, kekenyalan kulit karkas, kebersihan kulit, dan ukuran daging.53 

Persamaanya dengan penelitian ini terletak di obyek penelitiannya yaitu 

sama – sama daging ayam akan tetapi berbeda di metode penelitian yang 

di gunakan, dimana di penelitian Mutiara ini menggukan metode penelitian 

Kualitatif sedangkan metode penelitian ini menggunakan kuantitatif. 

10. Faisal Yusuf Saputra (2018), mahasiswa UIN Walisongo Semarang dengan 

judul penelitian “Pengaruh Penerapan Etika Bisnis Islam Terhadap 

Keuntungan Usaha Pengusaha Laundry di Kecamatan Tembalang”.54 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif yang mana data yang 

digunakan berupa data primer yang diperoleh melalui penyebaran 

                                                           
53 Mutiara,”Analisis Preferensi Konsumen terhadap Daging Ayam Ras di Kota Surakarta” (Skripsi: 
Fakultas Pertanian Universitas sebelas Maret Surakarta, 2018) 
54Faisal Yusuf Saputra, “Pengaruh Penerapan Etika Bisnis Islam Terhadap Keuntungan Usaha 

Pengusaha Laundry di Kecamatan Tembalang”, (Skripsi: UIN Walisongo Semarang, 2018). 



digilib.iain-jember.ac.id�—�digilib.iain-jember.ac.id�—�digilib.iain-jember.ac.id�—�digilib.iain-jember.ac.id�—�digilib.iain-jember.ac.id�—�digilib.iain-jember.ac.id

 
 

41 

Kuisioner sebanyak 55 responden. Sedangkan teknik pengambilan sampel 

menggunakan metode simple random sampling dan analisis data 

menggunakan regresi linier sederhana. Adapun hasil pengujian hipotesis 

dapat dinyatakan etika bisnis Islami berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keuntungan usaha pengusaha laundry di kecamatan Tembalang. 

Dari hasil pemaparan penelitian di atas, perbedaan pada penelitian 

ini terletak pada fokus masalah yang mana pada penelitian terdahulu fokus 

masalahnya mengenai pengaruh etika bisnis sedangkan dalam penelitian 

ini adalah analis atribut fisik dan atribut nilai persamaan penelitian ini 

adalah sama-sama menggunakan metode penelitian kuantitatif. 

Demikian beberapa karya ilmiah yang berhasil peneliti himpun. dari 

berbagai penelitian di atas menunjukan bahwa ada persamaan dan perbedaan 

dengan penelitian yang diangkat oleh penulis. Penelitian-penelitian terdahulu 

atau beberapa kasus yang ada secara umum membahas tentang perilaku 

konsumen dan faktor – faktor yang mempengaruhi minat konsumen terhadap 

produk daging ayam. 

Tabel 2.1 
Tabulasi Penelitian Terdahulu 

 

NO Nama 
peneliti Judul penelitian Perbedaan  

 
Persamaan 
 

1 Nurul Ashar 
(2016) 

Pengaruh Etika 
Bisnis Islami 
terhadap Tingkat 
Kuantitas Penjualan 
Produk pada 
Perusahaan Air 
Minum PT. BUYA 

Fokus 
Masalahnya 
Adalah 
Mengenai 
Etika Bisnis, 
Sementara 
Dalam 

Metode 
penelitian 
yang 
digunakan 
yaitu metode 
penelitian 
kuantitaif. 
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BAROKAH Kudus Penelitian Ini 
Adalah Pada 
Analisis 
Atribut Fisik 
Dan Atribut 
Nilai 

 

2 Nurlaili  
(2016) 

Pengaruh Kemasan, 
Harga dan Promosi 
terhadap proses 
keputusan Pembelian 
konsumen produk 
Makaroni setan di  
IAIN Jember. 
 

Fokus 
masalahnya 
menggunakan 
Kemasan 
harga dan 
Promosi.  

Penelitian 
yang di 
gunakan  
Sama – sama 
pendekatan 
kuantitatif. 

3  Marifa Arum 
Wijaya 
(2017) 

Analisis Preferensi 
Konsumen Dalam 
Membeli Daging 
sapi di pasar 
Tradisional 
Kabupaten 
Purworejo. 

Objek 
penelitiannya 
daging sapi. 

Fokus 
penelitiannya 
Sama – sama 
minat 
konsumen 
atau 
keputusan 
konsumen 
dalam 
membeli 
daging. 

4 Hayati (2017) Analisis Prefensi 
Konsumen dalam 
Mengkonsumsi buah 
jeruk di Malang. 

Obejek 
penelitiannya 
Buah jeruk.  

Fokus 
penelitiannya 
Sama – sama 
minat 
konsumen 
atau 
keputusan 
konsumen 
dalam 
membeli. 

5 Mochammad 
Yunnus 
(2017) 

Pengaruh Etika 
Bisnis Islam dan 
Kualitas Produk 
terhadap Loyalitas 
Konsumen studi 
sasus pada UKM 
Bandeng Tandu 
Kendal 

Fokus 
masalahnya 
adalah 
mengenai 
etika bisnis, 
sementara 
dalam 
penelitian ini 
adalah pada 
Analisis 
atribut fisik 

Metode 
penelitian 
yang 
digunakan 
yaitu metode 
penelitian 
kuantitaif. 
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dan Atribut 
Nilai 

6 Oktawanti 
(2017) 

Analisis Preferensi 
Konsumen Dalam 
Membeli Daging 
sapi Di Kota 
Surakarta. 

Objek 
penelitiannya 
daging sapi. 

Metode 
penelitian 
yang 
digunakan 
yaitu metode 
penelitian 
kuantitaif. 
 

7 Musayana 
(2017) 

Pengaruh Etika 
Bisnis UD Sumber 
Jaya Terhadap 
Kepuasan Konsumen 
di Pasar Mimbaan 
Kecamatan Panji 
Kabupaten 
Situbondo 

Fokus 
masalahnya 
adalah 
mengenai 
etika bisnis, 
sementara 
dalam 
penelitian ini 
adalah pada 
Analisis 
Atribut Fisik 
dan Atribut 
nilai 

Metode 
penelitian 
yang 
digunakan 
yaitu metode 
penelitian 
kuantitaif. 
 

8 Suci Nuskur 
Lestari A 
(2017) 

Pengaruh Etika 
Bisnis Islam 
Terhadap Perilaku 
Pedagang Muslim di 
Pasar Sentral Kota 
Kendari (Studi 
Kasus di Kelurahan 
Sanua Kecamatan 
Kendari Barat) 

Fokus 
masalahnya 
adalah 
mengenai 
etika bisnis. 

Metode 
penelitian 
yang 
digunakan 
yaitu metode 
penelitian 
kuantitaif. 
 

9 Mutiara 
(2018) 

Analisis Preferensi 
Konsumen terhadap 
Daging Ayam Ras di 
Kota Surakarta. 

Metode 
Penelitiannya 
menggunakan 
metode 
kualitatif, 
sementara 
dalam 
penelitian ini 
menggunakan 
metode 
kuantitatif 

Objek 
penelitiannya 
sama – sama 
Daging Ayam. 

10 Faisal Yusuf 
Saputra 
(2018) 

Pengaruh Penerapan 
Etika Bisnis Islam 
Terhadap 

Fokus 
masalahnya 
adalah 

Metode 
penelitian 
yang 
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Keuntungan Usaha 
Pengusaha Laundry 
di Kecamatan 
Tembalang 

mengenai 
etika bisnis, 
sementara 
dalam 
penelitian ini 
adalah pada 
Analisis 
Atribut Fisik 
dan Atribut 
nilai 

digunakan 
yaitu metode 
penelitian 
kuantitaif. 
 

Sumber : Diolah 
 

B. Kajian Teori 

1. Produksi Dalam Perspektif Ekonomi Islam 

a. Pengertian Produksi dalam Perspektif Ekonomi Islam 

Produksi adalah kegiatan manusia untuk menghasilkan barang 

dan jasa yang kemudian dimanfaatkan oleh konsumen. Pada saat 

kebutuhan manusia masih sedikit dan sederhana, kegiatan produksi dan 

konsumsi sering kali dilakukan sendiri. Seseorang memproduksi sendiri 

barang dan jasa yang dikonsumsinya. Namun seiring dengan semakin 

beragamnya kebutuhan konsumsi dan keterbatasan sumber daya yang 

ada (termasuk kemampuannya), maka seseorang tidak dapat lagi 

menciptakan sendiri barang dan jasa yang dibutuhkannya, tetapi 

memperoleh dari pihak lain yang mampu menghasilkannya. Oleh 

karena itu, kegiatan produksi dan konsumsi kemudian dilakukan oleh 

pihak-pihak yang berbeda. Untuk memperoleh efesiensi dan 

meningkatkan produktivitas.55 

                                                           
55Pusat Pengkajian dan Pengembangan Ekonomi Islam (P3EI) Universitas Islam Indonesia 
Yogyakarta, Ekonomi Islam,,230. 
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b. Dasar hukum 

                      

                     

           
Artinya:  Dialah yang menjadikan bumi sebagai hamparan bagimu 

dan langit sebagai atap, dan Dia menurunkan air (hujan)  
dari langit, lalu Dia menghasilkan dengan hujan itu 
segala buah-buahan sebagai rezeki untukmu; karena itu 
janganlah kamu mengadakan sekutu-sekutu bagi Allah, 
padahal kamu mengetahui.56 (QS. Al Baqarah: 22) 

c. Faktor-Faktor Produksi 

Faktor produksi atau input merupakan hal yang mutlak harus 

ada untuk menghasilkan suatu produksi. Dalam proses produksi, 

seorang pengusaha dituntut mampu menganalisa teknologi tertentu 

yang dapat digunakan dan bagaimana mengkombinasikan beberapa 

faktor produksi sedemikian rupa sehingga dapat diperoleh hasil 

produksi yang optimal dan efisien.57 

Faktor produksi atau input secara garis besar dapat 

diklarifikasikan menjadi dua jenis, yaitu input manusia (human input) 

dan input non manusia (non human input). Yang termasuk dalam input 

manusia adalah tenaga kerja/buruh dan wirausahawan, sementara yang 

termasuk dalam input non manusia adalah sumberdaya alam (natural 

                                                           
56 Kementrian Agama, Al-Qur’an Terjemah per Kata Latin dan Kode Tajwid Latin (Jakarta: Al-
Hadi Media Kreasi, 2015)  04. 
57 Wiwit Setiawati, “Analisis Pengaruh Faktor Produksi terhadap Produksi Industri Pengasapan 
Ikanan di Kota Semarang” ( Tesis: Semarang: Universitas Diponogoro,2006), 27. 



digilib.iain-jember.ac.id�—�digilib.iain-jember.ac.id�—�digilib.iain-jember.ac.id�—�digilib.iain-jember.ac.id�—�digilib.iain-jember.ac.id�—�digilib.iain-jember.ac.id

 
 

46 

resources), capital (financial capital), mesin, alat – alat, gedung, dan 

input – input fisik lainnya (physical capital).58 

d. Proses Produksi  

Proses produksi yang sesuai dengan nilai Islam adalah proses 

tekhnologi berproduksi konstan, dalam arti bahwa tekhnologi yang 

digunakan adalah tekhnologi yang memanfaatkan sumber daya manusia 

sedemikian rupa sehingga manusia–manusia tersebut mampu 

meningkatkan harkat kemanusiannya. Karenanya, permasalahan 

produksi bukanlah mencari tekhnologi berproduksi sedemikian rupa 

sehingga memberikan keuntungan maksimum, melainkan mencari jenis 

output apa, dari berbagai kebutuhan manusia, yang bisa diproduksi 

dengan teknologi yang sudah ada tersebut sehingga diperoleh 

mashlahah maksumum.59 

2. Atribut Fisik 

a. Pengertian Atribut Fisik 

Sebuah produk yang dihasilkan oleh produsen menjadi berharga 

atau bernilai bukan karena adanya berbagai atribut fisik dari produk 

semata, tetapi juga karena adanya nilai (value) yang dipandang 

berharga oleh konsumen. Atribut fisik yang melekat pada suatu barang 

misalnya bahan baku pembuatannya, kualitas keawetan barang tersebut, 

bentuk atau desain barang, dan lain-Iain. Atribut fisik suatu barang 

                                                           
58 Pusat Pengkajian dan Pengembangan Ekonomi Islam (P3EI) Universitas Islam Indonesia 
Yogyakarta, Ekonomi Islam, 262. 
59 Ibid., 293-294. 
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esensinya menentukan peran fungsional dari barang tersebut dalam 

memenuhi kebutuhan konsumen.60 

b. Jenis Atribut Fisik 

1) Bahan Baku 

Menurut Nasution  bahan baku yaitu yang merupakan input 

dari proses transformasi menjadi produk jadi. Cara membedakan 

apakah bahan baku termasuk bahan penolong dengan mengadakan 

penelusuran terhadap elemen-elemen atau bahan-bahan ke dalam 

produk jadi. Cara pengadaan bahan baku bisa diperoleh dari sumber-

sumber alam, petani atau membeli, misalnya serat diolah menjadi 

benangbenang.61 

2) Bentuk barang 

Bentuk kemasan merupakan pendukung utama terciptanya 

seluruh daya tarik visual. Bentuk biasanya ditentukan oleh sifat 

produknya, pertimbangan mekanis, kondisi penjualan, pertimbangan 

pemajangan dan cara penggunaan. Berikut ini hal-hal yang harus 

diperhatikan dalam sebuah kemasan: bentuk kemasan yang 

sederhana, suatu bentuk yang teratur mempunyai daya tarik yang 

lebih, suatu bentuk yang seimbang, bentuk kemasan yang mudah 

terlihat. 

  

                                                           
60 Ibid., 260. 
61 M Taslim Dangnga,: Analisis Penerapan Metode Economic Order Quantity dan Reorder Point 
untuk Pengendalian Persediaan Bahan Baku pada P.T. Japfa Comfeed Indonesia Tbk di Kota 
Makassar : Jurnal ekonomi, No.1,Volume 3,  (31 Desember 2016, 19.00) 
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3) Kualitas 

Faktor penentu kepuasan konsumen setelah melakukan 

pembelian dan pemakaian terhadap suatu produk.62 

c. Pentingnya Atribut fisik dalam Produk 

Atribut fisik suatu barang pada esensinya menentukan peran 

fungsional dari barang tersebut dalam memenuhi kebutuhan 

konsumen.63 

3. Atribut Nilai 

a. Pengertian Atribut Nilai 

Atribut nilai yang melekat pada suatu produk bersifat subjektif, 

dalam pandangan ekonomi Islam produk juga merupakan kombinasi 

dari atribut fisik dan nilai (value). Konsep ekonomi Islam tentang 

atribut fisik suatu barang mungkin tidak berbeda dengan pandangan 

pada umumnya, tetapi konsep nilai yang harus ada dalam setiap barang 

adalah nilai – nilai keislaman (Islamic value). Adanya nilai – nilai ini 

pada akhirnya akan memberikan berkah pada suatu barang.64 

b. Jenis Atribut Nilai 

1) Citra / Merek 

UU Merek No.15 Tahun 2001 Pasal 1 Ayat 1 menyatakan 

bahwa merek adalah tanda yang berupa gambar, nama kata, huruf-

                                                           
62 Deny Irawan dan Edwin Japarianto, ” Analisa Pengaruh Kualitas Produk Terhadap Loyalitas 
Melalui Kepuasan Sebagai Variabel Intervening pada Pelanggan Restoran Por Kee Surabaya” 
Jurnal Ekonomi, No. 1 Volume 18, (21 Agustus 2008, 13.00) 
63 Pusat pengkajian dan Pengembangan Ekonomi Islam (P3EI) Universitas Islam Indonesia 
Yogyakarta, Ekonomi Islam, 260. 
64 Ibid., 260. 
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huruf, angka-angka, susunan warna atau kombinasi dari unsur-unsur 

tersebut yang memiliki daya pembeda dan digunakan dalam kegiatan 

perdagangan barang dan jasa.65 

2) Reputasi Produsen 

Reputasi produsen mempengaruhi persepsi kualitas produk 

atau jasa yang disediakan oleh perusahaan. Paul A. Argenti dan Bob 

Druckenmiller mendefinisikan reputasi produsen  sebagai gabungan 

dari berbagai macam image yang mewakili suatu perusahaan. Yang 

mana reputasi ini dibangun sejak lama yang berdasarkan identitas 

produsen, kinerja produsen serta bagaimana masyarakat 

mempersepsikan perilaku produsen tersebut. Reputasi tentang suatu 

produsen ditangkap oleh publik (masyarakat) secara langsung 

maupun tidak langsung berdasarkan pengalaman dan informasi yang 

diterima.66 

3) Proses Penyembelihan  

a) Rukun Menyembelih 

(1) Penyembelih hendaklah orang Islam atau ahli Kitab (yang 

berpegang teguh dengan kitab Allah selain dari Al-Qur’an) 

dan melakukannya dengan sengaja.67 

                                                           
65 Anisatul Fauziah,“Kajian Pisikolinguistik Pada Proporsi Citra Merek”, E-Jurna Menejemen 
Hukum Ekonomi, No. 3, Volume 9, (8 Juni 2017, 21.00) 
66 Tantri Yanuar Rahmat Syah,: Perbedaan Pengaruh Citra Merek dan Reputasi Perusahaan 
Terhadap Suatu Produk, Nilai Pelanggan dan Loyalitas Pelanggan di Pasar Bisnis : Jurnal 
Menejemen Ekonomi, No. 1 Volume 3, (17 Mei 2004, 14.26) 
67 Musthafa Dib Al- Bugha, Ringkasan Fikih Mazhab Syafi’i, .561, 
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(2) Yang di sembelih adalah binatang yang halal. Cara 

menyembelih: 

(a) Binatang yang dapat disembelih di lehernya hendaklah 

di sembelih di lehernya, dipotong urat tempat lewatnya 

makanan (mari’) dan urat tempat keluar napasnya 

(hulqum) kedua urat itu wajib putus.68 

(b) Binatang yang tidak dapat sembelih di lehernya karena 

liar. Menyembelihnya dapat di lakukan di mana saja 

dari pada bagian tubuhnya yang dapat mematikannya. 

Maksudnya, melukai pada bagian mana saja yang 

menyebakab hewan tersebut mati.69 

(3) Alat (perkakas) menyembelih, yaitu semua barang tajam, 

melukakan, besi, bambu, atau lain – lainnya kecuali gigi 

dan kuku. Sebab penyembelihan dengan gigi dan kuku 

merupakan penyiksaan terhadap hewan.70 

b) Sunat Menyembelih 

(1) Membaca Basmalah. 

(2) Membaca Sholawat atas nabi Muhammad Saw. 

(3) Menghadapkan kiblat (ka’bah).71 

  

                                                           
68 Ibid., 556-557. 
69 Ibid., 555. 
70 Ibid., 560. 
71 Ibid., 572. 
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c. Pentingnya Atribut Nilai dalam Produk 

Adanya atribut nilai pada produk atau barang  akhirnya akan 

memberikan berkah pada suatu barang atau produk. Setiap barang atau 

jasa yang tidak mengandung berkah tidak bisa dianggap sebagai barang 

atau jasa memberikan mashlahah, sebab berkah merupakan elemen 

penting dalam konsep mashlahah. Begitu juga suatu barang atau jasa 

yang mengandung berkah banyak, tidak bisa disamakan dengan barang 

lainnya yang mengandung berkah hanya sedikit.72 

d. Minat Konsumen 

Minat merupakan ketertarikan konsumen terhadap suatu produk 

dengan mencari informasi tambahan. Seorang konsumen yang mulai 

timbul minatnya akan terdorong untuk mengetahui kualitas suatu 

produk. Kemudian konsumen akan membangun kepercayaan atas hasil 

informasi yang didapat dan mempertimbangkan resiko yang dapat 

ditimbulkan. Minat beli adalah tahap kecenderungan responden untuk 

bertindak sebelum keputusan membeli benar-benar dilaksanakan. Minat 

konsumen atau minat beli ulang dapat diidentifikasikan melalui 

indikator-indikator sebagai berikut73: 

1) Transaksional 

Minat transaksional merupakan kecenderungan seseorang 

untuk selalu membeli ulang produk yang telah dikonsumsinya. 

                                                           
72 Pusat pengkajian dan Pengembangan Ekonomi Islam (P3EI) Universitas Islam Indonesia 
Yogyakarta, Ekonomi Islam, 260. 
73 Augusty Ferdinand, Pengembangan Minat Beli Merek Ekstensi, (Semarang: Universitas 
Diponegoro, 2002), 25-26. 
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2) Referensial 

Minat referensial yaitu kecenderungan seseorang untuk 

mereferensikan produk yang sudah dibelinya, agar juga dibeli oleh 

orang lain, dengan referensi pengalaman konsumsinya. 

3) Preferensial 

Minat preferensial merupakan minat yang menggambarkan 

perilaku seseorang yang selalu memiliki preferensi utama pada 

produk yang telah dikonsumsinya. 

4) Eksploratif  

Minat ini menggambarkan perilaku seseorang yang selalu 

mencari informasi mengenai produk yang diminatinya dan mencari 

informasi untuk mendukung sifat-sifat positif dari produk yang 

dilangganinya. 
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BAB III 

PENYAJIAN DATA DAN ANALISIS 

A. Gambaran Obyek Penelitian 

1. Letak Geografis Pasar Tanggul Jember  

Pasar Tanggul Jember  yang berada di bagian barat kota Kabupaten 

Jember, tepatnya di sebelah selatan Jl. Mawar, sebelah Utara Jl. Pb. 

Sudirman, Sebelah Timur Jl. Salak dan sebelah barat Jl. Melati. 

Lokasi pasar berbatasan dengan : 

a. Sebelah Selatan   : Jl. Mawar 147,5. 

b. Sebelah Utara   : Jl. Pb Sudirman 143 m. 

c. Sebelah Timur  : Jl. Salak 57,5 m. 

d. Sebelah Barat   : Jl.Melati 75 m. 

2. Sejarah Berdirinya Pasar Tanggul Jember 

Pasar Tanggul Jember didirikan di atas tanah pemerintah 

Kabupaten Jember kurang lebih sekitar tahun 1990.74 

Pasar Tanggul Jember ada sejak jaman pemerintah Belanda 

sedangkan tahun berdirinya tidak diketahui secara pasti, berdiri sebagai 

Pasar tradisional dengan bentuk bangunan mulai sederhana hingga terjadi 

renovasi dengan kontsruksi bangunan yang permanen dan pemugaran 

berlangsung selama 1 tahun yaitu pada awal Juni 1990 hingga akhir Mei 

1991. Adapun penanam modal untuk pembangunannya, Pemerintah 

Jember merekrut 2 investor yaitu : 

                                                           
74 Dokumen Pasar Tanggul Jember, 13 Agustus 2019 
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a. Bank DUTA ( Sekarang terlikuidasi ) untuk pembanggunan RUKO 

yang menghadap keluar. 

b. PT. Gunung Raung untuk bangunan dalam Pasar dengan tipe C, D,E,F 

,G ,H. 

Memiliki 6 pintu utama dan 3 pintu alternatip berkontruksi pintu 

harmonika jeruji, satu unit Tower artesis, satu unit kamar mandi dan WC 

yang terbagi dalam 3 kamar. selain itu juga memiliki bangunan inpres di 

lantai satu dan Kantor Pasar Tanggul Jember di lantai dua.  

Seiring dengan perkembangan perekonomian beberapa dekade 

terkhir hinga kini telah memasuki era perdagangan bebas, Kecamatan 

Tanggul Jember di tempati 2 Pasar tradisional  dan 2 Pasar moderen 

dengan jarak yang lumayan jauh antara satu dengan lainnya. Terlepas dari 

siap dan tidaknya Pasar Tradisional dalam hal daya saing sehingga banyak 

pedagang yang dapat melanjutkan usahanya. Sampai akhirnya jumlah 

pedagang yang bertahan sampai saat ini yaitu sebanyak 335 Pedagang 

yang terdata oleh petugas Pasar. 

Sebagaimana pasar-pasar tradisional yang lain di Kabupaten 

Jember, Pasar Tanggul Jember juga bergerak dalam multi niaga seperti : 

a. Perhiasan emas 

b. Konveksi, tas dan sepatu 

c. Daging sapi, kambing dan ayam 

d. Pracangan 

e. Gerabah 
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f. Sayur dan buah-buahan 

g. Aneka makanan dan minumam 

h. Ikan asin dan basah 

i. Komodity eksport hasil kebun kopi 

j. Elektronika dll 

 Untuk kelangsungan dan kelancaran dalam Organisasi dalam 

Pasar maka dibentuklah paguyupan pedagang yang diberi nama IPPT 

dengan bekepanjangan Ikatan Pedagang Pasar Tanggul Jember. Untuk 

tingkat keramaian pengunjung yaitu pada waktu peringatan hari-hari besar 

agama sedangkan pada hari-hari biasa tidak begitu sepi melainkan sangat 

setabil. 

Sementara Secara fisik bangunang Pasar Tanggul Jember dalam 

kondisi baik sebagai sarana pengembangan usaha namun di sisi lain, pagar 

pembatas di sebelah timur dan pot bunga di sebelah utara dalam kondisi 

rusak sedangkan pintu masuk sudah 2 kali di adakan perbaikan, yang 

pertama di koordinir IPPT, yang ke dua oleh Bank Danamon Tbk cabang 

Tanggul Jember sedangkan bangunan kantor Pasar dalam keadaan rusak 

apalagi pada waktu hujan, sudah tidak bisa di tolong lagi karena talangnya 

sudah rusak berat serta saluran air banyak yang tersumbat serta pengerasan 

halaman sudah tidak layak. 
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3. Visi dan Misi Pasar Tanggul Jember 

Sejalan dengan berdirinya pasar Tanggul Jember  suatu keinginan 

yang tercermin dalam suatu program harus dituangkan dalam bentuk visi 

dan misi organisasi. Visi dan misi organisasi akan menjadi acuan dalam 

menentukan kebijakan strategis organisasi yang akan diterapkan dalam 

program kerja demi suksesnya visi dan misi organisasi untuk menuju 

organisasi yang berkualitas dan profesional. Dengan hal tersebut maka 

semua lapisan yang terkait dengan organisasi harus ikut dan mendukung 

kebijakan yang mengacu pada visi dan misi organisasi, sehingga tumbuh 

komitmen bersama untuk mengembangkan organisasi. 

VISI 
 

 “TERWUJUDNYA PASAR YANG TERTIB, BERSIH, INDAH 

DAN NYAMAN DALAM MEMAJUKAN EKONOMI KERAKYATAN 

GUNA MENUJU KEMANDIRIAN PERUSAHAAN DAERAH.”  

MISI 
 
1. Mengembangkan potensi dan fasilitas sarana dan prasarana pasar. 

2. Menerapkan pengelolaan manejemen pasar yang baik melalui standart 

oprasional prosedur (SOP) guna mengukur kinerja manajemen. 

3. Meningkatkan kualitas  pelayanan kepada masyarakat pengguna pasar 

4. Menertibkan baik pedagang, administrasi dan pungutan retribusi serta 

sistem Pelaporan yang akurat. 

5. Mandiri dalam mencukupi kebutuhan dari hasil penerimaan retribusi 

Pasar. 
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6. Meningkatkan efesiensi dan aktifitas sumber daya yang ada serta 

meningkatkan pengawasan. 

4. Struktur Organisasi Unit Pasar Tanggul Jember 

a. Data personil Pasar Tanggul Jember terdiri dari : 

1) PNS Pegawai Negeri Sipil sebanyak  :    5 Orang 

2) Sukwan sebanyak    :    7 Orang 

Jumlah     :  12 Orang 

Pasar Tanggul Jember dikelola oleh seorang Mantri Pasar yang 

di tunjuk langsung oleh kepala Dinas dibantu oleh karyawan dengan 

tugasnya masing-masing yaitu :         

1) 1 orang bendahara penerima pembantu 

2) 1 orang tenaga administrasi 

3) 1 orang kordinator retribusi  

4) 2 orang kordinator urusan keamanan dan kebersihan. 

5) 4 orang anggota keamanan. 

6) 3 orang anggota kebersihan. 
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Gambar 3.1 
Struktur Organisasi 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 Sumber : Dokumen Pasar Tanggul Jember. 
 

b. Tugas dan wewenang 

Tugas dan wewenang Bendahara Penerima Pembantu, urusan 

tata usaha, urusan retribusi, urusan keamanan, urusan teknis75 

1) Bendahara Penerima Pembantu (BPP) 

a) Memantau hasil pendapatan retribusi pasar 

b) Memantau kebersihan pasar 

c) Memantau ketertiban dan keamanan pasar 

                                                           
75 Dokumen pasar Tanggul Jember 13 Agustus 2019 
 

Bendahara Penerima pembantu 

Kadang Cahyono 
NIP 197406262008011006 

 
     

Administrasi  

Wiwik Ekowati 
NIP 196801202007012017 

 

Koordinator Retribusi 

Holili 
NIP. 196404222008011003 

Urusan Keamanan 

Subakir 
NIP 197107092008011009 

Urusan Teknis 

Wagiyo  
NIP 196504122008011011 
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d) Menempatkan pedagang sesuai dengan jenis pedagang 

2) Urusan tata usaha 

a) Mencatat buku kas 

b) Mencatat buku pembantu perincian proyek 

c) Membantu buku register karcis (mode) 

d) Membantu laporan realisasi penerimaan dan pengeluaran 

uang (mode DPDII/63) 

e) Mengetik tanda setoran (STS) 

f) Membuat laporan persediaan/realisasi keuangan benda 

berharga 

g) Membuat daftar realisasi penerimaan retribusi pasar 

h) Membuat daftar tagihan sewa bulanan (bonderil) 

i) Memiliki kwitansi sewa bulanan 

j) Mencatat dan mendistribusikan karcis harian setiap hari 

kepada masing-masing juru pungut (JP) 

k) Membuat daftar hadir 

l) Membuat surat permintaan benda berharga UPTD/unit 

penghasil (SPBBU) 

m) Membuat surat permintaan perforasi 

n) Membuat laporan mingguan 

o) Mencatat surat masuk dan surat keluar. 
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3) Urusan keamanan 

a) Mengamankan ketertiban dan keamanan pasar Serta 

membantu kepentingan secara umum, Bekerjasama dengan 

Pihak Kepolisian. 

Tabel 3.1 
Jadwal Untuk Petugas Keamanan 

Pasar Tanggul Jember 
No. Jam Jumlah 
1 Siang 06.00 s/d 18.00 2 Orang 
2 Malam 18.00 s/d 06.00 2 Orang 
 Jumlah 4 Orang 

 

4) Urusan Teknis 

a) Menyelenggarakan pembinaan dan pelayanan keamanan, 

ketentraman dan ketertiban pada konsumen maupun pedagang di 

pasar Tanggul Jember. 

b) Menyelenggarakan kegiatan yang berkaitan dengan Pasar Tanggul 

Jember. 

c) Melaksanakan tugas-tugas lain yang diberikan oleh Kepala Pasar 

Tanggul Jember. 

5) Urusan Restribusi  

a) Memungut restribusi kepada para pedagang 

b) Mencatat hasil restribusi 

B. Penyajian Data 

1. Uji Deskriptif 

Sebelum dilakukan analisis, terlebih dahulu penulis akan 

menjelaskan data-data responden, data tersebut merupakan sampel yang 
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diambil dari 53 pedagang Daging ayam di pasar Tanggul Jember . Uji 

deskriptif responden pada penelian ini meliputi  jenis kelamin, 

pendidikan, dan lama berdagang. Berikut hasil dari rincian profil 

responden yang telah menjadi sampel dalam penelitian ini: 

a. Uji Deskriptif Responden Berdasarkan Jenis Kelamin 
Tabel 3.2 

Distribusi Frekuensi Responden Berdasarkan Jenis kelamin 
 

No Jenis Kelamin Frekuensi Presentasi 
1 Laki-laki 18 34% 
2 Perempuan 35 66% 
 Jumlah Total 53 100% 

   Sumber: Data primer diolah, 2019 

Berdasarkan keterangan pada tabel di atas diketahui tentang 

jenis kelamin responden di pasar Tanggul Jember, yang menunjukkan 

bahwa responden sebagian besar berjenis kelamin perempuan sebanyak 

35 orang atau dengan presentase 66,0%, sedangkan sisanya adalah 

responden laki-laki sebanyak 18 orang atau dengan presentase 34,0%. 

Dengan demikian dapat diketahui bahwa sebanyak 35 orang dari 53 

responden menurut jenis kelamin adalah perempuan, dan sisanya yaitu 

berjenis kelamin laki-laki. 

b. Uji Deskriptif Responden Berdasarkan Pendidikan 

Tabel 3.3 
Distribusi Frekuensi Responden Berdasarkan Pendidikan 

 
No Pendidikan Frekuensi Presentasi 
1 SD 7 13% 
2 SMP 31 58% 
3 SMA 15 28% 
4 S1 0 0% 
 Jumlah Total 53 100% 

Sumber: Data primer diolah, 2019 
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Berdasarkan keterangan pada tabel di atas diketahui tentang 

tingkat pendidikan terakhir responden di pasar Tanggul Jember , yang 

menunjukkan bahwa mayoritas responden tingkat pendidikan terakhir 

adalah SMP/sederajat sebanyak 31 orang atau dengan presentase 58%, 

sedangkan SMA sebanyak 15 orang atau dengan presentase 13%, 

sedangkan SD sebanyak 7 orang atau dengan presentase 13%, dan 

Untuk responden yang berpendidikan Perguruan tinggi tidak ada. Hal 

ini menunjukkan bahwa sebagian besar tingkat pendidikan pedagang di 

pasar Tanggul Jember adalah SMP/sederajat. 

c. Uji Deskriptif Responden Berdasarkan Lama Dagangan 

Tabel 3.4 
Distribusi Frekuensi Responden Berdasarkan Lama berdagang 

 
No Lama Berdagang 

(Tahun) 
Frekuensi Presentasi 

1 1-5  40 75% 
2 6-10  9 17% 
3 >10 4 8% 
 Jumlah total 53 100% 

Sumber: Data primer diolah, 2019 

Berdasarkan hasil pengelompokan responden berdasarkan lama 

berdagang di atas kebanyakan pedagang berdagang antara 1-5 tahun 

tahun sebanyak 40 orang atau dengan presentase 75%. Berikutnya 

selama6-10 tahun sebanyak 9 orang dengan presentase 17%, sisanya 

>10 tahun sebanyak 4 orang atau dengan presentase 8%. Jadi dari hasil 

penelitian ini menunjukkan bahwa dari 53 pedagang daging ayam 

paling banyak sudah bertahan selama 1-5 tahun.  Adapun pedagang 

yang baru ini adalah pedagang yang tidak  mendirikan kios/toko 
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permanen. Hal ini di sebabkan mudahnya pedagang daging ayam 

berdagang di pasar seketika itu juga dengan cara menggunakan meja di 

pinggir jalan, lebih-lebih ketika Preppekkan(hari besar Islam). 

C. Analisis dan Pengujian Hipotesis 

1. Uji Intrumen Penelitian 

a. Uji Validitas 

Uji validitas dilakukan untuk mengukur sah atau valid tidaknya 

suatu kuesioner.76 Validitas adalah menunjukkan sejauh mana suatu 

alat ukur mampu mengukur apa yang ingin diukur. Sebuah instrumen 

dikatakan valid apabila dapat mengungkap data dari variabel yang 

diteliti secara tepat.  

Adapun uji validitas dalam penelitian ini dengan menggunakan 

bantuan software atau aplikasi komputer berupa SPSS (Statistical 

Package for the Social Sciences), dengan cara besarnya korelasi (r 

hitung) yang diperoleh dari hasil output SPSS dibandingkan dengan r 

tabel, sebagai berikut:77 

Jika r hitung > r tabel maka data valid. 

Jika r hitung < r tabel maka data tidak valid. 

Adapun r tabel dengan taraf signifikansi 5 % atau 0,05 untuk uji 

dua arah didalam penelitian ini adalah sebesar 0,2706 yang didapat 

dengan melihat r tabel product moment dengan menggunakan rumus df 

                                                           
76 I Ghozali, Aplikasi Analisis Multivariate dengan Program SPSS. (Semarang: Badan Penenerbit 

Universitas Diponegoro, 2009), 51. 
77Aminatus Zahriyah,  Aplikasi Komputer Statistik (Teori dan Aplikasi dengan SPSS 22). 
(Jember:IAIN Jember Press, 2018). 99-103. 
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(degree of freedom)= (N-2) dengan N merupakan jumlah butir 

pernyataan yang diajukan dalam penelitian, yaitu sejumlah 45  

pertanyaan, jadi df = 45-2 = 43.78 Sehingga didapatkan hasil uji 

validitas instrumen penelitian sebagai berikut: 

TABEL 3.5 
Hasil Uji Validitas Instrumen 

 
Variabel Item 

pertanyaan 
r hitung r tabel Keterangan 

 
 
 
 
 
 
 

ATRIBUT 
FISIK (X1) 

P1 0,473 >0,270 Valid 
P2 0,638 >0,270 Valid 
P3 0,626 >0,270 Valid 
P4 0,751 >0,270 Valid 
P5 0,669 >0,270 Valid 
P6 0,791 >0,270 Valid 
P7 0,821 >0,270 Valid 
P8 0,630 >0,270 Valid 
P9 0,672 >0,270 Valid 
P10 0,526 >0,270 Valid 
P11 0,611 >0,270 Valid 
P12 0,275 >0,270 Valid 

 P13 0,669 >0,270 Valid 
P14 0,393 >0,270 Valid 
P15 0,450 >0,270 Valid 

 P16 0,275 >0,270 Valid 
P17 0,548 >0,270 Valid 
P18 0,666 >0,270 Valid 
P19 0,605 >0,270 Valid 
P20 0,661 >0,270 Valid 
P21 0,766 >0,270 Valid 
P22 0,788 >0,270 Valid 

ATRIBUT 
NILAI (X2) 

P23 0,773 >0,270 Valid 
P24 0,823 >0,270 Valid 
P25 0,847 >0,270 Valid 
P26 0,736 >0,270 Valid 
P27 0,723 >0,270 Valid 
P28 0,728 >0,270 Valid 

 P29 0,774 >0,270 Valid 
P30 0,662 >0,270 Valid 

                                                           
78Sugiyono dan Agus Susanto, Cara Mudah Belajar SPSS dan Lisrel,  , 388-389. 
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P31 0,682 >0,270 Valid 
P32 0,660 >0,270 Valid 

 
 
 
 
 
 

MINAT 
KONSUMEN 

(Y) 

P33 0,660 >0,270 Valid 
P34 0,611 >0,270 Valid 
P35 0,653 >0,270 Valid 
P36 0,826 >0,270 Valid 
P37 0,798 >0,270 Valid 
P38 0,696 >0,270 Valid 
P39 0,629 >0,270 Valid 
P40 0,764 >0,270 Valid 
P41 0,711 >0,270 Valid 
P42 0,683 >0,270 Valid 
P43 0,733 >0,270 Valid 
P44 0,646 >0,270 Valid 
P45 0,554 >0,270 Valid 

Sumber: Data primer diolah,2019 

Dari tabel uji validitas di atas terlihat bahwa seluruh instrumen 

penelitian memiliki r hitung > r tabel (0,270) maka dapat disimpulkan 

bahwa semua indikator dari ke dua variabel X1, X2 dan Y adalah valid, 

sehingga angket atau kuesioner yang digunakan oleh peneliti dalam 

penelitian ini baik dan layak digunakan untuk memperoleh data yang 

dibutuhkan oleh peneliti. Dengan demikian, instrumen berupa angket 

atau kuesioner yang digunakan pada setiap variabel dalam penelitian ini 

dinyatakan valid untuk digunakan sebagai alat ukur data variabel.   

b. Uji Reliabilitas 

Uji reabilitas adalah alat ukur untuk mengukur suatu kuesioner 

yang merupakan indikator dari variabel.79 Uji reliabilitas digunakan 

untuk mengetahui konsistensi hasil pengukuran variabel guna 

mengetahui suatu kuesioner yang merupakan indikator dari variabel. 

                                                           
79I. Ghozali, Aplikasi Analisis, 45.. 
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Pada penelitian ini digunakan metode pengukuran reliabilitas Cronbach 

Alpha. Jika nilai Cronbach Alpha>0,60 maka kuesioner dapat dikatakan 

reabel. Berikut adalah tabel hasil reliability: 

TABEL 3.6 
Hasil Uji Reabilitas X1 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.755 16 

Sumber: Data primer diolah,2019 

Berdasarkan tabel di atas menunjukkan bahwa nilai Cronbach 

Alpha’s yang dihasilkan sebesar 0,755 > 0,60. Jadi pada variabel atribut 

fisik dinyatakan reliabel. 

TABEL 3.7 
Hasil Uji Reabilitas X2 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.763 18 

Sumber: Data primer diolah,2019 

 
Berdasarkan tabel di atas menunjukkan bahwa nilai Cronbach 

Alpha’s yang dihasilkan sebesar 0,763 > 0,60. Jadi pada variabel 

Atribut Nilai dinyatakan reliabel. 

TABEL 3.8 
Hasil Uji Reabilitas Y 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.767 14 

Sumber: Data primer diolah,2019 
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Berdasarkan tabel di atas menunjukkan bahwa nilai Cronbach 

Alpha’s yang dihasilkan sebesar 0,767 > 0,60. Jadi pada variabel Minat 

konsumen dinyatakan reliabel. 

2. Uji Statistik Deskriptif 

Uji statistik deskriptif digunakan untuk menganalisis data dengan 

cara mendeskripsikan atau menggambarkan data yang telah terkumpul 

sebagaimana adanya tanpa bermaksud membuat kesimpulan yang berlaku 

untuk umum atau generalisasi.80 Dalam uji statistik deskriptif penelitian 

ini, penyajian data terkait dengan jawaban responden terhadap variabel-

variabel penelitian dilakukan menggunakan tabel dengan perhitungan 

mean, median, dan modus. Pemberian skor atau nilai Skala Likert dalam 

penelitian ini, yaitu Sangat Setuju (SS) diberi skor 5, Setuju (S) diberi skor 

4, Netral (N) diberi skor 3, Tidak Setuju (TS) diberi skor 2, dan Sangat 

Tidak Setuju (STS) diberi skor 1. Sehingga didapatkan hasil uji statistik 

deskriptif data angket jawaban responden per variabel (baik variabel bebas 

dan variabel terikat) penelitian ini adalah sebagai berikut:  

  

                                                           
80Sugiyono, Metode Penelitian, 147-148. 
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a. Uji Statistik Deskriptif Data Angket Jawaban Responden Variabel 

Atribut Fisik (X1) 

Tabel 3.9 
Uji Statistik Deskriptif Variabel X1 (Atribut Fisik) 

 

Berdasarkan tabel di atas jawaban responden pada variabel Atribut 

fisik dimana yang menjadi responden adalah produsen / pedagang daging 

ayam di pasar Tanggul Jember  Jember yang berjumlah 53 orang 

menunjukkan bahwa pertanyaan 1 (P1) terdapat 17 orang yang memilih 

sangat setuju (ss) dengan presentase 32,1 %, 34 orang memilih setuju (s) 

dengan presentase 64,2%. Kemudian 1 orang  memilih ragu dengan 

presentase 1,9%, selanjutnya 1 orang sangat  tidak setuju (sts) dengan 

presentase 1,9%, dan yang terakhir 0 orang memilih tidak setuju (sts) 

Tanggapan 
Responden 

Sangat 
tidak setuju 

Tidak 
setuju 

Ragu setuju Sangat  
setuju 

Keterangan 

Item No F % F % F % F % F % Mean Median mode 
1 1 1.9 0 0 1 1.9 34 64.2 17 32,1 4.25 4.00 4 
2 8 15.1 1 1.9 1 1.9 23 43.4 20 37.7 3.87 4.00 4 
3 7 13.2 1 1.9 7 13.2 14 26.4 24 45.3 3.89 4.00 5 
4 8 15.1 3 5.7 9 17.0 17 32.1 16 30.2 3.57 4.00 4 
5 5 9.4 2 3.8 4 7.5 30 56.6 12 22.6 3.79 4.00 4 
6 13 24.5 0 0 7 13.2 17 32.1 16 30.2 3.43 4.00 4 
7 11 20.8 2 3.8 6 11.3 22 41.5 12 22.6 3.42 4.00 4 
8 6 11.3 0 0 9 17.0 29 54.7 9 17.0 3.66 4.00 4 
9 12 22.6 4 7.5 6 11.3 21 39.6 10 18.9 3.25 4.00 4 
10 9 17.0 2 3.8 11 20.8 21 39.6 10 18.9 3.40 4.00 4 
11 5 9.4 4 7.5 4 7.5 29 54.7 11 20.8 3.70 4.00 4 
12 4 7.5 0 0 3 5.7 30 56.6 16 30.2 4.02 4.00 4 
13 3 5.7 7 13.2 1 1.9 26 49.1 16 30.2 3.85 4.00 4 
14 5 9.4 6 11.3 7 13.2 23 43.4 12 22.6 3.58 4.00 4 
15 3 5.7 0 0 5 9.4 31 58.5 14 26.4 4.00 4.00 4 
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dengan presentase 0%. Nilai pusat pertanyaan 1 (P1) dari data angket 

jawaban responden pada variabel Atribut fisik  memiliki nilai mean 

sebesar 4,25, nilai median sebesar 4,00, dan nilai modus sebesar 4. Dalam 

hal ini rata-rata produsen atau  pedagang daging ayam  menjawab setuju, 

artinya pedagang daging ayam  di Pasar Tanggul Jember sering   di 

tanyakan oleh konsumen terkait daging ayam yang akan di belinya  sudah 

standart umurnya dan layak di sembelih atau di potong(tidak Afkiran).  

Untuk pertanyaan 2 (P2) terdapat 23 orang yang memilih setuju (s) 

dengan presentase 43,4 %, 20 orang memilih sangat setuju (ss) dengan 

presentase 37,7%, kemudian 8 orang memilih sangat tidak setuju (sts) 

dengan presentase 15,1%, selanjutnya 1 orang memilih Ragu (n) dengan 

presentase 1,9%, dan yang terakhir 1orang memilih  tidak setuju (ts) 

dengan presentase 1,9%. Nilai pusat pertanyaan 2 (P2) dari data angket 

jawaban responden pada variabel Atribut fisik memiliki nilai mean sebesar 

3,87, nilai median sebesar 4,00, dan nilai modus sebesar 4. Pada 

pernyataan ini rata-rata pedagang daging ayam menjawab setuju, artinya 

pedagang daging ayam  di Pasar Tanggul Jember sering di tanyakan oleh 

konsumen terkait daging ayam yang akan dibelinya  sudah standar 

umurnya dan layak disembelih atau dipotong(tidak Afkiran).  

Untuk pertanyaan 3 (P3) terdapat 24 orang yang memilih sangat 

setuju (st) dengan presentase 45,3 %, 14orang memilih setuju (s) dengan 

presentase 26,4%, kemudian 7 orang memilih Ragu (n) dengan presentase 

13,2%, selanjutnya 7 orang memilih sangat tidak setuju (sts) dengan 
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presentase 13,2%, dan yang terakhir 1orang memilih  tidak setuju (ts) 

dengan presentase 1,9%. Nilai pusat pertanyaan 3(P3) dari data angket 

jawaban responden pada variabel Atribut fisik memiliki nilai mean sebesar 

3,89, nilai median sebesar 4,00, dan nilai modus sebesar 5. Pada 

pernyataan ini rata-rata pedagang daging ayam menjawab sangat setuju, 

artinya pedagang daging ayam  di Pasar Tanggul Jember sering   di 

tanyakan oleh konsumen terkait daging ayam yang akan dibeli dalam 

keadaan sehat atau sakit sebelum disembelih atau dipotong.  

Untuk pertanyaan 4 (P4) terdapat 17 orang yang memilih setuju (s) 

dengan presentase 32,1 %, 16 orang memilih sangat setuju (ss) dengan 

presentase 30,2%, kemudian 9 orang memilih Ragu (n) dengan presentase 

17,0%, selanjutnya 8 orang memilih sangat tidak setuju (sts) dengan 

presentase 15,1%, dan yang terakhir 3 orang memilih  tidak setuju (ts) 

dengan presentase 5,7%. Nilai pusat pertanyaan  4 (P4) dari data angket 

jawaban responden pada variabel Atribut fisik memiliki nilai mean sebesar 

3,57, nilai median sebesar 4,00, dan nilai modus sebesar 4. Pada 

pernyataan ini rata-rata pedagang daging ayam menjawab setuju, artinya 

pedagang daging ayam  di Pasar Tanggul Jember sering   di tanyakan oleh 

konsumen terkait daging ayam yang akan di beli dalam keadaan sehat atau 

sakit sebelum disembelih atau di potong dan konsumen lebih memilih 

daging ayam, yang sehat sebelum di sembelih. 

Untuk pertanyaan 5 (P5) terdapat 30 orang yang memilih setuju (s) 

dengan presentase 56,6 %, 12 orang memilih sangat setuju (ss) dengan 
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presentase 22,6%, kemudian 5 orang memilih sangat tidak stuju (sts) 

dengan presentase 9,4%, selanjutnya 4 orang memilih Ragu (n) dengan 

presentase 7,5%, dan yang terakhir 2 orang memilih  tidak setuju (ts) 

dengan presentase 3,8%. Nilai pusat pertanyaan  5 (P5) dari data angket 

jawaban responden pada variabel Atribut fisik memiliki nilai mean sebesar 

3,79, nilai median sebesar 4,00, dan nilai modus sebesar 4. Pada 

pernyataan ini rata-rata pedagang daging ayam menjawab setuju, artinya 

pedagang daging ayam  di Pasar Tanggul Jember sering   ditanyakan oleh 

konsumen terkait daging ayam yang akan dibeli, ayam sebelum disembelih 

atau di potong diberi makan apa dan minuman apa. 

Untuk pertanyaan 6 (P6) terdapat 17 orang yang memilih setuju (s) 

dengan presentase 32,1 %, 16 orang memilih sangat setuju (ss) dengan 

presentase 30,2%, kemudian 13 orang memilih sangat tidak setuju (sts) 

dengan presentase 24,5%, selanjutnya 7 orang memilih Ragu (n) dengan 

presentase 13,2%, dan yang terakhir 0 orang memilih  tidak setuju (ts) 

dengan presentase 0%. Nilai pusat pertanyaan  6 (P6) dari data angket 

jawaban responden pada variabel Atribut fisik memiliki nilai mean sebesar 

3,43, nilai median sebesar 4,00, dan nilai modus sebesar 4. Pada 

pernyataan ini rata-rata pedagang daging ayam menjawab setuju, artinya 

pedagang daging ayam  di Pasar Tanggul Jember menjual daging ayam 

yang warnanya cerah dan segar dalam artian tidak di beri pewarna.  

Untuk pertanyaan 7 (P7) terdapat 22 orang yang memilih setuju (s) 

dengan presentase 41,5 %, 12 orang memilih sangat setuju (ss) dengan 
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presentase 22,6%, kemudian 11 orang memilih sangat tidak stuju (sts) 

dengan presentase 20,8%, selanjutnya 6 orang memilih Ragu (n) dengan 

presentase 11,3%, dan yang terakhir 2 orang memilih  tidak setuju (ts) 

dengan presentase 3,8%. Nilai pusat pertanyaan  7 (P7) dari data angket 

jawaban responden pada variabel Atribut fisik memiliki nilai mean sebesar 

3,42, nilai median sebesar 4,00, dan nilai modus sebesar 4. Pada 

pernyataan ini rata-rata pedagang daging ayam menjawab setuju, artinya 

pedagang daging ayam  di Pasar Tanggul Jember menjual daging ayam 

yang warnanya cerah dan segar dalam artian tidak diberi pewarna, juga 

dagingnya besar tapi bobotnya tidak begitu berat.  

Untuk pertanyaan 8 (P8) terdapat 29 orang yang memilih setuju (s) 

dengan presentase 54,7 %, 9 orang memilih sangat setuju (ss) dengan 

presentase 17,0%, kemudian 9 orang memilih ragu (n) dengan presentase 

17,0%, selanjutnya 6 orang memilih sangat tidak setuju (sts) dengan 

presentase 11,3%, dan yang terakhir 0 orang memilih  tidak setuju (ts) 

dengan presentase 0 %. Nilai pusat pertanyaan  8 (P8) dari data angket 

jawaban responden pada variabel Atribut fisik memiliki nilai mean sebesar 

3,66, nilai median sebesar 4,00, dan nilai modus sebesar 4. Pada 

pernyataan ini rata-rata pedagang daging ayam menjawab setuju, artinya 

pedagang daging ayam  di Pasar Tanggul Jember menjual daging ayam 

yang warnanya cerah dan segar dalam artian tidak di beri pewarna, juga 

dagingnya besar tapi bobotnya tidak begitu berat, dan juga sebaliknya. 
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Untuk pertanyaan 9 (P9) terdapat 21 orang yang memilih setuju (s) 

dengan presentase 39,6 %, 12 orang memilih sangat tidak setuju (sts) 

dengan presentase 22,6%, kemudian 10 orang memilih sangat setuju (st) 

dengan presentase 18,9%, selanjutnya 6 orang memilih ragu (n) dengan 

presentase 11,3%, dan yang terakhir 4 orang memilih  tidak setuju (ts) 

dengan presentase 7,5%. Nilai pusat pertanyaan  9 (P9) dari data angket 

jawaban responden pada variabel Atribut fisik memiliki nilai mean sebesar 

3,25, nilai median sebesar 4,00, dan nilai modus sebesar 4. Pada 

pernyataan ini rata-rata pedagang daging ayam menjawab setuju, artinya 

pedagang daging ayam  di Pasar Tanggul Jember menjual daging ayam 

yang boleh dipencet – pencet dan dicek bentuk fisiknya oleh konsumen. 

Untuk pertanyaan 10 (P10) terdapat 21 orang yang memilih setuju 

(s) dengan presentase 39,6 %, 10 orang memilih sangat setuju (ss) dengan 

presentase 18,9%, kemudian 11 orang memilih ragu (n) dengan presentase 

20,8%, selanjutnya 9 orang memilih sangat tidak setuju (sts) dengan 

presentase 17,0%, dan yang terakhir 2 orang memilih  tidak setuju (ts) 

dengan presentase 3,8%. Nilai pusat pertanyaan  10 (P10) dari data angket 

jawaban responden pada variabel Atribut fisik memiliki nilai mean sebesar 

3,40, nilai median sebesar 4,00, dan nilai modus sebesar 4. Pada 

pernyataan ini rata-rata pedagang daging ayam menjawab setuju, artinya 

pedagang daging ayam  di Pasar Tanggul Jember menjual daging ayam 

jenis ayam potong dan ayam kampung, guna menyediakan konsumen 

ketika ditanyakan jenis daging ayam yang dijualnya. 
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Untuk pertanyaan 11 (P11) terdapat 29  orang yang memilih setuju 

(s) dengan presentase 54,7 %, 11 orang memilih sangat setuju (ss) dengan 

presentase 20,8%, kemudian 5 orang memilih sangat tidak setuju (sts) 

dengan presentase 9,4%, selanjutnya 4 orang memilih ragu (n) dengan 

presentase 7,5%, dan yang terakhir 4 orang memilih  tidak setuju (ts) 

dengan presentase 7,5%. Nilai pusat pertanyaan  11 (P11) dari data angket 

jawaban responden pada variabel Atribut fisik memiliki nilai mean sebesar 

3,70, nilai median sebesar 4,00, dan nilai modus sebesar 4. Pada 

pernyataan ini rata-rata pedagang daging ayam menjawab setuju, artinya 

pedagang daging ayam  di Pasar Tanggul Jember memperbolehkan 

konsumen mencium daging ayam sebelum di belinya. 

Untuk pertanyaan 12 (P12) terdapat 30  orang yang memilih setuju 

(s) dengan presentase 56,6 %, 16 orang memilih sangat setuju (ss) dengan 

presentase 30,2%, kemudian 4 orang memilih sangat tidak setuju (sts) 

dengan presentase 7,5%, selanjutnya 3 orang memilih ragu (n) dengan 

presentase 5,7%, dan yang terakhir 0 orang memilih  tidak setuju (ts) 

dengan presentase 0%. Nilai pusat pertanyaan  12 (P12) dari data angket 

jawaban responden pada variabel Atribut fisik memiliki nilai mean sebesar 

4,02, nilai median sebesar 4,00, dan nilai modus sebesar 4. Pada 

pernyataan ini rata-rata pedagang daging ayam menjawab setuju, artinya 

pedagang daging ayam  di Pasar Tanggul Jember memperbolehkan 

konsumen mencium daging ayam sebelum dibelinya dan konsumen lebih 

memilih daging ayam yang baunya segar. 
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Untuk pertanyaan 13 (P13) terdapat 26 orang yang memilih setuju 

(s) dengan presentase 49,1 %, 16 orang memilih sangat setuju (ss) dengan 

presentase 30,2%, kemudian 7 orang memilih tidak setuju (ts) dengan 

presentase 13,2%, selanjutnya 3 orang memilih sangat tidak setuju (sts) 

dengan presentase 5,7%, dan yang terakhir 1 orang memilih  ragu (n) 

dengan presentase 1,9%. Nilai pusat pertanyaan  13 (P13) dari data angket 

jawaban responden pada variabel Atribut fisik memiliki nilai mean sebesar 

3,85, nilai median sebesar 4,00, dan nilai modus sebesar 4. Pada 

pernyataan ini rata-rata pedagang daging ayam menjawab setuju, artinya 

pedagang daging ayam  di Pasar Tanggul Jember memperbolehkan 

konsumen mencium daging ayam sebelum dibelinya dan konsumen lebih 

memilih daging ayam yang baunya segar. 

Untuk pertanyaan 14 (P14) terdapat 23 orang yang memilih setuju 

(s) dengan presentase 43,4 %, 12 orang memilih sangat setuju (ss) dengan 

presentase 22,6%, kemudian 7 orang memilih ragu (n) dengan presentase 

13,2%, selanjutnya 6 orang memilih tidak setuju (ts) dengan presentase 

11,3%, dan yang terakhir 5 orang memilih  sangat tidak setuju (sts) dengan 

presentase 9,4%. Nilai pusat pertanyaan  14 (P14) dari data angket 

jawaban responden pada variabel Atribut fisik memiliki nilai mean sebesar 

3,58, nilai median sebesar 4,00, dan nilai modus sebesar 4. Pada 

pernyataan ini rata-rata pedagang daging ayam menjawab setuju, artinya 

pedagang daging ayam  di Pasar Tanggul Jember menjual daging ayam 

yang kadar gizinya bagus. 
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Untuk pertanyaan 15 (P15) terdapat 31 orang yang memilih setuju 

(s) dengan presentase 58,5 %, 14 orang memilih sangat setuju (ss) dengan 

presentase 26,4%, kemudian 5 orang memilih ragu (n) dengan presentase 

9,4%, selanjutnya 3 orang memilih sangat tidak setuju (sts) dengan 

presentase 5,7%, dan yang terakhir 0 orang memilih  tidak setuju (ts) 

dengan presentase 0%. Nilai pusat pertanyaan  15 (P15) dari data angket 

jawaban responden pada variabel Atribut fisik memiliki nilai mean sebesar 

4,00, nilai median sebesar 4,00, dan nilai modus sebesar 4. Pada 

pernyataan ini rata-rata pedagang daging ayam menjawab setuju, artinya 

pedagang daging ayam  di Pasar Tanggul Jember menjual daging ayam 

yang kadar gizinya bagus. 

b. Uji Statistik Deskriptif Data Angket Jawaban Responden Variabel 

Atribut Nilai  (X2) 

Tabel 3.10 
Uji Statistik Deskriptif Variabel X2 (Atribut Nilai) 

 
Tanggapan 
Responden 

Sangat 
tidak setuju 

Tidak 
setuju 

Ragu setuju Sangat 
setuju 

Keterangan 

Item No F % F % F % F % F % Mean Median mode 
16 2 3.8 6 11.3 1 1.9 25 47.2 19 35.8 4.00 4.00 4 
17 2 3.8 2 3.8 4 7.5 22 41.5 23 43.4 4.17 4.00 5 
18 5 9.4 0 0 4 7.5 32 60.4 12 22.6 3.87 4.00 4 
19 6 11.3 0 0 3 5.7 23 43.4 21 39.6 4.00 4.00 4 
20 6 11.3 1 1.9 3 5.7 20 37.7 23 43.4 4.00 4.00 5 
21 8 15.1 4 7.5 4 7.5 21 39.6 16 30.2 3.62 4.00 4 
22 8 15.1 1 1.9 2 3.8 32 60.4 10 18.9 3.66 4.00 4 
23 9 17.0 0 0 7 13.2 23 43.4 14 26.4 3.62 4.00 4 
24 12 22.6 2 3.8 4 7.5 18 34.0 17 32.1 3.49 4.00 4 
25 15 28.3 4 7.5 5 9.4 20 37.7 9 17.0 3.08 4.00 4 
26 17 32.1 4 7.5 3 5.7 19 35.8 10 18.9 3.02 4.00 4 
27 16 30.2 2 3.8 5 9.4 16 30.2 14 26.4 3.19 4.00 4 
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28 13 24.5 3 5.7 2 3.8 15 28.3 20 37.7 3.49 4.00 5 
29 12 22.6 3 5.7 5 9.4 10 18.9 23 43.4 3.55 4.00 5 
30 8 15.1 4 7.5 1 1.9 21 39.6 19 35.8 3.74 4.00 4 
31 4 7.5 2 3.8 7 13.2 18 34.0 22 41.5 3.98 4.00 5 
32 4 7.5 0 0 5 9.4 29 54.7 15 28.3 3.96 4.00 4 

 
Berdasarkan tabel di atas jawaban responden pada variabel Atribut 

Nilai dimana yang menjadi responden adalah Produsen / Pedagang daging 

ayam di pasar Tanggul Jember  Jember yang berjumlah 53 orang 

menunjukkan bahwa pertanyaan 16 (P16) terdapat 25 orang yang memilih 

setuju (s) dengan presentase 47,2 %, 19 orang memilih sangat setuju (ss) 

dengan presentase 35,8%, kemudian 6 orang memilih tidak setuju (ts) 

dengan presentase 11,3%, selanjutnya 2 orang memilih sangat tidak setuju 

(sts) dengan presentase 3,8%, dan yang terakhir 1 orang memilih  ragu (n) 

dengan presentase 1,9%. Nilai pusat pertanyaan  16 (P16) dari data angket 

jawaban responden pada variabel Atribut Nilai memiliki nilai mean 

sebesar 4,00, nilai median sebesar 4,00, dan nilai modus sebesar 4. Pada 

pernyataan ini rata-rata pedagang daging ayam menjawab setuju, artinya 

pedagang daging ayam  di Pasar Tanggul Jember menjual daging ayam 

yang dipandang lebih bagus dari pada daging ayam yang lainnya. 

Untuk pertanyaan 17 (P17) terdapat 23 orang yang memilih sangat 

setuju (ss) dengan presentase 43,4 %, 22 orang memilih setuju (s) dengan 

presentase 41,5%, kemudian 4 orang memilih ragu (n) dengan presentase 

7,5%, selanjutnya 2 orang memilih sangat tidak setuju (sts) dengan 

presentase 3,8%, dan yang terakhir 2 orang memilih  tidak setuju (ts) 

dengan presentase 3,8%. Nilai pusat pertanyaan  17 (P17) dari data angket 
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jawaban responden pada variabel Atribut nilai memiliki nilai mean sebesar 

4,17, nilai median sebesar 4,00, dan nilai modus sebesar 5. Pada 

pernyataan ini rata-rata pedagang daging ayam menjawab sangat setuju, 

artinya pedagang daging ayam  di Pasar Tanggul Jember menjual daging 

ayam yang ada merknya atau label khusus. 

Untuk pertanyaan 18 (P18) terdapat 32 orang yang memilih setuju 

(s) dengan presentase 60,4 %, 12 orang memilih sangat setuju (ss) dengan 

presentase 22,6%, kemudian 5 orang memilih sangat tidak setuju (sts) 

dengan presentase 9,4%, selanjutnya 4 orang memilih ragu (n) dengan 

presentase 7,5%, dan yang terakhir 0 orang memilih  tidak setuju (ts) 

dengan presentase 0%. Nilai pusat pertanyaan  18 (P18) dari data angket 

jawaban responden pada variabel Atribut nilai memiliki nilai mean sebesar 

3,87, nilai median sebesar 4,00, dan nilai modus sebesar 4. Pada 

pernyataan ini rata-rata pedagang daging ayam menjawab setuju, artinya 

pedagang daging ayam  di Pasar Tanggul Jember menjual daging ayam 

yang ada merknya atau tanda khusus, karena tanda khusus merupakan hal 

yang terpenting bagi konsumen. 

Untuk pertanyaan 19 (P19) terdapat 23 orang yang memilih setuju 

(s) dengan presentase 43,4 %, 21 orang memilih sangat setuju (ss) dengan 

presentase 39,6%, kemudian 6 orang memilih sangat tidak setuju (sts) 

dengan presentase 11,3%, selanjutnya 3 orang memilih ragu (n) dengan 

presentase 5,7%, dan yang terakhir 0 orang memilih  tidak setuju (ts) 

dengan presentase 0%. Nilai pusat pertanyaan  19 (P19) dari data angket 
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jawaban responden pada variabel atribut nilai memiliki nilai mean sebesar 

4,00, nilai median sebesar 4,00, dan nilai modus sebesar 4. Pada 

pernyataan ini rata-rata pedagang daging ayam menjawab setuju, artinya 

pedagang daging ayam  di Pasar Tanggul Jember menjual daging ayam 

yang ada merknya atau tanda khusus, karena tanda merupakan hal yang 

terpenting bagi konsumen. 

Untuk pertanyaan 20 (P20) terdapat 23 orang yang memilih sangat 

setuju (ss) dengan presentase 43,4 %, 20 orang memilih setuju (s) dengan 

presentase 37,7%, kemudian 6 orang memilih sangat tidak setuju (sts) 

dengan presentase 11,3%, selanjutnya 3 orang memilih ragu (n) dengan 

presentase 5,7%, dan yang terakhir 1 orang memilih  tidak setuju (ts) 

dengan presentase 1,9%. Nilai pusat pertanyaan  19 (P19) dari data angket 

jawaban responden pada variabel Atribut nilai memiliki nilai mean sebesar 

4,00, nilai median sebesar 4,00, dan nilai modus sebesar 5. Pada 

pernyataan ini rata-rata pedagang daging ayam menjawab sangat setuju, 

artinya pedagang daging ayam  di Pasar Tanggul Jember menjual daging 

ayam yang ada merknya atau lebel khusus, karena label merupakan hal 

yang terpenting bagi konsumen. 

Untuk pertanyaan 21 (P21) terdapat 21 orang yang memilih setuju 

(s) dengan presentase 39,6 %, 16 orang memilih sangat setuju (ss) dengan 

presentase 30,2%, kemudian 8 orang memilih sangat tidak setuju (sts) 

dengan presentase 15,1%, selanjutnya 4 orang memilih ragu (n) dengan 

presentase 7,5%, dan yang terakhir 4 orang memilih  tidak setuju (ts) 
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dengan presentase 7,5%. Nilai pusat pertanyaan  21 (P21) dari data angket 

jawaban responden pada variabel atribut nilai memiliki nilai mean sebesar 

3,62, nilai median sebesar 4,00, dan nilai modus sebesar 4. Pada 

pernyataan ini rata-rata pedagang daging ayam menjawab setuju, artinya 

pedagang daging ayam  di Pasar Tanggul Jembermereka memiliki 

konsumen rata- rata yang mengenalnya atau mengetahui latar belakang 

pedagangnya. 

Untuk pertanyaan 22 (P22) terdapat 32 orang yang memilih setuju 

(s) dengan presentase 60,4 %, 10 orang memilih sangat setuju (ss) dengan 

presentase 18,9%, kemudian 8 orang memilih sangat tidak setuju (sts) 

dengan presentase 15,1%, selanjutnya 2 orang memilih ragu (n) dengan 

presentase 3,8%, dan yang terakhir 1 orang memilih  tidak setuju (ts) 

dengan presentase 1,9%. Nilai pusat pertanyaan  22 (P22) dari data angket 

jawaban responden pada variabel Atribut nilai memiliki nilai mean sebesar 

3,66, nilai median sebesar 4,00, dan nilai modus sebesar 4. Pada 

pernyataan ini rata-rata pedagang daging ayam menjawab setuju, artinya 

pedagang daging ayam  di Pasar Tanggul Jembermereka memiliki 

konsumen rata- rata yang mengenalnya atau mengetahui latar belakang 

pedagangnya. 

Untuk pertanyaan 23 (P23) terdapat 23 orang yang memilih setuju 

(s) dengan presentase 43,4 %, 14 orang memilih sangat setuju (ss) dengan 

presentase 26,4%, kemudian 9 orang memilih sangat tidak setuju (sts) 

dengan presentase 17,0%, selanjutnya 7 orang memilih ragu (n) dengan 
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presentase 13,2%, dan yang terakhir 0 orang memilih  tidak setuju (ts) 

dengan presentase 0%. Nilai pusat pertanyaan  23 (P23) dari data angket 

jawaban responden pada variabel Atribut nilai memiliki nilai mean sebesar 

3,62, nilai median sebesar 4,00, dan nilai modus sebesar 4. Pada 

pernyataan ini rata-rata pedagang daging ayam menjawab setuju, artinya 

pedagang daging ayam  di Pasar Tanggul JemberMereka memiliki 

konsumen rata- rata yang mengenalnya atau mengetahui latar belakang 

pedagangnya. 

Untuk pertanyaan 24 (P24) terdapat 18 orang yang memilih setuju 

(s) dengan presentase 34,0 %, 17 orang memilih sangat setuju (ss) dengan 

presentase 32,1%, kemudian 12 orang memilih sangat tidak setuju (sts) 

dengan presentase 22,6%, selanjutnya 4 orang memilih ragu (n) dengan 

presentase 7,5%, dan yang terakhir 2 orang memilih  tidak setuju (ts) 

dengan presentase 3,8%. Nilai pusat pertanyaan  24 (P24) dari data angket 

jawaban responden pada variabel Atribut nilai memiliki nilai mean sebesar 

3,49, nilai median sebesar 4,00, dan nilai modus sebesar 4. Pada 

pernyataan ini rata-rata pedagang daging ayam menjawab setuju, artinya 

pedagang daging ayam  di Pasar Tanggul Jembermereka di kenal memiliki 

kualitas daging ayam sangat baik di mata konsumennya. 

Untuk pertanyaan 25 (P25) terdapat 20 orang yang memilih setuju 

(s) dengan presentase 37,7 %, 15 orang memilih sangat tidak setuju (sts) 

dengan presentase 28,3%, kemudian 9 orang memilih sangat setuju (ss) 

dengan presentase 17,0%, selanjutnya 5 orang memilih ragu (n) dengan 
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presentase 9,4%, dan yang terakhir 4 orang memilih  tidak setuju (ts) 

dengan presentase 7,5%. Nilai pusat pertanyaan  25 (P25) dari data angket 

jawaban responden pada variabel atribut nilai memiliki nilai mean sebesar 

3,08, nilai median sebesar 4,00, dan nilai modus sebesar 4. Pada 

pernyataan ini rata-rata pedagang daging ayam menjawab setuju, artinya 

pedagang daging ayam  di Pasar Tanggul Jembermereka memiliki 

konsumen yang memastikan agama pedagang daging ayamnya. 

Untuk pertanyaan 26 (P26) terdapat 19 orang yang memilih setuju 

(s) dengan presentase 35,8 %, 17 orang memilih sangat tidak setuju (sts) 

dengan presentase 32,1%, kemudian 10 orang memilih sangat setuju (ss) 

dengan presentase 18,9%, selanjutnya 4 orang memilih tidak setuju (ts) 

dengan presentase 7,5%, dan yang terakhir 3 orang memilih  ragu (n) 

dengan presentase 5,7%. Nilai pusat pertanyaan  26 (P26) dari data angket 

jawaban responden pada variabel Atribut nilai memiliki nilai mean sebesar 

3,02, nilai median sebesar 4,00, dan nilai modus sebesar 4. Pada 

pernyataan ini rata-rata pedagang daging ayam menjawab setuju, artinya 

pedagang daging ayam  di Pasar Tanggul JemberMereka ditanyakan oleh 

konsumen terkait proses penyembelihan ayam sebelum konsumen 

membeli daging ayam. 

Untuk pertanyaan 27 (P27) terdapat 16 orang yang memilih setuju 

(s) dengan presentase 30,2 %, 16 orang memilih sangat tidak setuju (sts) 

dengan presentase 30,2%, kemudian 14 orang memilih sangat setuju (ss) 

dengan presentase 26,4%, selanjutnya 5 orang memilih ragu (n) dengan 
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presentase 9,4%, dan yang terakhir 2 orang memilih  tidak setuju (ts) 

dengan presentase 3,8%. Nilai pusat pertanyaan  27 (P27) dari data angket 

jawaban responden pada variabel atribut nilai memiliki nilai mean sebesar 

3,19, nilai median sebesar 4,00, dan nilai modus sebesar 4. Pada 

pernyataan ini rata-rata pedagang daging ayam menjawab setuju, artinya 

pedagang daging ayam  di Pasar Tanggul Jembermereka ditanyakan oleh 

konsumen terkait proses penyembelihan ayam sebelum konsumen 

membeli daging ayam. 

Untuk pertanyaan 28 (P28) terdapat 20 orang yang memilih sangat 

setuju (ss) dengan presentase 37,7 %, 15 orang memilih setuju (s) dengan 

presentase 28,3%, kemudian 13 orang memilih sangat tidak setuju (sts) 

dengan presentase 24,5%, selanjutnya 3 orang memilih tidak setuju (ts) 

dengan presentase 5,7%, dan yang terakhir 2 orang memilih  ragu (n) 

dengan presentase 3,8%. Nilai pusat pertanyaan  28 (P28) dari data angket 

jawaban responden pada variabel Atribut nilai memiliki nilai mean sebesar 

3,49, nilai median sebesar 4,00, dan nilai modus sebesar 5. Pada 

pernyataan ini rata-rata pedagang daging ayam menjawab sangat setuju, 

artinya pedagang daging ayam  di Pasar Tanggul Jembermereka 

ditanyakan oleh konsumen terkait proses penyembelihan ayam sebelum 

konsumen membeli daging ayam. 

Untuk pertanyaan 29 (P29) terdapat 23 orang yang memilih sangat 

setuju (ss) dengan presentase 43,4 %, 12 orang memilih sangat tidak setuju 

(sts) dengan presentase 22,6%, kemudian 10 orang memilih setuju (s) 
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dengan presentase 18,9%, selanjutnya 5 orang memilih ragu (n) dengan 

presentase 9,4%, dan yang terakhir 3 orang memilih  tidak setuju (ts) 

dengan presentase 5,7%. Nilai pusat pertanyaan  29 (P29) dari data angket 

jawaban responden pada variabel Atribut nilai memiliki nilai mean sebesar 

3,55, nilai median sebesar 4,00, dan nilai modus sebesar 5. Pada 

pernyataan ini rata-rata pedagang daging ayam menjawab sangat setuju, 

artinya pedagang daging ayam  di Pasar Tanggul Jembermereka 

ditanyakan oleh konsumen terkait proses penyembelihan ayam sebelum 

konsumen membeli daging ayam, guna memastikan halal atau tidaknya 

daging ayam. 

Untuk pertanyaan 30 (P30) terdapat 21 orang yang memilih setuju 

(s) dengan presentase 39,6 %, 19 orang memilih sangat setuju (ss) dengan 

presentase 35,8%, kemudian 8 orang memilih sangat tidak setuju (sts) 

dengan presentase 15,1%, selanjutnya 4 orang memilih tidak setuju (ts) 

dengan presentase 7,5%, dan yang terakhir 1 orang memilih ragu (n) 

dengan presentase 1,9%. Nilai pusat pertanyaan  30 (P30) dari data angket 

jawaban responden pada variabel Atribut nilai memiliki nilai mean sebesar 

3,74, nilai median sebesar 4,00, dan nilai modus sebesar 4. Pada 

pernyataan ini rata-rata pedagang daging ayam menjawab  setuju, artinya 

pedagang daging ayam  di Pasar Tanggul JemberMereka di tanyakan oleh 

konsumen terkait proses penyembelihan ayam sebelum konsumen 

membeli daging ayam, guna memastikan halal atau tidaknya daging ayam. 
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Untuk pertanyaan 31 (P31) terdapat 22 orang yang memilih sangat 

setuju (ss) dengan presentase 41,5 %, 18 orang memilih setuju (s) dengan 

presentase 34,0%, kemudian 7 orang memilih ragu (n) dengan presentase 

13,2%, selanjutnya 4 orang memilih sangat tidak setuju (sts) dengan 

presentase 7,5%, dan yang terakhir 2 orang memilih tidak setuju (ts) 

dengan presentase 3,8%. Nilai pusat pertanyaan  31 (P31) dari data angket 

jawaban responden pada variabel Atribut nilai memiliki nilai mean sebesar 

3,98, nilai median sebesar 4,00, dan nilai modus sebesar 5. Pada 

pernyataan ini rata-rata pedagang daging ayam menjawab sangat setuju, 

artinya pedagang daging ayam  di Pasar Tanggul Jembermereka 

ditanyakan oleh konsumen terkait proses penyembelihan ayam sebelum 

konsumen membeli daging ayam, guna memastikan halal atau tidaknya 

daging ayam. 

Untuk pertanyaan 32 (P32) terdapat 29 orang yang memilih setuju 

(s) dengan presentase 54,7 %, 15 orang memilih sangat setuju (ss) dengan 

presentase 28,3%, kemudian 5 orang memilih ragu (n) dengan presentase 

9,4%, selanjutnya 4 orang memilih sangat tidak setuju (sts) dengan 

presentase 7,5%, dan yang terakhir 0 orang memilih tidak setuju (ts) 

dengan presentase 0%. Nilai pusat pertanyaan  32 (P32) dari data angket 

jawaban responden pada variabel Atribut nilai memiliki nilai mean sebesar 

3,96, nilai median sebesar 4,00, dan nilai modus sebesar 4. Pada 

pernyataan ini rata-rata pedagang daging ayam menjawab setuju, artinya 

pedagang daging ayam  di Pasar Tanggul Jembermereka ditanyakan oleh 
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konsumen terkait proses penyembelihan ayam sebelum konsumen 

membeli daging ayam, guna memastikan halal atau tidaknya daging ayam. 

c. Uji Statistik Deskriptif Data Angket Jawaban Responden Variabel 

Minat konsumen (Y) 

Tabel 3.11 
Uji Statistik Deskriptif Variabel Y (Minat Konsumen) 

 
Tanggapan 
Responden 

Sangat 
tidak setuju 

Tidak 
setuju 

Ragu setuju Sangat 
setuju 

Keterangan 

Item No F % F % F % F % F % Mean Median mode 
33 1 1.9 3 5.7 12 22.6 28 52.8 9 17.0 3.77 4.00 4 
34 5 9.4 1 1.9 7 13.2 20 37.7 20 37.7 3.92 4.00 4 
35 5 9.4 1 1.9 3 5.7 23 43.4 21 39.6 4.02 4.00 4 
36 7 13.2 5 9.4 8 15.1 14 26.4 19 35.8 3.62 4.00 5 
37 5 9.4 10 18.9 9 17.0 15 28.3 14 26.4 3.43 4.00 4 
38 9 17.0 5 9.4 4 7.5 18 34.0 17 32.1 3.55 4.00 4 
39 8 15.1 4 7.5 8 15.1 20 37.7 13 24.5 3.49 4.00 4 
40 9 17.0 4 7.5 4 7.5 22 41.5 14 26.4 3.53 4.00 4 
41 11 20.8 5 9.4 8 15.1 15 28.3 14 26.4 3.30 4.00 4 
42 15 28.3 10 18.9 4 7.5 11 20.8 13 24.5 2.94 4.00 1 
43 12 22.6 12 22.6 7 13.2 7 13.2 15 28.3 3.02 4.00 5 
44 8 15.1 7 13.2 4 7.5 22 41.5 12 22.6 3.43 4.00 4 
45 6 11.3 6 11.3 9 17.0 20 37.7 12 22.6 3.49 4.00 4 

 

Berdasarkan tabel di atas jawaban responden pada variabel 

Minat konsumen dimana yang menjadi responden adalah produsen / 

pedagang daging ayam di pasar Tanggul Jember  Jember yang 

berjumlah 53 orang menunjukkan bahwa pertanyaan 33 (P33) terdapat 

28 orang yang memilih setuju (s) dengan presentase 52,8 %, 12 orang 

memilih ragu (n) dengan presentase 22,6%, kemudian 9 orang memilih 

sangat setuju (ss) dengan presentase 17,0%, selanjutnya 3 orang 
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memilih tidak setuju (ts) dengan presentase 5,7%, dan yang terakhir 1 

orang memilih sangat tidak setuju (sts) dengan presentase 1,9%. Nilai 

pusat pertanyaan  33 (P33) dari data angket jawaban responden pada 

variabel Minat konsumen memiliki nilai mean sebesar 3,77, nilai 

median sebesar 4,00, dan nilai modus sebesar 4. Pada pernyataan ini 

rata-rata pedagang daging ayam menjawab setuju, artinya pedagang 

daging ayam  di Pasar Tanggul Jembermereka memiliki pelanggan 

tetap. 

Untuk pertanyaan 34 (P34) terdapat 20 orang yang memilih 

sangat setuju (ss) dengan presentase 37,7 %, 20  orang memilih setuju 

(s) dengan presentase 37,7%, kemudian 7 orang memilih ragu (n) 

dengan presentase 13,2%, selanjutnya 5 orang memilih sangat tidak 

setuju (sts) dengan presentase 9,4%, dan yang terakhir 1 orang memilih 

tidak setuju (ts) dengan presentase 1,9%. Nilai pusat pertanyaan  34 

(P34) dari data angket jawaban responden pada variabel minat 

konsumen memiliki nilai mean sebesar 3,92, nilai median sebesar 4,00, 

dan nilai modus sebesar 4. Pada pernyataan ini rata-rata pedagang 

daging ayam menjawab sangat setuju, artinya pedagang daging ayam  

di Pasar Tanggul Jembermereka memiliki pelanggan tetap. 

Untuk pertanyaan 35 (P35) terdapat 23 orang yang memilih 

setuju (s) dengan presentase 43,4 %, 21  orang memilih sangat setuju 

(ss) dengan presentase 39,6%, kemudian 5 orang memilih sangat tidak 

setuju (sts) dengan presentase 9,4%, selanjutnya 3 orang memilih ragu 
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(n) dengan presentase 5,7%, dan yang terakhir 1 orang memilih tidak 

setuju (ts) dengan presentase 1,9%. Nilai pusat pertanyaan  35 (P35) 

dari data angket jawaban responden pada variabel Minat konsumen 

memiliki nilai mean sebesar 4,02, nilai median sebesar 4,00, dan nilai 

modus sebesar 4. Pada pernyataan ini rata-rata pedagang daging ayam 

menjawab setuju, artinya pedagang daging ayam  di Pasar Tanggul 

Jembermereka memiliki pelanggan tetap, karena kualitas daging ayam 

yang dijualnya. 

Untuk pertanyaan 36 (P36) terdapat 19 orang yang memilih 

sangat setuju (ss) dengan presentase 35,8 %, 14  orang memilih setuju 

(s) dengan presentase 26,4%, kemudian 8 orang memilih ragu (n) 

dengan presentase 15,1%, selanjutnya 7 orang memilih sangat tidak 

setuju (sts) dengan presentase 13,2%, dan yang terakhir 5 orang 

memilih tidak setuju (ts) dengan presentase 9,4%. Nilai pusat 

pertanyaan  36 (P36) dari data angket jawaban responden pada variabel 

minat konsumen memiliki nilai mean sebesar 3,62, nilai median sebesar 

4,00, dan nilai modus sebesar 5. Pada pernyataan ini rata-rata pedagang 

daging ayam menjawab sangat setuju, artinya pedagang daging ayam  

di Pasar Tanggul Jembermereka memiliki pelanggan tetap, karena 

kualitas daging ayam yang dijualnya dan mengenal produsen atau 

pedagang daging ayam tersebut. 

Untuk pertanyaan 37 (P37) terdapat 15 orang yang memilih 

setuju (s) dengan presentase 28,3 %, 14  orang memilih sangat  setuju 
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(ss) dengan presentase 26,4%, kemudian 10 orang memilih tidak setuju  

(ts) dengan presentase 18,9%, selanjutnya 9 orang memilih ragu (n) 

dengan presentase 17,0%, dan yang terakhir 5 orang memilih sangat 

tidak setuju (ts) dengan presentase 9,4%. Nilai pusat pertanyaan  37 

(P37) dari data angket jawaban responden pada variabel minat 

konsumen memiliki nilai mean sebesar 3,43, nilai median sebesar 4,00, 

dan nilai modus sebesar 4. Pada pernyataan ini rata-rata pedagang 

daging ayam menjawab setuju, artinya pedagang daging ayam  di Pasar 

Tanggul Jembermereka memiliki pelanggan tetap, karena konsumen 

mengetahui daging ayam yang dijual halal. 

Untuk pertanyaan 38 (P38) terdapat 18 orang yang memilih 

setuju (s) dengan presentase 34,0 %, 17  orang memilih sangat  setuju 

(ss) dengan presentase 32,1%, kemudian 9 orang memilih sangat tidak 

setuju  (sts) dengan presentase 17,0%, selanjutnya 5 orang memilih 

tidak setuju (ts) dengan presentase 9,4%, dan yang terakhir 4 orang 

memilih ragu (n) dengan presentase 7,5%. Nilai pusat pertanyaan  38 

(P38) dari data angket jawaban responden pada variabel Minat 

konsumen memiliki nilai mean sebesar 3,55, nilai median sebesar 4,00, 

dan nilai modus sebesar 4. Pada pernyataan ini rata-rata pedagang 

daging ayam menjawab setuju, artinya pedagang daging ayam  di Pasar 

Tanggul Jembermereka memiliki pelanggan tetap, karena konsumen 

mengetahui daging ayam yang dijual halal, dan mengajak konsumen 

lainnya untuk membeli juga, seperti kerabat saudara dan yang lainnya. 
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Untuk pertanyaan 39 (P39) terdapat 20 orang yang memilih 

setuju (s) dengan presentase 37,7 %, 13  orang memilih sangat  setuju 

(ss) dengan presentase 24,5%, kemudian 8 orang memilih ragu  (n) 

dengan presentase 15,1%, selanjutnya 8 orang memilih sangat tidak 

setuju (sts) dengan presentase 15,1%, dan yang terakhir 4 orang 

memilih tidak setuju (ts) dengan presentase 7,5%. Nilai pusat 

pertanyaan  39 (P39) dari data angket jawaban responden pada variabel 

Minat konsumen memiliki nilai mean sebesar 3,49, nilai median 

sebesar 4,00, dan nilai modus sebesar 4. Pada pernyataan ini rata-rata 

pedagang daging ayam menjawab setuju, artinya pedagang daging 

ayam  di Pasar Tanggul Jembermereka memiliki pelanggan tetap, 

karena konsumen mengetahui daging ayam yang dijual halal, dan 

mengajak konsumen lainnya untuk membeli juga, seperti kerabat 

saudara dan yang lainnya. 

Untuk pertanyaan 40 (P40) terdapat 22 orang yang memilih 

setuju (s) dengan presentase 41,5 %, 14  orang memilih sangat  setuju 

(ss) dengan presentase 26,4%, kemudian 9 orang memilih sangat tidak 

setuju (sts) dengan presentase 17,0%, dan selanjutnya 4 orang memilih 

ragu  (n) dengan presentase 7,5%, dan yang terakhir 4 orang memilih 

tidak setuju (ts) dengan presentase 7,5%. Nilai pusat pertanyaan  40 

(P40) dari data angket jawaban responden pada variabel Minat 

konsumen memiliki nilai mean sebesar 3,53, nilai median sebesar 4,00, 

dan nilai modus sebesar 4. Pada pernyataan ini rata-rata pedagang 
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daging ayam menjawab setuju, artinya pedagang daging ayam  di Pasar 

Tanggul Jembermereka memiliki pelanggan tetap, karena konsumen 

mengetahui daging ayam yang di jual halal, dan mengajak konsumen 

lainnya untuk membeli juga, seperti kerabat saudara dan yang lainnya. 

Untuk pertanyaan 41 (P41) terdapat 15 orang yang memilih 

setuju (s) dengan presentase 28,3 %, 14  orang memilih sangat  setuju 

(ss) dengan presentase 26,4%, kemudian 11 orang memilih sangat tidak 

setuju (sts) dengan presentase 20,8%, dan selanjutnya 8 orang memilih 

ragu  (n) dengan presentase 15,1%, dan yang terakhir 5 orang memilih 

tidak setuju (ts) dengan presentase 9,4%. Nilai pusat pertanyaan  41 

(P41) dari data angket jawaban responden pada variabel Minat 

konsumen memiliki nilai mean sebesar 3,30, nilai median sebesar 4,00, 

dan nilai modus sebesar 4. Pada pernyataan ini rata-rata pedagang 

daging ayam menjawab setuju, artinya pedagang daging ayam  di Pasar 

Tanggul Jembermereka memiliki pelanggan tetap, dan tidak mau 

membeli daging ayam selain yang bapak ibu jual. 

Untuk pertanyaan 42 (P42) terdapat 15 orang yang memilih 

sangat tidak setuju (sts) dengan presentase 28,3 %, 13  orang memilih 

sangat  setuju (ss) dengan presentase 24,5%, kemudian 11 orang 

memilih setuju (s) dengan presentase 20,8%, dan selanjutnya 10 orang 

memilih tidak setuju  (ts) dengan presentase 18,9%, dan yang terakhir 4 

orang memilih ragu (n) dengan presentase 7,5%. Nilai pusat pertanyaan  

42 (P42) dari data angket jawaban responden pada variabel Minat 
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konsumen memiliki nilai mean sebesar 2,94, nilai median sebesar 4,00, 

dan nilai modus sebesar 1. Pada pernyataan ini rata-rata pedagang 

daging ayam menjawab sangat tidak setuju, artinya konsumen daging 

ayam di pasar Tanggul Jembertidak mau ngantri panjang. 

Untuk pertanyaan 43 (P43) terdapat 15 orang yang memilih 

sangat  setuju (ss) dengan presentase 28,3 %, 12  orang memilih sangat 

tidak setuju (sts) dengan presentase 22,6%, kemudian 12 orang memilih 

tidak setuju (ts) dengan presentase 22,6%, dan selanjutnya 7 orang 

memilih setuju  (s) dengan presentase 13,2%, dan yang terakhir 7 orang 

memilih ragu (n) dengan presentase 13,2%. Nilai pusat pertanyaan  43 

(P43) dari data angket jawaban responden pada variabel Minat 

konsumen memiliki nilai mean sebesar 3,02, nilai median sebesar 4,00, 

dan nilai modus sebesar 5. Pada pernyataan ini rata-rata pedagang 

daging ayam menjawab sangat setuju, artinya konsumen daging ayam 

di pasar Tanggul Jembermencari profil penjual daging ayam sebelum 

membeli daging ayam. 

Untuk pertanyaan 44 (P44) terdapat 22 orang yang memilih  

setuju (s) dengan presentase 41,5 %, 12  orang memilih sangat setuju 

(ss) dengan presentase 22,6%, kemudian 8 orang memilih sangat tidak 

setuju (ts) dengan presentase 15,1%, dan selanjutnya 7 orang memilih 

tidak setuju  (s) dengan presentase 13,2%, dan yang terakhir 4 orang 

memilih ragu (n) dengan presentase 7,5%. Nilai pusat pertanyaan  44 

(P44) dari data angket jawaban responden pada variabel Minat 
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konsumen memiliki nilai mean sebesar 3,43, nilai median sebesar 4,00, 

dan nilai modus sebesar 4. Pada pernyataan ini rata-rata pedagang 

daging ayam menjawab  setuju, artinya konsumen daging ayam di pasar 

Tanggul Jembermencari informasi terkait proses ternak ayam sebelum 

membeli daging ayam. 

Untuk pertanyaan 45 (P45) terdapat 20 orang yang memilih  

setuju (s) dengan presentase 37,7 %, 12  orang memilih sangat setuju 

(ss) dengan presentase 22,6%, kemudian 9 orang memilih ragu (n) 

dengan presentase 17,0%, dan selanjutnya 6 orang memilih tidak setuju  

(s) dengan presentase 11,3%, dan yang terakhir 6 orang memilih sangat 

tidak setuju (sts) dengan presentase 11,3%. Nilai pusat pertanyaan  45 

(P45) dari data angket jawaban responden pada variabel Minat 

Konsumen memiliki nilai mean sebesar 3,49, nilai median sebesar 4,00, 

dan nilai modus sebesar 4. Pada pernyataan ini rata-rata pedagang 

daging ayam menjawab  setuju, artinya konsumen daging ayam di pasar 

Tanggul Jemberingin melihat proses penyembelihan ayam sebelum 

membeli daging ayam. 

3. Uji Asumsi Klasik 

a. Uji Normalitas 

Uji normalitas adalah uji untuk melihat apakah data 

terdistribusi normal atau tidak. Model regresi yang baik dan 

berdistribusi normal adalah memiliki nilai residual yang terdistribusi 

normal. Uji normalitas menjadi hal penting karena salah satu syarat 
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pengujian parametric-test (uji parametik) adalah data harus memiliki 

distribusi normal.81 Untuk menguji apakah distribusi data berdistribusi 

normal atau tidak, dalam penelitian ini dapat dilakukan dengan cara:82 

1) Dengan melihat analisis grafik menggunakan histogram normal 

probability test. Hal ini dapat dilakukan dengan bantuan aplikasi 

komputer SPSS dengan melihat gambar grafik histogram, jika 

grafik histogram berbentuk lonceng yang berarti data terdistribusi 

normal atau tidak yang berarti data tidak berdistribusi normal. 

2) Sebagai penguat dapat juga dengan melihat normal probability plot. 

Jika data berdistribusi normal, maka titik-titik akan menyatu dan 

mengikuti sekitar garis diagonal, namun jika tidak berdistribusi 

normal, maka titik-titik akan menyebar tidak beraturan dan menjauh 

dari garis diagonal. 

Cara yang kedua menggunakan uji Kolmogorov-Smirnov. Uji 

nilai Kolmogorov-Smirnov dimaksudkan untuk lebih meyakinkan 

dan mengantisipasi terjadinya kesalahan interpretasi grafik Normal 

P-P Plot. 

Berikut ini adalah hasil uji normalitas dari data yang 

diperoleh dengan bantuan aplikasi SPSS versi 22: 

 

 

 
                                                           
81Sarjono, Haryadi. SPSS vs LISRE, Sebuah Pengantar, Aplikasi untuk Riset. (Jakarta: Salemba 
Empat , 2011), 21. 
82Ibid., 61-66. 
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Gambar 3.2 
Hasil Uji Normalitas dengan Grafik Histogram 

Normal Probability Test 
 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 

Sumber : Data Primer diolah, 2019 
 

Jika dilihat dari grafik histogram di atas, dapat dilihat bahwa 

data hasil penelitian ini yang ditunjukkan oleh grafik histogram 

berbentuk lonceng mengikuti garis distribusi, sehingga dapat 

dikatakan bahwa data dalam penelitian ini berdistribusi normal. 

Kemudian, dipertegas dengan hasil grafik normal probability plot di 

bawah ini: 
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Gambar 3.3 
Hasil Uji Normalitas dengan Grafik Histogram 

Normal Probability Plot 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Sumber : Data Primer diolah, 2019 

 

Dari grafik Normal P-P Plot di atas, terlihat titik-titik 

menyebar disekitar garis diagonal yang mengikuti arah garis 

diagonal tersebut serta tidak ada titik yang terletak jauh dari sebaran 

titik lainnya. Dengan demikian data tersebut dapat dikatakan 

berdistribusi normal. Untuk mempertegas bahwa data penelitian 

berdistribusi normal, di bawah ini disajikan tabel tabel hasil uji 

normalitas menggunakan metode Kolmogorov-Smirnov. 
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Table 3.12 
Hasil Uji Normalitas dengan Kolmogorov Smirnov 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Sumber : Data Primer diolah, 2019 
 

Berdasarkan tabel diatas menunjukkan bahwa nilai Asymp. 

Sig (2-tailed) diperoleh  0,2 > 0,05. Maka uji normalitas dalam 

penelitian ini dinyatakan H0 diterima dan Ha ditolak, sehingga dapat 

dikatakan residual berdistribusi normal. Artinya semua variabel 

atribut fisik dan atribut nilai berdistribusi normal. Tidak ada 

gangguan pada variabel atribut fisik dan atribut nilai. 

  

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Standardized Residual 
N 53 
Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation .98058068 
Most Extreme Differences Absolute .072 

Positive .072 
Negative -.051 

Test Statistic .072 
Asymp. Sig. (2-tailed) .200c,d 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 
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b. Uji Multikolinieritas 

Uji multikolinieritas adalah untuk melihat ada atau tidaknya 

korelasi yang tinggi antara variabel-variabel bebas dalam suatu model 

regresi linier berganda. Dalam penelitian ini, cara untuk mengetahui 

ada atau tidaknya multikolinieritas adalah dengan melihat nilai 

determinasi R2 yang tinggi, di atas 0,8 atau 80 % yang berarti tidak 

terdapat multikolinieritas dan juga melihat signifikansi variabel-

variabel independen dengan nilai sig t< dari α (5 % atau 0,05) yang 

berarti variabel-variabel independen atau variabel-variabel bebas 

signifikan.83 Berikut ini adalah tabel hasil uji multikolinieritas: 

Tabel 3.13 
Hasil Uji Multikolinieritas 

 
 

 

 
Sumber : Data Primer diolah, 2019 

 

Dari hasil pengujian di atas dapat dilihat bahwa nilai R2 = 0,784 

atau 78,4 % yang cukup tinggi di atas 0,7 atau 70 %. Sedangkan nilai 

signifikansi variabel atribut fisik (X1) adalah 0,000 < 0,05 yang berarti 

variabel atribut fisik (X1) signifikan, selanjutnya nilai signifikansi 

variabel atribut nilai (X2) adalah 0,000< 0,05 yang berarti bahwa 

variabel atribut nilai (X2) signifikan. Dapat disimpulkan bahwa tidak 

ada multikolinieritas antar variabel bebas dalam model regresi pada 

                                                           
83Zahriyah, Aplikasi Komputer Statistik, 72-75. 

Variabel Signifikansi t 
Atribut Fisik (X1) 0,000 
Atribut Nilai (X2) 0,000 

R square = 0,784 (78,4%) 
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penelitian ini. Jadi tidak ada gangguan pada variabel Atribut Fisik dan 

Atribut Nilai. 

c. Uji Heteroskedastisitas 

Uji heteroskedastisitas bertujuan untuk menguji apakah model 

regresi terjadi ketidaksamaan varian dari residual satu pengamatan ke 

pengamatan lain. Salah satu cara untuk mendeteksi apakah terjadi 

heteroskedastisitas dapat dilakukan dengan metode glejser.84 Metode 

glejser dilakukan dengan cara meregresikan antara variabel 

independen dengan nilai absolut residualnya. Jika nilai signifikansi 

antara variabel independen dengan absolut residual lebih dari 0,05 

maka tidak terjadi gejala heteroskedastisitas. 

Tabel 3.14 
Hasil Uji Heteroskedastisitas dengan Metode Glejser 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 1.634 2.967  .551 .584 

ATRIBUT FISIK .069 .044 .219 1.578 .121 

ATRIBUT NILAI -.016 .031 -.071 -.511 .611 
a. Dependent Variable: ABRESS 

 
Sumber : Data Primer diolah, 2019 
 

Dari keterangan tabel di atas dapat diketahui bahwa semua 

variabel memiliki nilai signifikansi lebih besar dari 0,05, yaitu variabel 

Atribut fisik (X1) mempunyai nilai signifikansi sebesar 0,121>0,05, 

variabel Atribut nilai mempunyai nilai signifikansi sebesar 0,611>0,05. 

                                                           
84Ibid, 83. 
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Dengan demikian dapat dikatakan bahwa model regresi tidak terjadi 

heteroskedastisitas. Jadi tidak ada gangguan pada variabel atribut fisik 

dan atribut nilai. 

4. Uji Regresi Linier Berganda 

Uji regresi linier berganda merupakan uji yang digunakan untuk 

menguji hubungan pengaruh antara lebih dari satu variabel bebas atau 

variable estimator atau variabel independen terhadap satu variabel terikat 

atau variabel dependen. Dalam penelitian ini terdapat satu variabel terikat 

dan dua variabel bebas. Berikut merupakan hasil uji regresi berganda 

antara variabel Atribut fisik(x1), Atribut nilai(x2) terhadap Minat 

konsumen (Y). Berikut ini adalah hasil perhitungan dengan SPSS untuk 

analisis regresi linier berganda: 

Tabel 3.15 
Hasil Persamaan Regresi Linier Berganda 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 32.442 4.779  6.789 .000 

ATRIBUT FISIK .763 .070 .719 10.854 .000 

ATRIBUT NILAI .471 .051 .616 9.292 .000 

a. Dependent Variable: MINAT KONSUMEN 
Sumber : Data Primer diolah, 2019 

 

Adapun modal persamaan regresi linier berganda dalam penelitian 

ini untuk variabel atribut fisik (X1), dan atribut nilai  (X2)  terhadap 

variabel minat konsumen (Y) secara umum adalah sebagai berikut: 
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Y = a + b1X1 + b2X2 + e 

Y = 32.442+ 0,763X1+0, 471X2 + e 

Adapun maksud dari persamaan regresi linier berganda di atas 

adalah: 

a. Nilai konstanta sebesar 32.442 artinya jika seluruh variabel dianggap 

konstanta, maka nilai minat konsumen  sebesar 32.442. 

b. Nilai koefisien variabel atribut fisik (X1) sebesar 0,763 berpengaruh 

signifikan terhadap minat konsumen, artinya setiap peningkatan 

variabel atribut fisik sebesar 1%, maka minat konsumen meningkat 

sebesar 0,763 dengan asumsi variabel atribut nilai bernilai tetap atau 

nol (0) atau konstan. Artinya produsen atau pedagang yang menerapkan 

atribut fisik pada daging ayam yang di jualnya, maka minat konsumen 

daging ayam akan meningkat.  

c. Nilai koefisien variabel atribut nilai (X2) sebesar 0,763 berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap minat konsumen, artinya setiap 

peningkatan variabel atribut nilai sebesar 1%, maka Minat Konsumen 

meningkat sebesar 0,763 dengan asumsi variabel atribut fisik bernilai 

tetap atau nol (0) atau konstan. Artinya produsen atau pedagang yang 

menerapkan atribut nilai pada daging ayam yang di jualnya, maka 

Minat konsumen daging ayam akan meningkat.  
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5. Uji Hipotesis 

Uji hipotesis dipergunakan untuk menguji kebenaran suatu 

pernyataan secara statistik dan menarik kesimpulan apakah menerima atau 

menolak pernyataan tersebut. 

a. Uji t (Parsial) 

Uji t (parsial) dapat dilakukan dengan cara membandingkan nilai 

t hitung yang diperoleh dari hasil output SPSS dengan taraf signifikansi 

α = 0,05 dalam penelitian ini dengan menggunakan hasil atau output 

SPSS adalah:85 

Sig t< 0,05 = maka H0 ditolak dan Ha diterima. 

Sig t> 0,05 = maka H0 diterima dan Ha ditolak. 

Cara kedua uji t dalam penelitian ini adalah dengan 

membandingkan nilai t hitung dengan t tabel. Adapun kriteria 

keputusannya adalah:86 

t hitung > t tabel = maka H0 ditolak dan Ha diterima. 

t hitung < t tabel = maka H0 diterima dan Ha ditolak. 

Adapun nilai t tabel dalam penelitian ini adalah 2,008. Nilai 

tersebut didapatkan dari df (degree of freedom) = n-k dimana n = 

banyak observasi atau jumlah responden keseluruhan dan k = 

banyaknya variabel baik variabel bebas maupun variabel terikat.87 Jadi 

df = n-k = 53-3 = 50. Berikut adalah hasil pengujian dengan 

menggunakan SPSS 22: 
                                                           
85Zahriyah, Aplikasi Komputer Statistik, 56. 
86Ibid. 
87Sugiyono dan Susanto, Cara Mudah Belajar SPSS dan Lisrel, 170. 
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TABEL 3.16 
Hasil Uji T (Parsial) 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 32.442 4.779  6.789 .000 

ATRIBUT FISIK .763 .070 .719 10.854 .000 

ATRIBUT NILAI -.471 .051 -.616 -9.292 .000 

a. Dependent Variable: MINAT KONSUMEN 
Sumber: Data Primer diolah,2019 

Dari hasil uji t (parsial) dari tabel 3.14 di atas, pada variabel 

atribut fisik (X1) didapatkan nilai signifikansi t sebesar 0,000 dengan t 

hitung 6.789. Hal ini menunjukkan bahwa signifikansi t < 0,05 (0,000 < 

0,05) dan t hitung > t tabel (6.789 > 2,008). Sehingga H0 ditolak dan Ha 

diterima, maka kesimpulannya variabel bebas (Atribut fisik) 

berpengaruh signifikan terhadap variabel terikat (minat konsumen 

daging ayam) di pasar Tanggul Jember Jember. Artinya  seorang 

produsen (Pedagang daging ayam) menggunakan bahan baku (ayam) 

yang kualitasnya sangat bagus, dalam artian ayam tidak afkiran (tidak 

layak panen) dan mengemasnya dengan kemasan yang sangat menarik 

dengan kualitas daging ayam yang sangat bagus tentunya sehat, guna 

menarik minat konsumen untuk membeli kembali daging ayam. 

Sedangkan untuk variabel atribut nilai (X2) didapatkan nilai 

signifikansi t sebesar 0,000 dengan t hitung 10.854. Hal ini 

menunjukkan bahwa signifikansi t< 0,05 (0,000< 0,05) dan t hitung > t 

tabel (10.854>2,008). Sehingga H0 ditolak dan Ha diterima, maka 
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kesimpulannya variabel bebas (atribut nilai) berpengaruh signifikan 

terhadap variabel terikat (minat konsumen daging ayam) di pasar 

Tanggul Jember . Artinya Produsen (pedagang daging ayam) memiliki 

reputasi yang sangat bagus seperti halnya identitas produsen yang sangat 

bagus dan tidak pernah tercoreng di mata konsumen dan menceritakan 

proses produksi atau proses penyembelihan daging ayam kepada 

konsumen agar konsumen mengetahui terkait hal proses menyembelih 

daging ayam dengan seperti itu konsumen akan membeli kembali daging 

ayam. 

b. Uji f (Simultan) 

Uji f dalam model regresi berganda dimaksudkan untuk menguji 

signifikansi pengaruh semua variabel independen terhadap variabel 

dependen secara simultan (bersama-sama). Hal ini dilakukan dengan 

membandingkan nilai signifikansi menggunakan hasil dari output SPSS 

dengan α = 5 % atau 0,05, kriterianya sebagai berikut:88 

Sig f< 0,05 = maka H0 ditolak dan Ha diterima. 

Sig f> 0,05 = maka H0 diterima dan Ha ditolak. 

Selain itu dapat dilakukan dengan cara membandingkan nilai f 

hitung dengan f tabel. Adapun kriteria yang digunakan adalah sebagai 

berikut:89 

f hitung > f tabel = maka H0 ditolak dan Ha diterima. 

f hitung < f tabel = maka H0 diterima dan Ha ditolak. 

                                                           
88Zahriyah, Aplikasi Komputer Statistik, 56. 
89Ibid. 
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Adapun nilai f tabel dalam penelitian ini adalah 5,06. Nilai 

tersebut didapatkan dari df1 untuk pembilang atau sering disimbolkan 

dengan N1 dengan rumus df1 = k-1 dan df2 untuk penyebut atau sering 

disimbolkan dengan N2 dengan rumus df2 = n-k, dimana n = banyak 

observasi atau jumlah responden keseluruhan dan k = banyaknya 

variabel baik variabel bebas maupun variabel terikat.90 Jadi df1 (N1) =  

k-1 = 3-1 = 2 dan df2 (N2) = n-k = 53-3 = 50. Berikut ini adalah hasil 

pengujian dengan menggunakan SPSS 22: 

Tabel 3.17 
Hasil Uji F (Simultan) 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 6449.981 2 3224.991 90.735 .000b 

Residual 1777.151 50 35.543   

Total 8227.132 52    

a. Dependent Variable: MINAT KONSUMEN 

b. Predictors: (Constant), ATRIBUT NILAI, ATRIBUT FISIK 
Sumber: Data Primer diolah,2019 

Berdasarkan hasil uji f (simultan) di atas, didapatkan nilai 

signifikansi f sebesar 0,000 dengan f hitung sebesar 90.735. Karena 

signifikansi f < 0,05 (0,000 < 0,05) dan f hitung > f tabel (90.735> 

3,18), maka Ha diterima dan H0 ditolak, sehingga dapat disimpulkan 

bahwa variabel atribut fisik dan atribut nilai berpengaruh secara 

simultan terhadap Minat Konsumen Daging Ayam di pasar Tanggul 

Jember . Artinya atribut fisik dan atribut nilai memiliki relevansi dalam 

penjualanl daging ayam. Bahan baku (ayam) yang di gunakan sangat 

                                                           
90Sugiyono dan Susanto, Cara Mudah Belajar SPSS dan Lisrel, 207. 
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bagus dan tidak afkiran (tidak layak panen), proses produksinyapun 

juga sesuai syariah dan di jelaskan kepada konsumen terkait dengan 

reputasi produsen yang sangat bagus terhadap konsumen guna menarik 

minat konsumen untuk membeli kembali daging ayam dengan seperti 

itu konsumen akan betah dan setia kepada kita untuk membeli daging 

ayam.  

c. Uji Koefisien Determinasi (R2) 

Koefisien determinasi (R2) menunjukkan besarnya presentase 

variasi seluruh variabel-variabel bebas atau variabel-variabel 

independen yang dapat diterangkan oleh persamaan regresi (variasi 

varian independen) yang dihasilkan, sisanya dijelaskan oleh variabel lain 

di luar model. Untuk menunjukkan nilai koefisien determinasi pada 

output SPSS dinyatakan dengan nilai R Square pada tabel Model 

Summary sebagai berikut: 

Tabel 3.18 
Hasil Uji Koefisien Determinasi (R2) 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .885a .784 .775 5.962 

a. Predictors: (Constant), ATRIBUT NILAI, ATRIBUT FISIK 

b. Dependent Variable: MINAT KONSUMEN 
Sumber: Data Primer diolah,2019 

Hasil perhitungan yang dilakukan dengan menggunakan SPSS 22 

diperoleh nilai R square sebesar 0, .784 atau 78,4%, jadi variabel atribut 

fisik, dan atribut nilai memiliki hubungan determinasi terhadap variabel 

Y sebesar 78,4% dan sisanya 21,6% dipengaruhi oleh variabel lain di 
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luar model. Jadi faktor-faktor yang mempengaruhi minat konsumen 

daging ayam adalah atribut fisk dan atribut nilai sebesar 78,4%. 

Demikian sisanya sebesar 21,6% dipengaruhi Faktor lain di luar Faktor 

penelitian. 

D. Pembahasan 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, bahwa telah terbukti 

jika variabel atribut fisik  dan atribut nilai berpengaruh signifikan minat 

konsumen daging ayam di Pasar Tanggul Jember Jember. Pembahasan di sini 

akan lebih memfokuskan terkait dengan menjawab rumusan masalah dalam 

penelitian ini. Oleh karena itu, pembahasan dalam penelitian ini adalah 

sebagai berikut:    

1. Analisis Atribut Fisik Terhadap Minat konsumen Daging Ayam di 

Pasar Tanggul JemberSecara Parsial 

Berdasarkan hasil penelitian, diketahui bahwa nilai t hitung 

variabel atribut fisik (X1) sebesar 10.854 >  t tabel 2,008 dengan nilai 

probabilitas signifikansi 0,000 < α (0,05). Nilai t hitung yang lebih besar 

dari t tabel dan probabilitas signifikansi yang lebih kecil dari nilai taraf 

signifikan menunjukkan bahwa varibel atribut fisik berpengaruh signifikan 

terhadap minat konsumen daging ayam. Dengan demikian, hipotesis yang 

menyatakan variabel atribut fisik berpengaruh terhadap minat konsumen 

daging ayam diterima. Setiap peningkatan 1% atribut fisik yang dalam 

penelitian ini meliputi bahan baku, bentuk barang dan kualitas, benar akan 

meningkatkan minat konsumen daging ayam sebesar 0,763%. Hal ini 



digilib.iain-jember.ac.id�—�digilib.iain-jember.ac.id�—�digilib.iain-jember.ac.id�—�digilib.iain-jember.ac.id�—�digilib.iain-jember.ac.id�—�digilib.iain-jember.ac.id

 
 

108 

menunjukkan bahwa penerapan atribut fisik dapat Meningkatkan Minat 

konsumen daging ayam di pasar Tanggul Jember Jember. 

Sebuah produk yang dihasilkan oleh produsen menjadi berharga 

atau bernilai bukan karena adanya berbagai atribut fisik dari produk 

semata, tetapi juga karena adanya nilai (value) yang dipandang berharga 

oleh konsumen, nilai (value) yang di maksud adalah keberkahan, 

kesehatan dan mashlahah ketika sudah mengkonsumsi daging ayam. 

Atribut fisik yang melekat pada suatu barang misalnya bahan baku 

pembuatannya, kualitas keawetan barang tersebut, bentuk atau desain 

barang, dan lain-Iain. Atribut fisik suatu barang esensinya menentukan 

peran fungsional dari barang tersebut dalam memenuhi kebutuhan 

konsumen.91 Atribut fisik suatu barang pada esensinya menentukan peran 

fungsional dari barang tersebut dalam memenuhi kebutuhan konsumen.92 

2. Analisis Atribut Nilai Terhadap minat konsumen daging ayam di 

Pasar Tanggul JemberSecara Parsial 

Berdasarkan hasil penelitian, diketahui bahwa nilai t hitung 

variabel atribut nilai(X2) sebesar 9.292 >  t tabel  2,008 dengan nilai 

probabilitas signifikansi 0,000 < α (0,05). Nilai t hitung yang lebih besar 

dari t tabel dan probabilitas signifikansi yang lebih kecil dari nilai taraf 

signifikan menunjukkan bahwa varibel atribut nilai berpengaruh signifikan 

terhadap minat konsumen daging ayam. Dengan demikian, hipotesis yang 

menyatakan variabel atribut nilai berpengaruh terhadap Minat Konsumen 
                                                           
91 Pusat pengkajian dan Pengembangan Ekonomi Islam (P3EI) Universitas Islam Indonesia 
Yogyakarta, Ekonomi Islam,260. 
92 Ibid., 260. 
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daging ayam diterima. Setiap peningkatan 1% atribut nilai yang dalam 

penelitian ini meliputi Citra/merek, Reputasi Produsen dan Proses 

Produksi atau proses penyembelihan ayam, benar akan meningkatkan 

Minat konsumen daging ayam sebesar 0,471%. Hal ini menunjukkan 

bahwa penerapan Atribut nilai dapat Meningkatkan Minat konsumen 

daging ayam di pasar Tanggul Jember Jember. 

Atribut nilai yang melekat pada suatu produk bersifat subjektif, 

dalam pandangan ekonomi Islam produk juga merupakan kombinasi dari 

atribut fisik dan nilai (value). Konsep ekonomi Islam tentang atribut fisik 

suatu barang mungkin tidak berbeda dengan pandangan pada umumnya, 

tetapi konsep nilai yang harus ada dalam setiap barang adalah nilai – nilai 

keislaman (Islamic value). Adanya nilai – nilai ini pada akhirnya akan 

memberikan berkah pada suatu barang.93 

3. Analisis Atribut Nilai Terhadap Minat Konsumen Daging Ayam di 

Pasar Tanggul JemberSecara Simultan 

Berdasarkan hasil perhitungan uji f dengan dapat dilihat bahwa 

atribut nilai dan atribut fisik berpengaruh secara simultan terhadap Minat 

konsumen daging ayam di pasar Tanggul Jember Jember. Hal ini dapat 

dibuktikan dengan nilai signifikansi f < 0,05 (0,000 < 0,05) dan f hitung > 

f tabel (90.735> 3,18), maka hipotesis menyatakan Ha diterima dan H0 

ditolak, sehingga dapat disimpulkan bahwa ada pengaruh yang signifikan 

                                                           
93 Ibid., 260. 
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atribut fisik dan atribut nilai secara simultan terhadap minat konsumen 

daging ayam di pasar Tanggul Jember Jember. 

Atribut fisik suatu barang pada dasarnya bersifat objektif, dapat 

diperbandingkan satu sama lainnya, tetapi nilai yang melekat pada suatu 

barang bernilai subjektif. Dalam pandangan ekonomi islam produk juga 

merupakan kombinasi dari atribut fisik dan nilai (value). Konsep ekonomi 

islam tentang atribut fisik suatu barang mungkin tidak berbeda dengan 

pandangan pada umumnya, tetapi konsep nilai yang harus ada pdalam 

setiap barang adalah nilai nilai keislaman (Islamic Values). Adanya nilai – 

nilai ini pada akhirnya akan memberikan berkah pada suatu barang. Setiap 

barang yang tidak mengandung berkah tidak bisa dianggap sebagai barang 

yang memberikan mashlahah. Jadi jelas bahwa suatu produk harus 

memiliki atribut fisik sekaligus berkah (atribut nilai) agar membawa 

mashlahah.94  

                                                           
94 Ibid., 260-261. 
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BAB IV 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Dengan melihat hasil penelitian yang telah dibahas mengenai analisis 

atribut fisik dan atribut nilai terhadap minat konsumen daging ayam di Pasar 

Tanggul Jember, maka dapat diambil kesimpulan sebagai berikut: 

1. Hasil pengujian dengan menggunakan uji t untuk variabel Atribut fisik 

berpengaruh signifikan terhadap minat konsumen daging ayam di pasar 

Tanggul Jember dengan tingkat signifikan 0,000 < 0,05. Artinya  seorang 

produsen (Pedagang daging ayam) menggunakan bahan baku (ayam) yang 

kualitasnya sangat bagus, dalam artian ayam tidak afkiran (tidak layak panen) 

dan mengemasnya dengan kemasan yang sangat menarik dengan kualitas 

daging ayam yang sangat bagus tentunya sehat, guna menarik minat konsumen 

untuk membeli kembali daging ayam. 

2. Hasil pengujian dengan menggunakan uji t, variabel Atribut nilai berpengaruh 

signifikan terhadap Minat konsumen daging ayam di pasar Tanggul Jember 

dengan tingkat signifikan 0,000 < 0,05.Artinya produsen (pedagang daging 

ayam) memiliki reputasi yang sangat bagus seperti halnya identitas produsen 

yang sangat bagus dan tidak pernah tercoreng di mata konsumen dan 

menceritakan proses produksi atau proses penyembelihan daging ayam kepada 

konsumen agar konsumen mengetahui terkait hal proses menyembelih daging 

ayam dengan seperti itu konsumen akan membeli kembali daging ayam. 
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3.  Hasil pengujian secara simultan untuk analisis atribut fisik dan atribut nilai 

berpengaruh signifikan terhadap minat konsumen daging ayam di pasar 

Tanggul Jember dengan tingkat signifikan 0,000 <0,05.Artinya atribut fisik 

dan atribut nilai memiliki relevansi dalam penjualan daging ayam. Bahan baku 

(ayam) yang di gunakan sangat bagus dan tidak afkiran (tidak layak panen), 

proses produksinyapun juga sesuai syariah dan di jelaskan kepada konsumen 

terkait dengan reputasi produsen yang sangat bagus terhadap konsumen guna 

menarik minat konsumen untuk membeli kembali daging ayam dengan seperti 

itu konsumen akan loyal dan setia kepada kita untuk membeli daging ayam. 
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B. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian dan kesimpulan yang telah disajikan, maka 

selanjutnya peneliti menyampaikan saran-saran yang kiranya dapat memberikan 

manfaat kepada pihak-pihak yang terkait atas hasil penelitian ini. Adapun saran-

saran yang dapat disampaikan adalah sebagai berikut: 

1. Bagi pedagang daging ayam di pasar Tanggul 

Selain menerapkan atribut fisik dan atribut nilai dalam memproduksi 

dan menjual daging ayam, juga diharapkan untuk menerapkan prinsip etika 

bisnis Islam seperti transparansi dalam menimbang daging ayam, kehendak 

bebas, dan lain sebagainya. 

2. Bagi peneliti lain 

Atas berbagai keterbatasan dalam penelitian ini, penulis menyarankan 

untuk penelitian selanjutnya perlu didalami dengan menggunakan penelitian 

kualitatif  yang pendalamannya menggunakan wawancara, tentang halal value 

chain dalam jual beli daging ayam, karena keterbatasan peneliti jika 

menggunakan metode kuantitatif banyak pedagang daging ayam yang kesulitan 

menjawab kuisioner karena tidak bisa membaca, ketika menggunakan kualitatif 

dan pendalamannya menggunakan wawancara maka akan lebih mudah 

berkomunikasi dengan pedagang. 
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MATRIK PENELITIAN 

JUDUL VARIABEL INDIKATOR RESPONDEN METODE 

PENELITIAN 

Hipotesis  FOKUS 

PENELITIAN 

Analisis Atribut 
Fisik dan 
Atribut Nilai 
Terhadap Minat 
Konsumen 
Daging Ayam 
Di Pasar 
Tanggul. 

1. Atribut 
Fisik 
 
 

2.  Atribut 
Nilai. 
 
 
 
 
 
 
 
 

3. Minat 
konsumen  

1. Bahan baku 
2. Bentuk Barang 
3. Kualitas 

 
1. Citra / Merek 
2. Reputasi 

Produsen 
3. Proses Produksi 

atau Proses 
penyembelihan  
 
 

1. Transaksional 
2. Refrensial 
3. Peferensial 
4. eksploratif 

1. Konsumen daging 
ayam Di Pasar 
Tanggul 

 

1. Pendekatan penelitain 
kuantitatif 

2. Jenis Penelitian: 
a. Angket/kuisioner 
b. Dokumentasi 
c. Observasi 

3. Keabsahan Data: 
Analisis Rgresi Linier 
Berganda 

Hipotesis Secara 
Simultan 

1. H0 Atribut 
fisik dan 
Atribut Nilai 
Tidak 
Berpengaruh 
Terhadap 
Minat 
konsumen 

2. Ha Atribut 
Fisik dan 
Atribut Nilai 
Berpengaruh 
terhadap 
Minat 
konsumen 

Hipotesis Secara 
Parsial 
1. H0 Atribut dfisik 

Tidak 

1. Apakah atribut 
fisik dan nilai 
berpengaruh 
secara simultan 
terhadap minat 
konsumen 
daging ayam di 
pasar 
manggisan 
Tanggul? 

2. Apakah atribut 
fisik 
berpengaruh 
secara parsial 
terhadap minat 
konsumen 
daging ayam di 
pasar 
manggisan 
Tanggul? 
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berpengaruh 
terhadap Minat 
konsumen 

2. Ha Atribut Fisik 
berpengaruh 
terhadap minat 
konsumen 

3. H0 Atribut Nilai 
Tidak 
Berpengaruh 
Terhadap Minat 
Konsumen 

4. Ha Atribut Nilai 
Berpengaruh 
Terhadap Minat 
Konsumen 

3. Apakah atribut 
nilai 
berpengaruh 
secara parsial 
terhadap minat 
konsumen 
daging ayam di 
pasar 
manggisan 
Tanggul? 
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Kuesioner Untuk Pedagang 

Judul: 

Analisis Atribut Fisik Dan Atribut Nilai Terhadap Minat Konsumen Daging 

Ayam Di Pasar Tanggul 

A. PETUNJUK PENGISIAN 

1. Mohon dengan hormat bantuan dan kesediaan bpk/ibu/sdr untuk mengisi 

seluruh pernyataan yang ada. 

2. Isilah dengan jawaban yang sejujur-jujurnya. 

3. Beri tanda silang (x) pada salah satu pilihan jawaban yang bpk/ibu/sdr 

paling sesuai dengan keadaan sebenarnya. 

4. Ada lima alternatif jawaban yang disediakan (kategori Likert), yaitu: 

a. Sangat setuju (SS)  (5) 

b. Setuju (S)   (4) 

c. Ragu-ragu (N)  (3) 

d. Tidak setuju (TS)  (2) 

e. Sangat tidak setuju (STS) (1) 

5. Seluruh jawaban yang bpk/ibu/sdr berikan dianggap benar dan terjamin 

kerahasiaannya. 

6. Instrumen berupa ceklist ini hanya digunakan untuk kepentingan penelitian 

semata, tidak untuk yang lain. 
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B. KARAKTERISTIK RESPONDEN 

1. Nama   : 

2. Alamat   : 

3. Usia   : 

4. Jenis kelamin   : 

5. Pendidikan Terakhir *) : a. SD   c. SMA/SLTA 

  b. SMP/SLTP d. Perguruan tinggi 

6. Lama Berdagang :  

*) pilih salah satu dengan memberi tanda silang (X) pada jawaban yang dipilih. 

 

C. PERNYATAAN 

1. Atribut Fisik 

No Pernyataan Alternatif Jawaban 
SS S N TS STS 

BAHAN BAKU 
1 Konsumen menanyakan umur ayam 

kepada produsen 
     

2 Konsumen lebih memilih daging ayam 
yang umurnya sudah sesuai standart 
potong 

     

3 Konsumen menanyakan kondisi ayam 
sebelum dipotong  

     

4 Konsumen lebih memilih daginga ayam 
yang sehat(tidak sakit saat disembelih). 

     

5 Konsumen menanyakan makanan pokok 
daging ayam yang akan di beli. 

     

BENTUK BARANG 
1 Konsumen lebih memilih daging ayam 

yang kelihatan dengan warna yang cerah 
dan segar 

     

2 Konsumen lebih memilih daging ayam 
yang besar tapi ringan bobotnya 

     

3 Konsumen lebih memilih daging ayam 
yang kecil tapi berat bobotnya 

     

4 Konsumen  menekan-nekan daging ayam 
sebelum membeli untuk mengetahui 
daging ayam yang sehat 
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5 Konsumen menayakan jenis ayam (ayam 
Potong Apa Ayam kampung). 

     

KUALITAS 
1 Konsumen mencium bau ayam sebelum 

dibeli 
     

2 Konsumen lebih memilih daging ayam 
yang baunya masih segar 

     

3 Konsumen lebih memilih daging ayam 
dengan harga yang lebih murah dan tidak 
menghiraukan kualitas 

     

4 Konsumen menanyakan kadar gizi ayam 
sebelum membelinya 

     

5 Konsumen lebih memilih daging ayam 
dengan kadar gizi yang tinggi 

     

 

2. Atribut nilai 

No Pernyataan Alternatif Jawaban 
SS S N TS STS 

Citra / Merek 
1 Daging ayam yang bapak/ibu jual  

dipandang lebih bagus dari pada pedagang 
yang lain 

     

2 Daging ayam yang bapak/ibu jual memiliki 
tanda khusus atau merk yang dapat 
membedakan dengan daging ayam yang 
lain 

     

3 Merk / Lebel merupakan hal yang penting 
bagi konsumen 

     

4 Konsumen lebih memilih daging ayam 
yang sudah memiliki merk / Lebel 

     

5 Bapak/ibu membuat logo khusus buat 
kemasan daging ayam yang bapak/ibu jual 

     

REPUTASI 
1 Sebelum membeli daging ayam, produsen 

menanyakan latar belakang bapak/atau ibu 
pedagang daging ayam 

     

2 Konsumen lebih memilih belanja pada 
orang yang dikenal sebelumnya 

     

3 Pelanggan bapak/ibu adalah orang yang 
sangat mengenal bapak/ibu 

     

4 Bapak/ibu dikenal memiliki kualitas 
daging ayam yang sangat baik di mata 
konsumen 

     

5 Konsumen memastikan agama penjual      
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daging ayam 
PROSES PRODUKSI 

1 Konsumen menanyakan proses 
penyembelihan sebelum membeli daging 
ayam 

     

2 Konsumen menanyakan alat untuk 
menyembelih ayam 

     

3 Konsumen menanyakan proses 
penyembelihan sebelum membeli daging 
ayam 

     

4 Konsumen menanyakan halal/tidaknya 
daging ayam 

     

5 Konsumen memastikan Ayam yang di 
sembelih tidak setres. 

     

6 Konsumen menanyakan Pisau / alat potong 
ayam yang di gunakan tajam / tidak. 

     

7 Konsumen menanyakan Sebelum 
Memotong ayam membaca Basmalah / 
Sholawat apa tidak. 

     

 

3. Minat konsumen 

No Pernyataan Alternatif Jawaban 
SS S N TS STS 

Transaksional 
1 Bapak/ibu memiliki pelanggan tetap      
2 Kebanyakan konsumen kembali lagi 

setelah pembelian daging ayam pertama 
(menjadi pelanggan) 

     

3 Konsumen berlangganan karena kualitas 
danging ayam yang bapak/ibu jual 

     

4 Konsumen berlangganan karena sudah 
mengenal bapak/ibu 

     

Referensial 
1 Konsumen berlanggana karena tahu daging 

ayam yang bapak jual halal 
     

2 Konsumen mengajak kerabatnya untuk  
membeli daging ayam ke bapak/ibu 

     

3 Konsumen selalu menceritakan 
keunggulan daging ayam yang bapak/ibu 
jual 

     

Preferensial 
1 Konsumen akan mengutamakan daging 

ayam yang bapak/ibu jual walaupun 
banyak daging ayam yang lain 
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2 Pelanggan tidak mau membeli daging 
ayam kalau bukan daging ayam yang 
bapak/ibu jual 

     

3 Pelanggan rela mengantri panjang 
walaupun banyak penjual daging ayam 
yang kosong pembeli 

     

Eksploratif 
1 Konsumen selalu mencari-cari info tentang 

profil penjual daging ayam sebelum 
membelinya 

     

2 konsumen ingin melihat proses ternak 
ayam sebelum membeli daging ayam 

     

3 Konsumen ingin melihat proses 
penyembelihan ayam sebelum membeli 
daging ayam  
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Skor Total
p1 p2 p3 p4 p5 p6 p7 p8 p9 p10 P11 P12 P13 P14 P15 Ʃ

1 4 4 5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 2 5 62
2 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 75
3 4 5 4 2 4 3 4 3 2 2 1 4 4 3 3 48
4 4 4 5 3 4 3 5 3 3 3 5 4 4 4 4 58
5 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 5 4 4 2 4 57
6 5 5 4 3 4 4 4 4 4 4 4 1 5 2 1 54
7 4 4 4 5 4 4 4 4 4 3 2 1 1 1 5 50
8 4 1 1 1 1 1 1 1 4 5 4 4 4 4 4 40
9 4 4 3 3 4 5 4 3 1 1 4 4 5 4 5 54

10 3 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 3 4 3 4 59
11 5 5 4 5 4 5 4 4 4 4 3 4 4 5 4 64
12 5 5 4 5 4 5 4 4 4 4 3 4 4 5 4 64
13 4 1 1 1 1 1 1 1 4 5 4 4 4 4 4 40
14 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 75
15 4 4 3 4 3 3 4 5 4 3 4 5 4 5 4 59
16 4 5 5 4 5 4 3 3 4 4 4 5 4 5 4 63
17 5 5 5 4 4 5 4 5 4 4 4 4 5 4 4 66
18 5 4 4 2 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 26
19 4 4 5 4 3 1 1 1 1 1 1 4 3 4 1 38
20 4 3 3 4 5 4 3 4 2 2 2 1 4 4 3 48
21 4 5 4 3 3 1 1 1 5 4 1 4 4 1 4 45
22 4 4 5 2 2 1 2 3 4 5 5 5 5 5 5 57
23 4 4 3 3 4 5 4 3 1 1 4 4 5 4 5 54
24 5 5 5 5 5 5 5 4 3 1 4 4 5 1 3 60
25 4 1 1 1 4 1 1 4 1 3 4 5 2 4 4 40
26 4 1 1 1 4 1 1 4 1 3 4 5 2 4 4 40
27 4 4 3 3 4 5 4 3 1 1 4 4 5 4 5 54
28 4 1 1 1 4 1 1 4 1 3 4 5 2 4 4 40
29 5 4 4 5 4 4 4 4 3 3 5 5 5 5 4 64
30 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 75
31 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 75
32 4 4 3 3 4 5 4 3 1 1 4 4 5 4 5 54
33 4 1 1 1 4 1 1 4 1 3 4 5 2 4 4 40
34 5 5 5 4 4 3 3 4 3 4 3 3 2 3 3 54
35 4 5 4 4 4 4 4 4 2 4 4 4 5 4 4 60
36 4 1 1 1 4 1 1 4 1 3 4 5 2 4 4 40
37 5 5 5 4 4 3 3 4 3 4 3 3 2 3 3 54
38 4 4 5 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 65
39 4 2 2 4 2 4 2 4 4 4 2 4 4 2 4 48
40 4 5 4 5 5 3 5 4 5 4 4 4 4 4 4 64
41 1 1 3 1 1 1 3 4 2 1 2 4 1 1 4 30
42 4 4 5 4 3 3 4 3 3 4 4 4 4 3 4 56
43 4 4 5 5 4 4 5 4 4 4 4 5 4 3 4 63
44 4 4 5 5 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 61
45 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 62
46 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 75
47 5 4 5 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 3 4 63
48 5 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60
49 4 5 4 4 1 1 1 1 1 1 1 4 4 4 4 40
50 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 61
51 4 4 5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 2 5 62
52 4 4 5 5 4 4 4 4 4 3 4 4 4 2 4 59
53 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 75

Atribut FisikNO

TABULASI DATA KUISIONER/ANGKET 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



digilib.iain-jember.ac.id�—�digilib.iain-jember.ac.id�—�digilib.iain-jember.ac.id�—�digilib.iain-jember.ac.id�—�digilib.iain-jember.ac.id�—�digilib.iain-jember.ac.id

Skor Total
P16 P17 P18 P19 P20 P21 P22 P23 P24 P25 P26 P27 P28 P29 P30 P31 P32 Ʃ

1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 17
2 4 5 3 5 5 2 3 3 3 2 2 5 5 5 5 4 4 65
3 5 4 4 5 4 2 4 3 4 3 2 2 1 5 5 5 3 61
4 4 4 4 4 5 3 4 3 5 3 3 3 5 4 4 3 4 65
5 2 5 4 5 5 5 4 4 5 4 4 4 5 5 4 5 5 75
6 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 85
7 2 5 4 5 5 5 4 4 5 4 4 4 5 5 4 5 5 75
8 1 4 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 20
9 5 2 4 4 3 3 4 5 4 3 1 1 4 5 4 4 3 59

10 4 4 1 5 5 2 3 3 3 2 1 1 1 5 4 5 4 53
11 2 5 4 5 5 5 4 4 5 4 4 4 5 5 4 5 5 75
12 2 5 4 5 5 5 4 4 5 4 4 4 5 5 4 5 5 75
13 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 85
14 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 85
15 5 4 4 4 4 5 4 4 3 1 1 3 1 1 2 2 4 52
16 4 2 4 1 1 1 2 5 5 4 4 5 4 5 4 4 4 59
17 4 4 4 4 3 3 4 3 1 3 1 1 4 1 4 4 4 52
18 4 3 3 4 5 4 4 4 4 4 2 4 2 3 1 4 4 59
19 5 4 4 5 4 4 4 3 2 1 1 1 1 1 4 4 4 52
20 4 4 5 5 4 5 4 5 4 1 1 1 2 4 5 4 3 61
21 4 4 5 5 1 1 1 1 4 1 1 1 4 1 4 3 4 45
22 4 5 4 4 5 4 4 5 4 4 1 1 4 5 4 4 4 66
23 2 5 4 5 5 5 4 4 5 4 4 4 5 5 4 5 5 75
24 5 4 4 1 2 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 66
25 5 5 4 4 4 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 4 4 40
26 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 85
27 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 85
28 4 4 1 1 1 1 1 1 1 1 4 4 4 3 4 2 3 40
29 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 85
30 4 4 4 3 4 3 4 5 1 1 1 1 1 1 1 1 1 40
31 3 4 3 4 4 4 4 3 1 1 1 1 1 1 1 1 3 40
32 2 5 4 5 5 5 4 4 5 4 4 4 5 5 4 5 5 75
33 5 3 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 5 4 4 4 1 68
34 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 85
35 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 84
36 4 1 1 1 1 1 1 1 1 1 4 3 4 3 4 3 4 38
37 5 4 4 4 5 4 4 4 4 2 1 1 4 3 5 3 4 61
38 4 5 4 4 3 2 1 1 1 1 1 1 1 1 1 5 4 40
39 4 4 4 4 4 1 1 1 1 1 1 1 1 2 4 4 5 43
40 4 3 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 5 5 2 4 4 69
41 4 4 4 3 4 4 4 4 3 2 2 2 2 2 2 5 4 55
42 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 3 4 3 4 66
43 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 70
44 4 5 4 4 4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 5 5 4 69
45 4 5 5 5 4 4 4 4 1 1 4 4 3 4 5 5 4 66
46 4 4 4 4 4 4 4 5 4 3 3 5 4 4 5 4 4 69
47 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 5 2 3 3 4 68
48 5 5 5 4 4 4 5 4 5 4 5 4 4 5 5 3 4 75
49 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 68
50 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 5 4 5 4 69
51 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 5 4 4 70
52 4 3 4 4 5 4 4 1 1 1 1 1 1 1 2 4 4 45
53 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 1 1 1 5 4 59

No Atribut Nilai
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Skor Total
P33 P34 P35 P36 P37 P38 P39 P40 P41 P42 P43 P44 P45 Ʃ

1 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 60
2 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 65
3 2 3 5 2 2 5 4 2 1 3 1 1 4 35
4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 65
5 4 5 4 4 2 2 2 3 5 4 4 3 4 46
6 1 1 1 1 1 1 1 1 4 5 4 2 3 26
7 3 4 3 3 4 5 4 3 1 1 1 1 1 34
8 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 55
9 5 5 4 4 4 5 5 5 2 2 2 2 2 47

10 4 5 4 5 4 5 4 4 4 4 5 4 5 57
11 4 5 5 5 4 4 4 5 2 2 2 2 2 46
12 4 4 5 4 4 5 4 4 1 1 1 1 1 39
13 3 1 3 1 3 1 4 1 4 3 1 2 3 30
14 3 4 4 4 5 4 4 4 4 4 2 4 5 51
15 4 4 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 3 56
16 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 2 55
17 4 4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 4 4 57
18 4 5 1 1 1 1 2 2 1 1 2 4 1 26
19 4 5 4 3 3 4 1 4 3 1 1 4 3 40
20 4 5 4 5 2 2 4 1 4 1 4 4 2 42
21 4 4 5 4 4 4 5 5 1 2 2 4 1 45
22 4 4 5 4 3 4 1 4 4 1 4 2 4 44
23 4 1 5 2 1 1 4 4 1 1 2 2 3 31
24 4 1 4 2 1 4 1 4 1 1 1 5 5 34
25 3 4 4 3 4 3 3 4 1 2 3 1 5 40
26 3 3 3 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 19
27 3 1 1 2 2 1 4 1 1 1 1 4 4 26
28 2 3 4 3 2 1 3 4 4 4 3 4 3 40
29 2 4 4 4 2 2 3 2 3 3 3 3 4 39
30 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 65
31 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 65
32 3 3 5 5 2 3 3 3 2 1 1 5 4 40
33 3 3 1 1 2 4 3 1 3 2 2 1 4 30
34 3 4 4 1 3 1 3 1 3 3 3 1 1 31
35 3 2 4 2 3 2 2 3 2 2 3 3 3 34
36 3 5 5 4 3 4 4 4 4 5 5 5 4 55
37 4 4 4 4 5 4 4 2 2 4 3 3 4 47
38 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 65
39 4 4 4 3 3 4 5 4 3 1 2 5 4 46
40 4 3 4 4 2 2 2 4 4 2 2 4 2 39
41 4 4 2 4 4 1 1 1 1 2 2 2 2 30
42 4 5 4 3 3 4 1 4 3 1 1 4 3 40
43 4 5 5 5 5 4 4 4 5 2 2 4 4 53
44 4 4 4 5 4 4 5 4 4 1 1 4 4 48
45 4 4 4 3 4 3 3 4 5 4 3 4 4 49
46 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 65
47 4 4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 4 4 57
48 4 5 4 3 3 4 1 4 3 1 1 4 3 40
49 3 3 1 1 2 4 3 1 3 2 2 1 4 30
50 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 52
51 4 4 5 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 52
52 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 65
53 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 65

Minat KonsumenNo
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Tabel r untuk df = 51 - 100 
 

 Tingkat signifikansi untuk uji satu arah 

df = (N-2) 
0.05 0.025 0.01 0.005  0.0005 

Tingkat signifikansi untuk uji dua arah 
 

  

 0.1 0.05 0.02 0.01  0.001 
51 0.2284 0.2706 0.3188 0.3509  0.4393 
52 0.2262 0.2681 0.3158 0.3477  0.4354 
53 0.2241 0.2656 0.3129 0.3445  0.4317 
54 0.2221 0.2632 0.3102 0.3415  0.4280 
55 0.2201 0.2609 0.3074 0.3385  0.4244 
56 0.2181 0.2586 0.3048 0.3357  0.4210 
57 0.2162 0.2564 0.3022 0.3328  0.4176 
58 0.2144 0.2542 0.2997 0.3301  0.4143 
59 0.2126 0.2521 0.2972 0.3274  0.4110 
60 0.2108 0.2500 0.2948 0.3248  0.4079 
61 0.2091 0.2480 0.2925 0.3223  0.4048 
62 0.2075 0.2461 0.2902 0.3198  0.4018 
63 0.2058 0.2441 0.2880 0.3173  0.3988 
64 0.2042 0.2423 0.2858 0.3150  0.3959 
65 0.2027 0.2404 0.2837 0.3126  0.3931 
66 0.2012 0.2387 0.2816 0.3104  0.3903 
67 0.1997 0.2369 0.2796 0.3081  0.3876 
68 0.1982 0.2352 0.2776 0.3060  0.3850 
69 0.1968 0.2335 0.2756 0.3038  0.3823 
70 0.1954 0.2319 0.2737 0.3017  0.3798 
71 0.1940 0.2303 0.2718 0.2997  0.3773 
72 0.1927 0.2287 0.2700 0.2977  0.3748 
73 0.1914 0.2272 0.2682 0.2957  0.3724 
74 0.1901 0.2257 0.2664 0.2938  0.3701 
75 0.1888 0.2242 0.2647 0.2919  0.3678 
76 0.1876 0.2227 0.2630 0.2900  0.3655 
77 0.1864 0.2213 0.2613 0.2882  0.3633 
78 0.1852 0.2199 0.2597 0.2864  0.3611 
79 0.1841 0.2185 0.2581 0.2847  0.3589 
80 0.1829 0.2172 0.2565 0.2830  0.3568 
81 0.1818 0.2159 0.2550 0.2813  0.3547 
82 0.1807 0.2146 0.2535 0.2796  0.3527 
83 0.1796 0.2133 0.2520 0.2780  0.3507 
84 0.1786 0.2120 0.2505 0.2764  0.3487 
85 0.1775 0.2108 0.2491 0.2748  0.3468 
86 0.1765 0.2096 0.2477 0.2732  0.3449 
87 0.1755 0.2084 0.2463 0.2717  0.3430 
88 0.1745 0.2072 0.2449 0.2702  0.3412 
89 0.1735 0.2061 0.2435 0.2687  0.3393 
90 0.1726 0.2050 0.2422 0.2673  0.3375 
91 0.1716 0.2039 0.2409 0.2659  0.3358 
92 0.1707 0.2028 0.2396 0.2645  0.3341 
93 0.1698 0.2017 0.2384 0.2631  0.3323 
94 0.1689 0.2006 0.2371 0.2617  0.3307 
95 0.1680 0.1996 0.2359 0.2604  0.3290 
96 0.1671 0.1986 0.2347 0.2591  0.3274 
97 0.1663 0.1975 0.2335 0.2578  0.3258 
98 0.1654 0.1966 0.2324 0.2565  0.3242 
99 0.1646 0.1956 0.2312 0.2552  0.3226 

100 0.1638 0.1946 0.2301 0.2540  0.3211  
 
 

2 
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Titik Persentase Distribusi t (df = 41 – 80) 
 

Pr 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001  

df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002 
41 0.68052 1.30254 1.68288 2.01954 2.42080 2.70118 3.30127 
42 0.68038 1.30204 1.68195 2.01808 2.41847 2.69807 3.29595 
43 0.68024 1.30155 1.68107 2.01669 2.41625 2.69510 3.29089 
44 0.68011 1.30109 1.68023 2.01537 2.41413 2.69228 3.28607 
45 0.67998 1.30065 1.67943 2.01410 2.41212 2.68959 3.28148 
46 0.67986 1.30023 1.67866 2.01290 2.41019 2.68701 3.27710 
47 0.67975 1.29982 1.67793 2.01174 2.40835 2.68456 3.27291 
48 0.67964 1.29944 1.67722 2.01063 2.40658 2.68220 3.26891 
49 0.67953 1.29907 1.67655 2.00958 2.40489 2.67995 3.26508 
50 0.67943 1.29871 1.67591 2.00856 2.40327 2.67779 3.26141 
51 0.67933 1.29837 1.67528 2.00758 2.40172 2.67572 3.25789 
52 0.67924 1.29805 1.67469 2.00665 2.40022 2.67373 3.25451 
53 0.67915 1.29773 1.67412 2.00575 2.39879 2.67182 3.25127 
54 0.67906 1.29743 1.67356 2.00488 2.39741 2.66998 3.24815 
55 0.67898 1.29713 1.67303 2.00404 2.39608 2.66822 3.24515 
56 0.67890 1.29685 1.67252 2.00324 2.39480 2.66651 3.24226 
57 0.67882 1.29658 1.67203 2.00247 2.39357 2.66487 3.23948 
58 0.67874 1.29632 1.67155 2.00172 2.39238 2.66329 3.23680 
59 0.67867 1.29607 1.67109 2.00100 2.39123 2.66176 3.23421 
60 0.67860 1.29582 1.67065 2.00030 2.39012 2.66028 3.23171 
61 0.67853 1.29558 1.67022 1.99962 2.38905 2.65886 3.22930 
62 0.67847 1.29536 1.66980 1.99897 2.38801 2.65748 3.22696 
63 0.67840 1.29513 1.66940 1.99834 2.38701 2.65615 3.22471 
64 0.67834 1.29492 1.66901 1.99773 2.38604 2.65485 3.22253 
65 0.67828 1.29471 1.66864 1.99714 2.38510 2.65360 3.22041 
66 0.67823 1.29451 1.66827 1.99656 2.38419 2.65239 3.21837 
67 0.67817 1.29432 1.66792 1.99601 2.38330 2.65122 3.21639 
68 0.67811 1.29413 1.66757 1.99547 2.38245 2.65008 3.21446 
69 0.67806 1.29394 1.66724 1.99495 2.38161 2.64898 3.21260 
70 0.67801 1.29376 1.66691 1.99444 2.38081 2.64790 3.21079 
71 0.67796 1.29359 1.66660 1.99394 2.38002 2.64686 3.20903 
72 0.67791 1.29342 1.66629 1.99346 2.37926 2.64585 3.20733 
73 0.67787 1.29326 1.66600 1.99300 2.37852 2.64487 3.20567 
74 0.67782 1.29310 1.66571 1.99254 2.37780 2.64391 3.20406 
75 0.67778 1.29294 1.66543 1.99210 2.37710 2.64298 3.20249 
76 0.67773 1.29279 1.66515 1.99167 2.37642 2.64208 3.20096 
77 0.67769 1.29264 1.66488 1.99125 2.37576 2.64120 3.19948 
78 0.67765 1.29250 1.66462 1.99085 2.37511 2.64034 3.19804 
79 0.67761 1.29236 1.66437 1.99045 2.37448 2.63950 3.19663 
80 0.67757 1.29222 1.66412 1.99006 2.37387 2.63869 3.19526  

 
 

Catatan: Probabilita yang lebih kecil yang ditunjukkan pada judul tiap kolom adalah luas daerah 
dalam satu ujung, sedangkan probabilitas yang lebih besar adalah luas daerah dalam 
kedua ujung  
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Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05 

                

df untuk 
penyebut 

(N2) 

df untuk pembilang (N1) 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 

1 161 199 216 225 230 234 237 239 241 242 243 244 245 245 246 

2 18.51 19.00 19.16 19.25 19.30 19.33 19.35 19.37 19.38 19.40 19.40 19.41 19.42 19.42 19.43 

3 10.13 9.55 9.28 9.12 9.01 8.94 8.89 8.85 8.81 8.79 8.76 8.74 8.73 8.71 8.70 

4 7.71 6.94 6.59 6.39 6.26 6.16 6.09 6.04 6.00 5.96 5.94 5.91 5.89 5.87 5.86 

5 6.61 5.79 5.41 5.19 5.05 4.95 4.88 4.82 4.77 4.74 4.70 4.68 4.66 4.64 4.62 

6 5.99 5.14 4.76 4.53 4.39 4.28 4.21 4.15 4.10 4.06 4.03 4.00 3.98 3.96 3.94 

7 5.59 4.74 4.35 4.12 3.97 3.87 3.79 3.73 3.68 3.64 3.60 3.57 3.55 3.53 3.51 

8 5.32 4.46 4.07 3.84 3.69 3.58 3.50 3.44 3.39 3.35 3.31 3.28 3.26 3.24 3.22 

9 5.12 4.26 3.86 3.63 3.48 3.37 3.29 3.23 3.18 3.14 3.10 3.07 3.05 3.03 3.01 

10 4.96 4.10 3.71 3.48 3.33 3.22 3.14 3.07 3.02 2.98 2.94 2.91 2.89 2.86 2.85 

11 4.84 3.98 3.59 3.36 3.20 3.09 3.01 2.95 2.90 2.85 2.82 2.79 2.76 2.74 2.72 

12 4.75 3.89 3.49 3.26 3.11 3.00 2.91 2.85 2.80 2.75 2.72 2.69 2.66 2.64 2.62 

13 4.67 3.81 3.41 3.18 3.03 2.92 2.83 2.77 2.71 2.67 2.63 2.60 2.58 2.55 2.53 

14 4.60 3.74 3.34 3.11 2.96 2.85 2.76 2.70 2.65 2.60 2.57 2.53 2.51 2.48 2.46 

15 4.54 3.68 3.29 3.06 2.90 2.79 2.71 2.64 2.59 2.54 2.51 2.48 2.45 2.42 2.40 

16 4.49 3.63 3.24 3.01 2.85 2.74 2.66 2.59 2.54 2.49 2.46 2.42 2.40 2.37 2.35 

17 4.45 3.59 3.20 2.96 2.81 2.70 2.61 2.55 2.49 2.45 2.41 2.38 2.35 2.33 2.31 

18 4.41 3.55 3.16 2.93 2.77 2.66 2.58 2.51 2.46 2.41 2.37 2.34 2.31 2.29 2.27 

19 4.38 3.52 3.13 2.90 2.74 2.63 2.54 2.48 2.42 2.38 2.34 2.31 2.28 2.26 2.23 

20 4.35 3.49 3.10 2.87 2.71 2.60 2.51 2.45 2.39 2.35 2.31 2.28 2.25 2.22 2.20 

21 4.32 3.47 3.07 2.84 2.68 2.57 2.49 2.42 2.37 2.32 2.28 2.25 2.22 2.20 2.18 

22 4.30 3.44 3.05 2.82 2.66 2.55 2.46 2.40 2.34 2.30 2.26 2.23 2.20 2.17 2.15 

23 4.28 3.42 3.03 2.80 2.64 2.53 2.44 2.37 2.32 2.27 2.24 2.20 2.18 2.15 2.13 

24 4.26 3.40 3.01 2.78 2.62 2.51 2.42 2.36 2.30 2.25 2.22 2.18 2.15 2.13 2.11 

25 4.24 3.39 2.99 2.76 2.60 2.49 2.40 2.34 2.28 2.24 2.20 2.16 2.14 2.11 2.09 

26 4.23 3.37 2.98 2.74 2.59 2.47 2.39 2.32 2.27 2.22 2.18 2.15 2.12 2.09 2.07 

27 4.21 3.35 2.96 2.73 2.57 2.46 2.37 2.31 2.25 2.20 2.17 2.13 2.10 2.08 2.06 

28 4.20 3.34 2.95 2.71 2.56 2.45 2.36 2.29 2.24 2.19 2.15 2.12 2.09 2.06 2.04 

29 4.18 3.33 2.93 2.70 2.55 2.43 2.35 2.28 2.22 2.18 2.14 2.10 2.08 2.05 2.03 

30 4.17 3.32 2.92 2.69 2.53 2.42 2.33 2.27 2.21 2.16 2.13 2.09 2.06 2.04 2.01 

31 4.16 3.30 2.91 2.68 2.52 2.41 2.32 2.25 2.20 2.15 2.11 2.08 2.05 2.03 2.00 

32 4.15 3.29 2.90 2.67 2.51 2.40 2.31 2.24 2.19 2.14 2.10 2.07 2.04 2.01 1.99 

33 4.14 3.28 2.89 2.66 2.50 2.39 2.30 2.23 2.18 2.13 2.09 2.06 2.03 2.00 1.98 

34 4.13 3.28 2.88 2.65 2.49 2.38 2.29 2.23 2.17 2.12 2.08 2.05 2.02 1.99 1.97 

35 4.12 3.27 2.87 2.64 2.49 2.37 2.29 2.22 2.16 2.11 2.07 2.04 2.01 1.99 1.96 

36 4.11 3.26 2.87 2.63 2.48 2.36 2.28 2.21 2.15 2.11 2.07 2.03 2.00 1.98 1.95 

37 4.11 3.25 2.86 2.63 2.47 2.36 2.27 2.20 2.14 2.10 2.06 2.02 2.00 1.97 1.95 

38 4.10 3.24 2.85 2.62 2.46 2.35 2.26 2.19 2.14 2.09 2.05 2.02 1.99 1.96 1.94 

39 4.09 3.24 2.85 2.61 2.46 2.34 2.26 2.19 2.13 2.08 2.04 2.01 1.98 1.95 1.93 

40 4.08 3.23 2.84 2.61 2.45 2.34 2.25 2.18 2.12 2.08 2.04 2.00 1.97 1.95 1.92 

41 4.08 3.23 2.83 2.60 2.44 2.33 2.24 2.17 2.12 2.07 2.03 2.00 1.97 1.94 1.92 

42 4.07 3.22 2.83 2.59 2.44 2.32 2.24 2.17 2.11 2.06 2.03 1.99 1.96 1.94 1.91 

43 4.07 3.21 2.82 2.59 2.43 2.32 2.23 2.16 2.11 2.06 2.02 1.99 1.96 1.93 1.91 

44 4.06 3.21 2.82 2.58 2.43 2.31 2.23 2.16 2.10 2.05 2.01 1.98 1.95 1.92 1.90 

45 4.06 3.20 2.81 2.58 2.42 2.31 2.22 2.15 2.10 2.05 2.01 1.97 1.94 1.92 1.89 
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Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05 

                

df untuk 
penyebut 

(N2) 

df untuk pembilang (N1) 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 

46 4.05 3.20 2.81 2.57 2.42 2.30 2.22 2.15 2.09 2.04 2.00 1.97 1.94 1.91 1.89 

47 4.05 3.20 2.80 2.57 2.41 2.30 2.21 2.14 2.09 2.04 2.00 1.96 1.93 1.91 1.88 

48 4.04 3.19 2.80 2.57 2.41 2.29 2.21 2.14 2.08 2.03 1.99 1.96 1.93 1.90 1.88 

49 4.04 3.19 2.79 2.56 2.40 2.29 2.20 2.13 2.08 2.03 1.99 1.96 1.93 1.90 1.88 

50 4.03 3.18 2.79 2.56 2.40 2.29 2.20 2.13 2.07 2.03 1.99 1.95 1.92 1.89 1.87 

51 4.03 3.18 2.79 2.55 2.40 2.28 2.20 2.13 2.07 2.02 1.98 1.95 1.92 1.89 1.87 

52 4.03 3.18 2.78 2.55 2.39 2.28 2.19 2.12 2.07 2.02 1.98 1.94 1.91 1.89 1.86 

53 4.02 3.17 2.78 2.55 2.39 2.28 2.19 2.12 2.06 2.01 1.97 1.94 1.91 1.88 1.86 

54 4.02 3.17 2.78 2.54 2.39 2.27 2.18 2.12 2.06 2.01 1.97 1.94 1.91 1.88 1.86 

55 4.02 3.16 2.77 2.54 2.38 2.27 2.18 2.11 2.06 2.01 1.97 1.93 1.90 1.88 1.85 

56 4.01 3.16 2.77 2.54 2.38 2.27 2.18 2.11 2.05 2.00 1.96 1.93 1.90 1.87 1.85 

57 4.01 3.16 2.77 2.53 2.38 2.26 2.18 2.11 2.05 2.00 1.96 1.93 1.90 1.87 1.85 

58 4.01 3.16 2.76 2.53 2.37 2.26 2.17 2.10 2.05 2.00 1.96 1.92 1.89 1.87 1.84 

59 4.00 3.15 2.76 2.53 2.37 2.26 2.17 2.10 2.04 2.00 1.96 1.92 1.89 1.86 1.84 

60 4.00 3.15 2.76 2.53 2.37 2.25 2.17 2.10 2.04 1.99 1.95 1.92 1.89 1.86 1.84 

61 4.00 3.15 2.76 2.52 2.37 2.25 2.16 2.09 2.04 1.99 1.95 1.91 1.88 1.86 1.83 

62 4.00 3.15 2.75 2.52 2.36 2.25 2.16 2.09 2.03 1.99 1.95 1.91 1.88 1.85 1.83 

63 3.99 3.14 2.75 2.52 2.36 2.25 2.16 2.09 2.03 1.98 1.94 1.91 1.88 1.85 1.83 

64 3.99 3.14 2.75 2.52 2.36 2.24 2.16 2.09 2.03 1.98 1.94 1.91 1.88 1.85 1.83 

65 3.99 3.14 2.75 2.51 2.36 2.24 2.15 2.08 2.03 1.98 1.94 1.90 1.87 1.85 1.82 

66 3.99 3.14 2.74 2.51 2.35 2.24 2.15 2.08 2.03 1.98 1.94 1.90 1.87 1.84 1.82 

67 3.98 3.13 2.74 2.51 2.35 2.24 2.15 2.08 2.02 1.98 1.93 1.90 1.87 1.84 1.82 

68 3.98 3.13 2.74 2.51 2.35 2.24 2.15 2.08 2.02 1.97 1.93 1.90 1.87 1.84 1.82 

69 3.98 3.13 2.74 2.50 2.35 2.23 2.15 2.08 2.02 1.97 1.93 1.90 1.86 1.84 1.81 

70 3.98 3.13 2.74 2.50 2.35 2.23 2.14 2.07 2.02 1.97 1.93 1.89 1.86 1.84 1.81 

71 3.98 3.13 2.73 2.50 2.34 2.23 2.14 2.07 2.01 1.97 1.93 1.89 1.86 1.83 1.81 

72 3.97 3.12 2.73 2.50 2.34 2.23 2.14 2.07 2.01 1.96 1.92 1.89 1.86 1.83 1.81 

73 3.97 3.12 2.73 2.50 2.34 2.23 2.14 2.07 2.01 1.96 1.92 1.89 1.86 1.83 1.81 

74 3.97 3.12 2.73 2.50 2.34 2.22 2.14 2.07 2.01 1.96 1.92 1.89 1.85 1.83 1.80 

75 3.97 3.12 2.73 2.49 2.34 2.22 2.13 2.06 2.01 1.96 1.92 1.88 1.85 1.83 1.80 

76 3.97 3.12 2.72 2.49 2.33 2.22 2.13 2.06 2.01 1.96 1.92 1.88 1.85 1.82 1.80 

77 3.97 3.12 2.72 2.49 2.33 2.22 2.13 2.06 2.00 1.96 1.92 1.88 1.85 1.82 1.80 

78 3.96 3.11 2.72 2.49 2.33 2.22 2.13 2.06 2.00 1.95 1.91 1.88 1.85 1.82 1.80 

79 3.96 3.11 2.72 2.49 2.33 2.22 2.13 2.06 2.00 1.95 1.91 1.88 1.85 1.82 1.79 

80 3.96 3.11 2.72 2.49 2.33 2.21 2.13 2.06 2.00 1.95 1.91 1.88 1.84 1.82 1.79 

81 3.96 3.11 2.72 2.48 2.33 2.21 2.12 2.05 2.00 1.95 1.91 1.87 1.84 1.82 1.79 

82 3.96 3.11 2.72 2.48 2.33 2.21 2.12 2.05 2.00 1.95 1.91 1.87 1.84 1.81 1.79 

83 3.96 3.11 2.71 2.48 2.32 2.21 2.12 2.05 1.99 1.95 1.91 1.87 1.84 1.81 1.79 

84 3.95 3.11 2.71 2.48 2.32 2.21 2.12 2.05 1.99 1.95 1.90 1.87 1.84 1.81 1.79 

85 3.95 3.10 2.71 2.48 2.32 2.21 2.12 2.05 1.99 1.94 1.90 1.87 1.84 1.81 1.79 

86 3.95 3.10 2.71 2.48 2.32 2.21 2.12 2.05 1.99 1.94 1.90 1.87 1.84 1.81 1.78 

87 3.95 3.10 2.71 2.48 2.32 2.20 2.12 2.05 1.99 1.94 1.90 1.87 1.83 1.81 1.78 

88 3.95 3.10 2.71 2.48 2.32 2.20 2.12 2.05 1.99 1.94 1.90 1.86 1.83 1.81 1.78 

89 3.95 3.10 2.71 2.47 2.32 2.20 2.11 2.04 1.99 1.94 1.90 1.86 1.83 1.80 1.78 

90 3.95 3.10 2.71 2.47 2.32 2.20 2.11 2.04 1.99 1.94 1.90 1.86 1.83 1.80 1.78 
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Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05 

                

df untuk 
penyebut 

(N2) 

df untuk pembilang (N1) 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 

91 3.95 3.10 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.94 1.90 1.86 1.83 1.80 1.78 

92 3.94 3.10 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.94 1.89 1.86 1.83 1.80 1.78 

93 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.86 1.83 1.80 1.78 

94 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.86 1.83 1.80 1.77 

95 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.86 1.82 1.80 1.77 

96 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.19 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.85 1.82 1.80 1.77 

97 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.19 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.85 1.82 1.80 1.77 

98 3.94 3.09 2.70 2.46 2.31 2.19 2.10 2.03 1.98 1.93 1.89 1.85 1.82 1.79 1.77 

99 3.94 3.09 2.70 2.46 2.31 2.19 2.10 2.03 1.98 1.93 1.89 1.85 1.82 1.79 1.77 

100 3.94 3.09 2.70 2.46 2.31 2.19 2.10 2.03 1.97 1.93 1.89 1.85 1.82 1.79 1.77 

101 3.94 3.09 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.93 1.88 1.85 1.82 1.79 1.77 

102 3.93 3.09 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.85 1.82 1.79 1.77 

103 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.85 1.82 1.79 1.76 

104 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.85 1.82 1.79 1.76 

105 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.85 1.81 1.79 1.76 

106 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.79 1.76 

107 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.18 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.79 1.76 

108 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.18 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 

109 3.93 3.08 2.69 2.45 2.30 2.18 2.09 2.02 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 

110 3.93 3.08 2.69 2.45 2.30 2.18 2.09 2.02 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 

111 3.93 3.08 2.69 2.45 2.30 2.18 2.09 2.02 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 

112 3.93 3.08 2.69 2.45 2.30 2.18 2.09 2.02 1.96 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 

113 3.93 3.08 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.92 1.87 1.84 1.81 1.78 1.76 

114 3.92 3.08 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.81 1.78 1.75 

115 3.92 3.08 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.81 1.78 1.75 

116 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.81 1.78 1.75 

117 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.80 1.78 1.75 

118 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.80 1.78 1.75 

119 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.78 1.75 

120 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.78 1.75 

121 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.17 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

122 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.17 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

123 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.17 2.08 2.01 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

124 3.92 3.07 2.68 2.44 2.29 2.17 2.08 2.01 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

125 3.92 3.07 2.68 2.44 2.29 2.17 2.08 2.01 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

126 3.92 3.07 2.68 2.44 2.29 2.17 2.08 2.01 1.95 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

127 3.92 3.07 2.68 2.44 2.29 2.17 2.08 2.01 1.95 1.91 1.86 1.83 1.80 1.77 1.75 

128 3.92 3.07 2.68 2.44 2.29 2.17 2.08 2.01 1.95 1.91 1.86 1.83 1.80 1.77 1.75 

129 3.91 3.07 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 1.80 1.77 1.74 

130 3.91 3.07 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 1.80 1.77 1.74 

131 3.91 3.07 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 1.80 1.77 1.74 

132 3.91 3.06 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 1.79 1.77 1.74 

133 3.91 3.06 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 1.79 1.77 1.74 

134 3.91 3.06 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 1.79 1.77 1.74 

135 3.91 3.06 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.82 1.79 1.77 1.74 
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Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05 

                

df untuk 
penyebut 

(N2) 

df untuk pembilang (N1) 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 

136 3.91 3.06 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.82 1.79 1.77 1.74 

137 3.91 3.06 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.82 1.79 1.76 1.74 

138 3.91 3.06 2.67 2.44 2.28 2.16 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.82 1.79 1.76 1.74 

139 3.91 3.06 2.67 2.44 2.28 2.16 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.82 1.79 1.76 1.74 

140 3.91 3.06 2.67 2.44 2.28 2.16 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.82 1.79 1.76 1.74 

141 3.91 3.06 2.67 2.44 2.28 2.16 2.08 2.00 1.95 1.90 1.86 1.82 1.79 1.76 1.74 

142 3.91 3.06 2.67 2.44 2.28 2.16 2.07 2.00 1.95 1.90 1.86 1.82 1.79 1.76 1.74 

143 3.91 3.06 2.67 2.43 2.28 2.16 2.07 2.00 1.95 1.90 1.86 1.82 1.79 1.76 1.74 

144 3.91 3.06 2.67 2.43 2.28 2.16 2.07 2.00 1.95 1.90 1.86 1.82 1.79 1.76 1.74 

145 3.91 3.06 2.67 2.43 2.28 2.16 2.07 2.00 1.94 1.90 1.86 1.82 1.79 1.76 1.74 

146 3.91 3.06 2.67 2.43 2.28 2.16 2.07 2.00 1.94 1.90 1.85 1.82 1.79 1.76 1.74 

147 3.91 3.06 2.67 2.43 2.28 2.16 2.07 2.00 1.94 1.90 1.85 1.82 1.79 1.76 1.73 

148 3.91 3.06 2.67 2.43 2.28 2.16 2.07 2.00 1.94 1.90 1.85 1.82 1.79 1.76 1.73 

149 3.90 3.06 2.67 2.43 2.27 2.16 2.07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.82 1.79 1.76 1.73 

150 3.90 3.06 2.66 2.43 2.27 2.16 2.07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.82 1.79 1.76 1.73 

151 3.90 3.06 2.66 2.43 2.27 2.16 2.07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.82 1.79 1.76 1.73 

152 3.90 3.06 2.66 2.43 2.27 2.16 2.07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.82 1.79 1.76 1.73 

153 3.90 3.06 2.66 2.43 2.27 2.16 2.07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.82 1.78 1.76 1.73 

154 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.16 2.07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.82 1.78 1.76 1.73 

155 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.16 2.07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.82 1.78 1.76 1.73 

156 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.16 2.07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.76 1.73 

157 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.16 2.07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.76 1.73 

158 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.16 2.07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1.73 

159 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.16 2.07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1.73 

160 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.16 2.07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1.73 

161 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.16 2.07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1.73 

162 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.15 2.07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1.73 

163 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.15 2.07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1.73 

164 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.15 2.07 2.00 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1.73 

165 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.15 2.07 1.99 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1.73 

166 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.15 2.07 1.99 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1.73 

167 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.15 2.06 1.99 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1.73 

168 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.15 2.06 1.99 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1.73 

169 3.90 3.05 2.66 2.43 2.27 2.15 2.06 1.99 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1.73 

170 3.90 3.05 2.66 2.42 2.27 2.15 2.06 1.99 1.94 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1.73 

171 3.90 3.05 2.66 2.42 2.27 2.15 2.06 1.99 1.93 1.89 1.85 1.81 1.78 1.75 1.73 

172 3.90 3.05 2.66 2.42 2.27 2.15 2.06 1.99 1.93 1.89 1.84 1.81 1.78 1.75 1.72 

173 3.90 3.05 2.66 2.42 2.27 2.15 2.06 1.99 1.93 1.89 1.84 1.81 1.78 1.75 1.72 

174 3.90 3.05 2.66 2.42 2.27 2.15 2.06 1.99 1.93 1.89 1.84 1.81 1.78 1.75 1.72 

175 3.90 3.05 2.66 2.42 2.27 2.15 2.06 1.99 1.93 1.89 1.84 1.81 1.78 1.75 1.72 

176 3.89 3.05 2.66 2.42 2.27 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.81 1.78 1.75 1.72 

177 3.89 3.05 2.66 2.42 2.27 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.81 1.78 1.75 1.72 

178 3.89 3.05 2.66 2.42 2.26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.81 1.78 1.75 1.72 

179 3.89 3.05 2.66 2.42 2.26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.81 1.78 1.75 1.72 

180 3.89 3.05 2.65 2.42 2.26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.81 1.77 1.75 1.72 

 

 



digilib.iain-jember.ac.id�—�digilib.iain-jember.ac.id�—�digilib.iain-jember.ac.id�—�digilib.iain-jember.ac.id�—�digilib.iain-jember.ac.id�—�digilib.iain-jember.ac.id

Diproduksi oleh: Junaidi (http://junaidichaniago.wordpress.com). 2010 Page 5 
 

Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05 

                

df untuk 
penyebut 

(N2) 

df untuk pembilang (N1) 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 

181 3.89 3.05 2.65 2.42 2.26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.81 1.77 1.75 1.72 

182 3.89 3.05 2.65 2.42 2.26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.81 1.77 1.75 1.72 

183 3.89 3.05 2.65 2.42 2.26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.81 1.77 1.75 1.72 

184 3.89 3.05 2.65 2.42 2.26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.81 1.77 1.75 1.72 

185 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.75 1.72 

186 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.75 1.72 

187 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 

188 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 

189 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 

190 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 

191 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 

192 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 

193 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 

194 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 

195 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 

196 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.15 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 

197 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.14 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 

198 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.14 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 

199 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.14 2.06 1.99 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 

200 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.14 2.06 1.98 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 

201 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.14 2.06 1.98 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 

202 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.14 2.06 1.98 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 

203 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.14 2.05 1.98 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 

204 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.14 2.05 1.98 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 

205 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.14 2.05 1.98 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 

206 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.14 2.05 1.98 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.72 

207 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.14 2.05 1.98 1.93 1.88 1.84 1.80 1.77 1.74 1.71 

208 3.89 3.04 2.65 2.42 2.26 2.14 2.05 1.98 1.93 1.88 1.83 1.80 1.77 1.74 1.71 

209 3.89 3.04 2.65 2.41 2.26 2.14 2.05 1.98 1.92 1.88 1.83 1.80 1.77 1.74 1.71 

210 3.89 3.04 2.65 2.41 2.26 2.14 2.05 1.98 1.92 1.88 1.83 1.80 1.77 1.74 1.71 

211 3.89 3.04 2.65 2.41 2.26 2.14 2.05 1.98 1.92 1.88 1.83 1.80 1.77 1.74 1.71 

212 3.89 3.04 2.65 2.41 2.26 2.14 2.05 1.98 1.92 1.88 1.83 1.80 1.77 1.74 1.71 

213 3.89 3.04 2.65 2.41 2.26 2.14 2.05 1.98 1.92 1.88 1.83 1.80 1.77 1.74 1.71 

214 3.89 3.04 2.65 2.41 2.26 2.14 2.05 1.98 1.92 1.88 1.83 1.80 1.77 1.74 1.71 

215 3.89 3.04 2.65 2.41 2.26 2.14 2.05 1.98 1.92 1.87 1.83 1.80 1.77 1.74 1.71 

216 3.88 3.04 2.65 2.41 2.26 2.14 2.05 1.98 1.92 1.87 1.83 1.80 1.77 1.74 1.71 

217 3.88 3.04 2.65 2.41 2.26 2.14 2.05 1.98 1.92 1.87 1.83 1.80 1.77 1.74 1.71 

218 3.88 3.04 2.65 2.41 2.26 2.14 2.05 1.98 1.92 1.87 1.83 1.80 1.77 1.74 1.71 

219 3.88 3.04 2.65 2.41 2.26 2.14 2.05 1.98 1.92 1.87 1.83 1.80 1.77 1.74 1.71 

220 3.88 3.04 2.65 2.41 2.26 2.14 2.05 1.98 1.92 1.87 1.83 1.80 1.76 1.74 1.71 

221 3.88 3.04 2.65 2.41 2.25 2.14 2.05 1.98 1.92 1.87 1.83 1.80 1.76 1.74 1.71 

222 3.88 3.04 2.65 2.41 2.25 2.14 2.05 1.98 1.92 1.87 1.83 1.80 1.76 1.74 1.71 

223 3.88 3.04 2.65 2.41 2.25 2.14 2.05 1.98 1.92 1.87 1.83 1.80 1.76 1.74 1.71 

224 3.88 3.04 2.64 2.41 2.25 2.14 2.05 1.98 1.92 1.87 1.83 1.80 1.76 1.74 1.71 

225 3.88 3.04 2.64 2.41 2.25 2.14 2.05 1.98 1.92 1.87 1.83 1.80 1.76 1.74 1.71 
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a. UJI VALIDITAS 

X1 
 

Item-Total Statistics 

 
Scale Mean if Item 

Deleted 

Scale Variance if 

Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Cronbach's Alpha 

if Item Deleted 

P1 107.08 546.725 .473 .752 

P2 107.45 520.714 .638 .739 

P3 107.43 521.173 .626 .739 

P4 107.75 513.266 .751 .734 

P5 107.53 526.100 .669 .741 

P6 107.89 505.064 .791 .729 

P7 107.91 507.087 .821 .730 

P8 107.66 528.267 .630 .742 

P9 108.08 515.687 .672 .736 

P10 107.92 528.494 .526 .743 

P11 107.62 527.932 .611 .742 

P12 107.30 547.869 .275 .753 

P13 107.47 525.023 .669 .740 

P14 107.74 538.160 .393 .749 

P15 107.32 541.568 .450 .749 

Y 55.66 140.536 1.000 .895 
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X2  
Item-Total Statistics 

 
Scale Mean if Item 

Deleted 

Scale Variance if Item 

Deleted 

Corrected Item-Total 

Correlation 

Cronbach's Alpha if 

Item Deleted 

P1 120.87 1061.348 .275 .762 

P2 120.70 1045.830 .548 .757 

P3 121.00 1034.846 .666 .754 

P4 120.87 1032.963 .605 .754 

P5 120.87 1026.617 .661 .752 

P6 121.25 1012.419 .766 .748 

P7 121.21 1017.437 .788 .749 

P8 121.25 1013.919 .773 .748 

P9 121.38 999.547 .823 .744 

P10 121.79 998.591 .847 .744 

P11 121.85 1005.477 .736 .746 

P12 121.68 1005.261 .723 .746 

P13 121.38 1004.432 .728 .746 

P14 121.32 999.991 .774 .745 

P15 121.13 1020.155 .662 .750 

P16 120.89 1028.833 .682 .752 

P17 120.91 1036.933 .660 .754 

Y 62.43 270.520 1.000 .939 
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Y 
 

Item-Total Statistics 

 
Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

P1 87.28 607.822 .660 .758 

P2 87.13 599.309 .611 .755 

P3 87.04 597.614 .653 .754 

P4 87.43 579.097 .826 .744 

P5 87.62 584.086 .798 .747 

P6 87.51 585.485 .696 .748 

P7 87.57 593.520 .629 .752 

P8 87.53 582.908 .764 .746 

P9 87.75 583.496 .711 .747 

P10 88.11 581.679 .683 .747 

P11 88.04 579.268 .733 .745 

P12 87.62 591.624 .646 .751 

P13 87.57 600.481 .554 .756 

Y 45.53 159.216 1.000 .920 

 
 

b.  UJI RELIABILITAS 
X1 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.755 16 

 
X2 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.763 18 
 

Y 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.767 14 
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1. UJI STATISTIK DESKRIPTIF 
ATRIBUT FISIK (X1) 

 
Statistics 

 P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9 P10 P11 P12 P13 P14 P15 MINAT KONSUMEN 

N Valid 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 

Missing 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

Mean 4.25 3.87 3.89 3.57 3.79 3.43 3.42 3.66 3.25 3.40 3.70 4.02 3.85 3.58 4.00 55.66 

Std. Error of 

Mean 
.093 .187 .188 .190 .156 .211 .197 .155 .200 .181 .161 .141 .160 .169 .129 1.628 

Median 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 58.00 

Mode 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

Std. Deviation 
.677 

1.35

9 

1.36

8 

1.38

0 

1.13

3 

1.53

8 

1.43

4 

1.12

6 
1.453 

1.32

1 

1.17

0 

1.02

8 

1.16

7 

1.23

2 
.941 11.855 

Minimum 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 26 

Maximum 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 75 

Sum 225 205 206 189 201 182 181 194 172 180 196 213 204 190 212 2950 

Pe

rc

en

tile

s 

25 4.00 4.00 3.00 3.00 4.00 2.00 2.50 3.00 2.00 3.00 3.50 4.00 4.00 3.00 4.00 48.00 

50 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 58.00 

75 

5.00 5.00 5.00 5.00 4.00 5.00 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 5.00 5.00 4.00 5.00 63.00 

 
 

P1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 1 1.9 1.9 1.9 

RG 1 1.9 1.9 3.8 

S 34 64.2 64.2 67.9 

SS 17 32.1 32.1 100.0 

Total 53 100.0 100.0  
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P2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 8 15.1 15.1 15.1 

TS 1 1.9 1.9 17.0 

RG 1 1.9 1.9 18.9 

S 23 43.4 43.4 62.3 

SS 20 37.7 37.7 100.0 

Total 53 100.0 100.0  

 
 

P3 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 7 13.2 13.2 13.2 

TS 1 1.9 1.9 15.1 

RG 7 13.2 13.2 28.3 

S 14 26.4 26.4 54.7 

SS 24 45.3 45.3 100.0 

Total 53 100.0 100.0  

 
 

P4 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 8 15.1 15.1 15.1 

TS 3 5.7 5.7 20.8 

RG 9 17.0 17.0 37.7 

S 17 32.1 32.1 69.8 

SS 16 30.2 30.2 100.0 

Total 53 100.0 100.0  
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P5 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 5 9.4 9.4 9.4 

TS 2 3.8 3.8 13.2 

RG 4 7.5 7.5 20.8 

S 30 56.6 56.6 77.4 

SS 12 22.6 22.6 100.0 

Total 53 100.0 100.0  

 
 

P6 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 13 24.5 24.5 24.5 

RG 7 13.2 13.2 37.7 

S 17 32.1 32.1 69.8 

SS 16 30.2 30.2 100.0 

Total 53 100.0 100.0  

 
 

P7 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 11 20.8 20.8 20.8 

TS 2 3.8 3.8 24.5 

RG 6 11.3 11.3 35.8 

S 22 41.5 41.5 77.4 

SS 12 22.6 22.6 100.0 

Total 53 100.0 100.0  
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P8 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 6 11.3 11.3 11.3 

RG 9 17.0 17.0 28.3 

S 29 54.7 54.7 83.0 

SS 9 17.0 17.0 100.0 

Total 53 100.0 100.0  

 
 

P9 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 12 22.6 22.6 22.6 

TS 4 7.5 7.5 30.2 

RG 6 11.3 11.3 41.5 

S 21 39.6 39.6 81.1 

SS 10 18.9 18.9 100.0 

Total 53 100.0 100.0  

 
 

P10 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 9 17.0 17.0 17.0 

TS 2 3.8 3.8 20.8 

RG 11 20.8 20.8 41.5 

S 21 39.6 39.6 81.1 

SS 10 18.9 18.9 100.0 

Total 53 100.0 100.0  
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P11 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 5 9.4 9.4 9.4 

TS 4 7.5 7.5 17.0 

RG 4 7.5 7.5 24.5 

S 29 54.7 54.7 79.2 

SS 11 20.8 20.8 100.0 

Total 53 100.0 100.0  

 
 

P12 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 4 7.5 7.5 7.5 

RG 3 5.7 5.7 13.2 

S 30 56.6 56.6 69.8 

SS 16 30.2 30.2 100.0 

Total 53 100.0 100.0  

 
 

P13 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 3 5.7 5.7 5.7 

TS 7 13.2 13.2 18.9 

RG 1 1.9 1.9 20.8 

S 26 49.1 49.1 69.8 

SS 16 30.2 30.2 100.0 

Total 53 100.0 100.0  
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P14 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 5 9.4 9.4 9.4 

TS 6 11.3 11.3 20.8 

RG 7 13.2 13.2 34.0 

S 23 43.4 43.4 77.4 

SS 12 22.6 22.6 100.0 

Total 53 100.0 100.0  

 

 
 

P15 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 3 5.7 5.7 5.7 

RG 5 9.4 9.4 15.1 

S 31 58.5 58.5 73.6 

SS 14 26.4 26.4 100.0 

Total 53 100.0 100.0  

 

 



digilib.iain-jember.ac.id�—�digilib.iain-jember.ac.id�—�digilib.iain-jember.ac.id�—�digilib.iain-jember.ac.id�—�digilib.iain-jember.ac.id�—�digilib.iain-jember.ac.id

ATRIBUT FISIK (X2) 

 

 

 

 

 

 

 

 

Statistics 

 p16 p17 p18 p19 p20 p21 p22 p23 p24 p25 p26 p27 p28 p29 p30 p31 p32 ATRIBUT NILAI 

N Valid 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 

Missing 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

Mean 4.00 4.17 3.87 4.00 4.00 3.62 3.66 3.62 3.49 3.08 3.02 3.19 3.49 3.55 3.74 3.98 3.96 62.43 

Std. Error of Mean .150 .137 .148 .168 .175 .191 .172 .185 .211 .208 .218 .222 .223 .223 .195 .163 .142 2.259 

Median 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 66.00 

Mode 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 4 75 

Std. Deviation 
1.092 .995 1.075 1.225 1.271 1.390 1.255 1.348 1.540 

1.51

7 
1.587 

1.61

8 

1.62

5 
1.624 1.416 1.185 1.037 16.447 

Minimum 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 17 

Maximum 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 85 

Sum 212 221 205 212 212 192 194 192 185 163 160 169 185 188 198 211 210 3309 

Percentiles 25 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 3.00 4.00 3.00 2.00 1.00 1.00 1.00 1.50 2.00 3.50 3.50 4.00 52.00 

50 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 66.00 

75 5.00 5.00 4.00 5.00 5.00 5.00 4.00 5.00 5.00 4.00 4.00 5.00 5.00 5.00 5.00 5.00 5.00 75.00 

a. Multiple modes exist. The smallest value is shown 
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p16 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 2 3.8 3.8 3.8 

TS 6 11.3 11.3 15.1 

RG 1 1.9 1.9 17.0 

S 25 47.2 47.2 64.2 

SS 19 35.8 35.8 100.0 

Total 53 100.0 100.0  
 

p17 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 2 3.8 3.8 3.8 

TS 2 3.8 3.8 7.5 

RG 4 7.5 7.5 15.1 

S 22 41.5 41.5 56.6 

SS 23 43.4 43.4 100.0 

Total 53 100.0 100.0  

 

 
p18 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 5 9.4 9.4 9.4 

RG 4 7.5 7.5 17.0 

S 32 60.4 60.4 77.4 

SS 12 22.6 22.6 100.0 

Total 53 100.0 100.0  
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p19 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 6 11.3 11.3 11.3 

RG 3 5.7 5.7 17.0 

S 23 43.4 43.4 60.4 

SS 21 39.6 39.6 100.0 

Total 53 100.0 100.0  

 
 
 

p20 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 6 11.3 11.3 11.3 

TS 1 1.9 1.9 13.2 

RG 3 5.7 5.7 18.9 

S 20 37.7 37.7 56.6 

SS 23 43.4 43.4 100.0 

Total 53 100.0 100.0  

 
 

p21 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 8 15.1 15.1 15.1 

TS 4 7.5 7.5 22.6 

RG 4 7.5 7.5 30.2 

S 21 39.6 39.6 69.8 

SS 16 30.2 30.2 100.0 

Total 53 100.0 100.0  
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p22 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 8 15.1 15.1 15.1 

TS 1 1.9 1.9 17.0 

RG 2 3.8 3.8 20.8 

S 32 60.4 60.4 81.1 

SS 10 18.9 18.9 100.0 

Total 53 100.0 100.0  

 

 
 

p23 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 9 17.0 17.0 17.0 

RG 7 13.2 13.2 30.2 

S 23 43.4 43.4 73.6 

SS 14 26.4 26.4 100.0 

Total 53 100.0 100.0  

 
 

p24 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 12 22.6 22.6 22.6 

TS 2 3.8 3.8 26.4 

RG 4 7.5 7.5 34.0 

S 18 34.0 34.0 67.9 

SS 17 32.1 32.1 100.0 

Total 53 100.0 100.0  
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p25 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 15 28.3 28.3 28.3 

TS 4 7.5 7.5 35.8 

RG 5 9.4 9.4 45.3 

S 20 37.7 37.7 83.0 

SS 9 17.0 17.0 100.0 

Total 53 100.0 100.0  
 

p26 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 17 32.1 32.1 32.1 

TS 4 7.5 7.5 39.6 

RG 3 5.7 5.7 45.3 

S 19 35.8 35.8 81.1 

SS 10 18.9 18.9 100.0 

Total 53 100.0 100.0  

 
 

p27 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 16 30.2 30.2 30.2 

TS 2 3.8 3.8 34.0 

RG 5 9.4 9.4 43.4 

S 16 30.2 30.2 73.6 

SS 14 26.4 26.4 100.0 

Total 53 100.0 100.0  
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p28 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 13 24.5 24.5 24.5 

TS 3 5.7 5.7 30.2 

RG 2 3.8 3.8 34.0 

S 15 28.3 28.3 62.3 

SS 20 37.7 37.7 100.0 

Total 53 100.0 100.0  

 
 

p29 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 12 22.6 22.6 22.6 

TS 3 5.7 5.7 28.3 

RG 5 9.4 9.4 37.7 

S 10 18.9 18.9 56.6 

SS 23 43.4 43.4 100.0 

Total 53 100.0 100.0  

 

 
 

p30 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 8 15.1 15.1 15.1 

TS 4 7.5 7.5 22.6 

RG 1 1.9 1.9 24.5 

S 21 39.6 39.6 64.2 

SS 19 35.8 35.8 100.0 

Total 53 100.0 100.0  
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p31 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 4 7.5 7.5 7.5 

TS 2 3.8 3.8 11.3 

RG 7 13.2 13.2 24.5 

S 18 34.0 34.0 58.5 

SS 22 41.5 41.5 100.0 

Total 53 100.0 100.0  

 
 

 
p32 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 4 7.5 7.5 7.5 

RG 5 9.4 9.4 17.0 

S 29 54.7 54.7 71.7 

SS 15 28.3 28.3 100.0 

Total 53 100.0 100.0  
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Statistics 

 P33 P34 P35 P36 P37 P38 P39 P40 P41 P42 P43 P44 P45 

MINAT 

KONSUMEN 

N Valid 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 

Missing 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

Mean 3.77 3.92 4.02 3.62 3.43 3.55 3.49 3.53 3.30 2.94 3.02 3.43 3.49 45.53 

Std. Error of Mean .119 .166 .163 .193 .182 .201 .186 .194 .204 .220 .215 .190 .176 1.733 

Median 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 3.00 3.00 4.00 4.00 46.00 

Mode 4 4a 4 5 4 4 4 4 4 1 5 4 4 65 

Std. Deviation .869 1.207 1.185 1.404 1.323 1.462 1.353 1.409 1.488 1.598 1.563 1.380 1.280 12.618 

Minimum 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 19 

Maximum 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 65 

Sum 200 208 213 192 182 188 185 187 175 156 160 182 185 2413 

Percentiles 25 3.00 3.50 4.00 3.00 2.00 2.00 3.00 2.50 2.00 1.00 2.00 2.00 3.00 34.50 

50 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 3.00 3.00 4.00 4.00 46.00 

75 4.00 5.00 5.00 5.00 5.00 5.00 4.50 5.00 5.00 4.50 5.00 4.00 4.00 55.50 

a. Multiple modes exist. The smallest value is shown 
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P33 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 1 1.9 1.9 1.9 

TS 3 5.7 5.7 7.5 

RG 12 22.6 22.6 30.2 

S 28 52.8 52.8 83.0 

SS 9 17.0 17.0 100.0 

Total 53 100.0 100.0  

 
 

 
 
 

P34 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 5 9.4 9.4 9.4 

TS 1 1.9 1.9 11.3 

RG 7 13.2 13.2 24.5 

S 20 37.7 37.7 62.3 

SS 20 37.7 37.7 100.0 

Total 53 100.0 100.0  

 
 

P35 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 5 9.4 9.4 9.4 

TS 1 1.9 1.9 11.3 

RG 3 5.7 5.7 17.0 

S 23 43.4 43.4 60.4 

SS 21 39.6 39.6 100.0 

Total 53 100.0 100.0  
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P36 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 7 13.2 13.2 13.2 

TS 5 9.4 9.4 22.6 

RG 8 15.1 15.1 37.7 

S 14 26.4 26.4 64.2 

SS 19 35.8 35.8 100.0 

Total 53 100.0 100.0  

 
 

P37 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 5 9.4 9.4 9.4 

TS 10 18.9 18.9 28.3 

RG 9 17.0 17.0 45.3 

S 15 28.3 28.3 73.6 

SS 14 26.4 26.4 100.0 

Total 53 100.0 100.0  

 
 

P38 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 9 17.0 17.0 17.0 

TS 5 9.4 9.4 26.4 

RG 4 7.5 7.5 34.0 

S 18 34.0 34.0 67.9 

SS 17 32.1 32.1 100.0 

Total 53 100.0 100.0  
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P39 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 8 15.1 15.1 15.1 

TS 4 7.5 7.5 22.6 

RG 8 15.1 15.1 37.7 

S 20 37.7 37.7 75.5 

SS 13 24.5 24.5 100.0 

Total 53 100.0 100.0  

 
 

P40 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 9 17.0 17.0 17.0 

TS 4 7.5 7.5 24.5 

RG 4 7.5 7.5 32.1 

S 22 41.5 41.5 73.6 

SS 14 26.4 26.4 100.0 

Total 53 100.0 100.0  

 
 

P41 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 11 20.8 20.8 20.8 

TS 5 9.4 9.4 30.2 

RG 8 15.1 15.1 45.3 

S 15 28.3 28.3 73.6 

SS 14 26.4 26.4 100.0 

Total 53 100.0 100.0  
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P42 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 15 28.3 28.3 28.3 

TS 10 18.9 18.9 47.2 

RG 4 7.5 7.5 54.7 

S 11 20.8 20.8 75.5 

SS 13 24.5 24.5 100.0 

Total 53 100.0 100.0  
 
 

P43 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 12 22.6 22.6 22.6 

TS 12 22.6 22.6 45.3 

RG 7 13.2 13.2 58.5 

S 7 13.2 13.2 71.7 

SS 15 28.3 28.3 100.0 

Total 53 100.0 100.0  

 
 

P44 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 8 15.1 15.1 15.1 

TS 7 13.2 13.2 28.3 

RG 4 7.5 7.5 35.8 

S 22 41.5 41.5 77.4 

SS 12 22.6 22.6 100.0 

Total 53 100.0 100.0  
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P45 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 6 11.3 11.3 11.3 

TS 6 11.3 11.3 22.6 

RG 9 17.0 17.0 39.6 

S 20 37.7 37.7 77.4 

SS 12 22.6 22.6 100.0 

Total 53 100.0 100.0  

 

 

 
 

2. UJI ASUMSI KLASIK 
a.  UJI NORMALITAS 
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One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 
Standardized 

Residual 

N 53 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation .98058068 

Most Extreme Differences Absolute .072 

Positive .072 

Negative -.051 

Test Statistic .072 

Asymp. Sig. (2-tailed) .200c,d 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 

 
b. UJI MULTIKOLINIERITAS 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .885a .784 .775 5.962 

a. Predictors: (Constant), ATRIBUT NILAI, ATRIBUT FISIK 

b. Dependent Variable: MINAT KONSUMEN 

 
 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 32.442 4.779  6.789 .000 

ATRIBUT FISIK .763 .070 .719 10.854 .000 

ATRIBUT NILAI -.471 .051 -.616 -9.292 .000 

a. Dependent Variable: MINAT KONSUMEN 
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c.  UJI HETEROSKEDASTISITAS 
 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 1.634 2.967  .551 .584 

ATRIBUT FISIK .069 .044 .219 1.578 .121 

ATRIBUT NILAI -.016 .031 -.071 -.511 .611 

a. Dependent Variable: ABRESS 

 
3. UJI REGRESI LINIER BERGANDA 

 
 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 32.442 4.779  6.789 .000 

ATRIBUT FISIK .763 .070 .719 10.854 .000 

ATRIBUT NILAI -.471 .051 -.616 -9.292 .000 

a. Dependent Variable: MINAT KONSUMEN 

 
 

4. UJI HIPOTESIS 
 
a. UJI T 

 
Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 32.442 4.779  6.789 .000 

ATRIBUT FISIK .763 .070 .719 10.854 .000 

ATRIBUT NILAI .471 .051 .616 9.292 .000 

a. Dependent Variable: MINAT KONSUMEN 
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b. UJI F 
 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 6449.981 2 3224.991 90.735 .000b 

Residual 1777.151 50 35.543   

Total 8227.132 52    

a. Dependent Variable: MINAT KONSUMEN 

b. Predictors: (Constant), ATRIBUT NILAI, ATRIBUT FISIK 
 

c. UJI KOEFISIEN DETERMINASI 

 
Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .885a .784 .775 5.962 

a. Predictors: (Constant), ATRIBUT NILAI, ATRIBUT FISIK 

b. Dependent Variable: MINAT KONSUMEN 
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Surfe Pedagang Daging Ayam   
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Berkunjung Ke Rumah Produksi 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Pengisisan Kuisioner   
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Pengisian Kuisioner 
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