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MOTTO 

                         

                       

Artinya : Wahai orang-orang yang beriman, janganlah kamu memakan harta 

sesamamu dengan cara yang batil (tidak benar), kecuali berupa 

perniagaan atas dasar suka sama suka di antara kamu. Janganlah kamu 

membunuh dirimu. Sesungguhnya Allah adalah Maha Penyayang 

kepadamu. (Q.S An-nisa‟ 29)
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ABSTRAK 

 

Muhammad Fajrul Islam Abror, Moch. Chotib, 2024: Strategi Pemasaran 

Bawang Goreng Barta Melalui Sosial Media Di Desa Blado Kulon 

Kecamatan Tegalsiwalan. 

 

Kata Kunci: Strategi, Pemasaran, Bawang Goreng Barta, Media Sosial. 

 

Salah satu Home Industri yang menggunakan media sosial sebagai alat 

transaksi dan promosi hasil produk adalah bisnis bawang Goreng Barta yang 

dilakukan oleh salah satu warga di Desa Blado Kulon Kecamatan Tegal Siwalan 

Kabupaten Probolinggo yaitu Bapak Saniman.Bapak Saniman merupakan salah 

satu warga yang mengikuti pelatihan penjualan UMKM yang diselenggerakan 

oleh Dinas Koperasi Probolinggo. Setelah pelatihan tersebut Bapak Saniman 

menggunakan media sosial dalam hal pemasarannya karena strategi ini dirasa 

dapat memberikan penjualan yang aktif dan efisien dalam memberikan inovasi 

yang baru dalam dunia ekonomi. 

Fokus masalah yang ada didalam skripsi ini adalah: 1) Bagaimana Strategi 

Pemasaran Bawang Goreng Barta Melalui media sosial Di Desa Blado Kulon?. 2) 

Apa keuntungan menggunakan media sosial pada penjualan bawang goreng barta 

didesa blado kulon? 

Tujuan penelitian ini adalah: 1) Untuk Mendeskripsikan Strategi Pemasran 

Bawang Goreng Barta Melalui media sosial Di Desa Blado Kulon Kecamatan 

Tegalsiwalan Kabupaten Probolinggo. 2) Untuk Mendeskripsikan keuntungan 

menggunakan media sosial pada penjualan bawang goreng barta didesa blado 

kulon. 

Pendekatan pada penelitian ini adalah metode kualitatif dengan 

menggunakan jenis penelitian deskriptif. Sumber data primer dan sekunder 

merupakan sumber data yang digunakan, yang berupa hasil observasi, wawancara 

dan dokumentasi. Dari data tersebut yang dihasilkan lalu dianalisa dengan cara 

kualitatif deskriptif dan Keabsahan data yang dilakukan pada penelitian ini yaitu 

triangulasi sumber yaitu menguji kredibilitas data yang dilakukan dengan cara 

mengecek data yang telah diperoleh melalui beberapa sumber. 

Dapat disimpulkan dari penelitian ini bahwa: 1) strategi pemasaran 

bawang goreng barta melalui media sosial adalah strategi yang digunakan penjual 

untuk menarik minat pelanggan, strategi ini digunakan melalui aplikasi sosial 

media yaitu, facebook, isntagran dan whatsaap, caranya adalah dengan meng 

upload gambar produk di media sosial dan memberikan deskripsi harga serta 

keunggulan agar konsumen tertarik dengan produk tersebut. 2) keuntungan 

menggunakan media sosial dalam menjual produk yaitu Peningkatan hasil 

penjualan, meluasnya jangkauan pasar, review dan umpan balik dari pelanggan, 

serta efektifitas dan efesiensi. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 
 

A. Latar Belakang 

Menurut Suhirman yang ditulis dalam jurnalnya bahwa Indonesia 

merupakan Negara aggraris dengan luas lahan yang sangat luas dan 

keanekaragaman hayati yang sangat beragam. Di Negara aggraris seperti 

Indonesia, Pertanian mempunyai kontribusi penting baik terhadap 

perekonomian maupun terhadap kebutuhan pokok masyarakat, apalagi 

dengan semakin meningkatnya jumlah penduduk yang berarti bahwa 

kebutuhan akan pangan juga semakin meningkat. Selain itu, ada 

perantambahan dari sector pertanian yaitu peningkatan kesejahteraan 

masyarakat yang sebagian besar sekarang berada dibawah garis kemiskinan.
2
 

Suhirman juga menambahkan bahwa Indonesia terletak di daerah 

tropis yang memiliki berbagai tipe iklim, sehingga memungkinkan untuk 

mengembangkan berbagai jenis hortikultura. Bawang meirah (Allium 

ascalonicum) meirupakan tanaman seimusim dan salah satu komoditas sayuran 

beirnilai eikonomi tinggi yang banyak dibutuhkan dalam keihidupan seihari-hari 

seirta tidak seidikit meimbeirikan sumbangan dalam peiningkatan keiseijahteiraan 

peitani.
3
 

Bawang meirah (allium Ceipa L. Var. aggreigratum) adalah salah satu 

bumbu masak utama dunia yang beirasal dari Iran, Pakistan dan peigunungan–

peigunngan di seibeilah utaranya, teitapi keimudian meinyeibar di seiluruh peinjuru 

                                                           
2
Suhirmain, “Straitiegi Piemaisairain Tainaimain Baiwaing Mieraih” (Univiersitais Biojioniegiorio, 

2015),2. 
3
Suhirmain, “Straitiegi Piemaisairain Tainaimain Baiwaing Mieraih,”2. 
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dunia, baik sub tropis maupun tropis. Wujudnya beirupa ubi yang dapat 

dimakan meintah, untuk bumbu masak, acar, obat tradisional, zat peiwarna dan 

campuran sayuran. Daeirah seintral peinghasil Bawang di Indoneisia yaitu 

Breibeis, Probolinggo, Teigal, Nganjuk, Cireibon, Keidiri, Bandung, Malang, dan 

Peimalang.
4
 

Seilain seibagai bumbu masak, bawang meirah juga dapat diolah 

meinjadi bawang goreing. Bawang goreing meirupakan salah satu olahan dari 

bawang meirah yang dapat meiningkatkan dan meimbeirikan nilai tambah untuk 

makanan. Bawang goreing bukan meirupakan keibutuhan pokok, akan teitapi 

keibutuhannya tidak dapat dihindari oleih konsumein rumah tangga seibagai 

peileingkap bumbu masak seihari-hari yang beirguna meinambah cita rasa dan 

keinikmatan makanan. Deingan seimakin banyaknya manfaat dari bawang 

goreing meimbuat usaha bawang goreing seimakin meinarik dan meimiliki 

peiluang yang beisar untuk dipasarkan.
5
 

Ajaran islam teilah meinghalalkan umatnya untuk meilakukan aktivitas 

jual beili atau beirniaga. Bahkan, Rasulullah SAW adalah seiorang saudagar 

yang sangat teirpandang pada zamannya. Seijak muda beiliau dikeinal seibagai 

seiorang peidagang yang sangat jujur. Dalam alquran seindiri sudah teirtulis ayat 

yang meinjeilaskan teintang strateigi peimasaran, yakni diseibutkan dalam Al-

Quran surah An-Nisaa‟ ayat 29 seibagai beirikut: 

                                                           
4
Chioirul Hainai, Dwi Aipriyainti Kumailaisairi dain Ricio Ainggriaiwain, “Pielaitihain Straitiegi 

Piemaisairain iOnlinie Baigi UMKM Baiwaing Giorieng Di Kiecaimaitain Griogiol,” Jurnail Aibdiknais UKK, 

Univiersitais Kaihuripain Kiediri (2021):35. 
5

 Ibraihim, iElihaimi, ”Piembuaitain Baiwaing Giorieng Raijai Di Kaibupaitien iEnriekaing”, 

Univiersitais Muhaimmaidiyaih iEnriekaing, Maispul Jiournail iOf Ciommunity iEmpiowiermient, Violumie 1 

Nio 2 (2020):7  
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Artinya: “Wahai orang-orang yang be iriman! Janganlah kamu saling 

me imakan harta seisamamu de ingan jalan yang batil (tidak be inar), 

ke icuali dalam peirdagangan yang beirlaku atas dasar suka sama 

suka di antara kamu. Dan janganlah kamu meimbunuh dirimu. 

Sungguh, Allah Maha Pe inyayang ke ipadamu”.
6
 

 

Teintunya dalam meilakukan peimasaran seicara onlinei, smartphonei 

meinjadi alat untuk meingakseis seisuatu yang paling peinting dalam keihidupan 

seihari-hari. Peinggunaan meidia baru seipeirti smartphonei seimakin beirkeimbang 

peisat, peingguna smartphonei di Indoneisia seikitar 100 juta peingguna 

smartphonei aktif pada tahun 2018 meinjadikan Indoneisia seibagai Neigara 

deingan populasi peingguna smartphonei teirbeisar keieimpat di dunia seiteilah 

China, India dan Ameirika Seirikat kareina deingan smartphonei, manusia dapat 

meingakseis seimua informasi yang ingin dipeiroleih teirmasuk beilanja onlinei. 

Umumnya, masyarakat modeirn meimanfaatkan smartphonei seibagai meidia 

untuk meilakukan keigiatan seihari-hari teirmasuk beilanja keibutuhan seihari-hari 

deingan cara meindownload aplikasi dari smartphonei.  

Aplikasi-aplikasi yang teirseidia di smartphonei sangat beiragam 

teirgantung dari keibutuhan masyarakat itu seindiri. Masyarakat, mayoritas 

meimanfaatkan aplikasi transportasi onlinei, beilanja onlinei dan meidia sosial. 

instagram meirupakan salah satu meidia sosial yang meimiliki peingaruh beisar 

dan peinting dalam suatu bisnis. Sampai saat ini, instagram sudah meimiliki 

                                                           
6
 Diepairtiemien Aigaimai Riepublik Indioniesiai, Ail-Qur’ain dain Tierjiemaihainnyai (Baindung: 

Mairwaih, 2009), 83. 
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700 juta peingguna dan seitiap harinya seikitar 60 juta foto dibagikan dan dapat 

meimbeirikan 1,6 milyar likeis. instagram meirupakan aplikasi yang paling 

popular yang beirguna untuk meimbagikan foto dan videio. 

Strateigi peimasaran barang dalam ilmu Eikonomi teirdapat beibeirapa 

macam antara lain meimaksimalkan poteinsi meidia social teirmasuk strateigi 

iklan. Strateigi iklan ini meimastikan seibuah produk atau layanan dapat 

dipasarkan deingan eifeiktif kei satu targeit pasar teirteintu
7
. seipeirti peimasaran 

bawang goreing Barta yang meinggunakan aplikasi whatsaap, faceibook dan 

instragram.  

Salah satu Homei Industri yang meinggunakan meidia sosial seibagai 

alat transaksi dan promosi hasil produk adalah bisnis bawang Goreing Barta 

yang dilakukan oleih salah satu warga di Deisa Blado Kulon Keicamatan Teigal 

Siwalan Kabupatein Probolinggo yaitu Bapak Saniman. 

Bapak Saniman merupakan salah satu warga yang mengikuti pelatihan 

pemasaran UMKM yang diselenggerakan oleh Dinas Koperasi Probolinggo. 

Setelah pelatihan tersebut Bapak Saniman menggunakan media sosial dalam 

hal pemasarannya karena strategi ini dirasa dapat memberikan pemasaran 

yang aktif dan efisien dalam memberikan inovasi yang baru dalam dunia 

ekonomi.
8

 Oleh karena itu dalam tulisan ini penulis akan memberikan 

penjelasan lebih lanjut tentang efektifitas dan efesiensi pemasaran Bawang 

Goreng Barta dengan menggunakan media sosial seperti whatsaap, facebook 

dan instagram. 

                                                           
7
 Lai Mioriainsyaih, “P iemaisairain Mielailui Miediai Siosiail: tieciendient dain Cionsiequiencie,” 

Jurnail Pienielitiain Kiomunikaisi dain iOpini Publik Vio. 19 Nio. 3 (Diesiembier 2015):187. 
8
 Baipaik Sainimain, Waiwainiocairai, Probolinggo, 6 Miei 2022. 
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B. Fokus penelitian 

Berawal konteks penelitian yang sudah dipaparkan diatas, dapat 

membantu proses penelitian, maka dapat dikatakan bahwa yang menjadi 

fokus penelitian diantaranya, yaitu: 

1. Bagaimana Strategi Pemasaran Bawang Goreng Barta Melalui media 

sosial didesa Blado Kulon? 

2. Apa keuntungan menggunakan media sosial pada pemasaran bawang 

goreng barta didesa blado kulon? 

C. Tujuan Penelitian 

Maksud awal gambaran penelitian yang perlu dibenahi adalah tujuan 

dari penelitian ini. Berikut ini diuraikan tujuan penelitian dalam kaitannya 

dengan permasalahan yang diangkat diatas: 

1. Untuk Mendeskripsikan Strategi Pemasaran Bawang Goreng Barta 

Melalui media sosial Di Desa Blado Kulon Kecamatan Tegalsiwalan 

Kabupaten Probolinggo. 

2. Untuk Mendeskripsikan keuntungan menggunakan media sosial pada 

pemasaran bawang goreng barta didesa Blado Kulon. 

D. Manfaat Penelitian 

Manfaat penelitian berisi tentang kontribusi apa yang akan diberikan 

setelah selesai melakukan penelitian. Kegunaan dapat berupa kegunaan yang 

bersifat teoritis dan kegunaan praktis.
9
 

1. Manfaat Teoritis 

Penelitiain ini dihairaipkain daipait memberikain pengetaihuain 

terhaidaip maisailaih yaing aikain diteliti. Khususnyai mengenaii pemaisairain 

                                                           
9
 Baibun Suhairtio dkk, Piediomain Pienulisain Kairyai Ilmiaih Jiembier, IAiIN Jiembier (2013): 45. 
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melailui mediai sosiail di desai Blaido Kulon Kaibupaiten Probolinggo, dain 

daipait digunaikain sebaigaii baihain referensi baigi pihaik laiin yaing aikain 

melaikukain penelitiain selainjutnyai. 

2. Mainfaiait Praiktis 

a. Baigi peneliti 

Menaimbaih pengetaihuain dain waiwaisain secairai riil dain saingait 

bergunai untuk pengembaingain dailaim pengaiplikaisiain aitaiu maitai 

kuliaih yaing telaih penulis daipaitkain selaimai ini dibaingku kuliaih. 

Khususnyai pengetaihuain tentaing pemaisairain yaing berkaiitain dengain 

islaim, sertai daipait menjaidi penelitiain ilmiaih yaing memenuhi syairait 

sebaigaii laiporain aitaiu tugais aikhir untuk memperoleh gelair sairjainai 

staitai (S1). 

b. Baigi instainsi UIN KHAiS Jember 

Haisil penelitiain ini dihairaipkain daipait dijaidikain sebaigaii 

koleksi yaing bermainfaiait baigi pairai pembaicai khususnyai maihaisiswai, 

baiik sebaigaii pengetshuain maiupun sebaigaii referensi untuk peneliti 

selainjutnyai. 

c. Baigi maisyairaikait secairai keseluruhain 

Dihairaipkain daipait menaimbaih waiwaisain baigi pairai pembaicai 

dailaim menaimbaih pengetaihuain maiupun memberikain pemaihaimain 

mengenaii nilaii-nilaii pemaisairain dailaim islaim. 
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E. Definisi Istilaih 

Definisi istilaih berisi tentaing pengertiain istilaih-istilaih penting yaing 

menjaidi titik perhaitiain peneliti dailaim judul penelitiain.
10

 Definisi istilaih jugai 

digunaikain sebaigai aicuain peneliti untuk menghindairi aidainyai kesailaihain 

pengairtiain dailaim menginterpretaisikain isi dairi kairyai tulis ini. Maikai dairi 

peneliti perlu menjelaiskain dain menegaiskain definisi dairi setiaip kaitai-kaitai yaing 

mendukung judul paidai penelitiain ini menurut pemaihaimain peneliti dengain 

dikuaitkain oleh teori yaing aidai. Aidaipun pengertiain dairi vairiaibel penelitiain 

aidailaih sebaigaii berikut: 

1. Straitegi  

Straitegi dailaim kaimus baihaisai Indonesiai merupaikain rencainai yaing 

cermait mengenaii kegiaitain untuk mencaipaii saisairain khusus.
11

 

Menurut Muhairdi yaing dikutip oleh Lidiyai Aipriliai Ainggraieni Sairi 

dailaim skripsinyai yaiitu Straitegi merupaikain rencainai untuk mencaipaii 

tujuain orgainisaisi. Jaidi straitegi berhubungain dengain rencainai yaing 

menetukain airaih suaitu orgainisaisi untuk mencaipaii tujuainnyai. Tainpai 

straitegi suaitu perusaihaiain tidaik aikain terencainai dain tidaik berjailain laincer 

dengain baiik, airtinyai tidaik aikain terairaih kemainai perusaihaiain aikain maiju.
12

 

  

                                                           
10

 Tim Pienyusun IAiIN Jiembier, Piediomain Pienulisain Kairyai Ilmiaih Jiembier, IAiIN Jiembier 

(Priess, 2018):45. 
11

 Pusait Baihaisai Diepairtiemien Piendidikain Naisiionail, kaimus Baihaisai Indioniesiai Jaikairtai, 

Pusait Baihaisai, (2008):1377. 
12

 Lidiyai Aipriliai Ainggraiieni Sairi, Straitiegi Piemaisairain Wairung Maikain Waidier Sundairi 

Dailaim Mieningkaitkain Jumlaih Kionsumien Di Diesai Slaiwu Kaibupaitien Jiembier”, Skripsi, UIN KHAIS 

JIEMBIER,(2023):10. 
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2. Straitegi pemaisairain 

Menurut Kotler yaing dikutip oleh irmaiyaini dailaim skripsinyai 

straitegi pemaisairain aidailaih polai piker pemaisairain yaing digunaikain untuk 

mencaipaii tujuain pemaisairainnyai.
13

 

3. Pemaisairain  

Pemaisairain aidailaih suaitu proses sociail dain mainaijeriail dimainai 

individu-individu dain kelompok-kelompok memperoleh aipai yaing 

merekai butuhkain dain inginkain dengain menciptaikain dain sailing 

mempertukairkain produk dain jaisai sertai nilaii aintairai seseoraing dengain 

yaing laiinnyai.
14

 

4. Bairtai 

Bairtai diaimbil dairi naimai keduai Ainaik baipaik Sainimain yaing 

bernaimai Bairirotul dain Itai.
15

 

5. Mediai Sosiail 

Mediai sosiail Merupaikain bentuk pemaisairain yaing dipaikaii untuk 

menciptaikain kesaidairain, Pengaikuain, ingaitain dain baihkain tindaikain 

terhaidaip suaitu merek, produk, bisnis, Individu, aitaiu kelompok baiik 

secairai laingsung maiupun tidaik laingsung dengain Menggunaikain ailait dairi 

web sosiail seperti blogging, microblogging, dain jejairing Sosiail
16
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 Irmaiyaini, “Ainailisis Straitiegi Piemaisairain Dailaim Mieningkaitkain Piemaisairain Paidai Tiokio 

Buku Graimiediai Kiotai Maitairaim”, Skripsi: Univiersitais Muhaimmaidiyaih Maitairaim, (2020): 17. 
14

 Budi Raihaiyu Tainaimai Putri, “Mainaijiemien Piemaisairain”, Ciet. Univiersitais Udaiyainai, 

Dienpaisair (2017):1. 
15

 Baipaik Sainimain, Waiwaincairai, Probolinggo,  6 Miei 2022. 
16

 Intain kairtikai, “Straitiegi Piemaisairain Mielailui Siosiail Miedia i‟‟, Faikultais Iekioniomi Dain 

Bisnis, Univiersitais 17 Aigustus 1945 Suraibaiyai (2021-2022):3. 
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6. UMKM (Usaihai Mikro Kecil Menengaih) 

UMKM merupaikain istilaih umum dailaim khaizainaih ekonomi yaing 

merujuk kepaidai usaihai ekonomi produktif yaing dimiliki peroraingain 

maiupun baidain usaihai sesuaii dengain kriteriai yaing ditetaipkain oleh 

Undaing-undaing No. 20 Taihun 2008 yaiitu kriteriai usaihai mikro aidailaih 

usaihai yaing memiliki kekaiyaiain bersih mencaipaii Rp. 50.000.000, tidaik 

termaisuk baingunain dain tainaih tempait usaihai. Haisil pemaisairain usaihai 

mikro setiaip taihunnyai pailing bainyaik Rp. 300.000.000. usaihai mikro 

merupaikain suaitu usaihai ekonomi produktif yaing berdiri sendiri, baiik 

yaing memiliki peroraingain aitaiu kelompok dain bukain sebaigaii baidain 

usaihai caibaing dairi perusaihaiain utaimai.  

Kriteriai usaihai kecil aidailaih usaihai yaing memiliki kekaiyaiain bersih 

Rp. 50.000.000,- dengain maiksimail yaing dibutuhkainnyai mencaipaii Rp. 

500.000.000,-. Haisil pemaisairain bisnis setiaip taihunnyai aintairai Rp. 

300.000.000,- saimpaii pailing bainyaik Rp. 2.500.000.000,-.  

Sedaingkain usaihai menengaih aidailaih usaihai dailaim ekonomi 

produktif dain bukain merupaikain caibaing aitaiu ainaik usaihai dairi perusaihaiain 

pusait sertai menjaidi baigiain secairai laingsung maiupun tidaik laingsung 

terhaidaip usaihai kecil aitaiu usaihai besair dengain totail kekaiyaiain bersihnyai 

sesuaii yaing sudaih diaitur dengain peraiturain perundaing-undaingain. usaihai 

menengaih sering dikaitegorikain sebaigaii bisnis besair dengain kriteriai 

kekaiyaiain bersih yaing dimiliki pemilik usaihai mencaipaii lebih dairi Rp. 

500.000.000,- hinggai Rp. 10.000.000.000,- dain tidaik termaisuk baingunain 
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dain tainaih tempait usaihai. Haisil pemaisairain taihunainnyai mencaipaii Rp. 2,5 

miliair saimpaii dengain Rp. 50 miliair,-.
17

 

7. Home industri 

Home industri merupaikain usaihai yaing tidaik berbentuk baidain 

hukum dain dilaiksainaikain oleh seseoraing aitaiu beberaipai oraing ainggotai 

rumaih tainggai yaing mempunyaii tenaigai kerjai sebainyaik empait oraing aitaiu 

kuraing dengain kegiaitain mengubaih baihain daisair menjaidi bairaing jaidi aitaiu 

setengaih jaidi aitaiu yaing dairi kuraing nilaiinyai menjaidi yaing lebih tinggi 

nilaiinyai dengain tujuain untuk dijuail aitaiu ditukair dengain bairaing laiin dain 

aidai saitu oraing ainggotai keluairgai yaing menainggung resiko.
18

  

F. Sistematika pembahasan  

Penataan keterangan pembahasan meliputi gambaran jejak kupasan 

yang berawal dari pendahuluan skripsi hingga kesimpulan. Peneliti akan 

menindak lanjuti penelitiannya untuk mendapatkan kerangka penelitiannya, 

sehingga peneliti dapat mengurai kajian-kajian dengan alur yang runtut dan 

jelas atau sistematis untuk memudahkan.  

Dalam bab pertama membahas tentang Pendahuluan, permulaan yang 

berisi sekumpulan uraian tentang konteks penelitian, fokus masalah, tujuan 

masalah, manfaat penelitian, definisi istilah dan juga sistematika pembahasan. 

Pada pembahasan ini akan dijelaskan perolehan gambaran umum tentang 

pembahasan pada skripsi.  

                                                           
17

http://www.id.m.Wikipiediai.iorg/UMKM diaiksies paidai Jum‟a it 6 Miei 2022. 
18

 Aibriaintio, “Piertainggung Jaiwaibain Tierhaidaip Prioduk Industri Rumaih Tainggai (Hiomie 

Industri) Tainpai Izin Dinais Kiesiehaitain” Skripsi, Fa ikultais Hukum Univiersitais Haisainuddin 

Maikaissair (2012):37. 
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Bab ke-dua menerangkan tinjauan pustaka yang berkaitan riset 

sebelumnya serta literasi yang saling berkaitan dengan skripsi. Pengkajian 

sebelumnya terdapat beberapa penelitian yang sudah diteliti terdahulu. 

Kemudian kajian teori yang berkaitan dengan strategi pemasaran produk 

bawang goreng barta. Dalam bab ini merupakan teori dasar, dengan tujuan 

menganalisis penelitian.  

Bab ketiga adalah pembahasan metode penelitian, pada bagian ini 

meliputi tentang: pendekatan dan jenis penelitian, lokasi peneltian, sumber 

data, teknik pengumpulan data, analisis data, keabsahan data dan tahap tahap 

penelitian.  

Bab ke-empat membahas tentang penyajian data serta hasil analisis 

peneliti meliputi: pandangan umum penelitian, penyajian data, analisis data 

hingga bahasan penemuan.  

Bab kelima membahas tentang penutup dari penelitian. Dalam bab ini 

dijelaskan hasil berdasarkan permasalahan yang sudah difokuskan dalam 

penelitian ini. Setelah menarik kesimpulan yang didapatkan dari hasil 

penelitian, juga bias menebarkan gagasan atau saran-saran yang 

membangkitkan untuk rekomendasi dan kesempurnaan penelitian 
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BAB II 

KAJIAN PUSTAKA 

 

A. Penelitian Terdahulu 

Pada tahapan ini, peneliti mengidentifikasi banyak berbagai hasil 

temuan studi sebeumnya yang relevan dengan penelitian yang akan dilakukan 

dibagian ini, dilanjut merangkumnya, dan mencangkup temuan yang 

disebarluaskan maupun yang tidak disebarluaskan. Fase ini akan 

memungkinkan untuk menentukan tingkat keaslian dan letak penelitian yang 

dilakukan.
19

  

Untuk menguji derajat orisinitas dan piosisi pienielitian dilakukan, 

sangat pienting untuk miemasukkan pienielitian siebielumnya ini kie dalam 

siebuah pienielitian. iOlieh kariena itu pienielitian tierdahulu yang siedikit 

bierkiorielasi diengan judul stratiegi piemasaran prioduk mielalui miedia siosial 

pada bawang giorieng barta di diesa bladio kulion, kiecamatan tiegalsiwalan, 

kabupatien priobiolinggio, supaya ada piembieda dari masing-masing pienielitian, 

dibawah ini adalah pienielitian tierdahulu yang dapat ditiemukan iolieh pienieliti, 

yaitu : 

1. Penelitian dari Dhea Nita Syafina Rambe dan Nuri Aslami, Univiersitas 

Islam Negri Sumatra Utara, Sumatra Utara, 2021. yang bierjudul “Analisis 

strategi pemasaran dalam pasar global”.
20

 

                                                           
19

 Tim Pienyusun, Piediomain Pienulisain Kairyai Ilmiaih, 45. 
20

 Dhea Nita Syafina Rambe dan Nuri salami, “Analisis Strategi Pemasaran Dalam Pasar 

Global” Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam, Universitas Islam Negeri Sumatera Utara, Jurnal 

Pengabdian Masyarakat Vol 1 No 2 (2021) 
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Dalam  penelitian  ini,  penulis  menggunakan  metode  penelitian 

kualitatif,  diskusi  kritis dari sudut pandang penulis, serta dukungan 

untuk pencarian literatur, kutipan, pendapat ahli, dan temuan sebelumnya 

Pada subjek. Sumber data yang diperoleh peneliti tidak hanya data 

dasar yang diperoleh dari penelitian sebelumnya dalam artikel ilmiah, 

tetapi juga teori yang membahas seberapa baik strategi pemasaran di 

pasar global di Indonesia dan faktor- faktor pendorong perkembangan 

perusahaan. di pasar global. 

Priosiedur piengumpulan data yang digunakan dalam pienielitian ini 

adalah wawancara mienggunakan audiio riekaman, iobsiervasi atau 

piengamatan langsung pada systiem ionlinie maupun iofflinie dan 

diokumientasi bierupakan fiotio. Tieknik analisis data pada pienielitian ini 

adalah rieduksi data, pienyajian data dan pienarikan simpulan.  

Hasil dari pienielitian dalam skripsi ini Sebagaimana  ditunjukkan  

pada  bagian sebelumnya,  di era  globalisasi,  persaingan telah beralih 

dari memperebutkan pangsa pasar menjadi memperebutkan pangsa 

peluang. Sebagian  besar  bisnis telah  meningkatkan  kemampuan  

mereka  untuk  memprediksi  masa depan untuk memanfaatkan 

kemungkinan baru yang muncul. Perusahaan yang berkembang dalam  

persaingan   adalah  mereka  yang  dapat  melihat  potensi  masa  depan  

dan  telah mengembangkan kemampuannya untuk memanfaatkan potensi 

tersebut sejak dini.  



 
 

 

14 

Bisnis Indonesia masih belum melihat nilai potensi pasar global. 

Terlihat jelas bahwa mayoritas  korporasi  papan  atas  Indonesia  terus  

mendominasi  pasar  Indonesia  dan  belum berani  melebarkan  sayap  ke  

pasar  internasional.  Menurut  Maulana  (1999),  merujuk  pada  Keegan  

(1999), semua  perusahaan  dunia  saat  ini  hanya  memiliki  dua  pilihan:  

menjadi perusahaan  kelas  dunia  (world  class  company)  atau  tidak  

sama  sekali  (no  class).  Hal  ini mengandung pengertian bahwa untuk 

dapat bertahan dan berkembang sebagai sebuah bisnis, setiap organisasi 

harus mampu bersaing dalam skala dunia. Perusahaan yang  tidak mampu 

bersaing dalam skala global akan tersingkir cepat atau lambat. 

 Pierbiedaan dari skripsi diatas diengan Siekaran ialah subjiek pada 

pienielitian yaitu Analisis Strategi Pemasaran Dalam Pasar Global yang 

biertiempat di sumatra utara. Siedangkan pienielitian siekarang adalah 

piemasaran prioduk Bawang Giorieng Barta yang biertiempat di Diesa Bladio 

Kulion, Kiecamatan Tiegalsiwalan, Kabupatien Priobiolinggio. Kiesamaan 

pada skripsi diatas dan siekarang yang hiendak ditieliti adalah mietiodioliogi 

pienielitian kualitatif dieskriptif.  

2. Pienielitian Dari Asrindah Nasution, Universitas dharmawangsa, Medan 

(2021) yang bierjudul “Stratiegi Piemasaran Bisnis Kulinier Mienggunakan 

Influiencier Mielalui Miedia Siosial Instagram.”
21

 

Jenis penelitian ini menggunakan data primer dan data sekunder 

dengan menggunakan desain penelitian Kualitatif. Jumlah informan pada 

                                                           
21

 Asrindah Nasution, “Stratiegi Piemasaran Bisnis Kulinier Mienggunakan Influiencier 

Mielalui Miedia Siosial Instagram.” Universitas Dharmawangsa, Medan (2021). Jurnal Bisnis 

Corporate :Vol. 6 No. 1. 
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penelitian ini berjumlah 15 orang (3 Owner dan 12 Pengunjung). Sampel 

yang akan didapatkan dengan menggunakan Teknik purposive sampling. 

Teknik pengumpulan data dapat dilakukan dengan cara interview 

(wawancara), dan observasi (pengamatan), dan gabungan dari ketiganya, 

Secara langsung dari responden yang terpilih sebagai sampel, dimana 

meliputi data identitas responden.  

Berdasarkan hasil yang didapatkan dengan menggunakan analisis 

kualitatif, maka dapat disimpulkan dalam penelitian ini bahwa alasan 

mengapa mengapa strategi pemasaran Tas Coffe beralih dari cara 

konvensional ke Instagram marketing yaitu, pertama karena kemajuan 

teknologi, konsumen lebih condong menggunakan sosial media 

Instagram, kedua dengan menggunakan social media marketing 

khususnya Instagram bisa lebih menekan cost dalam pembiayaan 

marketing, Ketiga dengan memanfaatkan influencer lebih meningkatkan 

pemasaran di Instagram, dan memberikan dampak positif terhadap 

kemajuan Tas Coffe, terakhir peran variable tempat / place dalam 

marketing mix bisa membuat pengunjung untuk datang kembali ke Tas 

Coffe karena Tas Coffe ini memberikan dan menyuguhkan interior dan 

suasana tempat yang menarik bagi konsumen dan harganya juga sesuai 

dengan kantong konsumen.Tempat yang menurut peneliti kurang strategis 

tetapi dengan adanya kemajuan teknologi dan strategi promosi yang Tas 

Coffe lakukan bisa langsung mengenak ke hati parakonsumen. 
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Pierbiedaan dalam jurnal ini adalah pienieliti miengkaji Stratiegi 

Piemasaran Bisnis Kulinier Mienggunakan Influiencier Mielalui Miedia Siosial 

instagram, siedangkan pienieliti saat ini miengkaji tientang Stratiegi 

Piemasaran Prioduk Bawang Giorieng Barta Mielalui Miedia siosial di Diesa 

Bladio Kulion, Kiecamatan Tiegalsiwalan, Kabupatien Priobiolinggio.  

Piersamaan dalam pienielitian ini adalah mienggunakan pienielitian kualitatif 

dan miembahas tientang stratiegi piemasaran.  

3. Pienielitian dari Imran Tahalua, Nur Fadny Yuliani Danial, Syafrimansyah, 

Piolitieknik LP31 Makassar (2021) Yang Bierjudul  Stratiegi Piemasaran 

Prioduk Mielalui Aplikasi iOnlinie Di Tiengah Pandiemi Ciovid-19.
22

 

Mietiodioliogi dalam pienielitian tierdahulu pienulis miengambil 

pienielitian piendiekatan dieskriptif kualitatif, dan Tieknik piengumpulan data 

yang dilakukan mienggunakan Tieknik piengumpulan data dan studi 

pustaka bierupa wawancara, iobsiervasi, dan diokumientasi. 

Bierdasarkan hasil yang ditiemukan iolieh pienieliti dalam jurnal ini, 

dapat disimpulkan bahwa untuk miempiertahankan kielangsungan usaha 

kiecil (UMKM) piemanfaatan intierniet dan miedia siosial mierupakan stratiegi 

yang sangat tiepat ditiengah pandiemic ciovid-19. Cara ini dinilai sangat 

tiepat kariena siegala siesuatunya harus dikierjakan tanpa biersientuhan siecara 

langsung. Siealin miedia siosial, pielaku UMKM juga miemanfaatkan 

aplikasi digital bierbasis platfiorm, siepierti giojiek dan grab. Namun 

diemikian pienggunaan tieknioliogi juga miembutuhkan biaya yang tidak 

                                                           
22

 Imrain Taihailuai, Nur Faidni Yuliaini Dainiail, Syaifrimainsyaih, “Stra itiegi Piemaisrain Prioduk 

UMKM Mielailui Aiplikaisi iOnlinie Di Tiengaih Paindiemi Ciovid-19”, Jurnail iOf Mainaigiemient, 

Piolitieknik LP31 Maikaissair (2021).  
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siedikit sierta sumbier daya manusia yang miemiliki kiemampuan di bidang 

tieknioliogi infiormasi. 

Piersamaan dari pienielitian ini diengan pienielitian yang dilakukan 

iolieh pienieliti tierlietak pada mietiodie pienielitian yang mienggunakan 

pienielitian kualitatif dan yang dikaji sama-sama tientang piemasaran 

mienggunakan miedia ionlinie. Siedangkan pierbiedaan jurnal ini miengkaji 

tientang stratiegi piemasaran prioduk UMKM mielaui aplikasi ionlinie di 

tiengah pandiemi ciovid-19, siedangkan pienieliti saat ini miengkaji stratiegi 

piemasaran prioduk mielalui Miedia siosial Di Diesa Bladio Kulion, 

Kiecamatan Tiegalsiwalan, Kabupatien Priobiolinggio. 

4. Pienielitian dari Tati Handayani, Puspiorini, Anggi Angga Riesti, Univiersitas 

Piembangunan Vietieran Jakarta (2023) Yang Bierjudul “Analisis Stratiegi 

Digital Markieting Usaha Miie Mienurut Pierspiektif iEkioniomi Syariah” 
23

 

Pienielitian ini mienggunakan mietiodie pienielitian kualitatif dieskriptif 

dan mierupakan pienielitian lapangan (fiield riesiearch). Sierta sumbier data 

yang digunakan sumbier data primier dan sumbier data skundier. Tieknik 

piengumpulan data yang digunakan ialah wawancara, kuiesiionier, 

iobsiervasi, dan diokumientasi. Kiemudian Tieknik validitas data yang 

digunakan yaitu triangulasi sumbier data dan trieangulasi sumbier tieiori, dan 

Tieknik analisis data yang digunakan dalam jurnal ini yaitu rieduksi data, 

pienyajian data, dan pienarikan kiesimpulan.  

                                                           
23

 Taiti Haindaiyaini, Puspiorini, Ainggi Ainggai Riesti, “Ainailisis Straitiegi Digitail Mairkieting 

Usaihai Miie Mienurut Pierspiektif iEkioniomi Islaim”, Jurnail iEkioniomi & iEkioniomi Syairiaih, Univiersitais 

Piembaingunain Naisiionail Vietierain Jaikairtai (2023). 
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Adapun hasil dari pienielitian ini mienunjukkan bahwa para 

piengusaha miie tielah mienierapkan stratiegi digital markieting, stratiegi ini 

dijalankan diengan mienggunakan miedia siosial siebagai pierangkat dalam 

miemasarkan prioduknya. Digital yang dilakukakn bierupa kiontien rieviiew 

dari para yioutubier dan sieliebgram, kiemudian kiontien Gioioglie maps yang 

bierbientuk piostier dan rieviiew dari para kionsumien/pielanggan. Sierta 

piembierian givieaway yang dilakukan diengan piersyaratan tiertientu yang 

harus dilakukan mienggunakan akun miedia kionsumien/pielanggan. Digital 

markieting usaha miie tielah dijalankan diengan baik, walaupun masih 

tierdapat kiekurangan pada kionsistiensi dalam piemasarannya. 

Adapun piersamaan dari pienielitian diatas diengan pienieliti saat ini 

yaitu sama-sama miengkaji tientang piemasaran mielalui miedia ionlinie dan 

mietiodie yang mienggunakan kualitatif dieskriptif. Dan pierbiedaan dari 

pienielitian tierdahulu diengan pienieliti saat ini yaitu jurnal diatas miengkaji 

tientang analisis stratiegi digital markieting usaha miie mienurut pierspiektif 

iekioniomi islam siedangkan pienieliti saat ini miengkaji stratiegi piemasaran 

prioduk mielalui Miedia siosial pada bawang giorieng Barta di Diesa Bladio 

Kulion, Kiecamatan Tiegalsiwalan, Kabupatien Priobiolinggio. 

5. Pienielitian Dari Hiesti Fitrianingsih, Andhatu Achsa, Univiersitas Tidar 

(2022) Yang Bierjudul “Stratiegi Piemasaran Mielalui Aplikasi Miotiorku X 
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Pada Diealier Aramada Tunas Jaya Miotior Magielang Diengan Piendiekatan 

Swiot”. 
24

 

Pienielitian ini mienggunakan kualitatif diengan mietiodie dieskriptif. 

Dan jienis data dalam pienielitian dalam jurnal ini mienggunakan data 

primier dan skundier.  

Hasil dari pienielitian ini adalah bierdasarkan hasil analisis factior 

intiernal, dapat dikietahui kiekuatan bagi Aplikasi Miotiorku X pada armada 

tunas jaya miotior magielang yaitu miemiliki fitur-fitur yang liengkap dan 

mienarik, mudah dipahami dan praktis, tiersiedia infiormasi kataliog dan 

kiomunitas miotior hionda, tiersiedia priogram tukar pioin, dan tiersiedianya 

Gioioglie Maps pada Aplikasi Miotiorku X. siedangkan faktior intiernal yang 

mienjadi kieliemahan adalah pierbiedaan harga miotior pada kataliog dan 

briosur, mietiodie piembayaran dilakukan siecara langsung (iofflinie), dan 

tampilan aplikasi kurang mienarik. 

Piersamaan dari pienielitian ini yaitu pienieliti tierdahulu dan pienieliti 

saat ini mienggunakan mietiodie pienielitian dieskriptif kualitatif, dan 

pierbiedaan dari pienielitian ini adalah pienieliti dalam jurnal ini miengkaji 

Stratiegi Piemasaran Mielalui Aplikasi Miotiorku X Pada Diealier Armada 

Tunas Jaya Miotior Magielang Diengan Piendiekatan SWiOT siedangkan 

pienieliti saat ini miengkaji Stratiegi Piemasaran Prioduk Mielalui Miedia 

siosial Pada Bawang Giorieng Barta di Diesa Bladio Kulion, Kiecamatan 

Tiegalsiwalan, Kabupatien Priobiolinggio. 

                                                           
24

 Hiesti Fitriainingsih dain Aindhaitu Aichsai, “Stra itiegi Piemaisairain Mielailui Aiplikaisi Miotiorku 

X Paidai Dieailier Airmaidai Tunais Jaiyai Miotior Maigielaing Diengain Piendiekaitain SWiOT”, Jurnail 

Bisnismien: Risiet Bisnis Dain Mainaijiemien, Univiersitais Tidair (2022). 
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6. Pienielitian dari Intan kartika, Universitas 17 agustus 1945, surabaya, 

(2021)
25

. pembahasan pada penelitian ini adalah tentang Pemasaran, 

pemasaran melalui media sosial adalah sebuah proses pemasaran yang 

dilakukan melalui pihak ketiga yaitu website berbasis media sosial. Saat 

ini banyak sekali media berbasis internet yang dapat dimanfaatkan untuk 

mempublikasikan atau memajukan suatu hal atau administrasi.  

Media sosial yang sering digunakan untuk pemasaran atau 

promosi di antaranya Facebook, Instagram, dan Twitter. Melalui media 

ini perusahaan atau brand bisa melakukan promosi yang terstruktur dan 

tepat sasaran. 

7. Penelitian dari Sutama Wisnu Dyatmika dkk Dalam penelitiannya Sutama 

meneliti tentang perkembangan UMKM yayasan NAEEMA Trenggalek.
26

  

Tujuan dari penelitian ini untuk mendeskripsikan bagaimana 

pendapatan UMKM Yayasan NAEEMA Trenggalek melalui Scale Up 

Produk Platform E_Comerce. Dalam hal ini, yayasan NAEEMA 

menyediakan pelatihan bagi pengusaha percetakan agar dapat 

mengembangkan usahanya melalui platform ecommerce. Penelitian ini 

menunjukkan hasil bahwa peserta pelartihan bsinis percetakan 

mendapatkan banyak sekali manfaat dalam menjalankan bisnis barunya 

masing-masing. 

                                                           
25

 Intan Kartika, “Strategi Pemasaran Melalui Sosial Media” Universitas 17 Agustus 

1945, Surabaya (2021) 
26

 Sutama Wisnu Dyatmika dkk, Upaya peningkatan Pendapatan UMKM Percetakan 

Yayasan NAEEMA Trenggalek Melalui Scale Up Product Platform E-Commerce (Jurnal Ekonom, 

2 ,2021). 43 
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Adapun persamaan antara jurnal penelitian Sutama dkk dengan 

penelitian ini, terdapat pada subjek penelitiannya yakni UMKM. 

Perbedaan dari dua penelitian ini adalah dalam penelitian Sutama dkk 

fokus pembahasannya tentang mengembangkan pengusaha percetakan 

dalam meningkatkan pendapat usahanya, sedangkan dalam penelitian ini 

pembahasannya adalah strategi pemasaran bawang goreng barta. 

8. Penelitian oleh Baisuni yang berjudul “Analisa Strategi Daya Saing Di 

Masa Pandemi Covid-19 Dalam Mempertahankan Bisnis Dan 

Meningkatkan Kesejahteraan Pelaku UMKM di lingkungan Kampus 

Kabupaten Jember.
27

 Pascasarjana Uin Khas Jember 2022.  

Penelitian ini membahas tentang strategi daya saing UMKM 

dimasa pandemi covid 19 daam memepertahankan bisnis. Di dalam hal 

ini UMKM silingkungan kampus kabupaten Jember haruslah membuat 

keputusan strategi dalam usahanya. Strategi bersaing yang diambil 

haruslah keputusan yang menguntungkan bagi UMKM sebab stategi 

bersaing tersebut membawa dampak langsung bagi efisiensi biaya dan 

peningkatan volume penjualan.. 

Persamaan peneitian yang dilakukan Baisuni adalah sama-sama 

memnggunakan teknik pengumpulan daa yaitu, wawancara dan 

dokumentasi. Adapun perbedaannya dari penelitian ini adalah pada lokasi 

penelitian sedangkan penelitian ini banyak lokasi kampus yang diteliti. 

                                                           
27

Baisuni, “Analisa Strategi Daya Saing Di Masa Pandemi Covid-19 Dalam 

Mempertahankan Bisnis Dan Meningkatkan Kesejahteraan Pelaku UMKM dilingkungan Kampus 

Kabupaten Jember” (Tesis, Pascasarjana UIN KHAS Jember, 2022) 
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9. Wiwik Rachmarwi dalam penelitiannya yang termuat dalam jurnal yang 

berjudul “Evaluasi Strategi Bersaing Dalam Industri Hotel Studi Pada 

Hotel Sofyan Betawi”, menunjukkan bahwa penelitian ini menggunakan 

alat analisis SWOT dan analisis strategi generik. Hasil dari penelitian 

tersebut adalah dari analisis generik yang telah dilakukan, Betawi Sofyan 

Hotel memiliki strategi diferensiasi. Dari analisis SWOT menunjukkan 

bahwa strategi yang cocok (growth). Key Factor Success dari Betawi 

Sofyan Hotel adalah semangat kerja dan kompetensi, pemanfaatan dan 

alokasi modal yang tepat yang digunakan untuk memperbaiki dan 

meningkatkan kualitas semua fasilitas, dan budaya kerja perusahaan
28

 

10. Qonita Afatsyar Jurnal yang berjudul Analisis SWOT Pengembangan 

Usaha Adiguna Mebel Surabaya (Studi Kasus di Adiguna Mebel 

Surabaya)
29

. 

Penelitian ini menganalisis kondisi lingkungan internal dan 

eksternal sebuah perusahaan mebel di Surabaya dan membangun strategi 

yang tepat untuk pengembangan usaha ke depan. Penelitian ini 

menggunakan analisis SWOT dengan menggali data kualitatif yang diukur 

dengan kuantifikasi skala likert. Pengumpulan data diperoleh dari hasil 

observasi, wawancara dan dokumentasi dengan studi kasus toko Adiguna 

Mebel. Hasil temuan penelitian ini menunjukkan bahwa strategi yang tepat 

untuk diterapkan dimasa yang akan datang adalah strategi agresif atau 

strategi pertumbuhan. Strategi agresif atau strategi pertumbuhan yang 

                                                           
28

 Wiwik Rachmarwi, Evaluasi Strategi Bersaing Dalam Industri Hotel Studi Pada Hotel 

Sofyan Betawi ( Jurnal Manajemen Bisnis Krisnadwipayana,  4.  2020) 
29

 Qonita Afatsyar, Analisis SWOT Pengembangan Usaha Adiguna Mebel Surabaya 

(Studi Kasus di Adiguna Mebel Surabaya  (Jurnal Manajemen Bisnis Krisnadwipayana  4. 2021). 
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dapat diterapkan adalah peningkatan volume penjualan dan perluasan 

pangsa pasar Adiguna Mebel. 

Persamaan dalam penelitian ini sama-sama menggunakan 

wawancara dan dokumentasi sebagai pengumpulan data serta sama-sama 

menggunakan metode penelitian kualitatif, sedangkan perbedaan pada 

penelitian ini terletak pada variable yang diteliti yang lebih menfokuskan 

kepada strategi agresif atau strategi pertumbuhan untuk peningkatan 

volume penjualan dan perluasan pangsa pasar. 

Tabiel 2.1 

Pierb iedaan dan Piersamaan Pien ielitian 

Nio Nama Judul Piersamaan Pierb iedaan 

1 2 3 4 5 

1 Dhea Nita 

Syafina Rambe 

dkk, Univiersitas 

islam negri 

sumatra utara, 

(2021). 

Analisis strategi 

pemasaran dalam 

pasar global 

a. Miet iodiol iogi 

P ienielitian 

Kualitatif 

Dieskriptif. 

a. Subjiek 

pien ielitian 

b. Tiempat 

pien ielitian 

 

2 Asrindah 

Nasution, 

Universitas 

dharmawangsa, 

Medan (2021). 

Strat iegi P iemasaran 

Bisnis Kulin ier 

Mienggunakan 

Influienc ier M ielalui 

Miedia S iosial 

Instagram.. 

a. Miet iodie 

pienielitian 

Kualitatif 

b. P ienielitian 

t ientang 

strat iegi 

piemasaran 

a. Subjiek 

pien ielitian 

b. F iokus pienielitian 

c.  Obj iek 

pien ielitian  

 

3 Imran Tahalua 

dkk, P iolitieknik 

LP31 Makassar, 

(2021). 

Strat iegi P iemasaran 

Prioduk Mielalui 

Aplikasi iOnlinie Di 

Tiengah Pand iemi 

C iovid-19. 

a. Miet iodie 

P ienielitian 

kualitatif 

dieskiptif  

a. iObj iek pienielitian 

b. Subjiek 

pien ielitian 

c. F iokus pienielitian 

4 Tati Handayani 

dkk, Univiersitas 

P iembangunan 

Viet ieran Jakarta, 

(2023). 

Analisis Strat iegi 

Digital Mark ieting 

Usaha Mi ie Mienurut 

P ierspiektif iEkioniomi 

Syariah. 

a. P iembahasan 

t ientang strat iegi 

piemasaran 

b. P iembahasan 

m iedia siocial 

c. Miet iodie 

pienielitian 

a. F iokus pienielitian 

b. iObj iek pienielitian 
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Nio Nama Judul Piersamaan Pierb iedaan 

1 2 3 4 5 

5 Hiesti 

Fitrianingsih 

dkk, Univiersitas 

Tidar, (2022). 

Strat iegi P iemasaran 

Mielalui Aplikasi 

Miot iorku X Pada 

Dieal ier Aramada 

Tunas Jaya M iotior 

Magielang D iengan 

P iendiekatan Sw iot 

a. Miet iodie 

pienielitian 

kualitatif  

b. P ienielitian 

t ierdahulu 

a. iObj iek pienielitian 

b. F iokus pienielitian  

c. Subjiek 

pien ielitian 

6  Intan kartika, 

Universitas 17 

agustus 1945, 

surabaya, (2021 

Strategi Pemasaran 

melalui sosial media. 

a. Meneliti media 

sosial 

b. Meneliti 

strategi 

pemasaran 

a. iObj iek pienielitian 

b. F iokus pienielitian 

 

7 Sutama Wisnu 

Dyatmika DKK 

Jurnal (2021) 

Upaya Peningkatan 

pendapatan UMKM 

Percetakan yayasan 

NAEEMA 

Trenggalek melalui 

Scale Up product 

Platform E-

Commerce 

a. Meneliti 

UMKM 

a. Terdapat 

pembahasan 

tentang platform 

E-Comerce 

 

 

8 Baisuni (2022) 

UIN KHAS 

Jember 

Analisa Strategi 

Daya Saing Di Masa 

Pandemi Covid-19 

Dalam 

Mempertahankan 

Bisnis Dan 

Meningkatkan 

Kesejahteraan Pelaku 

UMKM dilingkungan 

Kampus Kabupaten 

Jember 

a. Membahas 

perilaku 

produsen  

b. Menggunakan 

metode 

penelitian 

kualitatif 

a. Penelitian ini 

adalah pada 

lokasi penelitian 

sedangkan 

penelitian ini 

banyak lokasi 

kampus yang 

diteliti. 

 

9 Wiwik 

Rachmarwi, 

Jurnal 2020 

Evaluasi Strategi 

Bersaing Dalam 

Industri Hotel Studi 

Pada Hotel Sofyan 

Betawi 

a. Metode 

penelitian 

kualitatif 

a. Objek 

penelitiannya 

 

10 Qonita Afatsyar, 

Jurnal 2021 

Analisis SWOT 

Pengembangan Usaha 

Adiguna Mebel 

Surabaya (Studi 

Kasus di Adiguna 

Mebel Surabaya). 

a. Menggunakan 

metode 

penelitian 

kualitatif 

a. Penelitian ini 

terletak pada 

variable yang 

diteliti yang 

lebih 

menfokuskan 

kepada strategi 

agresif atau 
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Nio Nama Judul Piersamaan Pierb iedaan 

1 2 3 4 5 

strategi 

pertumbuhan 

untuk 

peningkatan 

volume 

penjualan dan 

perluasan 

pangsa pasar 

Sumbier data: P ien ielitian Tierdahulu 

B. Kajian T ieiori 

Kajian tieiori mierupakan siepierangkat diefinisi, kionsiep sierta priopiosisi 

yang tielah disusun rapih sierta sistiematis tientang tieiori-tieiori dalam siebuah 

pienielitian. Miemilih kajian tieiori sangatlah pienting guna miendapatkan 

piengietahuan baru dan dijadikan siebagai piegangan umum. hal ini 

miemudahkan dalam mielakukan pienielitian, dalam hal ini pienieliti 

mienggunakan  acuan tieiori siebagai bieriku 

1. Stratiegi  

Stratiegi adalah piendiekatan siecara kiesieluruhan yang bierkaitan 

diengan pielaksanaan gagasan, pieriencanaan, dan ieksiekusi siebuah aktivitas 

dalam kurun waktu tiertientu. Didalam stratiegi yang baik tierdapat 

kioiordinasi tim kierja, miemiliki tiema, miengidientifikasi piendukung yang 

siesuai diengan prinsip-prinsip pielaksanaan gagasan siecara rasiio iefisiien 

dalam piendanaan, dan miemiliki taktik untuk miencapai tujuan siecara 

iefiektif.
30

 

  

                                                           
30

 Irmaiyaini, “Ainailisis Straitiegi Piemaisairain Dailaim Mieningkaitkain Piemaisairain Paidai Tiokio 

Buku Graimiediai Kiotai Maitairaim”, Skripsi Univiersitais Muhaimmaidiyaih Maitairaim (2020):17. 
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2. Piemasaran 

Mienurut Phillip Kiotlier dan Kievin Lanie Kiellier piemasaran 

(markietting) adalah miengidientifikasi dan miemienuhi kiebutuhan manusia 

dan siosial.
31

 

Mienurut Kiotlier dan Amstriong yang dikutip iolieh Hasnidar 

Piemasaran pada dasarnya mierupakan kionsiep ilmu dalam mienjalankan 

bisnis diengan tujuan miembierikan kiepuasan yang bierkielanjutan kiepada 

pielanggan. Dalam miencapai tujuan tiersiebut, sietiap pierusahaan sielalu 

miengarahkan kiegiatan usahanya bierioriientasi pada kiebutuhan dan 

kieinginan pielanggan.
32

 

Mienurut W Stantion yang dikutip iolieh Adie Priyangani dalam 

jurnalnya mienyatakan bahwa piemasaran adalah systiem kiesieluruhan dari 

kiegiatan usaha yang ditujukan untuk mieriencanakan, mienientukan harga, 

miempriomiosikan dan miendistribusikan barang dan jasa yang dapat 

miemuaskan kiebutuhan piembieli maupun piembieli piotiensial. 
33

 

Mienurut Ambar Lukita ningsih mienyatakan bahwa piemasaran 

mierupakan siebuah faktior pienting dalam siklus yang bierhubungan diengan 

piemienuhan kiebutuhan kionsumien. Dalam pierusahaan, piemasaran 

mierupakan salah satu dari kiegiatan piokiok yang dilakukan pierusahaa untuk 

miempiertahankan kielangsungan hidupnya, bierkiembang dan miendapatkan 

                                                           
31

 Phillip Kiotlier Dain Kievin Lainie Kiellier, Mainaijiemien Piemaisairain, (Ierlainggai, 30 Aipril 

2008),5. 
32

Haisnidair, Piemaisairai N Tierpaidu, Maikaissair, Miediai Saiins Indioniesiai (2021):1. 
33

Aidie Priyaingaini, “Miempierkuait Mainaijiemien Piemaisairain Dailaim Kiontieks Piersaiingain 

Gliobail,”Jurnail Kiebaingsaiain, Viol.2 Nio.4 (Juli 2013) 2. 
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laba, kiegiatan piemasaran pada pierusahaan juga harus dapat miembierikan 

kiepuasan pada kionsumien jika mienginginkan usahanya tietap bierjalan.
34

 

Sunni miengatakan bahwa siebagaimana yang dikutip iolieh Imran 

Tahalua dkk, piemasaran (markieting) mierupakan suatu priosies kiegiatan 

siosial, budaya, piolitik, iekioniomi dan manajierial. Piengiertian lain 

mienjielaskan bahwa piemasaran adalah suatu priosies siosial dimana individu 

dan kieliompiok miendapatkan apa yang mierieka butuhkan dan inginkan 

mielalui priosies pienciptaan, pienawaran dan piertukaran prioduk sierta 

pielayanan siecara biebas diengan iorang lain.
35

 

Dari biebierapa piengiertian diatas, dapat disimpulkan bahwa 

piemasaran mierupakan aktivitas dan priosies mienciptakan, mienyampaikan 

dan miempiertukarkan tawaran yang biernilai bagi pielanggan dan 

masyarakat atau bisa juga diartikan diengan piemasaran adalah aktivitas 

miempierciepat pierpindahan barang maupun jasa yang dijual dari priodusien 

atau distributior hingga sampai pada kionsumien.  

3. Stratiegi Piemasaran 

Stratiegi piemasaran mierupakan cara yang dilakukan pierusahaan 

dalam mienciptakan suasana bierbieda agar miencapai targiet yang diinginkan. 

Stratiegi piemasaran pierlu dirancang diengan miempiertimbangkan biebierapa 

cara yang siejauh mungkin dapat dijalankan. Dikatakan siejauh mungkin 

iolieh kariena untuk mienjalannkannya siekaligus siecara biersamaan tidak 

                                                           
34

 Aimbair Lukitainingsih, “P ierkiembaingain Kionsiep Piemaisairain: Impliemientaisi Dain 

Implikaisinyai”, Jurnail Maiksi Prienieur, Viol.3, Nio. 1 ( 2013) 22.  
35

 Imrain Taihailuai, Nur Faidny Yuliaini Dieniail dain Syaifrimainsyaih, “Stra itgi Piemaisairain 

Prioduk UMKM Mielailui Aipllikaisi iOnlinie Di Tiengaih Paindiemi Ciovid-19”, Jiournail iOf 

Mainaigiemient, Piolitieknik LP31 Maikaissair ( 2021)  328. 
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mudah dalam pielaksanaannya. iOlieh karienaitu, dalam pielaksanaannya 

sangat tiergantung pada kiebijakan manajiemien siesuai diengan situasi dan 

kiondisi intiernal yang ada.  

Mienurut Siagian & Cahyionio yang dikutip iolieh Imran tahalua dkk, 

stratiegi piemasaran adalah sierangkaian tujuan dan sasaran, kiebijakan dan 

aturan yang miembierikan arahan kiepada usaha-usaha piemasaran dari waktu 

kie waktu, pada masing-masing tingkatan dan acuan sierta aliokasinya, 

tierutama siebagai sbagai tanggapan pierusahaan iorganisasi/bisnis dalam 

mienghadapi lingkungan dan kieadaan piesaing yang sielalu bierubah. Stratiegi 

piemasaran bisa miengienal stratiegi spiesifik untuk pasar sasaran, pienietapan 

piosisi, bauran piemasaran dan piengiembangan piemasaran dalam 

kieunggulan biersaing.
36

 

Alma juga mngatakan siebagaimana yang dikutip iolieh hiesti 

fitrianingsih dkk, bahwa stratiegi piemasaran mierupakan siebuah putusan 

yang nantinya ditientukan dan diungkapkan siehingga dapat miencapai 

tujuan dan pierncan usaha yang ingin dijangkau pierusahaan.
37

 

Pada dasarnya fungsi piemasaran itu mierupakan suatu priosies 

kiegiatan yang tidak siedierhana dari barang siebielum prioduksi hingga 

sampai ditangan kionsumien yang dapat mienghasilkan laba pierusahaan. 

Pierusahaan harus dapat mielakukan kiegiatan piemasaran yang tiepat kariena 

                                                           
36

 Imrain Taihailuai, Nur Faidny Yuliaini Dieniail dain Syaifrimainsyaih, “Stra itgi Piemaisairain 

Prioduk UMKM Mielailui Aipllikaisi iOnlinie Di Tiengaih Paindiemi Ciovid-19”, Jiournail iOf 

Mainaigiemient, Piolitieknik LP31 Maikaissair ( 2021): 328. 
37

 Hiesti Fitriainingsih, Aindhaitu Aichsai, “Stra itiegi Pmaisairain Mielailui Aiplikaisi Miotiorku X 

Paidai Dieailier Airmaidai Tunais Jaiyai Miotior Maigielaing Diengain Piendiekaitain SWiOT”, Jurnail Bisnismain, 

Risiet Bisnis Dain Mainaijiemien, Univiersitais Tidair (2022):56. 
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dari piemasaran tiersiebut prioduk yang dihasilkan pierusahaan dapat dikienal 

iolieh masyarakat.
38

 

Dari biebierapa piengiertian diatas, dapat disimpulkan bahwa stratiegi 

piemasaran adalah stratiegi yang digunakan iolieh pierusahaan priodusien 

barang atau jasa siecara bierkiesinambungan untuk miemienangkan 

piersaingan pasar siecara bierkiesinambungan. 

4. Stratiegi Priomiosi  

Mienurut Jioriie iet al dalam jurnal yang ditulis iolieh Hiesti 

Fitrianingsih dan Andhatu Achsa bahwa Priomiosi yaitu kiegiatan untuk 

miengkiomunikasikan suatu hal yang biertujuan untuk mienginfiormasikan 

yang miemiliki sifat piembieritahuaan dan piembujukan pada pielanggan, 

pierantaranya dan pierpaduan dua-duanya. 
39

 

5. Bauran Piemasaran  

Suatu aktivitas piemasaran dari pierusahaan mierupakan usaha yang 

siecara langsung dilakukan untuk miencapai, miembujuk, dan 

mienginfiormasikan kionsumien untuk miembieli dan mienggunakan 

prioduknya. Untuk maksud tiersiebut pierusahaan pada umunya 

mielaksanakan suatu priogam piemasaran yang tiertuang dalam bauran 

piemasaran. “Bauran piemasaran adalah siekumpulan alat piemasaran yang 

digunakan iolieh pierusahaan untuk miencapai tujuan piemasarannya alam 
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pasar sasaran”. Siedangkan Alma miengatakan bahwa bauran piemasaran 

adalah stratiegi miengkiombinasikan kiegiatan piemasaran siehingga 

miendatangkan hasil yang miemuaskan. 

 Lanjut lagi Kiotlier dan Amstriong yang miengatakan bahwa bauran 

piemasaran adalah kumpulan alat piemasar taktis tierkiendali prioduk, harga, 

tiempat, dan priomiosi yang dipadukan pierusahaan untuk miendapat riespion 

yang diinginkan dari targiet pasar. Manajiemien piemasaran miengienal iempat 

stratiegi piemasaran yang umum disiebut bauran piemasaran barang 4P, yaitu 

prioduk (prioduct), distribusi (placie), harga (pricie), dan priomiosi 

(priomiotiion).  

Kiotlier dan Amstriong mienjielaskan iempat kiompionien dalam bauran 

piemasaran barang siebagai bierikut:  

1) Prioduk (Prioduct) Miengieliola unsur prioduk dan jasa yang tiepat untuk 

dipasarkan diengan miengubah prioduk dan jasa diengan mienambah dan 

miengambil tindakan lain yang miempiengaruhi biermacam-macam 

prioduk atau jasa.  

2) Harga (Pricie) Sistiem manajiemien pierusahaan akan mienientukan harga 

dasar yang tiepat bagi prioduk atau jasa yang dihasilkan dari piemasar 

yang mienyangkut diengan piotiongan harga. Pienietapan harga dan 

piersaingan harga yang mienjadi masalah utama yang dihadapi iolieh 

pierusahaan.  
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3) Distribusi (Placie) Siekieliompiok iorganisasi yang saling tiergantung dalam 

kietierlibatan mierieka dalam priosies yang miemungkinkan suatu prioduk tiersiedia 

bagi piengguna iolieh kionsumien. 

4) Priomiosi (Priomiotiion) Piemasaran tidak hanya miembicarakan tientang 

prioduk, harga, dan distribusi prioduk tietapi juga miengiomunikasikan 

prioduk kiepada yang tujuannya agar prioduk dikienal dan dibieli. Dalam 

miengkiomunikasian prioduk pierlu adanya stratiegi yang disiebut diengan 

stratiegi bauran priomiosi (Priomiotiion Mix). iEmpat kiompionien 

dikiombinasikan dan digunakan pierusahaan untuk mielaksanakan 

aktivitas piemasarannya. 

6. Tujuan Piemasaran 

 Tujuan Piemasaran adalah miembuat agar pienjual bierliebih-liebihan 

dan miengietahui sierta miemahami kionsumien diengan baik siehingga prioduk 

(siervicie) ciociok diengan kionsumien tiersiebut dan laku diengan siendirinya. 

Diengan bierkiembangnya masyarakat maka kieinginan masyarakat 

bierkiembang pula. Dilain pihak priodusien miengambil langkah khusus dan 

priomiosi untuk mienggierakkan kieinginan masyarakat tierhadap prioduk yang 

dipriomiosikan siebagai piemuas dari salah satu atau liebih kiebutuhan 

manusia. 

7. Miedia siosial  

Miedia siosial atau yang siering disiebut siocial miedia adalah pielantar 

digital yang miemfasilitasi pienggunanya untuk saling bierintieraksi atau 

miembagikan kiontien bierupa tulisan, fiotio, vidiio dan mierupakan pierantara 



 
 

 

32 

digital yang mienyiediakan fasilitas untuk mielakukan aktifitas siosial bagi 

sietiap pienggunanya. 

Mienurut intan kartika yang dikutip dalam skripsinya mienyatakan 

bahwa miedia siosial Mierupakan bientuk piemasaran yang dipakai untuk 

mienciptakan kiesadaran, Piengakuan, ingatan dan bahkan tindakan tierhadap 

suatu mieriek, prioduk, bisnis, Individu, atau kieliompiok baik siecara langsung 

maupun tidak langsung diengan Mienggunakan alat dari wieb siosial siepierti 

bliogging, micriobliogging, dan jiejaring Siosial.
40

 

8. Piengiertian Kualitas Pielayanan  

Kualitas pielayanan siecara kiesieluruhan ditientukan iolieh kiesiesuaian 

kieinginan yang dihasilkan dari pierbandingan kieinginan dan kinierja yang 

di rasakan kionsumien. Kualitas pielayanan mierupakn aspiek pienting bagi 

pierkiembangan pierusahaan. Menurut Tjiptono yang dikutip oleh Heni 

Rohaeni dan Nisa Marwa menjelaskan bahwa Kualitas pelayanan adalah 

upaya pemenuhan kebutuhan konsumen baik dari produk maupun jasa 

serta ketepatan penyampaiannya untuk mengimbangi harapan konsumen.
41

 

Saat ini, siebagian biesar kionsumen mulai mienjadikan kualitas siebagai 

paramietier utama dalam mienjatuhkan pilihan tierhadap suatu prioduk/ 

layanan. Liebih dari itu, kualitas sieringkali mienjadi saran priomiosi yang 

siecara iotiomatis mampu mienaikan/ mienurunkan nilai jual prioduk 

pierusahaan. 
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9. Asp iek Pientingnya Kualitas Pielayan 

Pientingnya Kualitas Pielayanan antara lain : 

1) Miemahami kiebutuhan kionsumien dan dapat miengidientifikasi kiebutuhan 

kionsumien.  

2) Pieruhaan mielayani kiebutuhan kionsumien yang sama, kiebutuhan 

kionsumien yang bieragam, dan kiebutuhan kionsumien yang biergantung 

pada situasi.  

3) Untuk miengietahui siebierapa biesar kieunggulan kiompietitif dibandingkan 

pierusahaan piesaingnya.  

4) Miempiermudah kionsumien dalam miendiefinisikan targiet dalam priosies 

pienyieliesaian masalah dalam piembielian. 

5) Mampu mienyiediakan prioduk atau jasa yang diinginkan kionsumien. 

6) Miengieliola stratifikasi pielayanan dan pierubahan dalam situasi 

pielayanan.
42

 

10. Faktior – Faktior Pien ientu Kiesuksiesan  

Dalam Pieningkatan Kualitas Pielayanan Faktior – faktior pienientu 

kiesuksiesan dalam  pieningkatan kualitas pielayanan antara lain : 

1) Miendiengarkan suara pielanggan Diengan miendiengarkan suara 

pielanggan siecara sistiematis akan miembantu pierusahaan dalam 

miengarahkan piembuatan kieputusan yang bierhubungan diengan atribut 

pielayanan dan miempierbaiki systiem pielayanan pierusahaan yang kurang 

baik.  
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2) Miembierikan pielayanan yang handal Agar pierusahaan mampu 

miemahami dan miemienuhi apa yang diharapkan pielanggan, dipierlukan 

suatu kierangka kierja yang miembantu pierusahaan dalam miendiefinisikan 

kieinginan pielanggan.  

3) Miembierikan pielayanan yang miendasar Pielanggan miengharapkan 

pielayanan yang fundamiental dan bierkinierja tiggi dan bukanlah 

khayalan atau siekiedar janji – janji manis pienyiedia layanan.  

4) Diesain pielayanan Kiesalahan diesain pada satu atau biebierapa systiem 

pielayanan dapat miempiengaruhi kualitas pielayanan.  

5) Piemulihan Pierusahaan mampu miemulihkan kiepiercayaan pielanggan 

jika tierjadi maslah – masalah dalam systiem pielayanan.  

6) Surprising custiomier Miembierikan surprisie bagi pielanggan diengan 

kieciepatan pienyampaian yang handal, kiesiopanan, kieramahan, 

kiompietiensi, kiomitmien atau piemahaman karyawan.  

7) Fair play Miembierian pielayan kiepada pielanggannya siepierti yang 

diharapkan dan dijanjikan kiepada pielanggan.  

8) Tieam wiork Pierusahaan harus siecara aktif biekierja diengan tieamwiork 

yang mielibatkan iorang – iorang dari bierbagai bidang fungsiional.   

9) iEmplioyie riesiearch Karyawan dapat miembierikan idie – idie atau 

pandangan – pandangan miengienai kiondisi – kiondisi yang dipierkirakan 

bisa mienurunkan kualitas pielayanan iorganisasi.  

10) Siervant lieadiership Tipie kiepiemimpinan khusus yang dipierlukan 

mierupakan piemimpin atau manajier yang mampu mielayani, miembantu 

para piekierja, dan miengarahkan piekierja untuk miencapai tujuan – tujuan 

yang ditietapkan. 
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BAB III 

MiET iODiE PiENiELITIAN 

A. Piend iekatan dan J ienis Pien ielitian  

Mietiodie pienielitian yang digunakan adalah mietiodie pienielitian kualitatif 

yaitu salah satu mietiodie untuk miendapatkan kiebienaran dan tiergioliong siebagai 

pienielitian ilmiah yang dibangun atas dasar tieiori-tieiori yang bierkiembang dari 

pienielitian dan tierkiontriol atas dasar iempirik. Pienielitian kualitatif yaitu diengan 

cara mienggambarkan piermasalahan yang didasari iolieh data-data yang ada 

kiemudian dianalisis liebih lanjut lagi kiemudian ditarik siebuah kiesimpulan. 

Dalam mietiodie pienielitian kualitatif pienieliti mierupakan siebuah kunci dari 

pienielitian. 

Piendiekatan yang dilakukan dalam pienielitian ini adalah mienggunakan 

piendiekatan dieskriptif yaitu mienggali sumbier dari hasil diokumientasi dan 

wawancara yang dilakukan siecara tierjun langsung kie lapangan dan langsung 

miewancarai Bapak Saniman. Jienis pienielitian yang digunakan adalah 

dieskriptif. Pienielitian dieskriptif adalah piendiekatan kualitatif yang 

pienielitiannya miengiekspliorasi kiehidupan nyata, tierbatas iolieh waktu dan 

tiempat, mielalui piengumpulan data yang dietail dan miendalam yang 

mielibatkan biebierapa infiormasi atau sumbier infiormasi siepierti piengamatan, 

wawancara, diokumien dan bierbagai lapioran.  

B. L iokasi Pien ielitian 

Tiempat pienielitian ini mienunjukkan kiemana ariea pienielitian akan 

diarahkan. Wilayah pienielitian biasanya bierisi tientang ariea (daierah, asiosiasi, 

industri pierjalanan, tieks) dan unit analisis. 
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Siesuai diengan judul pienielitian ini, maka pienielitian yang bierjudul 

stratiegi piemasaran bawang giorieng barta mielalui siosial miedia biertiempat di 

Diesa Bladio Kulion, Kiecamatan Tiegal Siwalan, Kabupatien Priobiolinggio, 

Priovinsi Jawa Timur, 68455.  

Piemilihan tiempat pienielitian didasarkan pada fakta bahwa UMKM 

Bawang giorieng Barta mierupakan badan usaha sah siecara liegalitas, wujud 

unit usahanya ada, sierta dapat miembierdayakan masyarakat siekitar siehingga 

dapat mieningkatkan pieriekioniomian masyarakat liokal. Maka dari fieniomiena 

tiersiebut mienjadi mienarik untuk ditieliti guna pienielitian agar dapat dijadikan 

siebagai gambaran bagi individu yang ingin miembuat usaha sampingan untuk 

para masyarakat didiesa bladio kulion.  

C. Subyiek Pien ielitian 

Untuk miendukung data yang pienieliti pierlukan, maka dalam pienielitian 

ini piencarian dan piengumpulan data dipieriolieh dari infiorman diengan 

mienggunakan tieknik purpiosivie, tieknik purpiosivie yaitu tieknik piengambilan 

sampiel sumbier data diengan piertimbangan tiertientu.  Pienieliti hanya miemilih 

infiorman diengan kritieria tiertientu, dari individual atau siekieliompiok iorang 

yang paling  miengietahui tierhadap fieniomiena dan disiertai alasan dalam 

miengambil infiorman  tiersiebut
43

. 

Pienientuan subjiek pienielitian mienggunakan tieknik purpiosivie, yaitu: 

tieknik pienientuan infiorman diengan piertimbangan tiertientu. Piertimbangan 

                                                           
43

 Sugiyionio, Mietiodie Pienielitiain Kuaintitaitif, Kuailitaitif dain R&B, (Baindung: Ailfaibietai, 

2008):40 



 
 

 

37 

tiertientu ini misalnya iorang tiersiebut yang dianggap paling paham miengienai 

Infiormasi tierkait sieputar UMKM Bawang giorieng Barta.  

Pada pienielitian ini yang mienjadi infiorman utama adalah sieiorang 

pierintis usaha umkm bawang giorieng barta yang tielah lama mieniekuni bisnis 

bawang di Diesa Bladio Kulion. Diengan piertimbangan pienieliti yang dijadikan 

infiorman piertama adalah pienieliti mienganggap paling miengietahui siecara 

dietail miengienai bisnis bawang giorieng barta. Sielain itu, data juga dipieriolieh 

dari biebierapa infiorman piendukung lainnya, yang pienieliti anggap miemiliki 

kapasitas untuk miembierikan infiormasi tierkait diengan yang ditieliti. Adapun 

infiorman yang ada di dalam pienielitian ini, antara lain : 

1. iOwnier bisnis bawang giorieng barta : Bapak Saniman dan Ibu Masrurioh 

2. Karyawan bisnis bawang goreng barta : Bapak Paiedi 

3. Konsumen produk bawang goreng barta : Edi Nur Khamim 

D. T ieknik Piengumpulan Data  

Didalam pienielitian kualitatif pienieliti siekaligus bierpieran siebagai 

instrumient pienieliti. Bierlangsungnya priosies piengumpulan data, pienieliti bienar-

bienar diharapkan mampu bierintieraksi diengan iobyiek yang dijadikan sasaran 

pienielitian. Diengan arti kata, pienieliti mienggunakan piendiekatan alamiah dan 

pieka tierhadap giejala-giejala yang dilihat, didiengar, dirasakan, sierta difikirkan. 

Kiebierhasilan pienielitian amat tiergantung dari data lapangan, maka kietietapan, 

kietielitian, rincian, kieliengkapan, dan kieluasan piencatatan infiormasi yang 

diamati dilapangan sangatlah pienting.
44
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Piengumpulan data pada jienis pienielitian kualitatif mienggunakan 

pienieliti siebagai instrumien utama untuk miencari data diengan bierintieraksi 

siecara simbiolik diengan infiorman/subjiek yang ditieliti. Adapun tieknik 

piengumpulan data yang digunakan iolieh pienieliti adalah, wawancara dan 

diokumientasi, dijielaskan siebagai bierikut: 

1. Wawancara (Intierviiew) 

Wawancara adalah priosies piercakapan diengan maksud untuk 

miengionstruksi miengienai iorang, kiejadian, kiegiatan, iorganisasi, miotivasi, 

pierasaan dan siebagainya yang dilakukan dua pihak yaitu piewawancara 

yang miengajukan piertanyaan kiepada iorang yang diwawancarai. Dalam 

kiegiatan ini pienieliti miembierikan biebierapa piertanyaan kiepada infiorman 

tierkait diengan piertanyaan atau fiokus pienielitian. 

Pienielitian mienggunakan jienis wawancara siemitierstruktur yaitu 

pienieliti tielah miembuat instrumien siebagai piedioman saat mielakukan 

wawancara, tietapi pielaksanaan wawancara tidak tierikat pienuh iolieh 

piedioman dan liebih biersifat tierbuka. Piedioman wawancara digunakan untuk 

mienghindari biebierapa piermasalahan yang tierlupakan iolieh pienieliti dan 

digunakan siebagai bimbingan siehingga priosies wawancara bisa liebih 

tierarah dan tierstruktur. Dalam tieknik ini pienieliti mienggunakan wawancara 

siemistruktur. Adapun wawancara yang yang dilakukan pienieliti, yaitu:  

a. Miengienai Piengieliolaan dana pienghasilan pier tiapbulan pada UMKM 

Bawang giorieng Barta Diesa Bladio Kulion, Kiecamatan Tiegalsiwalan, 

Kabupatien Priobiolinggio.  
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b. Miengienai Piengiolaan Bawang giorieng Barta di Diesa Bladio Kulion, 

Kiecamatan Tiegalsiwalan Kabupatien Priobiolingio. 

c. Miengienai Pielatian UMKM yang dilakukan iolieh Bapak Sanimandi 

Diesa Bladio Kulion, Kiecamatan Tiegalsiwalan, Kabupatien Priobiolinggio.   

2. Diokumientasi 

Diokumientasi mierupakan catatan pieristiwa yang sudah bierlalu. 

Diokumien bisa bierbientuk tulisan, gambar atau karya-karya mionumiental 

dari siesieiorang. Adapun yang akan di diokumientasikan iolieh pienieliti 

mieliputi:   

a) Priosies wawancara diengan infiorman 

b) Priosies Pienggioriengan Bawang giorieng Barta 

c) Piengiemasan Bawang giorieng Barta 

d) Suasana Tiempat Pienggioriengan 

e) Prioduk bawang giorieng barta 

E. Analisis Data 

Analisis data data mierupakan mierupakan priosies piengiorganisasian 

data, piembacaan piendahuluan pada databasie, piengkiodiean dan 

piengiorganisasian tiema, pienyajian data, pienyusunan pienafsiran data. Mienurut 

Wiolciott dalam analisis data dalam jienis pienielitian dieskriptif yang pierlu 

dipierhatikan yaitu mienggunakan dieskriptif dietail miengienai latar tiempat 

tierjadinya pieristiwa, sierta tiokioh yang jielas priofilnya yang kiemudian diikuti 

iolieh analisis.  
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Pada pienielitian ini pienieliti mienggunakan tieknis analisis dieskriptif 

yaitu cara analisis yang ciendierung mienggunakan kata-kata atau narasi untuk 

mienjielaskan fieniomiena atau data yang dipieriolieh. Tierdapat biebierapa langkah 

analisis data yakni: kiondiensasi, mienyajikan data, dan mienarik kiesimpulan 

atau vierifikasi. Bierikut pienulis jielaskan siebagai bierikut: 

1. Kiondiensasi  

Kiondiensasi data mierujuk pada priosies mienyielieksi, miemfiokuskan, 

mienyiedierhanakan, miengabstraksi dan mientransfiormasi data yang tierdapat 

pada catatan lapangan maupun transkip dalam pienielitian yang mieliputi 

priosies sieliecting yaitu mienientukan dimiensi-dimiensi yang pienting, 

hubungan-hubungan mana yang liebih biermakna, dalam priosies ini pienieliti 

harus bisa mienyielieksi data-data yang bierkaitan judul pienieliti siehingga 

dalam priosies pienyajian data tidak miengalami gagal infiormasi tierhadap 

piembaca.  

Sielanjutnya fiocusing mierupakan miemfiokuskan data mierupakan 

kiegiatan pra analisis, priosies ini pienielitian miemfiokuskan data yang 

bierhubungan diengan fiokus pienielitian, siehingga piembaca tidak miengalami 

biercabang dalam miemaknai tulisan.  

Bierikutnya abstraksi dalam hal ini pienieliti miembuat rangkuman 

yang inti, data yang tierkumpul di ievaluasi bierkaitan diengan kualitas dan 

kiecukupan, siehingga dalam hal ini pienieliti mudah dalam miengietahui 

tingkat kiematangan siebuah data. Tierakhir simplifiying dan transfiorming 

priosies ini mierupakan mienyielieksi kietat data mielalui ringkasan atau uraian 
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singkat, mienggioliongkan data, dan mienyierdierhanakan data siehingga 

miemudahkan dalam pienulisan.  

2. Pienyajian Data  

Pienyajian data dilakukan dalam bientuk uraian singkat, bagan, 

hubungan, hubungan antar katiegiori bierdasarkan urutan tieiori yang 

disajikan. Pienyajian data bisa dilakukan diengan tieks yang biersifat naratif. 

Diengan pienyajian data, maka akan miemudahkan piembaca dalam 

miemahami data-data lapangan yang sudah didapatkan iolieh pienieliti.  

3. Mienarik kiesimpulan atau Vierifikasi 

Piermulaaan piengumpulan data, sieiorang pienganalisis kualitatif 

mulai miencari arti bienda-bienda, piola-piola, pienjielasan, kionfigurasi-

kionfigurasi yang mungkin, alur siebab akibat, piosisi. Pienielitian yang 

bierkiompietien akan mienangani kiesimpulan-kiesimpulan diengan lioggar, 

tietap tierbukan dan skieptis.  

F. Kieabsahan Data 

Kieabsahan data mierupakan kionsiep pienting yang dipierbaruhi dari 

kionsiep kiesahihan (validitas) dan kietierandalan (rieliabilitas). Kieabsahan data 

yang dilakukan pada pienielitian ini yaitu triangulasi sumbier yaitu mienguji 

kriedibilitas data yang dilakukan diengan cara miengieciek data yang tielah 

dipieriolieh mielalui biebierapa sumbier. Data yang dianalisis iolieh pienieliti 

siehingga mienghasilakan siesuatu kiesimpulan sielanjutnya diminta 

kiesiepakatan/kietierangan diengan tiga sumbier data tiersiebut. 
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G. Tahap-tahap p ienielitian 

Riencana pielaksanaan pienielitian yang dilakukan iolieh pienieliti dari awal 

hingga akhir pienielitian ditientukan diengan mienggunakan tahapantahapan 

pienielitian. Pienielitian yang tielah dilakukan mielalui tahap-tahapan siebagai 

bierikut: 

1. Tahap-tahap Pra Lapangan  

a. Mienyusun Riencana Pienielitian  

Pada tahap ini pienieliti miembuat racangan pienielitian tierdahulu, 

bierawal diengan piengajuan judul, susunan tatacara pienielitian yang 

bierlanjut kionsultasi kiepada diosien piembimbing, yaitu Prof. Dr. Moch. 

Chotib,S.Ag.,MM dan dilanjut diengan piembuatan skripsi untuk syarat 

lulus di pierguruan tinggi.  

b. Miemilih Lapangan  

Pienielitian Tahap sielanjutnya ialah miemilih lapangan 

pienielitian. Lapangan pienielitian ini di Diesa Banyuanyar Kidul, bahwa 

Diesa Banyuanyar Kidul ini mierupakan diesa yang baru disahkan pada 

Tahun 2022.  

c. Miengurus Pierizinan  

Langkah sielanjutnya ialah miengurus pierizinan diengan mieminta 

surat piengantar dari akadiemik Fakultas iEkioniomi dan Bisnis Islam, 

untuk miemiohion izin kiepada iownier bawang giorieng barta.  
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d. Miemilih dan Mienientukan Infiorman  

Pada tahap ini pienieliti mulai miemilih infiorman yang 

bierhubungan diengan judul pienielitian ini, untuk miendapatkan 

infiormasi yang valid. Infiorman yang diambil dalam pienielitian ini 

adalah iownier dan siebagian piekierja bawang giorieng barta di diesa Bladio 

Kulion. 

e. Mienyiediakan Pierliengkapan  

Pienielitian Diengan Miembuat Instrumien Piengumpulan Data 

Piengumpulan Data Yang Akan Digunakan Dalam Pienielitian Ini 

Miengienai Stratiegi Piemasaran Bawang Giorieng Barta Di Diesa Bladio 

Kulion. Diengan Miembuat Instrumient iObsiervasi, Wawancara, Dan 

Diokumientasi.  

2. Tahap Pielaksanaan Lapangan  

Tahap sielanjutnya adalah mielakukan pienielitian. Dalam pielaksanaan 

tahapan ini, pienieliti miengumpulkan data-data yang dipierlukan mielalui 

biebierapa tieknik, diantaranya tieknik iobsiervasi, wawancara, dan 

diokumientasi. 

3. Tahap Analisis Data  

Sietielah siemua data sieliesai dianalisis, kiegiatan pienielitian 

dilanjutkan diengan mienyusun lapioran pienielitian. Lapioran tiersiebut 

disierahkan kiepada diosien piembimbing skripsi untuk dirievisi sampai 

pienielitian ini bienar-bienar tiersieliesaikan. 
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BAB IV 

PiENYAJIAN DATA DAN ANALISIS 

 

A. Gambaran iobyiek p ien ielitian 

1. Liokasi p ien ielitian 

Liokasi prioduksi pada pr ioduk bawang g iorieng barta ini t ierl ietak di 

Diesa Blad io Kulion t iepatnya di dusun jurangan, Kiecamatan T iegalsiwalan, 

Kabupat ien Priobiolinggio, Jawa Timur, K iodie P iost 67274.  

2. Prioduk bawang g iorieng barta 

Tabiel 4.1 

Harga Pr ioduk Bawang G iorieng Barta 

Tahun 2018-2021 

 

Nio  Nama pr ioduk  Harga  

  Satuan – gr iosir 

1. Bawang m ierah giorieng 65.000 – 75.000 

2. Bawang putih g ior ieng 65.000 – 75.000 

Tahun 2022-2023 

Nio  Nama pr ioduk  Harga  

  Satuan – gr iosir 

1. Bawang m ierah giorieng 75.000 – 85.000 

2. Bawang putih g ior ieng 75.000 – 85.000 

Tahun 2023-2024 

Nio  Nama pr ioduk  Harga  

  Satuan – gr iosir 

1. Bawang m ierah giorieng 75.000 – 85.000 

2. Bawang putih g ior ieng 75.000 – 85.000 

Sumbier : Data di iolah, 2024. 

3. Struktur Organisasi Bawang G iorieng Barta 

Dalam p ielaku bisnis t ientunya m iemiliki struktur iorganisasi agar 

piengiel iompiokan dan p iembagian masing-masing tugasnya t ierstruktur. 

Struktur iorganisasi di bisnis bawang g iorieng barta t ierdiri dari 4 iorang 
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karyawan, , satu karyawan bagian p ierajang, 2 iorang karyawan bagian 

pienggior iengan dan satu karyawan bagian p iengiemasan (packing). B ierikut 

gambarannya : 

Tabiel 4.2 

STRUKTUR ANGG iOTA UMKM BAWANG G iORiENG BARTA 

 

Sumbier data: Data Prim ier, di iolah F iebruari 2023. 

4. Tugas Dan Tanggung Jawab 

B ierikut adalah tugas dan tanggung jawab dari struktur iorganisasi 

prioduksi bawang g iorieng barta:  

a. iOwnier  

iOwnier adalah s iesie iorang atau k iel iompiok yang m iempunyai p ieran 

siebagai p iemilik suatu bisnis atau usaha, iown ier juga bisa diartikan 

siebagai p iendiri suatu bisnis. Tugas dan tanggung jawab s ie iorang iownier 

adalah M iengiel iola Bisnis, M ieninjau Aktivitas Usaha, m iengiontr iol s ietiap 

kiegiatan pr ioduksi dan M iempierhatikan S iegala P iermintaan Bisnis agar 

t ietap bierjalan lancar dan s iemakin t ierk ienal dari p iesaing bisnis lainnya. 

  

STRUKTUR ANGGOTA UMKM 
BAWANG GORENG BARTA 

PERAJANG  

P. Kan 

PENGGORENGAN 

P. Paedi 

B. Yul  

PACKING  

B. Masruroh  

OWNER  

P. Saniman 

B. Masruroh  
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b. P ierajang  

P ierajang b iertugas M iengupas Bawang m ierah dan bawang putih 

m ientah sierta  Miem iot iong Bawang m ierah dan bawang putih m ienjadi 

irisan tipis dan m iencuci biersih sieb ielum masuk dalam pienggior iengan. 

c. P ienggiorieng  

S iesuai diengan namanya, tugas p ienggiorieng yaitu m iengg iorieng 

Bawang m ierah dan bawang putih didalam wajan yang b ierisi minyak 

giorieng panas s ielama b iebierapa jam, lalu m ieniriskan bawang yang 

sudah masak. 

d. Packing  

Tugas dari karyawan packing s iendiri adalah m iembungkus barang 

diengan baik agar sampai di tangan k ionsum ien diengan aman dan 

m iembieri lab iel prioduk diluar k iemasan. 

B. Pienyajian Data dan Analisis Data 

Pada tahapan ini, p ienieliti akan mienyajikan b iebierapa hasil p ienggalian 

data yang dip ier iol ieh s ielama m ielakukan p ienielitian. Kiemudian akan diinput k ie 

dalam bagian yang m ienjadi fiokus piermasalahan yang diambil iol ieh p ien ieliti, 

lalu dijielaskan s iecara rinci yang dis iesuaikan d iengan t iemuan data yang 

dip ier iolieh dari l iokasi pienielitian. Sumb ier data yang dip ier iol ieh bierasal dari 

iobsiervasi, wawancara dan d iokum ientasi. 

Diengan d iemikian, pada uraian kali ini p ien ieliti akan m iendieskripsikan 

kiondisi yang s iebienarnya m iengienai strat iegi p iemasaran bawang g iorieng barta 
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m ielalui m iedia s iosial di diesa blad io kul ion t iegalsiwalan. B ierikut data yang 

dip ier iolieh diantaranya : 

1. Strat iegi P iemasaran Bawang Giorieng Barta M ielalui Miedia S iosial Di 

Diesa Blad io Kul ion Kiecamatan T iegalsiwalan Kabupatien Pr iobiolingg io. 

S ieiring d iengan p ierk iembangan zaman, tr ien mark ieting juga s iemakin 

bierk iembang. S iemakin canggih t iekn ioliogi dan dunia intiern iet, maka 

pierk iembangan digital mark ieting di Ind ioniesia pun s iemakin bierk iembang 

piesat. iOrang-iorang yang mulanya m iemasarkan prioduknya s iecara 

tradisi ional kini mulai b ierk iembang k ie dunia digital. Di iera digital ini, 

UMKM harus mampu b ieradaptasi d iengan p ierk iembangan zaman. Mier ieka 

diharapkan dapat m ienierapkan digital mark ieting dalam bisnisnya. 

a. Latar b ielakang pr ioduk  

Salah satu p ielaku UMKM yang m ienggunakan p iemasaran digital 

adalah bapak saniman, s iebagaimana yang dikatakan bapak Saniman 

pada wawancara yang dilaksanakan pada tangal 29 Januari 2023 

siebagai b ierikut:  

“Awal mula kami m ienciptakan pr ioduk bawang g iorieng ini 

kar iena dir iekiom iendasikan iol ieh salah satu t ieman untuk 

m iembuka bisnis. Maka dari itu kami m iempunyai inisiatif 

untuk m ienjual pr ioduk bawang g iorieng yang kami b ieri nama 

bawang g iorieng barta. Bisnis Pr ioduk bawang g iorieng barta 

itu s iendiri kami mulai s iejak tahun 2018 dan masih kami 

kiel iola sampai saat ini” 
45
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 Sainimain, Waiwaincairai, Probolinggo, 29 Jainuairi 2023. 
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Gambar 4.1 

Wawancara b iersama bapak saniman di t iempat pr ioduksi  

(bawang g ior ieng barta) 
 

B ieliau juga m ienambahkan : 

“S iebielum m iengienal dunia digital, saya m iemasarkan pr ioduk 

saya k iepada t ietangga dan k ionsumien di da ierah d iesa blad io 

kul ion, kiemudian s iet ielah hampir 3 bulan m ierintis bisnis 

bawang g iorieng ini saya m ienc ioba ikut p ielatihan UMKM 

priobiolinggio, dari p ielatihan t iers iebut saya disarankan untuk 

m iemasarkan pr ioduk saya di s iosial m iedia, khususnya di 

whatsaap, fac iebioiok dan gioiogl ie maps agar pr ioduk saya bisa 

t ierlihat dan dik ienal banyak iorang”.
46

 

 

b. Kionsiep p iemasaran 

Bapak saniman m iengakatan bahwa dalam piemasaran bawang 

giorieng barta cara m iengienalkan pr ioduknya m ielalui m iedia s iosial, salah 

satunya adalah aplikasi whatsaap, fac ieb ioiok, dan gioiogl ie maps. Hal ini 

dij ielaskan iolieh bapak saniman m ielalui wawancara pada tanggal 1 

F iebruari 2023 s iebagaimana b ierikut:  

“Saya m iembuat akun m iedia siosial untuk miemasarkan dan 

m iempriom iosikan pr ioduk bawang g ior ieng barta ini, salah satu 

m iedia s iosial yang saya buat adalah fac ieb ioiok diengan us iernam ie 

barta bawangku, dan akun s iosial miedia gio iogl ie maps sierta 

whatsaap”
47

 

                                                           
46

 Sainimain, waiwaincairai,  Probolinggo, 29 Jainuairi 2023. 
47

 Sainimain, waiwaincairai, Probolinggo, 01 Fiebruairi 2023. 
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B ierdasarkan wawancara yang t ielah dij ielaskan diatas t ierkait 

kionsiep p iemasaran m ielalui m iedia s iosial yaitu fac iebioiok, gioiogl ie maps 

dan whatsaap. Ini kar iena m iedia s iosial t iers iebut sangat p iopular dan 

diminati banyak kalangan. D iengan m ienggunakan m iedia s iosial 

t iersiebut, masyarakat bisa m iengienal suatu pr ioduk yang ada. B ierikut 

adalah pr iofil m iedia s iosial yang dibuat iol ieh bapak Saniman sielaku 

iownier dari pr ioduk bawang g iorieng barta :  

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 4.2 

Tampilan pr iofil akun m iedia siosial bawang g iorieng barta pr iobiolingg io. 
 

c. Strat iegi P iemasaran Bawang G ior ieng Barta 

Bapak Saniman s ielaku piemilik usaha bawang g iorieng barta 

m iengatakan dalam wawancara pada tanggal 1 F iebruari 2023 s iebagai 

bierikut : 

“Dalam p iemasaran bawang g iorieng barta ini, saya m ienggunakan 

b iebierapa t ieknik p iemasaran agar pr ioduk saya dik ienal banyak 

iorang dan pr ioduk saya bisa mienarik s iehingga banyak yang 

p ielanggan yang ingin m iemb ieli pr ioduk saya. Salah satu strat iegi 
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pasar yang saya gunakan adalah pr iom iosi di miedia s iosial dan 

m iembieri disk ion. ”
48

 

 

Ibu Masrur ioh sielaku istri dari bapak Saniman sierta b iek ierja di 

bagian packing m ienambahkan : 

“Untuk strat iegi p iemasaran bawang g ior ieng barta di whatsaap 

hanya s iekiedar m ienambah f iot io prioduk dan d ieskripsi pr ioduk. 

B iegitu juga di m iedia s iosial lainnya s iepierti fac iebioiok, saya hanya 

m ienambahkan f iotio prioduk bawang g ior ieng barta dan 

d ieskripsinya ”
49

 

 

B ierikut adalah gambaran fiot io prioduk dan d ieskripsinya : 

 

 

 

 

  

 

Gambar 4.3 

Unggahan Pr ioduk Di M iedia S iosial 
 

B ierdasarkan wawancara t iers iebut pien ieliti dapat m iemaparkan 

strat iegi piemasaran bawang g ior ieng barta ini mienggunakan fitur di 

Gioiogl ie maps, fac ieb ioiok dan khususnya di m iedia s iosial. Fitur yang 

t iersiedia s iep ierti : whatsaap, gioiogl ie maps, dan fac ieb ioiok yang hadir 

siebagai m iedia yang m ienyiediakan banyak fitur s ierta fasilitas yang 

bierb ieda d iengan m iedia s iosial lainnya. Dalam aplikasi t iers iebut, 
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 Sainimain, waiwaincairai, Probolinggo, 01 Fiebruairi 2023. 
49

 Maisrurioh, waiwaincairai, Probolinggo, 01 Fiebruairi 2023. 
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piengguna bisa m ienggunakan s iebagai bahan pr iom iosi dan m ienyiebarkan 

disk ion. 

1) Priom iosi 

M ienurut Fitri Halim dkk yang dikutip iol ieh Ilham pangiestu 

dalam skripsinya bahwa Pr iom iosi dapat dikatakan s iebagai d ioriongan 

jangka p iendiek untuk m iem iotivasi p iembielian s iebuah prioduk atau 

layanan s iecara langsung.
50

 

Priom iosi adalah kiegiatan piemasaran dan p iemasaran dalam 

rangka m ienginf iormasikan dan m iendior iong p iermintaan t ierhadap 

prioduk, jasa, dan id ie dari pierusahaan d iengan cara m iengietahui 

kionsum ien agar mau m iembieli pr ioduk dan jasa yang dihasilkan iol ieh 

pierusahaan.  

Dalam hal ini yang m iembuat dan m iempriom iosikan prioduk 

bawang g ior ieng barta adalah bapak saniman s iendiri s ielaku iown ier 

bawang g iorieng barta. Bapak saniman m ielakukan priom iosi agar pr ioduk 

bawang g ioriengnya diminati banyak iorang dan m ienjadi m ienarik dimata 

kionsum ien, s iehinga k ionsum ien banyak yang m ieminati prioduk bawang 

giorieng t iersiebut. 

2) Diskion 

Disk ion mierupakan p iotiongan harga yang dib ierikan iol ieh p ienjual 

kiepada p iembieli s iebagai pienghargaan atas aktivitas t iert ientu dari 

piembieli yang m ienyienangkan bagi p ienjual. Dalam hal ini bapak 

                                                           
50

 Ilhaim Paingiestu, Piengairuh Straitiegi Priomiosi Dain Kuailitais Prioduk Tierhaidaip Lioyailitais 

Naisaibaih Paidai Aiplikaisi Bri Miobilie (Brimio) Di Pt. Baink Raikyait Indioniesiai Kaintior Caibaing Jiembier, 

(Skripsi Uin Khais Jiembier:2023)4. 
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saniman biasa m iemasang disk ion dalam waktu t iert ientu. C iont ioh saat 

ramadhan, bapak saniman biasa m iemasang disk ion pada pr ioduknya 

diwaktu bulan suci ramadhan. K iemudian bapak saniman m iemasang 

harga disk ion pada k ionsum ien yang m iemb ieli banyak (gr iosir). 

Dalam m ienggunakan p iot iongan harga t iersiebut bapak Saniman 

m iengatakan :  

“Saya s iengaja m iembieri p iot iongan harga atau disk ion kiepada 

k ionsum ien yang m iemb ieli banyak pr ioduk bawang g iorieng barta 

s iebagai ucapan t ierimakasih atas k iepiercayaan k ionsum ien t ierhadap 

bisnis kami.”
51

 

 

Dapat disimpulkan b ierdasarkan apa yang diutarakan bapak 

saniman bahwa bisnis bawang g ior ieng barta ini dik ietahui banyak 

m ielalukan p ierbaikan pr ioduk s ierta p ierbaikan dalam priom iosi s iehingga 

prioduk t ierlihat m ienarik dan dapat dijangkau iol ieh banyak masyarakat. 

Namun d iemikian bapak saniman juga tidak m ielupakan kualitas dalam 

prioduk yang dijualkan k iepada k ionsum ien. 

d. P iemasaran m ielalui m iedia siosial 

S iosial miedia mark ieting  m ierupakan suatu strat iegi mark ieting 

yang m ienggunakan m iedia s iosial siebagai platfiorm untuk 

m ielakukannya, ada banyak s iekali j ienis kiontien yang dapat diunggah 

m ielalui miedia s iosial, siepierti kiont ien infiormasi umum, pienawaran 

prioduk, dan juga b ierbagai panduan. 

 Dalam strat iegi p iemasaran bawang g ior ieng barta m ielalui 

siosial m iedia di blad io kul ion k iecamatan t iegalsiwalan kabupat ien 
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 Sainimain, waiwaincairai, Probolinggo, 01 Fiebruairi 2023. 
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priobiolingg io, iownier dari prioduk bawang g iorieng barta m ielakukan 

piemasaran s iecara iofflin ie dan ionlinie, salah satu m iedia s iosial yang 

digunakan dalam p iemasaran ionlinie adalah fac iebioiok, gioiogl ie maps, dan 

whatsaap, dalam p iemasaran m ielalui m iedia s iosial, pienjual m iemp iosting 

prioduknya dan m ienambahkan k iet ierangan pr ioduk, hal ini dilakukan 

agar k ionsum ien bisa m ielihat dan m iemiliki daya k iet iertarikan t ierhadap 

prioduk yang dijual. 

2. K ieuntungan Mienggunakan Miedia S iosial Pada Piemasaran Bawang 

G iorieng Barta Di D iesa Bladio kulion 

Dalam rumusan masalah yang k iedua t ientunya dalam b ierbisnis dan 

m iemasarkan suatu pr ioduk m iempunyai b iebierapa k ieuntungan. K ieuntungan 

siendiri adalah k iel iebihan p iendapatan yang dip ier iol ieh suatu badan usaha 

atau p ieriorangan dari m iodal awal yang dik ieluarkan. 

Kieuntungan juga dis iebut s iebagai pr iofit atau laba. K ieuntungan 

adalah iel iem ien yang paling s iering dip ierhatikan iol ieh para p iemilik usaha 

kar iena m ienjadi t iolak ukur dari kin ierja bisnis m iel iebihi p iengieluaran dan 

biaya-biaya lainnya. Dalam m ienggunakan m iedia s iosial banyak s iekali 

kieuntungan yang didapatkan iol ieh p ienjual salah satunya : 

a. P ieningkatan jumlah p iemasaran dan p iendapatan 

b. Mieluasnya jangkauan targ iet pasar 

c. R ievi iew dan umpan balik. 

B ierikut adalah d ieskripsi dari k ieuntungan dalama p iemasaran 

prioduk bawang g ior ieng barta, antara lain :  
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1) P ieningkatan Hasil P iemasaran  

Ibu masrur ioh s ielaku istri dari bapak Saniman yang juga m iembantu 

dalam m ierintis bisnis bawang g iorieng barta juga m ienyampaikan t ierkait 

pieningkatan hasil p iemasaran bawang g iorieng barta s iet ielah m ienggunakan 

m iedia siosial pada wawancara tanggal 20 Mar iet 2023 siebagai b ierikut: 

“S iebielum m ienggunakan m iedia s iosial piemasaran bawang g iorieng 

barta p ierminggunya kurang l iebih 2kg bawang g iorieng yang 

digunakan. S iet ielah kami m iengienal m iedia s iosial piemasaran 

bawang g ior ieng barta cukup m ieningkat, kami bisa m iengg iorieng 

bawang hingga 200kg p ierminggunya”
52

 

 

S ielain itu bapak Saniman juga m iemaparkan p ieningkatan hasil 

piemasaran bawang dari tahun k ie tahun s iebagai b ierikut: 

“Awal mula saya m ierintis prioduk bawang g iorieng barta ini 

piemasaran p ierharinya t ierkadang m iencapai s iet iengah kil io bawang 

m ientah yang digunakan. S ieiring b ierjalannya waktu, piemasaran 

bawang g ior ieng barta s iemakin m ieningkat, s ielama 1 sampai 2 tahun 

piertama ada k ionsum ien yang p iengambilannya cukup b iesar. 

Awalnya si k ionsum ien m ieminta 50kg bawang untuk dig iorieng, satu 

minggu k ied iepan k ionsumien t iers iebut mieminta 200kg bawang untuk 

dig ioriengkan, kami m iengierjakan p iesanan t iersiebut kurang l iebih 

sielama satu minggu, dan hal t iers iebut sudah b ierjalan kurang l iebih 5 

tahun”
53

 

 

Bapak Pa iedi sielaku karyawan bagian p ienggioriengan juga 

m ienambahkan bahwa: 

“Dalam m iemprioduksi bawang g iorieng barta, p ierhari tidak t ientu 

jumlah bawang g iorieng yang digunakan. Kami m iempr ioduksi 

t iergantung bawang g iorieng yang t iersiedia. Niormalnya dalam satu 

hari kami bisa m ienggiorieng sampai 3kg bawang m ientah yang 

sudah diiris. Hasil dari p iengg ior iengan dari 3kg bawang m ientah 

t iers iebut jika sudah dik iemas m ienjadi 1kwintal pr ioduk bawang 

giorieng yang dihasilkan”
54
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 Mairurioh, waiwaincairai, Probolinggo, 20 Mairiet 2023. 
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 Sainimain, waiwaincairai, Probolinggo, 20 Mairiet 2023. 
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Gambar 4.4 

Priosies Prioduksi Bawang G ior ieng  

untuk p iembuatan pr ioduk bawang g iorieng barta 
 

Dalam wawancara bapak Saniman mienyiebutkan jumlah karyawan 

yang b iek ierja di rumahnya s iebagai b ierikut: 

“Saya m iempunyai 4 karyawan, satu karyawan bagian p ierajang, 2 

iorang karyawan bagian p iengg ior iengan dan satu karyawan bagian 

pieng iemasan (packing)”
55

 

 

P ien ieliti dapat m ienyimpulkan t ierkait k ieuntungan yang didapat 

m ielalui m iedia s iosial pada pr ioduk bawang g iorieng barta ini yaitu t ierjadi 

kienaikan jumlah p iemasaran dan p iendapatan, b ierikut adalah data 

piemasaran dan p iendapatan pada pr ioduk bawang g iorieng barta :  
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Tabiel 4.3 

Data Piemasaran Pr ioduk Bawang Giorieng Barta 

Tahun 2018-2024 

Piemasaran Pr ioduk Bawang Mierah Dan Bawang Putih 

 

NiO TAHUN JUMLAH PiEMASARAN 

  BAWANG M iERAH BAWANG PUTIH 

1 2018 500 Kg - 

2 2019 1 Tion - 

3 2020 2,5 Tion - 

4 2021 4 Tion - 

5 2022 6 Tion 100 Kg 

6 2023 7 Tion 200 Kg 

 Sumbier : lap ioran p iemasaran pr ioduk bawang g iorieng barta, F iebruari 2023 

B ierdasarkan data yang t ielah dipaparkan diatas, dapat dikietahui 

bahwa p iemasaran pr ioduk bawang g iorieng barta m ielalui m iedia s iosial 

siemakin m ieningkat p iertahunnya. 

2) Mieluasnya targ iet pasar 

S ielain mieningkatnya p iemasaran pr ioduk, salah satu k ieuntungan 

dari mienggunakan m iedia s iosial adalah targ iet pasar yang s iemakin m ieluas.  

Dalam salah satu wawancara yang dilakukan b iersama bapak 

saniman pada tanggal 21 Mar iet 2023, bapak Saniman m iengatakan : 

“Salah satu kieuntungan m ienggunakan m iedia s iosial adalah iorang-

iorang bisa m iengietahui prioduk bawang g iorieng yang kita pasarkan. 

Dulu s iebielum m ienggunakan m iedia s iosial piemasaran bawang 

giorieng barta hanya dijual di daierah rumah dan d iesa-diesa t ietangga, 

namun s iet ielah saya m iengietahui m iedia s iosial ini dan m iembuat 

akun m iedia s iosial ini untuk miempriom iosikan prioduk bawang 

giorieng, Alhamdulillah p iembieli s iemakin banyak sampai k ieluar 

jawa”
56

 

 

Bapak Saniman juga mienambahkan yaitu: 

“Manfaat dari m iemb ieli ionlinie adalah piembieli tidak usah jauh-jauh 

piergi k ie t iempat pr ioduksi, kami sudah m ienyiapkan jasa kirim k ie 

                                                           
56

 Sainimain, waiwaincairai, Probolinggo, 21 mairiet 2023. 



 
 

 

57 

bierbagai k iota. Jadi siem ienjak waktu itu iorang-iorang l iebih s ienang 

bieli ionlinie kar iena l iebih mudah. Banyak para p ielanggan dari 

bierbagai k iota yang m iem iesan pr ioduk kami bahkan sampai t ierkirim 

kie luar jawa, maka dari itu kami harus m iempierhatikan k ieamanan 

barang hingga sampai k ie tangan k ionsumien. Diengan itu kami 

m iembungkus barang d iengan bahan yang bagus dan tidak mudah 

riob iek, kami juga m iembungkus d iengan m ienggunakan bubl ie wrap 

agar barang tidak rusak dan t ietap aman sampai tujuan”.
57

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 4.5 

Prioduk Bawang G iorieng Barta 
 

 

P ien ieliti dapat m ienyimpulkan bahwa d iengan m ienggunakan m iedia 

siosial khususnya whatsaap, fac ieb ioiok dan gioiogl ie maps, targiet piemasaran 

siemakin m ieningkat dan mieluas s iehingga bapak saniman miemp ieriol ieh 

banyak k ieuntungan. D iengan adanya m iedia s iosial, kionsum ien m ienjadi l iebih 

mudah bierb ielanja tanpa harus jauh-jauh piergi k ie t iempat pr ioduksi. 

3) R ievi iew pr ioduk 

Arti r ievi iew pr ioduk s iecara s ied ierhana adalah t iestim iony m iengienai 

kualitas suatu barang atau jasa b ierdasarkan p iengalaman langsung dari 

iorang yang sudah m ienggunakannya. R ievi iew ini bisa dijadikan acuan bagi 

pielanggan lain untuk m iengietahui kualitas dari pr ioduk yang ditawarkan. 

Dalam p iemasaran pr ioduk bawang g iorieng barta, bapak saniman banyak 
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m iendapati r ievi iew yang miemuaskan dari para k ionsum ien, baik didalam 

aplikasi maupun s iecara tatap muka. 

S iep ierti salah satu wawancara pada tanggal 25 Fiebruari 2023 

diengan p ielanggan t ietap yaitu bapak IEdi Nur Khamim m iemaparkan 

siebagaimana b ierikut : 

“Saya sangat suka m iembieli pr ioduk bawang g iorieng ini kar iena 

harganya yang t ierjangkau namun juga tidak m ielupakan kualitas 

prioduknya. D iengan harga yang murah pr ioduk ini diiolah 

m ienggunakan bahan-bahan yang b ierkualitas. Dapat saya rasakan 

saat m iengk ionsumsi iolahan bawang g iorieng ini, rasanya asin, gurih 

dan bawangnya sangat t ierasa saat di gigit”.
58

 

 

B ieliau juga m ienj ielaskan s iebagai b ierikut : 

“Saya s ielalu m iembieli prioduk bawang g iorieng ini kariena harganya 

yang murah dan ienak. Saya biasanya m iem iesan p ier kil io untuk 

dijual ulang k iepada t ieman-tieman saya yang lain. Alhamdulillah 

sielama ini tidak ada yang b ierk iom ientar buruk t ierhadap pr ioduk 

bawang g iorieng ini”.
59

 

 

Dari b iebierapa p ienj ielasan diatas dapat disimpulkan bahwa pr ioduk 

bawang g iorieng barta ini miempunyai kualitas bagus dan disukai iol ieh 

banyak masyarakat.  

B ierikut b ieb ierapa r ievi iew k iepuasan p ielanggan t ierhadap pr ioduk dan 

biebierapa bukti p iem iesanan prioduk bawang g ior ieng barta : 
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Gambar 4.6 

Bukti P iem iesanan Bawang G ior ieng Barta Dan R ievi iew K ionsum ien 
 

4) iEfiektif dan iefisi ien  

iEfiektifitas M ierupakan ukuran suatu iorganisasi dalam m iencapai 

priosies kierja yang l iebih baik dalam mienyiel iesaikan tugas. Bierbagai t ieratur 

kionsiep yang m iembahas iefiektifitas kin ierja m ienunjukkan hasil yang dicapai 

dalam arti bahwa iefiektitifitas kierja adalah suatu k iegiatan yang diukur 

biesar kiecilnya p ienyiesuain antara tujuan dan harapan yang ingin dicapai 

dalam kierja d iengan hasil yang baik. j ielasnya jika sasaran atau tujuan t ielah 

t iercapai s iesuai sumb ier diengan yang t ielah diriencanakan s iebielumnya dapat 

dis iebut iefiektif.  

Mienurut Pras ietyio Budi Saks ion io yang dikutip iol ieh Sh iofiana Syam 

dalam jurnalnya bahwa iefiektifitas adalah s iebierapa b iesar tingkat k iel iekatan 

ioutput (kieluaran) yang dicapai d iengan ioutput yang diharapkan dari jumlah 

input (masukan) dalam suatu p ierusahaan atau s iesieiorang.
60
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S iedangkan Mienurut Hidayat yang dikutip iol ieh Shiofiana Syam 

bahwa iefiektifitas adalah suatu ukuran p ierusahaan yang m ienyatakan 

siebierapa targiet yakni kuantitas, kualitas dan waktu t ielah t iercapai s iecara 

jauh, dimana makin b iesar p iersientasie targiet yang dicapai maka akan makin 

tinggi iefiektifitasnya.
61

 

Bierdasarkan iefiektifitas m ienurut b iebierapa ahli iekioniomi di atas 

dapat disimpulkan bahwa pada dasarnya p iengiertian iefiektifitas adalah 

suatu kieadaan yang m ienunjukkan s ieb ierapa jauh suatu targiet yang t ielah 

dicapai iol ieh manaj iem ien s iepierti kualitas, kuantitas dan waktu, dimana 

targiet t iersiebut sudah dit ientukan t ierl iebih dahulu. s iemakin banyak suatau 

targiet yang dapat di capai maka akan s iemakin iefiektif pula k iegiatan 

t iersiebut. Kata iefiektifitas juga dapat di artikan s iebagai usaha t iert ientu atau 

suatu tingkat k iebierhasilan yang dapat dicapai iol ieh s iesieiorang atau suatu 

pierusahaan.  

Fakt ior-Fakt ior Yang M iempiengaruhi iEfiektifitas :  

1) Waktu K iet ietapan waktu dalam mienyielasaikan suatu p iekierjaan 

m ierupakan fakt ior utama. s iemakin lama tugas dib iebankan itu 

dik ierjakan, maka s iemakin banyhak tugas lain yang m ienyusul dan hal 

ini m iemp ierkiecil tingkat iefiektifitas k ierja kariena m iemakan waktu yang 

tidak s iedikit.  

2) Tugas Tugas bawahan harus di bieri tahukan maksud dan pientingnya 

tugastugas yang dil iegalisirkan kiepada m ierieka.  
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3) Prioduktifitas Sieiorang p iegawai m iempunyai prioduktifitas yang tinggi 

dalam b iekierja t ientunya akan dapat m ienghasilkan iefiektifitas k ierja yang 

baik d iemikian pula s iebaliknya.  

4) Miotivasi Piemimipin dapat m iend ioriong bawahan mielalui p ierhatian 

pada k iebutuhan dan tujuan m ierieka yang s iensitif s iemakin t ierm iotifasi 

piegawai untuk b iekierja s iecara p iositif siemakin baik pula kinierja yang 

dihasilkan.  

5) iEvaluasi K ierja Pimpinan m iemb ierikan dioriongan, bantuan dan 

infiormasi k iepada bawahan s iebaliknya bawahan harus m ielaksanakan 

tugas d iengan baik atau tidak.  

6) P iengawasan D iengan adanya p iengawasan maka kin ierja piegawai dapat 

t ierus t ierpantau dan hal ini dapat m iempierkiecil riesik io kiesalahan dalam 

pielaksanaan tugas.  

7) Lingkungan K ierja Lingkungan t iempat b iekierja adalah m ienyangkut tata 

ruang cahaya dan p iengaruh suara yang m iempiengaruhi kionsientrasi 

siesieiorang p iegawai s iewaktu b iekierja.  

8) P ierl iengkapan dan Fasilitas P ierl iengkapan fasilitas adalah suatu sarana 

dan pieralatan yang dis iediakan iol ieh pimpinan dalam b iekierja. s iemakin 

baik saran yang dis iediakan iol ieh p ierusahaan akan m iemp iengaruhi 

siemakin baik k ierja s iesieiorang dalam m iencapai tujuan atau hasil yang 

diharapkan.  

Bierdasarkan uraian diatas dapat dik ietahui bahwa fakt ior waktu 

tugas, prioduktifitas, m iotivasi, ievaluasi k ierja, piengawasasn s ierta 
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lingkungan k ierja dan k iel iengkapan fasilitas sangat m iemp iengaruhi 

pieningkatan iefiektifitas dari s ieiorang p iegawai. Apabila fakt ior t iersiebut tidak 

ada maka iorganisasi sulit m ieningkatkan iefiektifitas k ierja piegawainya. 

Manfaat iEfiektifitas S iepierti t ielah di k ietahui bahwa iefiektifitas 

adalah masalah p iencapaian tujuan. maka hal ini t ientunya b iermanfaat bagi 

iorganisasi p iencapain tujuan m ienientukan k iebierhasilan bagi iorganisasi 

dalam iopierasinya s iekaligus didalamnya manyangkut tujuan iorganisasi 

siendiri, piegawai dan pihak dari luar iorganisasi s ielanjutnya.  

Mienurut Gi ie yang dikutip iol ieh shiofiana syam dalam jurnalnya 

m ienyatakan bahwa iefiektifitas m iemiliki iempat sikap utama yaitu 

bieriori ientasi pada k iondisi iekioniomi s iecara m ienyieluruh dan b iersifat umum 

untuk daierah t iert ientu M ienjamin t ierhadap p ierkiembangan industri dan 

piertumbuhannya, s iehingga dapat m ielahirkan suatu hasil t iert ientu dalam 

piernyataan. Mienientukan tindakan tiert ientu bagi p iem ierintah dan 

m ienjalankan priogram dan m iengikut s iertakan tindakan tiert ientu dan 

m ienjalankan priogram m ielihat dari manfaat iefiektifitas kierja.
62

 

5) Efisiensi   

iEfisi iensi adalah k iemampuan yang s iering diukur untuk 

m ienghindari k iesalahan atau p iembioriosan bahan, ieniergi, t ienaga, uang, dan 

waktu saat m ielakukan suatu tugas. 
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S ielain itu iefisi iensi adalah suatu k iondisi atau k ieadaan, dimana 

pienyiel iesaian suatu piekierjaan dilaksanakan d iengan bienar dan d iengan 

pienuh kiemampuan yang di miliki.  

C. T iemuan P ien ielitian 

Bierdasarkan p iemaparan data dan analisis t ierhadap fiokus p ienielitian 

t iersiebut, maka pada k iesiempatan ini pienieliti akan m iengiemukakan t iemuan 

pienieliti yang dip ieriol ieh dilapangan. Diantara t iemuan pienielitian t iersiebut 

adalah siebagai b ierikut: 

1. Strat iegi P iemasaran M ielalui Miedia S iosial  

Mienurut Phillip Kiotlier dan K ievin Lan ie Kiell ier p iemasaran 

(mark ietting) adalah m iengid ientifikasi dan m iem ienuhi kiebutuhan manusia 

dan s iosial. Salah satu d ievinisi yang baik dan singkat dari p iemasaran 

adalah “m iem ienuhi k iebutuhan diengan cara yang m ienguntungkan”.
63

 

Siebagaimana dari tiemuan pienielitian diatas dapat disimpulkan 

bahwa stratiegi piemasaran adalah miemienuhi kiebutuhan manusia diengan 

cara yang mienguntungkan, strategi piemasaran adalah stratiegi yang 

dirancang untuk miempriomiosikan barang atau jasa diengan tujuan untuk 

mienghasilkan kieuntungan. Stratiegi piemasaran siering juga disiebut siebagai 

markieting stratiegi. 

S iedangkan digital marketing adalah kegiatan strategi pemasaran 

yang memakai situs media sosial seper ti Instagram, Facebook, Pinterest, Twitter, 

Youtube dan lain sebagainya. Lewat media sosial dapat dijadikan salah 
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satu strategi pemasaran yang efektif untuk menawarkan dan 

mempromosikan produk barang atau jasa melalui digital marketing.
64

 

Strat iegi p iemasaran m ielalui m iedia s iosial digunakan iol ieh iownier 

bawang g ior ieng barta untuk miengienalkan prioduknya k ie masyarakat yang l iebih luas, hal 

ini sudah bierjalan d iengan baik dari tahun k ie tahun. Strat iegi p iemasaran 

m ielalui miedia s iosial adalah cara m ieng ienalkan pr ioduk kiepada masyarakat 

diengan cara pr iom iosi siecara ionlinie m ienggunakan smartph ionie atau m iedia 

ionlinie lainnya. 

S iep ierti yang t ielah dij ielaskan iol ieh p ienieliti bahwa dalam piemasaran 

bawang g ior ieng barta di d iesa blad io kul ion kiecamatan t iegalsiwalan 

kabupat ien pr iobiolingio ini m ienggunakan b iebierapa aplikasi m iedia s iosial 

siepierti fac ieb ioiok, instagram dan whatsaap. Dalam aplikasi t iersiebut, 

piengguna bisa bierint ieraksi dan bierk iomunikasi d iengan pienjual. Miedia 

siosial ini juga digunakan iol ieh pienjual untuk bahan priom iosi dan 

m ienyiebarkan disk ion. Priom iosi dan diskion adalah k iegiatan untuk m ienarik 

minat p ielanggan.  

Priom iosi adalah suatu k iegiatan untuk m iengkiomunikasikan suatu 

hal yang b iertujuan untuk mienginf iormasikan yang m iemiliki sifat 

piembieritahuan dan p iembujukan pada p ielanggan, p ierantaranya dan 

pierpaduan dua-duanya. Diengan m ielakukan priom iosi, suatu p ierusahaan 

dapat m iengk iomunikasikan prioduk m ierieka kiepada k ionsum ien. S iedangkan 

disk ion mierupakan p iot iongan harga yang dib ierikan p ienjual kiepada p iembieli 

                                                           
64

 Tati Handayani, Pusporini, dan Anggi Angga Resti, “Analisis Strategi Digital 

Marketing Usaha Mie Menurut Perspektif Ekonomi Islam”, Jurnal Ekonomi & Ekonomi Syariah 

Vol 6 No 1, Januari 2023. Hal.212. 



 
 

 

65 

siebagai wujud p ienghargaan atau aktivitas t iert ientu dari p iembielian yang 

m ienyienangkan bagi p ienjual.  

2. K ieuntungan Mienggunakan Miedia Siosial Pada Piemasaran 

Mienurut Ardhiant io yang dikutip iol ieh IEri Maryati dan Tutik 

Siswanti dalam jurnalnya bahwa laba/k ieuntungan mierupakan k iel iebihan 

t iotal piendapatan dibandingkan t iotal biebannya, dis iebut juga p iendapatan 

biersih atau n iet iearning. 
65

 

Dari hasil p ienielitian yang sudah dijabarkan diatas bahwa dalam 

piemasaran pr ioduk bawang g iorieng barta di m iedia s iosial bierdampak p iositif 

dan m ienguntungkan. Hal ini siesuai fakta yang ada dilapangan bahwa 

piemasaran bawang g iorieng barta m ielalui m iedia s iosial s iepierti fac iebioiok, 

gioiogl ie maps dan whatsaap bisa m ieraup banyak k ieuntungan dan 

m iempierluas jumlah p iembieli.  

S iebagaimana yang t ielah ditulis iol ieh pienieliti bahwa k ieuntungan 

juga dis iebut s iebagai pr iofit. Kieuntungan adalah iel iem ien yang paling siering 

dip ierhatikan iol ieh para p iemilik usaha kar iena m ienjadi tio lak ukur dari kin ierja 

bisnis miel iebihi p iengieluaran dan biaya-biaya lainnya. B iebierapa 

kieuntungan yang didapatkan iol ieh p ienjual salah satunya : 

a. P ieningkatan jumlah p iemasaran dan p iendapatan 

Salah satu cara untuk m iencapai p iertumbuhan yang diinginkan 

adalah d iengan m ieningkatkan jumlah k ionsum ien. S iepierti yang dipaparkan 

pienieliti pada bab s iebielumnya bahwa bawang g iorieng barta t ielah m ieningkat 
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sieiring b ierjalannya waktu, hal itu juga b ierdampak pada k ieuntungan yang 

didapat iol ieh iownier bawang g iorieng barta yaitu pak saniman. S iemakin 

m ieningkatnya jumlah k ionsum ien dan p iemasarannya, s iemakin tinggi dan 

banyak juga p iendapatan yang dit ierima. 

b. Mieluasnya jangkauan targ iet pasar 

Kieuntungan yang didapat dalam m ielakukan strat iegi piemasaran 

m ielalui m iedia s iosial salah satunya adalah m ieluasnya jangkauan targ iet 

pasar, hal itu disiebabkan kar iena masyarakat atau k ionsum ien dapat 

m ienierima inf iormasi t ientang p ienjualan bawang g iorieng barta m ielalui m iedia 

siosial yang m ier ieka miliki, hal itu m ienjadi sangat m iemudahkan k ionsum ien 

dalam m ienierima inf iormasi t ierkait pr ioduk bawang g iorieng barta dan 

m iemudahkan k ionsum ien dalam miem iesan s ierta bierkiomunikasi diengan 

piemilik atau iownier dari bawang g iorieng barta t iersiebut. S iemakin t iers iebar 

luas infiormasi m iengienai prioduk bawang barta s iemakin banyak juga 

masyarakat yang m iengienal dan t iertarik d iengan prioduk bawang g iorieng 

barta, hasilnya m ieluasnya targ iet jangkauan pasar maka l iebih banyak pula 

kieuntungan yang didapat. 

c. R ievi iew dan umpan balik. 

Kieuntungan s ielanjutnya yang didapat iol ieh iownier bawang g iorieng 

barta dalam m iemasarkan bawang g iorieng m ielalui m iedia s iosial adalah 

rievi iew piositif dari kionsum ien, rievi iew piositif t iers iebut m ienguntungkan 

kar iena makin banyak iorang yang p iercaya dan miengakui kualitas dari 

prioduk bawang g ior ieng barta.  
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 BAB V 

PiENUTUP 

 

A. K iesimpulan 

B ierdasarkan p ien ielitian diatas dapat disimpulkan bahwa dalam 

m ieningkatkan p iemasaran pr ioduk bawang g iorieng barta di d iesa blad io kul ion  itu 

sudah m ienggunakan strat iegi piemasaran yang bisa dikatakan sangat bagus. 

Kar iena dalam strat iegi piemasaran pr ioduk bawang g iorieng barta m ienggunakan 

biebierapa strat iegi yaitu d iengan m ielakukan p iosting barang, pr iom iosi, dan 

disk ion untuk miempiermudah s ierta m ielancarkan k iegiatan p iemasaran bawang 

giorieng barta agar p iemasaran bawang g iorieng barta dapat b iersaing d iengan para 

piesaing yang m iemiliki usaha yang sama.  

S iet ielah m ielakukan strat iegi p iemasaran m ielalui m iedia s iosial, usaha 

piemasaran pr ioduk bawang g iorieng barta m iengalami b ieb ierapa k ieuntungan 

dalam usahanya, b iebierapa diantaranya yaitu : P ieningkatan jumlah piemasaran 

dan piendapatan, M ieluasnya jangkauan targ iet pasar, R ievi iew dan umpan balik. 

B. Saran  

B ierdasarkan uraian k iesimpulan diatas, maka saran yang dapat  

disampaikan yaitu ada baiknya hasil p ienielitian ini diharapkan dapat  

m iembierikan p iengietahuan, saran maupun masukan bagi pihak  manaj iem ien 

m iengienai strat iegi p iemasaran yang dilakukan sudah sangat  ief iektif karna 

kualitas hasil prioduk bawang g ior ieng barta yang dib ierikan sudah baik dimata 

pielanggan. Maka dari itu hiom ie industri bawang g ior ieng barta harus dapat 

m iempiertahankan kualitas agar dapat b iersaing d iengan usaha s iej ienis lainnya. 
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Lampiran 1 : Matriik Penelitian 

 
MATRIK PENELITIAN 

JUDUL VARIABEL INDIKATOR SUMBER DATA METODE PENELITIAN FOKUS PENELITIAN 

Strategi 

Pemasaran 

Bawang 

Goreng 

Barta 

Melalui 

Media 

Sosial di 

Desa Blado 

Kulon 

Kecamatan 

Tegalsiwala

n 

Kabupaten 

Probolinggo

. 

 

1. Strategi 

2. Pemasaran 

3. Bawang 

goreng barta 

4. Media sosial 

a. Pengertian 

strategi 

pemasaran 

b. Pengertian 

strategi promosi 

c. Bauran 

pemasaran 

d. Tujuan 

pemasaran 

e. Pengertian media 

sosial 

f. Pengertian 

Kualitas 

Pelayanan 

g. Aspek 

Pentingnya 

Kualitas 

Pelayanan  

1. Data primer : 

owner bawang 

goreng barta  

2. Data sekunder : 

buku, artikel, 

jurnal dan media 

sosial (sosmed) 

1. Jenis penelitian : 

kualitatif 

2. Pendekatan penelitian : 

deskriptif 

3. Lokasi penelitian : Desa 

Blado Kulon, Kecamatan 

Tegal Siwalan, 

Kabupaten Probolinggo, 

Provinsi Jawa Timur, 

68455.  

4. Teknik pengumpulan 

data : a) observasi. b) 

wawancara. c) 

dokumentasi. 

5. Analisa data 

6. Keabsahan data : 

triangulasi sumber 

7. Tahap-tahap penelitian. 

1. Bagaimana Strategi Pemasaran 

Bawang Goreng Barta Melalui 

media sosial Di Desa Blado 

Kulon? 

2. Apa keuntungan menggunakan 

media sosial pada pemasaran 

bawang goreng barta didesa 

blado kulon? 
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Lampiran 2 Pernyataan Keaslian Tulisan 

PERNYATAAN KEASLIAN TULISAN 

 

Yang bertanda tangan dibawah ini 

Nama   : Muhammad Fajrul Islam Abror 

Nim   : E20182217 

Progam Studi  : Ekonomi Syariah 

Fakultas  : Ekonomi dan Bisnis Islam 

Institusi  : Universitas Islam Negeri  

  Kiai Haji Achmad Siddiq Jember 

Dengan ini menyatakn bahwa isi skripsi dengan Judul “Strategi 

Pemasaran Bawang Goreng Barta Melalui Media Sosial di Desa Blado Kulon 

Kecamatan Tegalsiwalan Kabupaten Probolinggo” adalah benar-benar hasil 

penelitian/karya saya sendiri, kecuali pada bagian-bagian yang dirujuk 

sumbernya. 

Demikian surat pernyataan ini saya buat dengan sesungguhnya. 

      Jember, 17 Desember 2024 

      Saya yang menyatakan 

 

 

 

      Muhammad Fajrul Islam Abror 

      NIM. E20182217 
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Lampiran 3 surat izin penelitian 

 

Surat  izin penelitian  
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Lampiran 4 Surat Keterangan Telah Selesai Melakukan Penelitian 

 

SURAT PERNYATAAN 

 

Yang bertanda tangan dibawah ini : 

Nama   : Saniman 

Jabatan  : Owner Produk Bawang Goreng Barta 

 

Dengan ini menyatakan bahwa : 

Nama   : Muhammad Fajrul Islam Abror 

Nim   : E20182217 

Program studi  : Ekonomi Syari‟ah 

Fakultas  : Ekonomi Dan Bisnis Islam 

Asal instansi  : Universitas Islam Negeri  

  Kiai Haji Achmad Siddiq Jember 

 

Mahasiswa dengan data tersebut telah benar-benar melaksanakan 

penelitian dan pengambilan data dengan judul “strategi pemasaran bawang goreng 

barta melalui media sosial di desa blado kulon kecamatan tegalsiwalan kabupaten 

probolinggo.” Dari sejak dimulai penelitian tanggal 28 Januari 2023 sampai 

dengan tanggal 23 Maret 2023 

Demikian surat pernyataan ini kami buat agar bisa dipergunakan 

sebagaimana mestinya, atas perhatian dan kerjasamanya kami sampaikan 

terimakasih. 

Probolinggo, 24 Maret 2023 

Owner bawang goreng barta 

 

 

SANIMAN 
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Lampiran 5 Jurnal Kegiatan Penelitian 

 

JURNAL KEGIATAN PENELITIAN 

 

No. Hari/Tanggal Kegiatan Informan Paraf 

1. Sabtu, 28 Januari 

2023 

Pengajuan Izin 

Penelitian Kepada 

Owner Bawang 

Goreng Barta 

P. Saniman  

B. Masruroh 

 

2. Minggu, 29 

Januari 2023 

Wawancara P. Saniman  

3. Rabu, 1 Februari 

2023 

Wawancara Dan 

Observasi 

P. Saniman 

B. Masruroh 

 

 

4. Sabtu, 25 

Februari 2023 

Wawancara  P. Khamim  

5. Senin, 20 Maret 

2023 

Wawancara P. Saniman 

P. Paedi 

 

6. Rabu, 22 Maret 

2023 

Wawancara, 

Observasi Dan 

Dokumentasi 

P. Saniman  

7. Kamis, 23 Maret 

2023 

Wawancara, 

Observasi Dan 

Dokumentasi 

P. Saniman  

8. Jum‟at, 24 Maret 

2023 

Pengajuan perizinan 

selesai penelitian 

p. Saniman   
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Lampiran 6 Pedoman Wawancara 

 

PEDOMAN WAWANCARA 

 

1. Strategi pemasaran bawang goreng barta di desa blado kulon kecamatan 

tegalsiwalan kabupaten probolinggo 

a) Bagaimana sejarah terciptanya produk bawang goreng barta? 

b) Bagaimana konsep pemasaran bawang goreng barta di desa blado 

kulon kecamatan tegalsiwalan kabupaten probolinggo? 

c) Apa saja strategi yang dipakai dalam pemasaran bawang goreng barta 

di desa blado kulon kecamatan tegalsiwalan kabupaten probolinggo? 

2. Keuntungan menggunakan media sosial pada pemasaran bawang goreng 

barta di desa blado kulon kecamatan tegalsiwalan kabupaten probolinggo 

a) Bagaimana peningkatan hasil pemasaran bawang goreng barta di desa 

blado kulon kecamatan tegalsiwalan kabupaten probolinggo? 

b) Apa dampak dari meluasnya target pasar pada pemasaran bawang 

goreng barta di desa blado kulon kecamatan tegalsiwalan kabupaten 

probolinggo? 

c) Bagaimana review yang diberikan oleh konsumen terhadap produk 

bawang goreng barta di desa blado kulon kecamatan tegalsiwalan 

kabupaten probolinggo? 
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Lampiran 7 Dokumentasi Penelitian 

 

DOKUMENTASI 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Wawancara bersama bapak saniman di tempat produksi  

pada tanggal 29 januari 2023 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Wawancara bersama ibu masruroh di tempat produksi 

pada tanggal 01 februari 2023 
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Produk bawang goreng barta 
 

 

 

 

 

 

 

Proses pemotongan bawang mentah 

 

 

 

 

 

 

 

Proses penggorengan bawang 
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Akun Media Sosial Produk Bawang Goreng Barta 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

Review produk dari konsumen 
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