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MOTTO 

 

                        

                           

 

Artinya :”Wahai orang-orang yang beriman! Janganlah kamu saling memakan 

harta sesamamu dengan jalan yang batil (tidak benar), kecuali dalam 

perdagangan yang berlaku atas dasar suka sama suka di antara kamu. 

Dan janganlah kamu membunuh dirimu. Sungguh, Allah Maha 

Penyayang kepadamu.” (QS. An-Nisa‟ ayat 29).
1
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ABSTRAK 

 

Siti Maryam, 2023: Pengaruh Strategi Pemasaran Sekar Waru Batik Jember 

Dalam Meningkatkan Penjualan. 

Kata Kunci: Produk, Promosi, Harga, Tempat dan Meningkatkan Penjualan 

 

 Persaingan dalam dunia bisnis menuntut setiap pemasar untuk melakukan 

aktivitas pemasaran agar lebih efektif. Munculnya pandemic Covid-19 

mengakibatkan perekonomian masyarakat mengalami penurunan, hal ini juga ikut 

berdampak pada Sekar Waru Batik Jember, dimana dampak yang dirasakan Sekar 

Waru Batik Jember  yaitu penurunan minat masyarakat terhadap produk batik. 

Melihat dari dampak yang di alami galeri batik pada masa pendemi, maka Sekar 

Waru Batik Jember harus tepat dan jeli dalam menentukan strategi pemasaran 

apalagi di masa pandemic, agar strategi yang digunakan dapat berjalan dengan 

lancar serta dapat meningkatkan penjualan meskipun di era pandemi. 

 Berdasarkan latar belakang diatas. Maka rumusan masalah dalam 

penelitian ini adalah: 1) apakah Produk berpengaruh dalam meningkatkan 

penjualan di Sekar Waru Batik Jember? 2) Apakah Promosi berpengaruh dalam 

meningkatkan penjualan di Sekar Waru Batik Jember? 3) Apakah Harga 

berpengaruh dalam meningkatkan penjualan di Sekar Waru Batik Jember? 4) 

Apakah Tempat berpengaruh dalam meningkatkan penjualan di Sekar Waru Batik 

Jember? 

 Penelitian ini bertujuan 1) Mengetahui pengaruh Produk dalam 

meningkatkan penjualan di Sekar Waru Batik Jember, 2) Mengetahui pengaruh 

Promosi dalam meningkatkan penjualan di Sekar Waru Batik Jember, 3) 

Mengetahui pengaruh Harga dalam meningkatkan penjualan di Sekar Waru Batik 

Jember, 4) Mengetahui pengaruh Tempat dalam meningkatkan penjualan di Sekar 

Waru Batik Jember. 

 Metode penelitian yang digunakan ialah metode kuantitatif.tehnik 

pengumpulan data dengan menyebarkan koesioner. Dalam pengambilan sempel 

menggunakan Accidental Sampling dan jumlah sampel 150 responden 

menggunakan cara yang dirumuskan oleh Hair at al. Analisis data yang digunakan 

ialah Uji Instrumen Data, Uji Asumsi Klasik dan Uji Hipotesis Penelitian serta 

Analisis Regresi Linier Berganda. 

 Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa Promosi (X2) tidak signifikan 

secara parsial dalam Meningkatkan Penjualan. Sedangkan untuk Produk (X1), 

Harga (X3) dan Tempat (X4) memiliki pengaruh yang signifikan secara parsial 

dalam Meningkatkan Penjualan.  
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BAB 1 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Pe irke imbangan di Indoneisia dalam uisaha ataui bisnis ditandai 

de ingan banyaknya pe iruisahaan-pe iruisahaan yang be irmuincuilan baik itui 

pe iruisahaan dalam bidang induistry, bidang ke iuiangan dan bidang pe iruisahaan 

jasa lainnya, hal ini meinye ibabkan peirsaingan antar peiruisahaan seimakin 

tinggi. Me inu iruit Philip Kotle ir meinde ifinisikan keisuikse isan suiatui pe iruisahaan 

dalam meime inangkan peirsaingan yaitui de ingan strateigi pe imasaran kareina 

jika adanya pe imasaran maka ada cuikuip pe irmintaan akan produik dan jasa 

se ihingga pe iruisahaan bisa meinghasilkan ke iuintuingan.
2
 De ingan kata lain, 

se itiap uisaha ataui bisnis baik itui bidang induistry, bidang ke iuiangan dan 

bidang jasa lainnya haruis me imiliki strate igi yang matang uintuik me incapai 

tuijuiannya. 

Pe irsaingan dalam duinia bisnis meinuintuit se itiap peimasar uintuik 

meilakuikan aktivitas peimasaran agar leibih eife iktif. Ke igiatan peimasaran ini 

meime irluikan konse ip peimasaran dasar yang didasarkan pada minat 

pe imasaran seirta keibuituihan peilanggan. Pe irkeimbangan duinia bisnis saat ini 

diwarnai deingan pe irsaingan yang se imakin keitat teiruitama dalam 

pe inge ilolahan deiparteimein bisnis peiruisahaan. Uintuik meingatasi peirsaingan 

pasar yang ke itat, salah satui uipaya yang dilakuikan peiruisahaan adalah 

meine irapkan strateigi promosi, dimana pe iru isahaan beiruisaha meineirapkan 

                                                             
2
 Philip Kotler dan Kevin Lane Keller, Manajemen Pemasaran (Edisi Ketiga Belas), (Jakarta: 

Erlangga, 2008),4 
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promosi yang baik dapat diteirima konsu ime in, seihingga pe irtuimbuihan 

pe injuialan dapat teiruis me iningkat.
3
 

Ke iadaan se ipe irti ini, teintui saja tidak me inuituip ke imuingkinan 

pe iruisahaan-peiruisahaan teirse ibuit akan be irsaing ke itat deingan pe iruisahaan 

yang me inge iluiarkan produik yang se ije inis. Se iiring pe irke imbangan zaman yang 

se imakin modeirn kareina ke imajuian teiknologi dan pe irkeimbangan e ikonomi, 

hal ini meimbeirikan dampak keipada masyarakat pada beirbagai keihiduipan. 

De ingan pe isatnya pe irke imbangan teiknologi dan pe irke imbangan eikonomi 

yang akan me impeingaruihi pada peisatnya duinia saat ini. Hal te irseibuit te irbuikti 

de ingan tambah banyaknya pe ilakui uisaha ataui pe iruisahaan yang me inciptakan 

be irbagai produik uintuik meime inuihi keibuituihan masyarakat. Ke ibe iragaman ini 

meinuinjuikkan bahwa tingkat keise ijahte iraan manuisia yang se imakin 

meiningkat.
4
 De ingan me iningkatnya ke ise ijahteiraan masyarakat yang akan 

meimpe ingaru ihi pada meiningkatnya daya beili pada kalangan masyarakat. 

De ingan me iningkatnya daya be ili dikalangan masyarakat akan 

meimpe ingaru ihi puila pada tingkat peirsaingan, khuisuisnya pada bidang 

pe irdagangan. De ingan adanya pe irsaingan ini dipeirluikan strateigi pe imasaran 

yang se isuiai agar se ibuiah peiruisahaan ataui peilakui mampui beirsaing de ingan 

pe isaingnya.  

                                                             
3 Khotim Fadhli dan Fitri, “Analisis Strategi Pemasaran dalam Peningkatan Volume Penjualan 

Produk Pada CV. Karya Apik Group”, Jurnal Ekonomi dan Perkembangan Bisnis, Vol. 6, No. 1, 

Mei 2022,hlm 33. 
4
 Freddy Rangkuti, Strategi Promosi yang Kreatif, (Jakarta: Gramedia Pustaka Utama,2009), 

hlm.57. 



 

 

3 

De ifinisi dari peimasaran seindiri adalah me imuiaskan keibuituihan dan 

ke iinginan konsuimein, dimana sasaran dari se itiap bisnis meiruipakan hantaran 

nilai peilanggan uintuik meinghilangkan laba.
5
 Se idangkan deifinisi strateigi 

meinuiruit Basui Swastha yaitui se ibagai suiatui rancangan beisar yang 

meinggambarkan bagaimana seibuiah pe iruisahaan haruis be irope irasi uintuik 

meincapai tuijuiannya.
6
 Se ihingga dalam meimasarkan produik-produiknya, agar 

produik yang ditawarkan dapat diminati ataui di keinal oleih masyarakat 

se ihingga dapat meiningkatkan juimlah konsuime in se irta dapat meinghasilkan 

ke iuintuingan bagi pe iruisahaan. 

 Uipaya pe iruisahaan uintuik meinarik konsuimein me ilakuikan peimbeilian 

produik ataui meingguinakan jasa peiruisahaan, maka peiruisahaan teirse ibuit 

haruis bisa meine irapkan suiatui strateigi pe imasaran yang se isuiai de ingan 

kondisi pasar yang dihadapi. Salah satui teiknik strateigi pe imasaran teirse ibuit 

ialah bauiran peimasaran (markeiting mix). Pe inge irtian bauiran peimasaran 

(marke iting mix) meinuiruit Kotleir dan Amstrong yaitui pe irangkat peimasaran 

yang baik yang me ilipuiti produik, pe ineintuian harga, promosi, 

distribuisi/te impat, dan orang dan buikti fisik, lalui digabuingkan se ihingga 

meinghasilkan re ispon yang diinginkan pasar sasaran.
7
 Dapat disimpuilkan 

bahwa bau iran peimasaran (marke iting mix) me iruipakan peiranan yang sangat 

pe inting kareina didalamnya te irdapat peirangkat yang me ilipuiti produik, 

promosi, harga, te impat, proseis, orang dan buikti fisik yang dapat 

                                                             
5 Philip Kotler, Manajemen Pemasaran, 36. 
6
 Basu Swastha, Manajemen Penjualan, (Yogyakarta: BPFE-Yogyakarta,2014),8 

7
 Tengku Firli M, Manajemen Pemasaran: Bauran Pemasaran sebagai Materi Pokok dalam 

Manajemen Pemasaran, (Bandung: Media Sains Indonesia,2020),9 
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meimpe ingaruii konsuimein uintuik meimbeili produik ataui jasa yang ditawarkan 

pasar.  

Batik suidah ada di Indone isia se ijak beirabad -abad lalui, yaitui pada 

ke i-18 akhir hingga ke i-19 awal batik suidah muilai meinye ibar ke i puilaui Jawa. 

Nilai filosofi pada batik meinjadikannya se ibagai se ini yang be irnilai tinggi. 

Zaman dahuilui batik hanya dipakai oleih kauim bangsawan dan uimuimnya 

warna dan symbol batik pada saat itui me inandakan golongan te irteintui. 

Be ibe irapa wilayah Indone isia symbol dan motif batik meimiliki nilai spirituial 

yang tinggi. Ke iuinikan dari batik meimbuiat Uiniteid Nations Eiduicational 

Scieinfic and Cuiltuiral Organization (UiNE iSCO) me ingakuii batik se ibagai 

warisan keimanuisiaan uintuik buidaya lisan dan non-be idawi (maste irpieiceis of 

thei oral and intangiblei heiritage i of huiman) tahuin 2009, se ite ilah beibeirapa 

tahuin se ibe iluimnya me ingakuii wayang dan keiris se ibagai warisan buidaya 

Indone isia. Batik yang diakuii ole ih UiNE iSCO me iruipakan batik deingan te ihnik 

khuisuis pada prose is pe imbuiatannya, yaitui te iknik meimbatik meingguinakan 

canting yang te ilah beirisi lilin leileih guina meinuituip bagian yang ingin dibe iri 

warna. Pe irkeimbangan zaman me imbuiat te iknik pada batik juiga se imakin 

be irtambah, muilai dari batik cap, batik printing, dan batik sablon.
8
 Batik 

diakuii oleih UiNE iSCO se ibagai warisan ke imanuisiaan dan buidaya Indone isia 

yang kaya de ingan simbol dan makna filosofi ke ihiduipan rakyat Indone isia. 

                                                             
8
 Sulistiya Ningrum, “Peran Banyuwangi Batik Festival Dalam Meningkatkan Omset Penjualan 

Batik Godho Di Kecamatan Giri Kabupaten Banyuwangi”, (Skripsi: Institut Agama Islam Negeri 

Jember,2022),1. 
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Batik Indone isia ke irap digu inakan seibagai pakaian seihari-hari baik dalam 

lingkuingan formal mauipuin informal. 

   Batik be irasal dari bahasa jawa, “amba”  yang artinya meinuilis dan 

“titik”. Kata batik meiruijuik pada kain de ingan corak yang dihasilkan oleih 

bahan “malam” (wax) yang dilapiskan ke i atas kain, seihingga meinahan 

masuiknya bahan peiwarna (dye i), ataui dalam bahasa Inggris “wax-re isist 

dyeiing”. Meinuiruit Kamuis Be isar Bahasa Indone isia, batik adalah corak ataui 

gambar pada kain yang cara peimbuiatannya se icara khuisuis de ingan 

meine irakan malam panas, keimuidian peingolahannya diprose is de ingan cara 

teirte intui. Jeinis batik yang te irdapat di pasar ada beirmacam-macam, antara 

lain: Batik Tuilis, cap, batik modeirn, dan batik printing.
9
 Kalangan peimbatik 

meinye ibuit Batik tuilis seibagai batik asli. Batik tuilis digambar dan diwarnai 

de ingan lilin oleih pe imbatik seicara manuial. Dilakuikan deingan se iksama, teiliti, 

dan hati-hati kareina dikeirjakan deingan tangan, tak jarang teirjadi keisalahan. 

Pe inge irjaan de ingan tangan me imbuiat batik tuilis me injadi hiduip dan 

be irnyawa.   

   Batik Se ikar Warui Jeimbe ir didirikan pada tahuin 2018. Meinuiruit 

Vivin Rofiqoh se ilakui pe imilik galeiri Batik Se ikar Warui  Jeimbeir yaitui uintuik 

dapat meimuincuilkan poteinsi yang ada di de isa kami deingan cara meinye irap 

teinaga ke irja yang ada di seikitar dan bisa teimbuis ke i pasar inteirnasional. 

Be ibe irapa kriteiris Uisaha Batik yang akan dibina oleih Vivin Rofiqoh antara 

lain : me imiliki produik yang baik, me inggu inakan kain yang be irkuialitas, 

                                                             
9 Margono dkk, SENI RUPA & SENI TEATER 2, (Bogor: Ghalia Indonesia rinting),16. 
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meimiliki keiuinikan motif, tingkat keiruimitan peimbuiatan batik, meimahami 

tre ind dan seileira pasar, dan meimiliki poteinsi uintuik dikeimbangkan se ihingga 

dapat beirsaing dalam pasar lokal, nasional, dan inteirnasioal.  Pe imbuiatan 

Batik Se ikar Warui muirni me ingguinakan te iknik tuilis, Batik Se ikar Warui aktif 

dalam beirbagai di dalam neige iri mauipuin di manca Neigara. Uisaha Batik 

Se ikar Waru i juiga me imiliki poteinsi uintuik me imbuika lapangan peike irjaan, 

meingingat karyawan dari uisaha Batik Seikar Warui ini beirasal dari sauidara 

dan masyarakat se ikitar.
10

 

Tabel 1.1 

Data Penjualan Sekar Waru Batik Jember pada Tahun 2018-2021 

Tahun  Data Penjualan 

2018 15.000.000 

2019 20.000.000 

2020 1.000.000 

2021 2.000.000 

Sumber Sekar Waru Batik 

   Jika dilihat dari tabeil diatas suidah meinuinjuikkan adanya pe inuiruinan 

juimlah peinjuialan produik ole ih Se ikar Waru i Batik Jeimbeir, dimana tahuin 

2018-2019 te irjadi transaksi peimbe ilian yang cuikuip be isar dan ditahuin 

be irikuitnya me ingalami peinu iruinan yang diduiga be irasal dari meinuiruinnya 

minat beili konsuimein. Muincuilnya pande imi Covid-19 yang me ilanda se iluiruih 

duinia teirmasuik Indone isia meingakibatkan peireikonomian masyarakat 

meingalami peinuiruinan, dalam kondisi se ipe irti ini daya be ili masyarakat 

                                                             
10 Vivin Rofiqoh, diwawancarai oleh penulis, 01 Oktober 2022 
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meile imah dikareinakan pe indapatan yang dihasilkan meingalami pe inuiruinan, 

pada masa ini keisuilitan meimasarkan produik. Se ihingga se imuia se iktor 

ke ihiduipan me ingalami peinuiru inan di bidang uisaha Se ikar Waru i Batik Jeimbe ir. 

Gale iri Se ikar Warui Batik meineirapkan strateigi dalam uisaha meinarik para 

pe ilanggan uintuik meilakuikan pe imbeilian. Strateigi pe imasaran ini 

meimpe irhatikan kuialitas produik batik, harga yang te irjangkaui peilanggan dan 

de isain produik yang me inarik peilanggan.  

   Ke igiatan ini meingarah pada pe ine ilitian yang dilakuikan yakni harga, 

promosi, lokasi dan peinjuialan. Peimasaran adalah suiatui syste im total dari 

ke igiatan bisnis yang dirancang uintuik me indistribuisikan barang-barang yang 

dapat meimu iaskan ke iinginan dan meincapai sasaran dan tuijuian organisasi. 

Se itiap uisaha yang me imiliki keigiatan produiksi dan keigiatan peimasaran 

teintuinya dapat meinge itahuii dan meinguikuir se ibeirapa beisar peincapaian tuijuian 

de ingan tingkat pe injuialan yang diraih. Pe irke imbangan keigiatan uisaha 

khuisuisnya di Kabuipate in Jeimbeir te ilah beirke imbang dan meimpuinyai harapan 

yang baik dalam peinge imbangan uisaha, teiruitama peinge imbangan uisaha 

pe ingrajin batik yang te irleitak di Se ikar Warui Jeimbeir, te itapi meilihat kondisi 

yang ada dilapangan seipe irti yang dirasakan oleih peilakui uisaha dari hasil 

komuinikasi yang dilakuikan oleih pe ineiliti teirdapat beibe irapa hambatan-

hambatan yang me inye ibabkan produik batik yang diproduiksi be iluim 

be irkeimbang je ilasnya adalah peirmasalahan pada harga dan me idia promosi 

yang dilaku ikan be iluim dise isuiaikan pada tingkat pe indapatan masyarakat 

ke icil, disamping itui juiga pe ineiliti meilakuikan wawancara keipada konsuimein, 
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dipeirole ih jawaban dari konsuimein bahwa meiraka tidak teirtarik meimbeili 

produik pe ingrajin batik di Seikar Warui Jeimbeir, dikareinakan harga masih 

re ilatif tinggi. Uintuik itui pe irlui dilakuikannya suiatui pe inge imbangan produik dan 

pe inye isuiaian harga suipaya muidah dipasarkan dan meindapat hasil peinjuialan 

se isuiai deingan harapan. Lokasi pe ingrajin batik Seikar Waru i Jeimbeir yang 

tidak beirada di puisat kota dan ini juiga meinjadikan keindala kareina be iluim 

banyak masyarakat yang tahui akan keibe iradaan Galeiri Batik Seikar Warui 

Jeimbeir hanya ada masyarakat se ikitar yang me inge itahuiinya.  

   Uintuik me ingatasi hal teirse ibuit, pe iruisahaan haruis mampui 

meimproduiksi se ijuimlah produik yang se isuiai deingan targe it dan ke ibuituihan 

pasar deingan kuialitas yang tinggi. Se ilain produik yang akan dipasarkan, 

pe iruisahaan haruis me ineitapkan harga juial produik yang te irjangkaui oleih 

se iluiruih kalangan masyarakat. Harga dapat meinjadi peirtimbangan seise iorang 

uintuik meimbeili produik yang ditawarkan. Batik pada saat ini teilah 

meingalami peirke imbangan, dimana peiningkatan produiksi ini teintui diduikuing 

oleih tingkat pe imakaian masyarakat akan batik yang juiga se imakin 

meiningkat. Dimana, batik meiruipakan karya warisan buidaya bangsa 

Indone isia yang dapat meimpeirkuiat ideintitas bangsa dan teilah meingalami 

pe irkeimbangan se iiring de ingan pe irjalanan waktui. Pe irke imbangan yang te irjadi 

teilah meimbuiktikan bahwa seini keirajinan batik sangat dinamis dan dapat 

meinye isuiaikan dirinya baik dalam dimeinsi be intuik, ruiang dan waktui. 

   Kondisi dan keibe iradaan peinguisaha batik di Jeimbeir suidah sangat 

lama, akan teitapi meimiliki masalah beiluim beigitui te irkeinal. Apalagi dalam 
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kondisi pandeimi covid-19, pe imasaran batik di Seikar Warui Jeimbeir 

meingalami ke iteirpuiruikan, akibat masih tradisional dalam peinjuialan, beiluim 

mampui me iruibah strateigi-strate igi pe imasaran mileinniuim deingan baik, 

minimnya akse is pasar, le imahnya pe inguiasa teiknologi. Banyak pe ingrajin 

batik di Jeimbeir me ingalami keiluimpuihan produiksi, pe inuiruinan pe injuialan, 

pe inuimpuikan produiksi akibat tidak mampu i teirjuial, tidak meimanfaatkan 

ke ise impatan dan peiluiang pe injuialan seicara onlinei. 

Hal te irse ibuit meingakibatkan banyak pe ineilitian teirdahuilui yang 

meilakuikan peine ilitian meinge inai pe ingaruih strateigi pe imasaran dalam 

meiningkatkan peinjuialan, diantaranya peine ilitian yang te ilah dilakuikan oleih 

Charleis Siantuiri deingan juiduil Pe ingaruih Strateigi Pe imasaran Teirhadap 

Pe iningkatan Voluimei Pe injuialan Lahan Di PT. Kawasan Induistri Mode irn 

(PE iRSE iRO) Me idan tahuin 2021. Variabeil yang diguinakan strateigi 

pe ineitapan harga dan strateigi promosi. De ingan hasil bahwa seicara parsial 

harga dan promosi be irpe ingaruih positif dan signifikan te irhadap peiningkatan 

voluime i peinjuialan lahan dan seicara simuiltan harga dan promosi beirpe ingaruih 

positif dan signifikan teirhadap peiningkatan voluimei pe injuialan lahan pada 

PT. Kawasan Induistri Mode irn (Pe irse iro).
11

 Ke imuidian peine ilitian yang 

dilakuikan oleih Aguing Puirnomo Aji P deingan juiduil Pe ingaruih Kuialitas 

Produik, Pe irse ipsi Harga dan Kuialitas Layanan Te irhadap Minat Beili 

Konsuime in Di Showroom Meigga Daffa Mobilindo Solo tahuin 2022. 

                                                             
11

 Charles Sianturi, “Pengaruh Strategi Pemasaran Terhadap Peningkatan Volume Penjualan 

Lahan di PT. Kawasan Industri Modern (PERSERO) Medan”, jurnal Ilmu Sosial dan Politik, 

Vol.1, No.2,(2021)  
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Variabeil yang diguinakan variabe il be ibas yaitui kuialitas produik, pe irse ipsi 

harga, kuialitas peilayanan se irta variabeil minat beili. Deingan hasil bahwa 

kuialitas produik, peirse ipsi harga, kuialitas peilayanan se icara simuiltan 

be irpeingaruih signifikan te irhadap minat beili konsuimein di Showroom Me igga 

Daffa Mobilindo Solo.
12

 Lalui pe ine ilitian yang te ilah dilakuikan oleih E iste irlina 

Huitabarat teintang Analisis Strateigi Pe imasaran Dalam Meiningkatkan 

Pe injuialan Motor Suizuiki Satria FUi Pada PT. Suinindo Varia Motor Ge imilang 

Me idan tahuin 2017. Variabe il yang diguinakan yaitui produik, harga, te impat 

dan promosi dan peiningkatan peinjuialan. De ingan hasil bahwa produik, harga, 

teimpat dan promosi seicara parsial mauipuin se icara beirsama-sama 

be irpeingaruih signifikan teirhadap pe iningkatan peinjuialan Motor Suizuiki Satria 

FU i pada PT. Suinindo Varia Motor Ge imilang Me idan.
13

 

Be irdasarkan fe inomeina diatas dan peine ilitian teirdahuilui maka pe ieiliti 

ingin meilakuikan peineilitian leibih lanjuit dan peine iliti teirtarik meingangkat 

juiduil “Pengaruh Strategi Pemasaran Sekar Waru Batik Jember dalam 

Meningkatkan Penjualan”. 

B. Rumusan Masalah 

1. Apakah Produik be irpe ingaruih dalam meiningkatkan pe injuialan di Seikar Warui 

Batik Jeimbeir? 

                                                             
12 Agung Purnomo Aji P, “Pengaruh Kualitas Produk Persepsi Harga dan Kualitas Layanan 

Terhadap Minat Beli Konsumen di Showroom Megga Daffa Mobilindo Solo”, (Skripsi: Universitas 

Widya Dharma Klaten, 2022) 
13

 Esterlina Hutabarat, “Analisis Strategi Pemasaran Dalam Meningkatkan Penjualan Motor 

Suzuki Satria FU Pada PT. Sunindo Varia Motor Gemilang Medan” Jurnal Ilmiah Methonomi, 

Vol.3, No.1 (2017) 



 

 

11 

2. Apakah  Promosi beirpe ingaruih dalam meiningkatkan peinjuialan di Seikar 

Warui Batik Jeimbe ir? 

3. Apakah  Harga be irpe ingaruih dalam meiningkatkan pe injuialan di Se ikar Warui 

Batik Jeimbeir? 

4. Apakah Te impat beirpeingaruih dalam meiningkatkan pe injuialan di Seikar Warui 

Batik Jeimbeir? 

C. Tujuan Penelitian 

1. Me inge itahu ii peingaruih Produik dalam me iningkatkan peinjuialan di Seikar 

Warui Batik Jeimbe ir. 

2. Me inge itahu ii pe ingaruih Promosi dalam me iningkatkan peinju ialan di Seikar 

Warui Batik Jeimbe ir. 

3. Me inge itahu ii peingaruih Harga dalam meiningkatkan peinjuialan di Seikar 

Warui Batik Jeimbe ir. 

4. Me inge itahi peingaruih Te impat dalam meiningkatkan peinjuialan di Seikar 

Warui Batik Jeimbe ir. 

D. Manfaat Penelitian 

1. Manfaat Teioritis 

Hasil dari pe ineilitian ini diharapkan bisa meinambah peinge itahuian 

ilmiah teintang ilmui e ikonomi dan uintuik meileingkapi kajian teioritis, 

khuisuisnya yang be irkaitan deingan pe ingaruih strateigi pe imasaran dalam 

meiningkatan pe injuialan pada Seikar Warui Batik Jeimbeir. 

2. Manfaat Praktis 

Manfaat praktis peineilitian ini diharapkan dapat beirmanfaat bagi: 
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a) Bagi masyarakat uimuim 

Bagi masyarakat u imuim seimoga pe ineilitian ini bisa meinambah 

pe imahaman dan meimpeirole ih peinge itahuian se irta wawasan teintang 

pe ingaru ih strateigi pe imasaran dalam me iningkatkan peinjuialan pada  

Se ikar Warui Batik Jeimbeir. 

b) Bagi Instansi Se ikar Warui Batik Jeimbeir  

Pe ine ilitian ini diharapkan dapat dijadikan seibagai masuikan uintuik 

meingambil keibijakan keide ipan agar peingguinaan strateigi pe imasaran bisa 

leibih dimaksimalkan lagi dan leibih jeili dalam meine intuikan strateigi 

pe imasaran dalam meiningkatkan pe injuialan di Se ikar Warui Batik Jeimbe ir. 

c) Bagi Pe ine iliti 

Bagi pe ine iliti seimoga bisa me inambah wawasan pe inge itahuian dan 

pe imahaman teirkait peingaruih strateigi pe imasaran dalam meiningkatkan 

pe injuialan di Seikar Warui Batik Jeimbeir se ira peine iliti dapat meime inuihi 

pe irsyaratan jeinjang Strata 1 (S1) deingan aplikasi keiilmuian yang 

didapatkan di bangkui peirkuiliahan. 

E. Ruang Lingkup Penelitian 

1. Variabeil Pe ineilitian 

Pada bagian ini peineiliti haruis me ine intuikan variabeil se icara jeilas dan 

teigas. Variabeil peine ilitian seindiri meiruipakan suiatui atribuit ataui sifat ataui 

nilai dari orang, objeik ataui ke igiatan yang meimpuinyai variasi teirteintui yang 
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diteitapkan oleih pe ine iliti uintuik dipe ilajari dan keimuidian ditarik 

ke isimpuilannya.
14

 

Variabeil dalam peine ilitian ini dibagi me injadi duia variabe il yaitui 

variabe il indeipeinde in (X) dan variabeil de ipeinde in (Y) de ingan pe injeilasan 

se ibagai be irikuit: 

a) Variabeil Inde ipe indein (X) 

Variabeil ini dalam bahasa Indone isia se iring dise ibuit se ibagai variabeil 

be ibas, dimana variabeil beibas ini meiruipakan variabeil yang 

meimpe ingaruihi ataui yang me injadi se ibab pe iruibahannya ataui timbuilnya 

variabe il deipe inde in (teirikat). Variabeil inde ipeinde in ataui variabeil be ibas 

dalam peine ilitian ini adalah: 

1. Produik (X1) 

2. Promosi (X2) 

3. Harga (X3) 

4. Teimpat (X4) 

b) Variabeil De ipeinde in (Y) 

Variabeil ini dalam bahasa Indone isia se iring dise ibuit se ibagai variabeil 

teirikat. Variabeil teirikat meiruipakan variabe il yang dipe ingaruihi ataui yang 

meinjadi akibat, kareina adanya variabeil be ibas. Variabeil teirikat dalam 

pe ineilitian ini adalah: 

1. Me iningkatkan Pe injuialan (Y) 

  
                                                             
14 Sugiyono, Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif dan R&D, (Bandung: Alfabeta,2016),38 
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2. Indikator Variabeil 

Se iteilah variabeil peineilitian teirpeinuihi keimuidian dilanjuitkan deingan 

meinge imuikakan indikator-indikator variabeil yang me iruipakan ruijuikan 

e impiris dari variabeil yang dite iliti. Indikator eimpiris ini nantinya akan 

dijadikan seibagai dasar dalam meimbuiat buitir-buitir ataui iteim peirtanyaan 

dalam angke it, inteirvie iw, dan obse irvasi.
15

 

Dalam peineilitian ini indikator yang diguinakan seibagai be irikuit: 

Tabel 1.2 

Indikator Penelitian 

Judul Variabel  Indikator 

Analisis Strateigi 

Pe imasaran Seikar 

Warui Jeimbe ir dalam 

Produik (X1) 1. Kuialitas produik 

2. De isain produik 

3. Ke iane ikaragaman produik
16

 

Me iningkatkan 

Pe injuialan  

Promosi (X2) 1. Promosi pe injuialan 

2. Pe iriklanan  

3. Huibuingan masyarakat dan 

puiblisitas
17

 

 Harga (X3) 1. Harga re ilativei 

2. Diskon 

3. Pe irsaingan harga
18

 

 Teimpat (X4) 1. Lokasi yang strate igis  

                                                             
15 Tim Penyusun, Pedoman Penulisan Karya Tulis Ilmiah, (Jember:IAIN Jember Press, 2019),38 
16

 Nuri Arisa, Pengaruh Bauran Pemasaran Terhadap Tingkat Penjualan Dalam Perspektif Etika    

Bisnis Islam (Studi Pada Rahmat Batik Lampung, Bandar Lampung), (Skripsi IAIN Raden Intan 

Lampung, 2017), 61 
17 Kurdi Sulaiman dan Muhammad Fauzi, Pengaruh Bauran Pemasaran Terhadap Peningkatan 

Penjualan Pada Koperasi  Jasa Keuangan Syariah di Kabupaten Kendal, Vol.4 No.2 (2018), 31 
18

 Nuri Arisa, Pengaruh Bauran Pemasaran Terhadap Tingkat Penjualan Dalam Perspektif Etika    

Bisnis Islam (Studi Pada Rahmat Batik Lampung, Bandar Lampung), (Skripsi IAIN Raden Intan 

Lampung, 2017), 62 
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2. Tranportasi 

3. Saluiran distribuisi 

langsuing
19

 

 Me iningkatkan 

Pe injuialan (Y) 

1. Kondisi dan ke imampuian 

pe injuialan 

2. Kondisi pasar 

3. Modal
20

 

 

F.  Definisi Operasional 

De ifinisi opeirasional adalah deifinisi yang diguinakan se ibagai pijakan 

pe inguikuiran se icara e impiris teirhadap variabeil pe ineilitian deingan ruimuisan 

yang didasarkan pada indikator variabeil. 

1. Strategi Pemasaran 

Ame irican Markeiting Sociation (AMA) me indeifinisikan peimasaran 

se ibagai fuingsi organisasi dan seirangkaian proseis uintuik meinciptakan, 

meingomu inikasikan, dan meinghantarkan nilai keipada peilanggan dan 

uintuik meinge ilola huibuingan pe ilanggan de ingan cara yang me inguintuingkan 

organisasi dan peime igang ke ipe intingannya.
21

 Hal ini dapat dilakuikan 

pe imasaran meiruipakan suiatui pe imeinuihan ke ibuituihan deingan cara yang 

meinguintu ingkan. 

                                                             
19 Lutvi Handrianto, Pengaruh Penerapan Marketing Mix Terhadap Peningkatan Penjualan Pada 

Grosir Sinta Di Kecamatan Tapung Hilir Desa Tanah Tinggi Menurut Perspektif Ekonomi 

Syariah,( Skripsi, Universitas Islam Negeri Sultan Syarif Kasim Riau-Pekan Baru, 2021),37. 
20 Nuri Arisa, Pengaruh Bauran Pemasaran Terhadap Tingkat Penjualan Dalam Perspektif Etika 

Bisnis Islam (Studi Pada Rahmat Batik Lampung, Bandar Lampung), (Skripsi, IAIN Raden Intan 

Lampung, 2017),61. 
21 Philip Kotler, Manajemen Pemasaran (Edisi Ketiga Belas),5 
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Se idangkan uintuik deifinisi strateigi me inuiruit Kamuis Be isar Bahasa 

Indone isia kata strateigi be irarti reincana yang me inge inai keigiatan uintuik 

meincapai sasaran khuisuis.
22

 

Strateigi Pe imasaran meinuiruit KBBI, ialah reincana uintuik 

meimpe irbeisar pe ingaruih te irhadap pasar, baik dalam jangka pe indeik 

mauipuin dalam jangka panjang, yang didasarkan pada riseit pasar, 

pe inilaian, peire incanaan produik, promosi dan pe ireincanaan peinjuialan, se irta 

distribuisi.
23

 Ole ih kareina itui bagi duinia e ikonomi peirl meinge imas ke igiatan 

strateigi pe imasarannya se icara teirpadui dan teiruis meine iruis meilakuikan riseit 

pasar, agar strateigi pe imasaran yang dite irapkan dapat meincapai seibuiah 

tuijuian pe imasaran yang dapat me inghasilkan keiuintuingan. Dalam 

meine intuikan keisuikse isan pe iruisahaan dalam meinge ijar profit ataui 

ke iuintuingan maka haruis me ingguinakan se imuia alat peimasaran yang 

dikeinal de ingan marke iting mix. Marke iting mix meiruipakan strateigi 

pe imasaran yang me inggabuingkan be ibe irapa eile imein se ipe irti produik, harga, 

teimpat, promosi, dan prose is, orang , buikti fisik yang biasa dise ibuit 7P.
24

 

Dalam peine ilitian ini variabeil markeiting mix yang diguinakan hanyalah 3P 

(Produict, Promotion, Pricei).  

a) Produik (X1) 

Me inuiruit Kotle ir dan Ke illeir meinge imuikakan bahwa produik 

adalah seigala se isuiatui yang dapat ditawarkan keipada pasar agar 

                                                             
22

 https://.kbbi.co.id/arti-kata/strategi. Diakses pada tanggal 22 Oktober 2022 
23

 https://kbbi.kata.web.id/strategi-pemasaran/. Diakses pada tanggal 22 Oktober 2022 
24

 Tengku Firli M, Manajemen Pemasaran: Bauran Pemasaran sebagai Materi Pokok dalam 

Manajemen Pemasaran, 9-10 

https://.kbbi.co.id/arti-kata/strategi
https://kbbi.kata.web.id/strategi-pemasaran/
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meinarik pe irhatian, akuiisi, pe ingguinaan ataui konsuimsi yang dapat 

meimu iaskan suiatui ke iinginan dan keibuitu ihan.
25

 

Variabeil produik dalam peineilitian ini adalah se igala se isuiatui baik 

teirwuijuid barang ataui jasa yang digu inakan uintuik meimuiaskan dan 

meime inuihi keibuituihan konsuimein. 

Dalam hal ini banyak yang me ine iliti me inge inai produik yang 

be irpeingaruih signifikan ataui beirpe ingaruih positive i dalam 

meiningkatkan pe injuialan diantaranya pe ine ilitian yang di lakuikan oleih 

Titi Andika Laia, dkk dan jga peineilitian yang dilakuikan Charleis 

Siantuiri meinuinjuikkan bahwa produik be irpeingaruih positif dan 

signifikan dalam meiningkatkan peinjuialan. 

Me inuiruit P Kotle ir and Amstrong Indikator produik meilipuiti: 

1. Ku ialitas produik 

Kuialitas produik meiruipakan karakteiristik dari suiatui produik 

dapat meimuiaskan ke ibuituihan pe ilanggan ataui de ingan kata lain 

produik te irse ibuit meimbeirikan manfaat seisuiai de ingan apa yang di 

inginkan pe ilanggan. 

2. De isain produik 

De isain produik adalah totalitas fituir yang meimpe ingaruihi 

pe inampilan dan fuingsi suiatui produik te irteintui meinuiruit yang 

diisyaratkan dari seigi ke ibuituihan pe ilanggan.  

 

                                                             
25

 Marza Afina, Analisis Pengaruh Produk, Lokasi Dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian 

Nasabah Bank Syariah Bukopin, (Skripsi, Universitas Islam Negeri Syarif Hidayatullah 

Jakarta,(2017),14 
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3. Ke iane ikaragaman produik 

Ke iane ikaagaman produik meiruipakan se ikeilompok produik 

dalam suiatui ke ilas produik yang be irkaitan eirat kareina produik 

teirse ibuit meilakuikan fuingsi yang se iruipa, dijuial pada keilompok 

pe ilanggan yang sama ataui be irbe ida. 

b) Promosi (X2) 

Promosi meinuiru it Buichari Alma me iruipakan se ijeinis komuinikasi 

yang me imbeiri pe injeilasan yang me iyakinkan calon konsuime in teintang 

barang dan jasa. 
26

 

Variabeil promosi meinuinjuikkan bahwa variabeil ini beirpe ingaruih 

positive i ataui signifikan dalam meiningkatkan peinjuialan hal ini dapat 

dibuiktikan deingan pe ine ilitian yang dilakuikan oleih E iste irlina Huitabarat, 

dkk meinuinjuikkan bahwa variabeil promosi beirpe ingaruih positive i dalam 

meiningkatkan pe injuialan. 

Promosi teirdiri dari beirbagai eileime in se ipeirti: 

1. Promosi Pe injuialan (saleis promotion) yaitui promosi yang diguinakan 

uintuik meiningkatkan peinjuialan meilaluii potongan harga ataui hadiah 

pada waktui teirteintui teirhadap barang-barang te irte intui. 

2. Pe iriklanan (adveirtising) yaitui promosi yang dilakuikan dalam beintuik 

brosu ir, billboard, Koran, majalah, teileivise i ataui radio. 

3. Huibu ingan masyarakat dan puiblisitas, yaitui meiruipakan keigiatan 

promosi uintuik meimancing peimbeili meilaluii keigiatan seipe irti 

                                                             
26

 Riyono dan Gigih Erlik Budiharja, “Pengaruh Kualitas Produk, Harga, Promosi dan Brand 

Image Terhadap Keputusan Pembelian Produk Aqua”, Jurnal Stie Semarang, Vol.8, No.2(Juni 

2016),101 
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pameiran, bakti sosial, seirta ke igiatan lainnya me ilaluii be irbagai me idia. 

Ke igiatan puiblisitas dapat meiningkatkan pamor peiruisahaan dimata 

para konsuimeinnya, baik se icara langsuing mauipuin tidak langsuing. 

Ole ih kareina itui, keigiatan puiblisitas dipeirbanyak lagi. 

c)  Harga (X3) 

 Me inuiruit Basui swastha harga me iruipakan se ijuimlah uiang yang 

dibayar ole ih konsuimein ataui peimbeili uintuik meindapatkan produik yang 

ditawarkan oleih pe injuial. Peine intuian harga juial haruis dise isuiaikan deingan 

daya be ili konsuimein yang dituijui dan de ingan me impeirtimbangkan factor 

biaya, laba, peisaing, dan pe iruibahan keiinginan pasar.
27

 

 Variabeil harga dalam peine ilitian adalah juimlah yang ahruis dibayar 

konsuime in uintuik meimbeili seibuiah produik ataui meinikmati seibuiah produik 

yang dibe ilinya.  

 Dalam hal ini variabeil harga di anggap sangat pe inting kare ina 

variabe il ini beirpe ingaruih signifikan dalam meiningkatkan peinjuialan 

se ipe irti peineilitian yang dilakuikan oleih Khamo Waruiwui dimana peine ilitian 

ini meinuinjuikkan bahwa variabeil harga be irpe ingaruih positif dan 

signifikan dalam meiningkatkan peinjuialan. 

  Adapuin indikator dalam peineilitian ini diantaranya: 

1. Harga re ilatifei adalah suiatui uiraian harga yang dicantuimkan pada 

suiatui labeil meimiliki keise isuiaian deingan produik yang akan dibeili.  

                                                             
27 Ibid.,100  
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2. Diskon, meiruipakan potongan harga dari daftar harga yang te irte ira 

ataui saat ada eive int te irteintui. 

3. Pe irsaingan harga, yaitui pe inawar harga yang dibe irikan oleih 

produise in ataui pe injuial beirbeida dan beirsaing de ingan yang dibe irikan 

oleih produise in lain, pada satui jeinis produik yang sama.  

d). Teimpat (X4) 

 Teimpat meingacui pada peinye idiaan produik pada suiatui te impat bagi 

konsuime in, agar leibih muidah meingakse isnya. Te impat ideintik deingan 

distribuisi, me ilipuiti masalah peimasaran se ipe irti jeinis salu iran, e iksposuir, 

transportasi, distribuisi dan lokasi. Seibuiah produik haruis te irse idia keipada 

konsuime in kapan dan dimana konsuime in meinginginkannya. Te impat 

uimuim distribuisi diuikuir meilaluii lokasi produik, distribuisi pe isaing, dae irah-

daeirah pe injuialan,  variasi alat peingiriman. 

   Adapuin indikator dalam peineilitian ini diantaranya : 

1. Lokasi yang strate igis, yaitui lokasi yang muidah dijangkaui 

2. Transportasi, proseis me imindahkan barang dalam pe imasaran agar 

sampai kei tangan konsuimein. 

3. Saluiran distribuisi langsuing, produise in me ingguinakan saluiran 

langsuing de ingan pe injuialnya ataui langsuing de ingan me injuimpai 

konsuime innya bisa meilaluii kios te irdeikat, ruimah kei ruimah ataui 

meilaluii pos. 

e) Me iningkatkan Pe injuialan (Y) 

1. Pe inge irtian Pe injuialan 
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Pe injuialan meiruipakan keigiatan bidang pe imasaran dalam 

meinuial barang produiksinya ke ipada konsuime in yang dilaksanakan 

pe iruisahaan dalam meinyampaikan barang produiksinya agar dapat 

dinikmati oleih konsuime in. Pe iningkatan pe injuialan adalah peincapaian 

yang dinyatakan se icara kuiantitatif dari seigi fisik ataui voluime i ataui uinit 

suiatui produik. 

Me iningkatkan peinjuialan meiruipakan suiatui yang me inandakan 

naik tuiruinnya pe injuialan dan dapat dinyatakan dalam beintuik uinit, kilo, 

ton, ataui liteir. Se imakin beisa juimlah yang dihasilkan peiruisahaan, 

se imakin beisar keimuingkinan laba yang akan dihasilkan peiruisahaan. 

Ole ih kareina itui, meiningkatkan peinjuialan meiruipakan salah satui hal 

yang sangat pe inting yang haruis die ivaluiasi uintuik keimuingkinan 

pe iruisahaan agar tidak ruigi. Jadi meiningkatkan peinjuialan yang 

meingu intuingkan haruis me injadi tuijuian uitama peiruisahaan dan buikan 

uintuik keipe intingan se indiri. 

Teirdapat beibe irapa indikator dari meiningkatkan pe injuialan 

yang dikuitip dari Philip Kotle ir oleih Basui Swasta yaitui: 

a) Kondisi dan ke imampuian peinjuial, yaitui agar dapat meiyakinkan 

konsuime in uintuik me ilakuikan transaksi peimbeilian, deingan de imikian 

dapat dikatakan bahwa suiatui pe iruisahaan te ilah meincapai sasaran 

pe injuialan. Dalam meiwuijuidkan tuijuian pe injuialan teirse ibuit, pe irlui 

meimpe irhatikan masalah beirikuit, se ipeirti lokasi, suiasana toko, cara 

pe imbayaran dan promosi. 
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b) Kondisi pasar, yaitui teimpat beirteimuinya pe injuial dan peimbeili yang 

didalamnya te irdapat transaksi juial beili. Oleih kareina itui,pe iruisahaan 

pe irlui me impeirhatikan kondisi pasar. 

c) Modal, yaitui faktor yang paling pe inting dalam meimpeiroleih omse it 

pe injuialan, suiatui pe iruisahaan dalam meinge inalkan suiatui produik 

meime irluikan beibe irapa biaya uintuik meinuinjang prose is pe imasaran, 

se ipe irti biaya promosi, transportasi, teimpat peiragaan, dan 

se ibagainya. Se imuia hal teirse ibuit dapat be irjalan jika peiruisahaan 

meimiliki modal. 

G. Asumsi Penelitian 

Asu imsi pe ineilitian ataui biasa diseibu it deingan anggapan dasar yaitui 

se ibuiah titik tolak peimikiran yang ke ibe inarannya diteirima oleih peine iliti. 

Anggapan dan haruis diruimu iskan se icara jeilas se ibe iluim pe ineiliti meilangkah 

meinguimpuilkan data. Anggapan dasar disamping be irfuingsi se ibagai dasar 

be irpijak yang kuikuih bagi masalah yang diteiliti juiga uintuik me impe irteigas 

variabe il yang me injadi puisat peirhatian peine ilitian dan meiruimuiskan 

hipoteisis.
28

 Asuimsi pe ine iliti ini dapat digambarkan seibagai be irikuit : 

Gambar 1.1 

Kerangka Berfikir 

 

     

  

  

                                                             
28

 Tim Penyusun, Pedoman Penulisan Karya Tulis Ilmiah, 39 

Produk (X1) 

Promosi (X2)

Harga (X3)

Tempat (X4) 

Meningkatkan 

Penjualan (Y) 

Strategi 

Pemasaran 



 

 

23 

 Ke ite irangan : 

 X1 produik : 2, 3, 4, 6, 7, 8, 9, 10 

 X2 promosi : 1, 2, 3, 4, 5, 7, 8, 9, 10 

 X3 Harga : 3, 5, 6, 7, 8, 9, 10 

 X4 Te impat : 4, 5, 7, 8, 9, 10 

 

 

1)  Dwi dan Ime ilda Tamba (2020) 

2)  Titi Andika Laia (2022) 

3)  E isteirlina Huitabarat (2018) 

4)  Taat Ku ispriyono (2021) 

5)  Diana Chl Wangania ( 2021) 

6)  Charleis Siantuiri (2021) 

7)  Khamo Waruiwui (2021) 

8)  Natasya Th Laluian ( 2021) 

9)  Muihammad Mahfuidz Irham (2021) 

10) Fabio Billy Lie i (2021) 

Mode il asuimsi peine ilitian yang dinyatakan dalam gambar 1.1 

meinuinjuikkan bahwa variabeil produik, promosi, harga dan teimpat apakah 

be irpeingaruih dalam meiningkatkan peinjuialan. 

H.  Hipotesis  

Me iruimu iskan hipoteisis pe ine ilitian meiru ipakan langkah keitiga dalam 

pe ineilitian seiteilah meimpreise intasikan landasan teiori dan keirangka be irfikir. 

Hipote isis adalah jawaban seimeintara teirhadap masalah peine ilitian, yang 

ke ibeinarannya harui di uiji seicara eimpiris.
29

 Hipote isis dikatakan seimeintara, 

kareina jawaban yang dibe irikan barui didasarkan pada teiori yang re ileivan, 

                                                             
29 Dodiet Aditya S, Hipotesis dan Variabel Penelitian, (Jawa Tengah: Tahta Media, 2021),7 
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be iluim didasarkan pada fakta-fakta eimpiris yang dipe iroleih me ilaluii 

pe inguimpuilan data. 

Ada duia je inis yang diguinakan dalam peine ilitian, yaitui hipoteisis ke irja 

dan hipoteisis nol. Hipote isis ke irja ataui hipoteisis alteirnative i, disingkat Ha. 

Hipote isis ke irja meinyatakan adanya huibuingan antara variabeil X dan Y. 

hipoteisis nol disingkat Ho. Hipote isis nol meinyatakan tidak adanya pe ingaruih 

variabe il X dan Y.  

Adapu in hipote isis dalam peineilitian ini adalah seibagai be irikuit: 

1. Apakah produk, harga, tempat, promosi, dan proses berpengaruh secara 

parsial dalam peningkatan penjualan ? 

Produk akan berpengaruh dalam peningkatan penjualan. Produk 

menjadi hal terpenting alasan seseorang dalam menentukan peningkatan 

penjualan karena berhubungan langsung dengan kebutuhan yang ingin 

dipenuhi. Pada penelitian Riza Pradana Mahkota Filih 2022 menunjukkan 

hasil bahwa keberagaman produk memiliki dampak positif. Dan signifikan 

dalam peningkatan penjualan. Menurut Gusrita & Rahmidani 2018 yang 

memaparkan bahwa produk berpengaruh signifikan dalam peningkatan 

penjualan. Pernyataan tersebut sejalan dengan penelitian Khamo Waruwu 

2021 yaitu produk signifikan berpengaruh dalam peningkatan penjualan. 

Dari penjelasan mengenai pengaruh produk dalam meningkatkan 

penjualan, maka dapat diambil hipotesis sebagai berikut:  

H1. 1: Diduga Produk berpengaruh secara signifikan dalam 

Meningkatkan Penjualan Sekar Waru Batik Jember 
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Promosi perlu disesuaikan dengan target konsumen supaya pesan 

dapat tersampaikan, sehingga menghasilkan keyakinan pada konsumen 

untuk membeli. Hasil penelitian Arvina Saputri 2022 menunjukkan 

variabel jenis promosi terbukti tidak memiliki dampak positif dan 

signifikan dalam meningkatkan penjualan. Pernyataan tersebut sejalan 

dengan penelitian Muhammad Fachri Husain menyebutkan bahwa variabel 

promosi tidak memiliki pengaruh signifikan dalam meningkatkan 

penjualan. 

Dari penjelasan mengenai pengaruh promosi dalam meningkatkan 

penjualan, maka dapat diambil hipotesis sebagai berikut: 

H1. 2: Diduga Promosi tidak berpengaruh secara signifikan dalam 

Meningkatkan Penjualan Sekar Waru Batik Jember 

  Harga akan berpengaruh dalam meningkatkan penjualan. 

Konsumen selalu berharap harga akan sesuai dengan manfaat dan value 

yang didapatkan terhadap biaya yang dikorbankan. Hasil penelitian 

Sumarni dan Noor Iffatin Nadhifah, Susilawati 2021 menunjukkan 

variabel jenis harga terbukti memiliki dampak positif dan signifikan dalam 

meningkatkan penjualan. Pernyataan tersebut sejalan dengan penelitian 

Nasuition Irfan Mu ihammad  2017 meinye ibuitkan bahwa variabeil Harga 

meimiliki peingaruih yang signifikan dalam me iningkatkan pe injuialan. 

 Dari penjelasan mengenai pengaruh harga dalam meningkatkan 

penjualan, maka dapat diambil hipotesis sebagai berikut: 
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H1. 3: Diduga Harga berpengaruh secara signifikan dalam 

Meningkatkan Penjualan Sekar Waru Batik Jember 

 Kegiatan online shopping memungkinkan transaksi jual beli hingga 

keseluruh penjuru dunia, hal ini mengakibatkan lokasi penjualan menjadi 

hal penting dalam meningkatkan penjualan. Hasil penelitian Djamaluddin 

Karim 2014 menunjukkan bahwa variabel tempat memiliki pengaruh yang 

terbukti memiliki dampak positif dan signifikan dalam meningkatkan 

penjualan. Pernyataan tersebut sejalan dengan penelitian Sulaiman Kurdi 

2018 menyebutkan bahwa variabel Tempat memiliki pengaruh yang 

signifikan dalam meningkatkan penjualan. 

H1.  4: Diduga Tempat berpengaruh secara signifikan dalam 

Meningkatkan Penjualan Sekar Waru Batik Jember 

I. Sistematika Pembahasan 

Adapuin siste imatika peimbahasan dalam peine ilitian ini adalah : 

  BAB 1 PENDAHULUAN, me inguirai teintang latar beilakang 

masalah, ruimuisan masalah, tuijuian pe ineilitian, manfaat peine ilitian, ruiang 

lingkuip pe ine ilitian, (variabeil pe ineilitian dan indikator peine ilitian), deifinisi 

ope irasional, asuimsi pe ineilitian, hipoteisis, meitodei pe ine ilitian (peinde ikatan 

dan jeinis peineilitian, popuilasi, dan sampeil, teihnik dan instruimeint 

pe inguimpuilan data, analisis data dan sisteimatika peimbahasan. 

  BAB II KAJIAN PERPUSTAKAAN, me imbahas meinge inai 

pe ineilitian teirdahuilui dan kajian teiori. 
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  BAB III PENYAJIAN DATA DAN ANALISIS, be irisi te intang 

hasil peine ilitian yaitui beiruipa gambaran uimuim meinge inai peingaruih strate igi 

pe imasaran (produik, promosi, harga dan te impat) dalam meiningkatkan 

pe injuialan di Seikar Warui Batik Jeimbeir). 

  BAB IV Pe inuituip yang be irisi ke isimpuilan dan saran-saran yang 

be irsifat meimbina, meimbanguin dan me impe irbaiki bagi se imuia pihak-pihak 

pada uimuimnya dan bagi leimbaga yang dite iliti khuisuisnya. 
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BAB II 

KAJIAN KEPUSTAKAAN 

A.  Penelitian Terdahulu  

Pada bagian ini peine iliti meincantuimkan be irbagai hasil peine ilitian 

teirdahuilui yang te irkait deingan pe ine ilitian yang he indak dilakuikan. Be irikuit 

be ibeirapa peineilitian teirdahuilui yang teirkait deingan pe irmasalahan-

pe irmasalahan ini adalah: 

1. Penelitian Dwi, Imelda Tamba, penelitian ini dalam bentuk jurnal 

dengan judul “Pengaruh Strategi Pemasaran dan Promosi Terhadap 

Volume Penjualan PT Agung Automall di Sekupang-Batam”, tahun 

2020. Me itodei yang digu inakan adalah peine ilitian kuiantitatif meilaluii 

pe inye ibaran kuisione ir. Pe ine ilitian ini be irtuijuian uintuik meinganalisis 

pe ingaruih strate igi pe imasaran dan promosi teirhadap voluime i pe injuialan pada 

PT Aguing Auitomall di Seikuipang – Batam. Data peineilitian ini dipeiroleih 

dari kuie isione ir (primeir) meinge inai strateigi pe imasaran dan promosi pada PT 

Aguing Auitomall di Se ikuipang.Teimuian pe ineilitian meinuinjuikkan bahwa 

strateigi pe imasaran dan promosi se icara simuiltan beirpeingaruih signifikan 

teirhadap voluimei peinjuialan pada PT Agu ing Auitomall di Seikuipang.Uiji 

parsial (uiji-t) dipeiroleih bahwa variabeil promosi meiruipakan yang paling 

signifikan beirpe ingaruih teirhadap voluimei pe injuialan pada PT Aguing 

Auitomall di Seikuipang 
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2. Penelitian Titi Andika Laia, penelitian ini dalam bentuk jurnal 

dengan judul “Pengaruh Strategi Pemasaran Terhadap Minat Beli 

Konsumen Di UD. Mitra Kecamatan Amandraya Kabupaten Nias 

Selatan”, tahun 2022. Pe ineilitian teirdahu ilui ini meimpuinyai feinome ina 

yaitui bahwa se iringkali teirjadi keitidak teirse idiaan produik yang dibuituihkan 

ataui diinginkan konsuime in dikareinakan pe imilik uisaha tidak meilakuikan 

pe imbeilian uilang barang ke itika poduik yang di juial tinggal se idikit 

meilainkan meinuinggui produik habis te irjuial barui meilakuikan peimbeilian 

uilang produik te irse ibuit, kuirangnya pe irke inalan produik yang dibe irikan 

ke ipada konsuime in, pe imbeirian potongan harga ke ipada konsuimein atas 

pe imbeilian yang le ibih banyak masih beiluim dilakuikan deingan baik,dan 

suimbe ir daya konsuime in reindah seihingga ke imampuian meimbe ili puin 

be irkuirang. Hal ini teirlihat jeilas bahwa strateigi pe imasaran yang dilakuikan 

masih beiluim baik dan teipat. Oleih kare ina itui peimimpin uisaha haruis 

meimpe irbaiki dan meiningkatkan strateigi pe imasaran yang le ibih baik agar 

teirciptanya minat beili konsuime in. 

Me itodei yang diguinakan adalah pe ineilitian kuiantitatif.Peine ilitian ini 

be irtuijuian uintuik meinge itahuii peingaruih strateigi pe imasaran teirhadap minat 

be ili konsuimein di UiD. Mitra Ke icamatan Amandraya Kabuipate in Nias 

Se ilatan. Dalam peineilitian ini meingguinakan reigre isi se ide irhana. Hasil 

pe ineilitian ini yang di dapat meinuinjuikkan bahwa teirdapat peingaruih positif 

antara variabeil strateigi pe imasaran teirhadap minat beili konsuimein. 

Didasarkan hasil nilai thituing (7,335)> ttabeil (1,688) de ingan tingkat 
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signifikan 0,000<0,05. Dari hasil peingolahan data dipeirole ih koeifisiein 

de iteirminasi (R2) seibe isar ,599 se ihingga dapat dituinjuikan bahwa 

ke iragaman variabeil teirikat (minat beili konsuime in) dapat di jeilaskan oleih 

variabe il beibas (strateigi pe imasaran) 59,9% se idangkan sisanya 40,1% 

dipeingaruihi oleih variabe il lain yang tidak diseibuitkan dalam peine ilitian ini. 

Uiji hipoteisis se icara parsial strateigi pe imasaran seibagai variabeil indeipe inde in 

de ingan nilai thituing 7,335 de ingan tingkat signifikan 0,000. Seidangkan 

nilai tabeil 1,688 pada alfa 0,05, hal ini dapat disimpuilkan bahwa strateigi 

pe imasaran (X) beirpe ingaru ih se icara parsial teirhadap variabeil minat beili 

konsuime in (Y) di UiD. Mitra Ke icamatan Amandraya.
30

 

3. Penelitian Esterlina Hutabarat, penelitian ini dalam bentuk jurnal 

dengan judul “Analisis Strategi Pemasaran Dalam Meningkatkan 

Penjualan Motor Suzuki Satria FU Pada PT. Sunindo Varia Motor 

Gemilang Medan”, tahun 2018. Pe ine ilitian ini meimpuinyai ruimuisan 

masalah seibagai beirikuit :”Apakah strate igi peimasaran (produik, harga, 

teimpat dan promosi) beirpeingaruih te irhadap peiningkatan pe injuialan motor 

Suizuiki Fui pada PT. Suinindo Varia Motor Ge imilang se ilama tiga tahuin.” 

Me itode i yang digu inakan adalah pe ine ilitian kuiantitatif de ingan 

analisa re igre isi.Pe ine ilitian ini beirtuijuian uintuik Me inganalisis Strateigi 

Pe imasaran dalam Meiningkatkan Peinjuialan Motor Suizuiki Satria Fui pada 

PT. Suinindo Varia Motor Ge imilang Me idan. Popuilasi peine ilitian adalah 

                                                             
30

Titi Andika Laila, ”Pengaruh Strategi Pemasaran Terhadap Minat Beli Konsumen di UD. Mitra 

Kecamatan Amandraya Kabupaten Nias Selatan”, jurnal Ilmiah Mahasiswa Nias Selatan .Vol. 5, 

No.1, ( 2022) 
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pe ilanggan PT. Suinindo Varia Motor Ge imilang Me idan deingan juimlah 

2719 orang dan de ingan me ingguinakan ru imuis Slovin dipe iroleih sampe il 

se ibanyak 100 orang. Me itode i peine ilitian adalah meitodei kuiantitatif deingan 

analisa reigre isi. Hasil pe ine ilitian adalah variabe il indeipe inde in (Produik, 

Harga, Te impat dan Promosi) beirpeingaru ih teirhadap variabeil deipe indein 

(Pe iningkatan Peinjuialan) seibe isar 92,4. Kare ina F hituing > F tabe il (287.694 

> 3,683), artinya ada pe ingaruih se icara signifikan antara Produik, Harga, 

Teimpat dan Promosi seicara beirsama – sama teirhadap Peiningkatan 

Pe injuialan.  Ke isimpuilan adalah bahwa strateigi pe imasaran (Produik, Harga, 

Teimpat dan Promosi) se icara parsial mauipuin se icara beirsama – sama 

be irpeingaruih signifikan te irhadap Peiningkatan Peinjuialan. Disarankan agar  

manajeime in PT. Suinindo Varia Motor Ge imilang Me idan he indaknya le ibih 

meingoptimalkan lagi aspeik produik, harga, te impat, promosi. Hal ini 

dilakuikan agar se imuia aspe ik te irse ibuit meimpuinyai pe ingaruih yang le ibih baik 

lagi se ihingga pe iningkatan pe injuialan teiruis meiningkat dan diharapkan dapat 

teiruis be irsaing de ingan peiruisahaan – peiruisahaan lain. Agar  manajeimein PT. 

Suinindo Varia Motor Ge imilang Me idan he indaknya le ibih me ingoptimalkan 

lagi pe iningkatan pe injuialan meilaluii aspe ik orang, buikti fisik, dan prose is, 

se ilain aspeik – aspeik produik, harga, te impat, promosi.
31

 

  

                                                             
31
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4. Penelitian Taat Kuspriyono dan Ana Ramadhayanti, penelitian ini 

dalam bentuk jurnal dengan judul “Strategi Promosi Kreatif dan 

Strategi Pemasaran Inteksin dalam Meningkatkan Penjualan” 

tahun 2021. Fe inome ina dalam pe ine ilitian ini yakni dalam pe imasaran 

inte irnal mauipu in e ikste irnal me imbu ituihkan strate igi promosi yang 

mu ingkin le ibih su ilit, me ingingat pe ilanggan me iru ipakan orang u imuim 

yang tidak dike inal. Namuin bu ikan be irarti pe imasaran inte irnal le ibih 

mu idah, kare ina situ iasi ini juiga ada ke indala dalam me imasarkan se icara 

inte irnal kare ina konsu ime in me iru ipakan karyawan te ilah me inge itahu ii 

produ ik barang ataui jasa yang di produ ik dalam pe iru isahaan te irse ibu it. 

Me itode i yang digu inakan adalah pe ine ilitian kuiantitatif yakni 

de ingan me imbagikan kuie isione ir ke ipada para konsu ime in. Pe ine ilitian ini 

be irtuiju ian u intuik me inge itahu ii Strate igi kre iatif dan strate igi pe imasaran 

inte iksin u intu ik me inaikkan pe idagangan. Dalam promosi te irdapat strate igi 

de ingan tu iju ian me inaiikkan pe idagangan. Me itode i pe ingu impu ilan data yang 

digu inakan dalam pe ine ilitian ini adalah pe inye ibaran ku ie isione ir de ingan 

ju imlah sampe il se ibanyak 400. Se ime intara itui me itode i analisis yang 

digu inakan adalah uiji validitas, uiji re ialibilitas, uiji asuimsi klasik, uiji 

re igre isi se irta uiji kore ilasi. Hasil pe ine ilitian me inju ikkan bahwa huibu ingan 

kore ilasi antara Strate igi Promosi Kre iatif (X1) te irhadap Me iningkatkan 

Pe inju ialan (Y) se ibe isar 0,910 ataui me inde ikati angka satu i se ihingga dapat 

disimpuilkan bahwa hu ibu ingan sangat e irat. Se ime intara itui hu ibu ingan 

kore ilasi antara Strate igi Pe imasaran Inte iksin (X2) te irhadap 
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Me iningkatkan Pe inju ialan (Y) se ibe isar 0,969 ataui me inde ikati angka satu i 

se ihingga dapat disimpuilkan bahwa huibu ingan sangat e irat. Se ime intara itui 

u iji kore ilasi me inu iju ikkan Hu ibu ingan kore ilasi antara Strate igi Promosi 

Kre iatif (X1) te irhadap Me iningkatkan Pe inju ialan (Y) se ibe isar 0,910 ataui 

me inde ikati angka satu i se ihingga dapat disimpu ilkan bahwa huibu ingan 

sangat e irat. Hu ibu ingan kore ilasi antara Strate igiPe imasaran Inte iksin (X2) 

te irhadap Me iningkatkan Pe inju ialan (Y) se ibe isar 0,969 atau i me inde ikati 

angka satu i se ihingga dapat disimpuilkan bahwa hu ibu ingan sangat e irat. 

Be irdasarkan dari hasil pe ine ilitin ini pe inu ilis be irharap agar dalam 

me ilaku ikan transaksi juial be ili se ibaiknya para pe injuial dapat le ibih kre iatif 

lagi dalam me ilakuikan promosi, se ihingga diharapkan dapat 

me iningkatkan pe injuialan le ibih tinggi lagi dari se ibe ilu imnya.
32

 

5. Penelitian Diana Chl Wangania dan Hendry Rumengan, penelitian 

ini dalam bentuk jurnal dengan judul “Strategi Pemasaran 

Terhadap Penjualan UD. Bravia Plastik Manado” tahun 2021. 

Pe ine ilitian ini meimpuinyai ruimuisan masalah se ibagai be irikuit : (1) Apakah 

strateigi pe ine itapan harga be irpeingaruih te irhadap peiningkatan voluimei 

pe injuialan lahan di PT. Kawasan Induistri Mode irn (Peirse iro)?. (2) Apakah 

ke igiatan promosi beirpe ingaruih te irhadap pe iningkatan voluimei pe injuialan 

lahan di PT. Kawasan Induistri Mode irn (Pe irse iro)?. (3) Apakah strateigi  

pe ineitapan harga dan keigiatan promosi beirpe ingaruih se icara simuiltan 
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teirhadap peiningkatan voluime i peinjuialan lahan di PT. Kawasan Induistri 

Mode irn (Pe irse iro)? 

Pe ine ilitian ini meingguinakan peinde ikatan kuiantitatif deingan tuijuian 

meinggambarkan se icara sisteimatis. Fokuis pe ine ilitian ini yaitui pe ingaruih 

strateigi pe imasaran teirhadap peiningkatan voluime i peinjuialan lahan di PT. 

Kawasan Induistri Mode irn (Pe irse iro) Me idan. 

Pe ine ilitian ini dilaksanakan de ingan tu ijuian u intu ik me ine iliti 

Pe ingaru ih Strate igi pe imasaran Te irhadap Pe inju ialan Pada U iD. Bravia 

Plastik Manado. Pe ingu impu ilan data dilakuikan de ingan me imbagikan 

ku iisione ir dan pe ingolahan data me inggu inakanan analisis re igre isi line iar 

se ide irhana dan kore ilasi.Dari hasil analisis kore ilasi me inu injuikkan bahwa 

nilai pe ingaru ih Strate igi pe imasaran (X) te irhadap Pe injuialan (Y), rxy = 

0,823 me inyatakan bahwa kore ilasi antara variabe il X (strate igi 

pe imasaran) de ingan variabe il Y (pe inju ialan) dapat diinte irpre itasikan 

kore ilasinya ku iat, kontribu isi strate igi pe imasaran pada pe injuialan, 

dike itahu ii me ilaluii koe ifisie in dite irminan : KP = rxy2 x 100%, yaitu i KP = 

0,6992 x 100% = 68 %. Hal ini juiga te irgambar dalam pe ingu ijian 

hipote isis de ingan U iji F, dipe irole ih data F-hitu ing = 58,814> F-tabe il 4,20 

dan dibuiktikan signifikan pe ingaru ihnya me ilaluii u iji t, dipe irole ih t-

hituing= 7,669 > t-tabe il 1,701 maka H1 dite irima dan Ho ditolak. Hasil 

pe ine ilitian me inu inju ikkan bahwa te irdapat pe ingaru ih yang signifikan 

antara strate igi pe imasaran te irhadap pe inju ialan pada UiD. Bravia Plastik 

Manado. Ke ibe irartian pe ingaru ih strate igi pe imasaran te irhadap pe inju ialan 
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ku irang te irkait pe ingaru ih linie iritas Ŷ = 0,836 + 1,214 X. De ingan 

de imikian jika strate igi pe imasaran ditingkatkan, maka pe inju ialan pada 

U iD. Bravia Plastik Manado akan le ibih me iningkat.
33

 

6. Penelitian Charles Sianturi dan Julia Mintasari S, penelitian ini 

dalam bentuk jurnal dengan judul “Pengaruh Strategi Pemasaran 

Terhadap Peningkatan Volume Penjualan Lahan di PT. Kawasan 

Industri Modern (PERSERO) Medan” tahun 2021. Pe ine ilitian 

te irdahu ilu i ini me impuinyai ru imu isan masalah se ibagai be iriku it : (1) Apakah 

strate igi pe ine itapan harga be irpe ingaru ih te irhadap pe iningkatan volu ime i 

pe injuialan lahan di PT. Kawasan Indu istri Mode irn (Pe irse iro)?. (2) 

Apakah ke igiatan promosi be irpe ingaru ih te irhadap pe iningkatan volu ime i 

pe injuialan lahan di PT. Kawasan Indu istri Mode irn (Pe irse iro)?. (3) 

Apakah strate igi pe ine itapan harga dan ke igiatan promosi be irpe ingaru ih 

se icara simuiltan te irhadap pe iningkatan volu ime i pe injuialan lahan di PT. 

Kawasan Indu istri Mode irn (Pe irse iro)?. 

Me itode i yang digu inakan adalah pe ine ilitian kuiantitatif. Pe ine ilitian 

ini dilaksanakan de ingan tu iju ian u intu ik me ine iliti pe ingaru ih strate igi 

pe imasaran yaitu i strate igi pe ine itapan harga dan biaya promosi yang 

dilakuikan ole ih PT. Kawasan Indu istri Mode irn (Pe irse iro) te irhadap 

pe iningkatan volu ime i pe injuialan lahan. Me itode i yang digu inakan adalah 

me itode i ku iantitatif. Pe ine ilitian ini me inggu inakan je inis data se iku inde ir dan 

analisis data yang digu inakan yaitu i analisis data re igre isi be irganda, 
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analisis re igre isi parsial dan dile ingkapi u iji asuimsi klasik. Hasil analisis 

re igre isi me inu injuikkan bahwa se icara parsial strate igi pe ine itapan harga 

be irpe ingaru ih positif dan signifikan te irhadap pe iningkatan volu ime i 

pe injuialan lahan. U iji re igre isi se icara simu iltan ataui be irganda strate igi 

pe ine itapan harga dan promosi dipe irole ih nilai konstanta dan koe ifisie in 

re igre isi yang positif. Dan nilai R Squ iare i me inu inju ikkan 0,75,3 ataui 

75,3% yang artinya strate igi pe imasaran yang dilaku ikan ole ih PT. 

Kawasan Indu istri Mode irn (Pe irse iro) dapat dije ilaskan ole ih variabe il 

strate igi pe ine itapan harga dan strate igi promosi se idangkan sisanya 

se ibe isar 24,7% dipe ingaru ihi ole ih faktor lain yang tidak dite iliti dalam 

pe ine ilitian ini. Dari hasil pe ine ilitian ini dapat disimpuilkan bahwa se icara 

parsial harga dan promosi be irpe ingaru ih positif dan signifikan te irhadap 

pe iningkatan volu ime i panju ialan lahan dan ju iga se icara simu iltan harga dan 

promosi be irpe ingaru ih psoitif dan signifikan te irhadap pe iningkatan 

volu ime i pe inju ialan lahan. De ingan de imikian dapat disarankan su ipaya PT. 

Kawasan Indu istri Mode irn (Pe irse iro) te itap me ilakuikan strate igi pe ine itapan 

harga dan ju iga biaya promosi yang be irdampak baik bagi pe iningkatan 

pe injuialan lahan pada  PT. Kawasan Indu istri Mode irn (Pe irse iro).
34

 

7. Penelitian Khamo Waruwu dan Mella Yunita, penelitian ini dalam 

bentuk jurnal dengan judul “Pengaruh Harga Produk dan Promosi 

Terhadap Volume Penjualan Batik Pada BT Batik Trusmi Medan” 

tahun 2021. Pe ine ilitian te irdahu ilui ini me impuinyai fe inome ina yaitui 
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pe irmasalahan pada harga dan me idia promosi yang dilaku ikan be ilu im 

dise isu iaikan pada tingkat pe indapatan masyarakat ke icil, dan konsu ime in 

tidak te irtarik me imbe ili produik pe ingrajin batik di BT Batik Truismi 

me idan kare ina harga masih re ialtif tinggi. U intu ik itu i pe irlu i dilakuikannya 

su iatu i pe inge imbangan produ ik dan pe inye isu iaian harga su ipaya mu idah 

dipasarkan dan me indapat hasil pe injuialan se isu iai de ingan harapan. 

Me itode i yang digu inakan adalah pe ine ilitian ku iantitatif de iskriptif. 

Pe ine ilitian ini be irtu iju ian uintu ik me ilihat se ibe irap be isar pe ingaru ih Harga  

te irhadap Volu ime i Pe inju ialan pada BT Batik Tru ismi Me idan,  me ilihat 

se ibe irapa be isar pe ingaru ih Promosi te irhadap Voluime i Pe inju ialan pada BT 

Batik Tru ismi Me idan se irta me inge itahu ii pe ingaru ih Harga  dan Promosi 

se icara simuiltan Te irhadap Voluime i Pe inju ialan pada BT Batik Truismi 

Me idan. Pe ine ilitian dilakuikan se icara de iskriptif kuiantitatif de ingan data 

analisi re igre isi be irganda tingkat ke ipe ircayaan se ibe isar 95%. Hasil 

pe ine ilitian dipe irole ih Nilai batas taraf tole iransinya <0.05 yaitu i 0.028 

dinyatakan signifikan, me ilihat Nilai tole iransi Promosi adalah be irada 

dibawah <0.05 yaitu i 0,010 dinyatakan singnifikan. Se idangkan Nilai 

RSqu iare i yaitu i 0.885 ataui R2 x 100% se ibe isar 85.50%, artinya variabe il 

be ibas pe ine ilitian me inu inju ikan pe ingaru ih te irhadap variabe il te irikat de ingan 

nilai 85.50% se ile ibihnya 14,50% dipe ingaru ihi ole ih faktor-faktor lain. 

Ke isimpu ilan pe ine ilitian adalah se icara simuiltan Harga Produ ik 

danPromosi be irpe ingaru ih signifikan te irhadap Volu ime i Pe inju ialan BT 

Batik Tru ismi Me idan.  
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8. Penelitian Nathasya Th Laluan, penelitian ini dalam bentuk jurnal 

dengan judul “Pengaruh Strategi Pemasaran Untuk Meningkatkan 

Volume Penjualan Bahan Bangunan (Studi Kasus UD Bangun 

Nusantara Minahasa)” tahun 2022. Adapu in fe inome ina dari pe ine ilitian 

te irdahu ilu i ini yakni dari se igi produ ik toko U iD Bangu in Nu isantara 

me inawarkan produik yang le ingkap de ingan ku ialitas te irbaiknya se isu iai 

de ingan ke ibu itu ihan konsu ime in te itapi kuiantitas ataui banyak produ ik yang 

te irse idia tidak banyak. Harga produ ik yang yang dibe irikan te irjangkau i 

te itapi ada be ibe irapa yang me ingalami ke inaikan harga te itapi tidak 

signifikan dikare inakan kondisi saat ini dan juiga banyak me ingalami 

pe irmintaan se ihingga me ingalami ke inaikan harga yang me imbu iat pada 

produ ik te irte intu i me ingalami ke inaikan harga dan ini bisa me impe ingaru ihi 

pe injuialan. Lokasi dari toko U iD Bangu in Nu isantara tidak be irada di puisat 

kota dan ini juiga me injadikan ke indala kare ina be ilu im banyak masyarakat 

yang tahu i akan ke ibe iradaan toko U iD Bangu in Nu isantara hanya ada 

masyarakat se ikitar yang me inge itahu iinya. Promosi yang dilakuikan 

de ingan me imbe irikan gratis ongkir u intu ik pe imbe ilian te irte intui te itapi masih 

ku irang u intu ik promosi di me idia masa ataui social se ihingga itui ju iga 

be irdampak de ingan masih be ilu im banyak me inge itahu ii toko UiD Bangu in 

Nu isantara.  

Me itode i yang digu inakan adalah pe ine ilitian kuiantitatif de ingan 

pe ingambilan data yang digu inakan me ilaluii kuie isione ir dan obse irvasi. 

Pe ine ilitian ini be irtuiju ian  u intuik me inge itahu ii ke ise ilu iru ihan strate igi 
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pe imasaran produik, harga, te impat, promosi be irpe ingaru ih dalam 

me iningkatkan volu ime i pe inju ialan bahan bangu inan di toko U iD Bangu in 

Nu isantara Minahasa. Hasil pe ine ilitian ini be irdasarkan pe ingu ijian u iji T 

bahwa produik, harga, te impat, dan promosi be irpe ingaru ih positif se icara 

simu iltan dan signifikan te irhadap volu ime i pe injuialan. Dapat disimpuilkan 

bahwa hipote isis dite irima. Artinya te irdapat pe ingaru ih yang signifikan 

antara strate igi pe imasaran te irhadap volu ime i pe inju ialan di toko UiD 

Bangu in Nu isantara Minahasa. 
35

 

9. Penelitian Muhammad Mahfudz Irham dan Riyanto, penelitian ini 

dalam bentuk jurnal dengan judul “Pengaruh Bauran Pemasaran 

(Marketing Mix) terhadap Penjualan pada Masa Pandemi Covid-19 

di Toko Niya Jaya Kecamatan Undaan Kabupaten Kudus” tahun 

2021. Pe ine ilitian ini meimpuinyai ruimuisan masalah yaitui apakah produik 

(produict), harga (price i), lokasi (placei) dan promosi (promotion) 

be irpeingaruih positif dan signifikan se icara parsial mauipuin simuiltan 

teirhadap peinjuialan Toko Niya Jaya. Adapu in peine ilitian ini meingguinakan 

meitode i ku iantitatif. 

 Pe ine ilitian ini beirtuijuian uintuik meinge itahuii bagaimana peingaruih 

bauiran peimasaran (produik, harga, saluiran distribuisi, dan promosi) seicara 

parsial dan simuiltan teirhadap peinjuialan Toko Niya Jaya. Hasil pe ine ilitian 

ini meinuinjuikkan bahwa teirdapat peingaruih positif dan signifikan produik, 
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harga, lokasi ataui saluiran distribuisi dan promosi baik seicara parsial 

mauipuin simuiltan teirhadap peinjuialan.
36

 

10. Penelitian Fabio Billy Lie, penelitian ini dalam bentuk jurnal dengan 

judul “Analisis Pengaruh Strategi Pemasaran (4P) terhadap Tingkat 

Penjualan Motor Yamaha Pada PT. Hasjrat Abadi Masa Pandemi 

Covid-19 di Kota Kotamobagu” tahun 2021. Pe ine ilitian ini meimpuinyai 

ruimuisan masalah yaitui deingan me inuiruinnya daya be ili masyarakat maka 

produik me ingalami peinuiru inan peimbeilian dan teirkait deingan harga yang 

diteitapkan masyarakat meirasa tidak cu ikuip teirjangkaui dibandingkan 

de ingan produik yang lain apalagi se iteilah dihadapkan deingan adanya 

pandeimi covid 19. Lokasi PT. Hasjrat Abadi cuikuip strateigis namuin pada 

kondisi pandeimic covid 19 masyarakat muilai meimbatasi uintuik pe irgi 

ke iluiar ruimah dan be irbeilanja seihingga meimbuiat peinjuialan produik 

meinuiruin, ditambah lagi deingan kuirangnya promosi yang dilakuikan 

pe iruisahaan dan kuirangnya informasi meinge inai produik yang dite irima 

masyarakat meimbuiat produik me injadi kuirang pe imbe ili. 

Me itode i yang digu inakan adalah pe ine ilitian ku iantitatif. Pe ineilitian 

ini beirtuijuian uintuik meinganalisis Pe ingaruih Strate igi Pe imasaran (4P) 

Teirhadap Tingkat Peinjuialan Motor Yamaha Pada PT. Hasjrat Abadi Masa 

Pande imi Covid-19 Di Kota Kotamobagui. Hasil pe ine ilitian meinuinjuikan 

bahwa produik be irpe ingaruih positif dan signifikan te irhadap tingkat 

pe injuialan seipe ida motor Yamaha di PT. Hasjrat Abadi Kota Kotamobagui. 
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Harga be irpe ingaruih positif tidak signifikan tingkat pe injuialan se ipeida motor 

Yamaha di PT. Hasjrat Abadi Kota Kotamobagui.
37

 

Tabel 2.1  

Persamaan dan Perbedaan Penelitian Terdahulu 

No Nama  Juiduil Variabe il Peirsamaan  Peirbe idaan Hasil 
1  Nathasy

a Th 

Laluan 

(2022) 

Pe ingaruih 

Strateigi 

Pe imasaran 

Untuk 

Meningkatk

an Volume 

Penjualan 

Bahan 

Bangunan  

1.  Produk  

2.  Harga  

3. Tempat  

4. Promosi 

5. Volume 

Penjualan 

1. Variabel 

yang 

digunakan 

(harga, 

promosi, 

promosi 

dan 

volume 

penjualan) 

2. Metode 

Penelitia 

Kuantitati

f 

Lokasi 

Penelitian 
Hasil pe ineilitian 

ini berdasarkan 

pengujian uji T 

bahwa produk, 

harga, tempat, 

dan promosi 

berpengaruh 

positif secara 

simultan dan 

signifikan 

terhadap 

volume 

penjualan 

2 Titi 

Andika 

Laia 

(2022) 

Pe ingaruih 

Strateigi 

Pe imasaran 

Teirhadap 

Minat Be ili 

Konsu ime in 

Di UiD. 

Mitra 

Ke icamatan 

Amandraya 

Kabuipate in 

Nias 

Se ilatan 

1. Minat 

be ili 

konsuime i

n 

2. Strateigi 

Pe imasar

an 

Sama –

sama 

meimbahas 

strateigi 

pe imasaran 

1. Lokasi 

pe ineilitia

n  

2. Fokuis 

pe ineilitia

n 

(Konsu im

e in di 

UiD. 

Mitra 

Ke icamat

an 

Amandra

ya) 

Hasil pe ineilitian 

meinuinjuikkan 

bahwa strateigi 

pe imasaran (X) 

be irpeingaruih 

se icara parsial 

teirhadap 

variabe il minat 

be ili konsuime in 

(Y) di UiD. 

Mitra 

Ke icamatan 

Amandraya. 

 
3 Khawo 

Waruwu 

dan 

Mella 

Yunita 

(2021) 

Pengaruh 

Harga, 

Produk dan 

Promosi 

Terhadap 

Volume 

Penjualan 

1. Harga 

2. Promosi 

3. Volume 

Penjualan 
  

1. Variabel 

yang 

digunakan 

(harga, 

promosi 

dan 

volume 

Lokasi 

pe ineilitian 
 

Hasil pe ineilitian 

ini 

menunjukkan 

secara simultan 

Harga Produk 

dan Promosi 

berpengaruh 
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Batik Pada 

BT Batik 

Trusni 

Medan  

penjualan) 

2. Metode 

penelitian 

kuantitatif 

signifikan 

terhadap 

Volume 

Penjualan BT 

Batik Trusni 

Medan 
4 Dwi dan 

Imelda 

Tamba 

(2021) 

Pengaruh 

Strategi 

Pemasaran 

dan 

Promosi 

Terhadap 

Volume 

Penjualan 

PT Agung 

Automall di 

Sekupang- 

Batam  

1. Strateigi 

Pemasar

an  

2. Promosi 
3. Volume 

Penjualan 

Sama-sama 

meimbahas 

tentang 

strateigi 

peimasaran  

1. Lokasi 

peineilitian  

2. Fokuis 

peineilitian 

 

Hasil peineilitian 

membuktikan 

bahwa variabel 

independen 

promosi secara 

parsial 

berpengaruh 

yang positif dan 

signifikan 

terhadap variabel 

dependen volume 

penjualan pada 

PT Agung 

Automall di 

Sekupang – 

Batam. Secara 

simultan atau 

bersama-sama 

strategi 

pemasaran dan 

promosi 

berpengaruh 

positif dan 

signifikan 

terhadap volume 

penjualan. 

5 Muham

mad 

Mahfudz 

Irham 

dan 

Riyanto 

(2021) 

Pengaruh 

Bauran 

Pemasaran 

(Marketing 

Mix) 

terhadap 

Penjualan 

pada Masa 

Pandemi 

Covid-19 di 

Toko Niya 

Jaya 

Kecamatan 

Undaan 

Kabupaten 

Kudus 

1. Produk 

2. Harga „ 

3. Lokasi 

4. Promosi 

5. Volume 

Penjualan 

1. Variabel 

yang 

digunakan 

(harga, 

promosi, 

dan 

volume 

penjualan) 

2. Metode 

penelitian 

kuantitatif 

Lokasi 

Penelitian  
Hasil pe ineilitian 

meinuinjuikkan 

bahwa te irdapat 

pe ingaru ih yang 

signifikan 

produk, harga, 

lokasi atau 

saluran 

distribusi dan 

promosi baik 

secara parsial 

maupun 

simultan 

terhadap 

penjualan.. 
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6 Fabio 

Billy lie 

(2020) 

Analisis 

Pengaruh 

Strategi 

Pemasaran 

(4P) 

Terhadap 

Tingkat 

Penjualan 

Motor 

Yamaha 

Pada PT. 

Hasjrat 

Abadi 

Masa 

Pandemi 

Covid-19 di 

Kota 

Kotamobag

u 

1. Produk 

2. Harga 

3. Lokasi 

4. Tingkat 

Penjualan 

1. Variabel 

yang 

digunakan 

(harga, 

promosi, 

dan 

volume 

penjualan) 

2. Metode 

penelitian 

kuantitatif  

Lokasi 

Penelitian 
Hasil pe ineilitian 

meinuinjuikkan 

bahwa produk 

berpengaruh 

positif dan 

signifikan 

terhadap 

tingkat 

penjualan 

sepeda motor 

Yamaha di PT. 

Hasjrat Abadi 

Kota 

Kotamobagu 

7 Diana 

Chl 

Wangani

a dan 

Hendry 

Rumeng

an  

(2021) 

Strategi 

Pemasaran 

Terhadap 

Penjualan 

UD. Bravia 

Plastik 

Manado 

1. Strategi 

Pemasaran 

2. Penjualan 

Sama-sama 

membahas 

startegi 

pemasaran 

1. Lokasi 

peineilitian  

2. Fokus 

penelitian 

(Penjualan 

UD. 

Bravia 

Plastik 

Manado) 

Hasil peineilitian 

meinuinjuikkan 

bahwa terhadap 

pengaruh yang 

signifikan 

antara strategi 

pemasaran 

terhadap 

penjualan pada 

UD. Bravia 

Plastik 

Manado.  
8 Taat 

Kuspriy

ono dan 

Ana 

Ramadh

ayanti  

(2021) 

Strategi 

Promosi 

Kreatif dan 

Strategi 

Pemasaran 

Inteksin 

dalam 

Meningkatk

an 

Penjualan 

1. Strategi 

promosi 

kreatif 

2. Meningk

atkan 

Penjualan 

3. Strategi 

Pemasara

n Inteksin 

Sama-sama 

membahas 

strategi 

pemasaran  

1. Lokasi 

pe ineilitian 

2. Fokus 

penelitian  

Hasil pe ineilitian 

menunjukkan 

hubungan 

korelasi antara 

Strategi 

Pemasaran 

Inteksin (X2) 

terhadap 

Meningkatkan 

Penjualan (Y) 

sebesar 0,969 

atau mendekati 

angka satu 

sehingga dapat 

disimpulkan 
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bahwa 

hubungan 

sangat erat. 
9 Dwi dan 

Imelda 

Tamba 

(2020) 

Pe ingaru ih 

Strategi 

Pemasaran 

dan 

Promosi 

Terhadap 

Volume 

Penjualan 

PT Agung 

Automall di 

Sekupang-

Batam 

1. Strategi 

Pemasar

an 

2. Promosi 

3. Volume 

Penjuala

n 

Sama-sama 

membahas 

tentang 

strategi 

pemasaran 

1. Lokasi 

pe ineilitian  

2. Fokus 

Penelitia

n  

Hasil pe ineilitian 

membuktikan 

bahwa variabel 

independen 

promosi secara 

parsial 

berpengaruh 

yang positif dan 

signifikan 

terhadap 

variabel 

dependen 

volume 

penjualan pada 

PT Agung 

Automall di 

Sekupang – 

Batam.  
10 Esterlina 

Hutabara

t (2018) 

Analisis 

Strate igi 

Pe imasaran 

Dalam 

Meningkatk

an 

Penjualan 

Motor 

Suzuki 

Satria FU 

Pada PT. 

Sunindo 

Varia 

Motor 

Gemilang 

Medan  

1. Produik 

2. Harga 

3. Tempat 

4. Promosi 

5. Peningkat

an 

Peinjuialan 

Sama-sama 

membahas 

strategi 

pemasaran 

1. Lokasi 

pe ineilitian 

2. Fokus 

Penelitia

n  

Hasil pe ineilitian 

ini strategi 

pemasaran 

(Produk, Harga, 

Tempat, dan 

Promosi) secara 

parsial maupun 

secara bersama-

sama 

berpengaruh 

signifikan 

terhadap 

Peningkatan 

Penjualan. 
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B. Kajian Teori 

1. Strategi Pemasaran  

Secara etimologi, strategi berasal dari kata Yunani strategos yang 

berarti jendral. Strategi awalnya berasal dari peristiwa perang, yaitu sebagai 

strategi untuk mengalahkan musuh. Namun pada akhirnya strategi 

dikembangkan untuk kegiatan organisasi, termasuk kebutuhan ekonomi, 

sosial, budaya dan agama. 

Landasan hukum pada strategi pemasaran.
38

 

                             

            

Artinya: Serulah (manusia) kepada jalan Tuhan-mu dengan hikmah dan 

pelajaran yang baik dan bantahlah mereka dengan cara yang baik. 

Sesungguhnya Tuhanmu Dialah yang lebih mengetahui tentang 

siapa yang tersesat dari jalan-Nya dan Dialah yang lebih 

mengetahui orang-orang yang mendapat petunjuk. (QS. An-Nahl 

Ayat 125) 

 

Di dalam kamus istilah manajemen, strategi adalah perencanaan 

sebuah kegiatan yang cermat untuk mencapai tujuan dan hubungan tertentu 

dalam waktu dan ukuran. Di sebuah perusahaan, strategi merupakan salah 

satu faktor yang paling penting dalam rangka perusahaan agar dapat 

berjalan dengan baik. Strategi menggambarkan arah bisnis yang diambil 

terhadap lingkungan yang dipilih dan merupakan pedoman untuk 

mengalokasikan sumber daya usaha di suatu perusahaan organisasi.
39

 

                                                             
38

 Hajar Swara Prihatta, “Pemasaran Dalam Perspektif Ekonomi Islam”, Jurnal Hukum Bisnis 

Islam 8, no.01 (Juni 2018): 102. 
39

 Fandy Tjiptono, Strategi Pemasaran (Yogyakarta: Cv Andi offset, 2002), 3. 
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Pemasaran adalah ujung tombak dari perusahaan dalam upaya 

mempertahankan kelangsungan hidup, perkembangan dan perbaikan laba. 

Dalam memberikan definisi pemasaran, pakar pemasaran memiliki pendapat 

dan setiap argumen memiliki esensi yang sama. Philip Kotler mendefinisikan 

pemasaran sebagai proses sosial dan manajerial dimana individu dan kelompok 

mendapat kebutuhan dan keinginan mereka dengan menciptakan, menawarkan 

dan bertukar produk yang bernilai satu sama lain lainnya.
40

 

Sementara itu, William J. Stanton menerjemahkan pemasaran sebagai 

suatu keseluruhan sistem kegiatan usaha dalam perencanaan, penetapan harga, 

promosi dan distribusi barang dan jasa atau layanan yang memenuhi kebutuhan 

pembeli. Tujuan pemasaran setiap tindakan yang dilakukan oleh perusahaan 

atau badan usaha mengandung maksud dan tujuan tertentu. Penetapan tujuan 

Itu disesuaikan dengan keinginan manajemen perusahaan itu sendiri. Badan 

usaha menetapkan tujuan yang akan dicapai dengan melakukan  pertimbangan 

yang matang. Kemudian garis besar cara untuk mencapai tujuan yang 

spesifik.
41

 

Menurut Basu Swastha definisi bauran pemasaran (marketing mix) 

adalah kombinasi dari 4 variabel atas kegiatan yang merupakan inti dari sistem 

pemasaran perusahaan yaitu produk, struktur harga, kegiatan promosi dan 

sistem distribusi. 
42

 

                                                             
40

 Gita Danupranata, Buku Ajar Manajemen Perbankan Syariah (Jakarta: Salemba Empat, 2013),  
41

 Usi Usmara, Pemikiran Kreatif Pemasaran (Yogyakarta: Amara Books, 2008), 7. 
42

 Basu Swastha, Manajemen Pemasaran, Edisi Kedelapan. Cetakan Kedelapan, (Jakarta: Penerbit 

Liberty, 2007), hal.42  
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Strategi pemasaran 9P adalah suatu pola pikir untuk mencapai tujuan 

pemasaran pada suatu perusahaan, bisa mengenai startegi spesifik untuk pasar 

sasaran, penetapan posisi, bauran pemasaran, dan besarnya sebuah pengeluaran 

pemasaran. Kotler menyebutkan konsep marketing mix (bauranpemasaran) 

terdiri dari 4P, yaitu produk (product), harga (price), lokasi (place), dan 

promosi (promotion). Sementara itu Boom dan Bitler ditambahkan dalam 

bauran pemasaran bisnis jasa selain 4P seperti yang disebutkan di atas, ada 

tambahan 3P  serta memodifikasi lagi menjadi 9P yaitu orang (people), bukti 

fisik (physical evidence), dan proses (process), pendapat masyarkat (people 

opinion), kekuatan politik (political power) 
43

 

Dari penjelasan yang sudah dipaparkan, disimpulkan bahwa dalam 

penggunaan strategi pemasaran  untuk produk jasa digabung menjadi 9P, 

diantaranya produk (product), harga (price), lokasi (place), sumber daya 

manusia (people), proses (process), bukti fisik (physical evidence), pendapat 

masyarakat ((people opinion), kekuatan politik (political power.) 

a. Produk 

Produk adalah sesuatu yang dapat memenuhi kebutuhan dan keinginan 

konsumen. Sesuatu yang dapat di tawarkan ke pasar untuk mendapatkan 

perhatian untuk di beli, digunakan atau di konsumsi yang dapat memenuhi 

keinginan dan kebutuhan.
44

 Strategi produk yang dilakukan oleh suatu 

perusahaan mengembangkan produknya yaitu : 

  

                                                             
43 Arman, “Penerapan Modal 9P Dimensi Bauran Pemasaran Jasa Perbankan”, Jurnal  Jenis Daya 

Saing 4, no.01 (Juli 2018): 124. 
44

 Philip Kotler, Manajemen Pemasaran, Jilid 1, Edisi Milenium, (Jakarta:Prehallindo,2002),hal.52 
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1) Penentuan logo dan Motto 

Logo merupakan ciri khas suatu produk, sedangkan motto 

merupakan serangkaian kata-kata yang berisikan visi dan misi 

perusahaan dalam melayani masyarakat. Baik logo maupun motto harus 

dirancang dengan besar, pertimbangan pembuatan logo dan motto yaitu 

logo dan motto harus menarik dan mudah diingat. 

2) Menciptakan Merek 

Merek produk merupakan suatu tanda atau symbol yang 

memberikan identitas suatu produk tertentu yang dapat berupa kata-

kata, gambar atau kombinasi keduanya. Tidak lupa harus 

memperhatikan faktor-faktor dalam menciptakan merek agar lebih 

menarik merek harus mudah diingat, terkesan hebat dan modern serta 

menarik perhatian konsumen. 

3) Menciptakan Kemasan 

Kemasan merupakan sesuatu yang dilekatkan pada produk yang 

ditawarkan dan merupakan bagian dari kemasan. Label harus 

menjelaskan siapa yang membuat, dimana dibuat, kapan dibuat, cara 

menggunakan, waktu kadaluarsa  dan informasi lainnya. 

b. Harga  

Harga adalah jumlah yang dibutuhkan untuk mendapatkan sejumlah 

kombinasi dari barang beserta pelayanannya. Penentuan harga sangat 

penting untuk diperhatikan, mengingat harga merupakan salah satu 

penyebab laku tidaknya produk dan jasa yang ditawarkan. Salah dalam 
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menentukan harga akan berakibat fatal terhadap produk yang ditawarkan 

dan dapat berakibat tidak lakunya produk dipasar.
45

 Oleh karena itu 

penentuan harga oleh suatu perusahaan dimaksudkan dengan berbagai 

tujuan yang hendak dicapai, tujuan penentuan harga secara umum adalah 

sebagai berikut:
46

 

1) Untuk Bertahan Hidup  

Dalam hal ini tujuan menentukan harga semurah mungkin dengan 

maksud agar produk atau jasa yang ditawarkan laku dipasaran, dengan 

catatan harga murah tapi masih dalam kondisi yang menguntungkan. 

2) Untuk Memaksimalkan Laba 

Tujuan harga ini dengan mengharapkan penjualan yang meningkat 

sehingga laba dapat ditingkatkan. Penentuan harga biasanya dapat 

dilakukan dengan harga murah atau tinggi. 

3) Untuk Memperbesar Market Share 

Penentuan harga ini dengan harga yang murah sehingga 

diharapkan jumlah pelanggan meningkatkan dan diharapkan pula 

pelanggan pesaing beralih ke produk yang ditawarkan. 

4) Mutu Produk 

Tujuan adalah untuk memberikan kesan bahwa produk atau jasa 

yang ditawarkan memiliki kualitas yang tinggi atau lebih tinggi dari 

kualitas pesaing. Biasanya harga ditentukan setinggi mungkin. Karena 

                                                             
45

 Basu Swasta, Manajemen Pemasaran. Edisi Kedua. Cetakan 8,(Jakarta: Penerbit Liberty, 2022), 

hal.147 
46

 Kasmir dan Jakfar, Studi Kelayakan Bisnis, (Jakarta: Prenada Media, 2003), hal.108 
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masih ada anggapan bahwa produk yang berkualitas adalah produk 

yang harganya lebih tinggi dari harga pesaing. 

5) Karena Pesaing 

Dalam hal ini penentuan harga dengan melihat harga pesaing. 

Tujuannya adalah agar harga yang ditawarkan jangan melebihi harga 

pesaing. 

c. Promosi 

Promosi merupakan kegiatan untuk mempengaruhi konsumen agar 

mereka mengetahui dan mengenal produk yang ditawarkan oleh 

perusahaan kepada mereka dan kemudian mereka tertarik ingin mencoba 

lalu membeli produk tersebut. 
47

 kegiatan promosi ini perusahaan berusaha 

untuk mempromosikan seluruh produk dan jasa yang dimilikinya, baik 

langsung maupun tidak langsung. Tanpa promosi jangan diharapkan 

pelanggan dapat mengenal produk atau jasa yang ditawarkan. Oleh karena 

itu promosi merupakan cara yang paling ampuh untuk menarik dan 

mempertahankan konsumennya. Salah satu tujuan promosi perusahaan 

adalah menginformasikan segala jenis produk yang ditawarkan dan 

berusaha menarik calon konsumen yang baru.
48

 

  

                                                             
47

 H. Indriyo Gitosudarmo, Manajemen Pemasaran, Edisi II BPFE, (Yogyakarta: Erlangga, 200) 

hal.237  
48

 Hermawan, Marketing, (Jakarta: Gramedia, 2022) hal. 12 & 14 



 

 

51 

Lima sarana promosi utama Kotler dan Amstrong adala sebagai 

berikut:
49

 

1) Periklanan  

Kegiatan promosi yang digunakan oleh perusahaan guna 

menginformasikan, menarik dan mempengaruhi calon konsumennya 

menggunakan brosur, spanduk, iklan di media cetak, tv maupun radio. 

2) Promosi penjualan 

Agar konsumen tertarik membeli produk atau jasa yang 

ditawarkan maka perlu dilakukan promosi yang menarik seperti 

pemberian harga khusus atau discount untuk produk tertentu, 

memberikan undian kepada pembeli yang membeli dalam jumlah 

tertentu atau memberikan cinderamata kepada pembeli. 

3) Publisitas 

Publisitas adalah kegiatan promosi untuk memancing konsumen 

melalui kegiatan seperti pameran dan bakti sosial. Kegiatan publisitas 

bertujuan untuk membuat pamor perusahaan baik dimata konsumennya. 

4) Penjualan Personal 

Presentasi pribadi oleh salesman atau salesgirl perusahaan untuk 

tujuan menghasilkan penjualan dan membangun hubungan dengan 

konsumen. 

  

                                                             
49   
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5) Pemasaran Langsung 

Hubungan langsung dengan konsumen individual yang 

ditargetkan secara cermat untuk memperoleh respon segera dan 

membangun hubungan pelanggan yang langgeng. Bauran promosi ini 

digunakan untuk mengkomunikasikan kegiatan perusahaan kepada 

konsumen. Komunikasi yang efektif akan mngubah tingkah laku 

konsumen dan akan memperkuat tingkah laku yang telah di ubah 

sebelumnya. 

d. Tempat (Place) 

Tempat adalah kegiatan perusahaan yang membuat produk tersedia 

bagi sasaran. Tempat merupakan saluran distribusi yaitu serangkaian 

organisasi yang saling tergantung yang saling terlihat dalam proses untuk 

menjadikan produk atau jasa siap untuk digunakan atau dikonsumsi. 

Lokasi berarti berhubungan dengan dimana perusahaan harus bermarkas 

dan melakukan operasi. Perusahaan sebaiknya memilih tempat yang 

mudah dijangkau dengan kata lain strategis.
50

 

Kotler dan Amstrong juga menambahkan dalam pemasaran jasa 

memiliki alat pemasaran tambahan seperti manusia, fasilitas fisik, dan 

proses, ehingga dikenal dengan istilah 7P.  

e. Manusia (People) 

Yaitu orang yang ikut terlibat baik langsung maupu tidak langsung 

pada proses layanan itu sendiri. Elemen dari manusia adalah pegawai 

                                                             
50

 Philip Kotler, Manajemen Pemasaran Jilid I dan II, Edisi kesebelas, (Jakarta, PT. Indeks 

Gramedia), 2006, hal.63 
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perusahaan konsumen dan konsumen lain. Semua sikap dan tindakan yang 

dilakukan karyawan akan mempengaruhi keberhasilan penyampaian jasa. 

f. Sarana Fisik (Physical Evidence) 

Hal nyata yang mempengaruhi keputusan konsumen untuk membeli 

dan menggunakan produk atau jasa yang ditawarkan. Contoh situasi dan 

kondisi lingkungan, bangunan, geografi, dekorasi ruangan, cahaya yang 

terpancar, suara dan aroma, cuaca, yang dijadikan sebagai objek stimuli.
51

 

g. Proses (Process) 

Proses adalah aliran aktivitasatau alur kerja suatu produk atau jasa. 

Proses dalam jasa merupakan factor utama dalam bauran pemasaram jasa 

seperti pelanggan jasa akan senang merasakan system penyerahan jasa 

sebagai bagian jaa itu sendiri\ 

2. Strategi Penjualan 

1. Pengertian Strategi Penjualan  

Strategi penjualan dapat dipahami sebagai logika yang dengannya 

unit usaha berharap dapat mencapai pemasarannya.
52

 Selain itu strategi 

penjualan dapat diartikan sebagai seleksi atas pasar sasaran, menentukan 

posisi bersaing dan pengembangan suatu bauran pemasaran yang efektif 

untuk mencapai dan melayani klien yang dipilih.
53

 

Adapun proses strategi penjualan yang dilakukan oleh suatu 

perusahaan mencakup : 

                                                             
51

 Kotler dan Amstrong, Prinsip-Prinsip Pemasaran edisi 13, jilid 1. (Jakarta: Erlangga, 2012), 

hal.62 
52

 Philip Kotler dan Amstrong, “Prinsip-prinsip Pemasaran”, Jakarta: Erlangga, 1997,3. 
53

 Philip Kotler dan Paul N, Bloom, Teknik dan Strategi Pemasaran Jasa Profesional, Jakarta: 

Intermedia, 1995,27. 
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1) Memilih konsumen yang ingin dituju. 

2) Mengidentifikasi keinginan konsumen. 

3) Menentukan bauran pemasaran. 

2.  Bauran Pemasaran 

Bauran pemasaran adalah himpunan variabel yang dapat 

digunakan oleh perusahaan untuk mempengaruhi konsumen (Pembeli), 

dimana variabel dari bauran pemasaran terdapat 4 variabel : 

1) Strategi Produk  

Produk adalah segala sesuatu yang memiliki nilai pasar sasaran 

dan memberi manfaat serta kepuasaan dalam bentuk barang dan jasa. 

Strategi produk yang dilakukan oleh suatu perusahaan dalam 

mengembangkan produknya yaitu:
54

 

a. Menentukan logo dan motto 

b. Menciptakan merek 

c. Menciptakan kemasan 

d. Keputusan label 

2) Strategi Harga 

Harga adalah salah satu aspek penting dalam kegiatan 

marketing mix, penentuan harga menjadi sangat penting untuk 

diperhatikan mengingat harga merupakan salah satu penyebab laku 

                                                             
54

 Kasmir dan Jakfar,Studi Kelayakan Bisnis, Jakarta: Preada Media, 2003,78. 
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tindaknya produk dan jasa ditawarkan kepada konsumen. Tujuan dari 

strategi harga secara umum adalah sebagai berikut :
55

 

a. Untuk bertahan hidup 

b. Untuk memaksimalkan laba 

c. Untuk memperbesar market share 

d. Mutu produk 

e. Karena persaingan 

3) Strategi distribusi 

Distribusi merupakan strategi yang berkaitan erat dengan upaya 

perusahaan untuk mendistribusikan barang dan jasa konsumen. 

Adapun faktor-faktor yang mempengaruhi strategi distribusi adalah 

sebagai berikut: 

a. Pertimbangan pembeli atau factor pasar 

b. Faktor produsen atau pertimbangan pengawasan dan keuangan. 

4) Strategi Promosi 

         Pemasaran memerlukan lebih dari sekedar pengembangan 

produk, penetapan harga membuat produk, penetapan harga membuat 

produk ataupun jasa yang ditawarkan mudah dijangkau konsumen, 

akan tetapi perusahaan juga perlu mengadakan komunikasi dengan 

konsumen serta memberikan informasi tentang produk atau jasa yang 

ingin mereka tawarkan melalui kegiatan promosi. Ada empat macam 

                                                             
55

 Kasmir dan Jakfar,108. 
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sarana promosi yang dapat digunakan oleh setiap perusahaan dalam 

mempromosikan baik produk maupun jasanya, yaitu: 

1) Periklanan  

2) Promosi 

3) Publisitas 

4) Penjualan  

3. Meningkatkan Penjualan  

a. Pe inge irtian Pe injuialan 

Pe injuialan meiruipakan keigiatan bidang pe imasaran dalam meinuial 

barang produiksinya ke ipada konsuime in yang dilaksanakan peiruisahaan 

dalam meinyampaikan barang produiksinya agar dapat dinikmati oleih 

konsuime in. Peiningkatan peinjuialan adalah peincapaian yang dinyatakan 

se icara kuiantitatif dari seigi fisik ataui voluimei ataui uinit suiatui produik. 

Pe iruisahaan dalam meinghasikan barang ataui jasa meimpuinyai 

tuijuian akhir yaitui uintuing me injuial barang dan jasa keipada konsuimein. 

Pe injuialan meimeigang pe iranan pe inting bagi pe iruisahaan, kareina deingan 

adanya pe injuialan maka barang ataui jasa yang dihasilkan peiruisahaan 

bisa teirjuial dan meinjadi suimbeir pe indapatan bagi pe iruisahaan teirse ibuit. 

Pe injuialan meiruipakan peimindahaan hal milik atas barang ataui 

pe imbeirian jasa yang dilakuikan peinjuial ke ipada peimbe ili deingan harga 

yang dise ipakati beirsama de ingan juimlah yang dibe ibankan ke ipada 

konsuime in. 



 

 

57 

Pe injuialan adalah ilmui dan se ini meimpe ingaruihi pribadi yang 

dilakuikan oleih pe injuial, uintuik meingajak orang lain agar beirse idia 

meimbe ili barang ataui jasa yang ditawarkan. Adapuin voluime i pe injuialan 

adalah juimlah barang ataui jasa yang te irjuial dalam proseis pe irtuikaran. 

Se imakin tinggi juimlah barang yang teirjuial maka seimakin beisar 

ke imuingkinan laba yang akan dihasilkan oleih pe iruisahaan.
56

 

Me iningkatkan peinjuialan meiruipakan suiatui yang me inandakan 

naik tuiruinnya pe injuialan dan dapat dinyatakan dalam beintuik uinit, kilo, 

ton, ataui liteir. Seimakin beisa juimlah yang dihasilkan peiruisahaan, 

se imakin beisar ke imuingkinan laba yang akan dihasilkan peiruisahaan. Oleih 

kareina itui, me iningkatkan peinjuialan meiruipakan salah satui hal yang 

sangat pe inting yang haruis die ivaluiasi uintuik keimuingkinan pe iruisahaan 

agar tidak ruigi. Jadi meiningkatkan peinjuialan yang me inguintuingkan 

haruis meinjadi tuijuian uitama peiruisahaan dan buikan uintuik keipe intingan 

se indiri. 

Teirdapat beibeirapa indikator dari meiningkatkan peinjuialan yang 

dikuitip dari Philip Kotleir oleih Basui Swasta yaitui: 

1) Kondisi dan ke imampuian pe injuial 

Tuijuian uitama peinjuialan yaitui agar dapat meiyakinkan 

konsu ime in uintuik meilakuikan transaksi peimbeilian, deingan de imikian 

dapat dikatakan bahwa suiatui peiruisahaan teilah meincapai sasaran 

pe injuialan. Dalam meiwuijuidkan tuijuian pe injuialan teirseibuit, pe irlui 
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meimpe irhatikan masalah beirikuit, se ipeirti lokasi, suiasana toko, cara 

pe imbayaran, dan promosi. 

2) Kondisi pasar 

Pasar adalah teimpat beirteimuinya pe injuial dan peimbe ili yang 

didalamnya te irdapat transaksi juial beili. Ole ih kareina itui, peiruisahaan 

pe irlui me impeirhatikan kondisi pasar, yaitui meilipuiti : 

a. Jeinis pasar, apakah teirmaasuik dalam pasar konsuimein, pasar 

induistry, pasar pe injuial, pasar peimeirintah, dan lain seibagainya. 

b. Jeinis dan karakteiristik barang 

c. Harga produik 

d. Ke ile ingkapan barang 

3) Modal  

Modal meiruipakan faktor yang paling pe inting dalam 

meimpe iroleih omse it peinjuialan, suiatui peiruisahaan dalam meinge inalkan 

suiatu i produik meimeirluikan beibe irapa biaya uintuik me inuinjang prose is 

pe imasaran, seipe irti biaya promosi, transportasi, teimpat peiragaan, dan 

se ibagainya. Se imuia hal te irse ibuit dapat be irjalan jika peiruisahaan 

meimiliki modal. 

Jadi dari deifinisi di atas dapat ditarik keisimpuilan bahwa 

voluime i peinjuialan yang dinilai deingan uinit oleih pe iruisahaan dalam 

pe iriodei teirteintui uintuik meincapai laba yang maksimal seihingga dapat 

meinu injang pe irtuimbuihan peiruisahaan. 
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b. Tuijuian Pe injuialan 

Tuijuian pe injuialan adalah uintuik meindapatkan laba yang optimal 

dan beiruisaha uintuik meiningkatkannya ataui seiminimal muingkin 

meimpe irtahankan hasil laba yang dipe irole ih se ihingga dapat meinuinjang 

ke ilangsuingan hiduip pe iru isahaan. 

c. Faktor-faktor yang Me impe ingaruihi Pe injuialan 

Me inuiruit Swasta seibagaimana yang dikuitip oleih Rina 

Rachmawati : Faktor-faktor yang me impeingaruihi pe injuialan adalah 

se ibagai be irikuit: 

a) Kondisi dan ke imampuian pe injuial 

Pe injuial haruis dapat me iyakinkan ke ipada pe imbeilinya agar dapat 

be irhasil meincapai sasaran peinjuialan yang diharapkan. Uintuik maksuid 

teirse ibu it peinjuial haruis me imahami beibe irapa masalah peinting yang 

sangat be irkaitan, yaitui: 

1. Jeinis dan karakteiristik yang ditawarkan 

2. Harga produik 

3. Syarat pe injuialan seipe irti peimbayaran, pe ingiriman, garansi, dan 

se ibagainya 

Masalah-masalah teirse ibuit biasanya me injadi puisat pe irhatian 

pe imbeili seibe iluim meilakuikan pe imbeiliannya. Se ilain itui manajeir pe irlui 

meimpe irhatikan juimlah seirta sifat-sifat teinaga pe injuial yang baik hal 

ini dipeirluikan uintuik meinghindari timbuilnya rasa ke iceiwa pada para 

pe imbeili dalam peimbeiliannya. Adapuin sifat-sifat yang pe irlui dimiliki 
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oleih se iorang pe injuial yang baik antara lain: sopan, pandai beirgauil, 

pandai bicara, meimpu inyai ke ipribadian yang me inarik, seihat jasmani, 

juijuir, me inge itahuii cara-cara peinjuialan dan se ibagainya. 

b) Kondisi pasar 

Pasar se ibagai keilompok peimbeili ataui pihak yang me injadi 

sasaran dalam peinjuialan, dapat puila meimpeingaruihi ke igiatan 

pe injuialannya. Adapuin factor-faktor kondisi pasar yang pe irlui 

dipeirhatikan, yaitui: 

1. Jeinis pasarnya, apakah pasar konsuimein, pasar induistry, pasar 

pe injuial, pasar peimeirintah atauikah pasar inteirnasional. 

2. Ke ilompok pe imbeili ataui se igme in pasar, yaitui se ibagai pe imbagian 

pasar yang be irbe ida-be ida (heiteiroge in) meinjadi keilompok-

ke ilompok pasar yang homoge iny, dimana se itiap keilompoknya 

bisa ditarge itkan uintuik me imasarkan suiatui produik se isuiai de ingan 

ke ibuituihan, ke iinginan, atauipuin karakteiristik peimbe ili yang ada di 

pasar teirse ibuit. 

3. Daya be ilinya, ke imampuian meimbayar uintuik meimpeirole ih barang 

yang dike ihe indaki ataui dipeirluikan. 

4. Fre ikuie insi pe imbeiliannya, dilakuikan ole ih konsuimein dalam 

pe imbeilian misalnya took te irse ibu it de ikat de ingan te impat tinggal 

masyarakat hal ini meinjadikan teimpat yang strate igis. 

5. Ke iinginan dan ke ibuituihannya, suiatui yang haruis dimiliki manuisia 

kareina tingkat keibuituihan yang tinggi. 
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c) Modal  

Pe inge irtian modal adalah hak ataui bagian modal adalah 

ke ikayaan pe iruisahaan yang te irdiri atas ke ikayaan yang dise itor ataui 

yang be irasal dari luiar pe iruisahaan dan ke ikayaan itui hasil aktivitas 

uisaha itui se indiri. 

Akan le ibih su ilit bagi peiruisahaan uintuik meinjuial barangnya 

apabila barang yang dijuial teirse ibuit be iluim dikeinal oleih calon 

pe imbeili. Dalam keiadaan seipe irti ini, peiruisahaan haruis 

meimpe irkeinalkan duilui barangnya, salah satui caranya yaitui deingan 

adveirsiting. Uintuik me ilaksanakan maksuid teirse ibuit hanya dapat 

dilakuikan apabila peiruisahan meimpuinyai modal yang cuikuip. 

Pe iruisahaan juiga haruis meingguinakan beirbagai macam beintuik 

adve irtising yang me injadi modal peiru isahaan uintuik be irsaing de ingan 

compeititor lainnya. 

d) Faktor lain 

Faktor-faktor lain se ipeirti pe iriklanan, peiragaan, kampanye i, 

pe imbeirian hadiah seiring meimpe ingaruihi peinjuialan. Namuin uintuik 

meilaksanakannya dipe irluikan se ijuimlah dana yang tidak se idikit. Bagi 

pe iruisahaan yang be irmodal kuiat keigiatan ini seicara ruitin dapat 

dilakuikan. Seidangkan bagi pe iruisahaan keicil yang me impuinyai modal 

re ilatif keicil keigiatan ini leibih jarang dilakuikan. 
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4. Faktor-Faktor yang dapat Me impeingaruihi Teirhadap Tuiruinnya voluime i 

pe injuialan 

Faktor-faktor ini dibeidakan meinjadi 2 yaitui, faktor inteirnal dan 

faktor eikste irnal. 

a) Faktor inteirnal, yaitui factor yang ada di dalam peiruisahaan itui se indiri, 

diataranya: 

1. Tuiru innya kuialitas barang 

2. Pe ilayanan yang dibe irikan kuirang baik 

3. Se iring kosongnya pe irmintaan barang yang ada 

4. Pe inuiruinan komisi peinjuialan 

5. Pe ingke itatan dalam peimbe irian piuitang 

6. Tuiru innya ke igiatan saleisman 

7. Adanya pe inuiruinan dalam keigiatan saleis promotion 

8. Pe ine itapan harga juial yang te irlalui tinggi 

b) Faktor e ikste irnal, yaitui faktor yang ada di luiar jangkauian peiruisahaan, 

diantaranya: 

1. Adanya pe iruibahan seile ira konsuimein 

2. Muincuilnya saingan baru i 

3. Ada tindakan dari peisaing yang ada 

4. Muincuilnya barang pe ingganti 

Program pe injuialan dan distribuisi meincakuip se imuia aktifitas 

be irhuibu ingan de ingan kontak pe irsonal langsuing de ingan para pe imbeili 

akhir ataui de ingan pe idagang grosir ataui peirantara eiceiran. Prose is 
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pe irancangan dan peinge ivaluiasian program ini meilipuiti eimpat langkah 

pokok, antara lain: 

a) Me ine intuikan tuijuian peinjuialan dan distribuisi dalam rangka 

meine irapkan strateigi pe imasaran peiruisahaan. 

b) Me ingide intifikasi daya Tarik pe injuial yang paling te ipat uintuik 

diguinakan dalam peincapaian tuijuian. 

c) Me ine intuikan dan meinuigaskan suimbe ir daya manuisia dan finansial 

yang dibuituihkan uintuik program pe injuialan dan distribuisi. 

e) Batik  

Pe imbuiatan batik pada zaman dahuilui ke ibanyakan 

meinggu inakan teiknik tuilis. Teiknik ini meimbuituihkan keisabaran dan 

ke iteilateinan yang tinggi. Se itiap titik dalam motif yang dibuiat akan 

sangat me impeingaruihi hasil akhir. Seitiap hasil dari motif  batik tuilis 

teirte intui tidak akan sama peirsis, bahkan te irkadang ada keisalahan yang 

teirjadi dalam peimbuiatannya. Namuin, ke isalahan itui juistrui meinjadi 

se ibuiah nilai seini teirse indiri.
57

 

Waktui yang dipe irluikan uintuik meinghasilkan seibuiah 

Batik Tuilis bisa cuikuip lama. Bisa seileisai deingan hitu ingan minggui, 

bahkan ada yang me incapai tahuinan. Tingkat ke iruimitan seipe irti inilah 

yang me imbuiat harga Batik Tuilis meinjadi sangat mahal. Saat ini, harga 

Batik Tuilis bisa meincapai ratuisan ribui hingga ratuisan juita ruipiah. 
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BAB III 

METODE PENELITIAN 

A. Pendekatan dan Jenis Penelitian 

Dalam peine ilitian ini peindeikatan yang diguinakan adalah peinde ikatan 

kuiantitatif, kareina data yang disajikam nantinya be irhuibuingan de ingan angka 

dan meingguinakan analisis statistik guina meinuinjuikkan peingaruih variabeil 

produik, promosi dan harga dalam meiningkatkan peinjuialan di Seikar Warui 

Batik Jeimbe ir. Me inuiruit Suigiyono pe ineilitian kuiantitatif meiruipakan 

pe ineilitian yang be irlandaskan pada filsafat potivismei, diguinakan uintuik 

meine iliti pada popuilasi ataui sampeil te irteintui. Seidangkan uintuik jeinis 

pe ineilitian yang diguinakan dalam peine ilitian ini adalah peineilitian asosiatif 

kasuial adalah peineilitian yang be irtuijuian uintu ik meinge itahuii hu ibuingan antara 

duia variabeil ataui leibih. Huibuingan kasuial meiruipakan huibuingan yang 

sifatnya se ibab-akibat, salah satui variabe il (indeipe inde in) meimpeingaruihi 

variabe il yang lain (deipe indein). Dalam peineilitian ini variabeil yang 

meimpe ingaru ihi yaitui (produik, promosi dan harga) dan variabeil yang 

dipeingaruihi yaitui (pe iningkatakan peinjuialan). 

B. Populasi dan Sampel 

1. Popuilasi 

Popu ilasi meiruipakan wilayah ge ine iralisasi yang te irdiri atas: 

obye ik/suibye ik yang me impuinyai kuialitas dan karakteiristik teirteintui yang 

diteitapkan oleih peine ilitian uintuik dipe ilajari dan keimuidian ditarik 
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ke isimpuilannya.
58

 Adapuin popuilasi dalam peine ilitian ini diambil dari 

konsuime in Se ikar Warui Batik Jeimbe ir. 

2. Sampeil 

Sampeil adalah bagian dari juimlah dan karakteiristik yang dimiliki 

oleih popuilasi teirse ibuit. Dalam peinge imbilan sampeil pe ineilitian ini 

meingguinakan Probality Sampling yaitui teiknik peingambilan sampeil yang 

meimbe irikan peiluiang yang sama bagi se itiap uinsuir (anggota) popuilasi uintuik 

dipilih meinjadi anggota sampeil, deingan teihnik peinguimpuilan Simplei 

Random Sampling yaitui pe ingambilan anggota sampe il dari popuilasi 

dilakuikan se icara acak tanpa meimpe irhatikan strata yang ada dalam popuilasi 

itui, se irta bisa dianggap se ibagai sampe il yang mampui meiwakili lainnya.
59

 

Dalam peineilitian ini peine iliti teilah meine intuikan sampeil yang akan diteiliti 

de ingan me ingguinkan cara yang diruimuiskan oleih Hair at. Al 

meire ikomeindasikan juimlah sampeil seibagai reisponde in teirgantuing pada 

indicator yang diguinakan pada kuiisioneir, de ingan asuimsi n x 5 obse irve id 

variabeil (indikator) sampai deingan n x 10 obse irve id variabe il (indikator).
60

 

De ingan ini indikator yang diguinakan pe ineiliti seibanyak 15.  

Sampeil = juimlah indikator x 5 

  = 15 x 10 

  =  150 konsuimein Batik Seikar Warui Jeimbe ir 
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C. Tehnik dan Instrumen Pengumpulan Data 

1. Teihnik Pe inguimpuilan Data 

Teihnik peinguimpuilan data meiruipakan suiatui proseis ataui peingadaan 

uintuik keipe irluian peine ilitian, dimana data yang te irkuimpuil adalah uintuik 

meinguiji hipoteisis yang te ilah diruimuiskan.
61

 Adapuin te ihnik peinguimpuilan 

data yang diguinakan dalam peineilitian ini adalah 

a. Kuiisione ir 

Kuiisione ir me iruipakan teihnik peinguimpuilan data yang dilakuikan 

de ingan cara meimbeiri se ipe irangkat pe irtanyaan ataui pe irnyataan te irtuilis 

ke ipada reisponde in uintuik dijawabnya.
62

 Data yang dipe iroleih dalam 

pe ineilitian ini meilaluii angke it yaitui data meinge inai re ispon re ispon 

konsuime in teintang pe ingaruih strate igi pe imasaran (produik, promosi dan 

harga) dalam meiningkatkan peinjuialan di Se ikar Warui Batik Jeimbeir. 

b. Dokuime intasi  

Me itodei dokuimeintasi adalah meitodei peincarian data teintang uinsuir 

ataui variabe il yang be iruipa catatan, foto, teiks, buikui, suirat kabar, majalah, 

dan lain-lain. Dalam peine ilitian ini, pe ineiliti meinggu inakan me itodei 

dokuimeintasi se ibagai alat uintuik me impeirole ih data dan meireikam gambar 

yang dipe irluikan uintuik pe ineilitian. 
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c. Instruime int Pe inguimpuilan Data 

Instruime int pe inguimpuilan data adalah alat bantui yang dipilih dan 

diguinakan oleih pe ineiliti dalam keigiatannya meinguimpuilkan data. Dalam 

pe ineilitian ini meingguinakan instruime int angke it (kuiisioneir) de ingan 

pe irtanyaan dari keiduia variabe il dan peine ilitian meingguinakan skala 

likeirt. De ingan skala likeirt, maka variabe il yang di uikuir dijabarkan 

meinjadi indikator variabeil. Ke imuidian indikator teirse ibuit dijadikan 

se ibagai titik tolak uintu ik meinyuisuin ite im-ite im instruime int yang dapat 

beiruipa peirnyataan ataui peirtanyaan.63 

Adapuin kata-kata yang diguinakan dalam skala likeirt yaitui: sangat 

se ituijui, se ituijui, ragui-ragui, tidak se ituijui, dan sangat tidak seituijui. Uintuik 

ke ipeirluian analisis kuiantitatif, maka jawaban itui dapat dibeiri skor. 

Pe imbeirian skor dapat dilihat dalam tabeil be irikuit: 

Tabel 3.1 

Pemberian Data Skor (Skala Likert) 

No Jawaban  Skor 

1 Sangat se ituijui  5 

2 Se ituijui 4 

3 Ragui-ragui 3 

4 Tidak Seituijui 2 

5 Sangat tidak seituijui 1 
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2. Analisis Data 

Analisis data meiruipakan keigiatan seite ilah data dari seiluiruih 

re isponde in ataui suimbeir data lain teirkuimpuil. Ke igiatan dalam analisis data 

adalah meinge ilompokkan data beirdasarkan variabe il dari seiluiruih reisponde in, 

meinyaji data tiap variabeil yang dite iliti, meilakuikan peirhituingan uintuik 

meinjawab ruimuisan masalah, dan meilakuikan peirhituingan uintuik meinguiji 

hipoteisis yang te ilah diuiji.
64

 Adapuin ke igiatan meinganalisi data dalam 

pe ineilitian ini adalah : 

1. Uji Instrumen Data 

a. Uiji Validitas 

Validitas meimpuinyai arti seijauih mana keiteipatan dan 

ke iceirmatan suiatui alat uikuir dalam meilakuikan fuingsi uikuirannya.
65

 

Uiji validitas diguinakan uintuik meinguiji apakah kuiisioneir yang 

diguinakan dalam peineilitian ini valid ataui tidak valid. Uiji validitas 

dalam peineilitian ini meingguinakan softwarei SPSS. Adapuin 

ruimuisan yang diguinakan uintuik meinguiji tingkat validitas 

instruimeint dalam peine ilitian ini meingguinakan koreilasi. Uiji 

validitas dapat diguinakan deingan me imbandingkan nilai rhituing 

de ingan rtabeil uintuik de igrre i of fre ie idom (df). Dimana df=n-2 de ingan 

sig 5% (0,05). De ingan ke iteintuian: 

a. Jika rhituing > rtabeil = valid 
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b. Jika rhituing<rtabeil = tidak valid 

b. Uiji Reiabilitas 

Re iabilitas adalah istilah yang dipakai uintuik meinuinjuikkan 

se ijauih mana suiatui hasil pe inguikuiran re ilative i konsiste in apabila 

pe inguikuiran diuilang duia kali ataui leibih. Instruime int dikatakan 

re iliablei saat pada meinguingkapkan data yang bisa dipe ircaya. 

2. Uji Asumsi Klasik 

Uiji peirsyaratan analisis dipeirluikan guina meinge itahuii apakah 

analisis data uintuik meinguiji hipoteisis dapat dilanjuitkan ataui tidak. Uiji 

asuimsi klasik yang diguinakan se ibagai be irikuit:
66

 

a. Normalitas  

Uiji normalitas dilakuikan uintuik meinguiji apakah pada suiatui 

modeil re igre isi, suiatui variabe il indeipeinde in dan variabeil deipe inde in 

atauipuin ke iduianya me impuinyai distribuisi normal ataui tidak normal. 

Apabila suiatui variabe il tidak beirdistribuisi se icara normal, maka hasil 

uiji statistik akan meingalami peinuiruinan. 

b. He ite iroske idastisitas 

Uiji heite iroske idastisitas meiruipakan keiadaan dimana teirjadi 

ke itidaksamaan varian dari reisiduial uintuik se imuia peingamatan pada 

modeil reigre isi. Apabila varian be irbeida, maka diseibuit 

he iteiroske idastisitas. Uintuik mode il pe ineilitian yang baik adalah yang 

tidak teirdapat heiteiroske idastisitas. 
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c. Muiltikolinieiritas 

Muiltikolinieiritas meiruipakan keiadaan dimana teirjadinya 

huibuingan line iar yang se impuirna ataui meinde ikati antar variabeil 

indeipe inde in dalam modeil reigre isi. Suiatui modeil re igre isi dikatakan 

meingalami muiltikolinieiritas jika ada fuingsi line iar yang se impuirna 

pada beibe irapa ataui seimuia indeipeinde in variabeil dalam fuingsi lineiar. 

Ge ijala adanya muiltikolinieiritas antara lain deingan me ilihat nilai 

Variancei Inflation Factor (VIF) dan Tole irancei nya. Nilai Toleirancei 

meinguikuir variabeiilitas dari variabeil beibas yang dipilih yang tidak 

dapat dijeilaskan oleih variabe il beibas lainnya.  Jika nilai toleirancei 

re indah sama deingan nilai VIF tinggi. Jadi nilai VIF< 10 dan 

Tole irancei> 0,1 maka dinyatakan tidak meinjadi muiltikolinieiritas. 

3. Uji Hipotesis Penelitian 

a. Uiji T (Parsial) 

Uiji t beirtuijuian uintuik meinge itahuii apakah variabeil 

indeipe inde in (produik, promosi, harga, dan teimpat) meimiliki 

pe ingaruih te irhadap variabeil deipe indein (meiningkatkan pe injuialan) 

se icara parsial (seindiri-se indiri). Uiji t diguinakan pada peineilitian yang 

meimiliki satui ataui le ibih variabeil indeipe indein. Uiji t dilakuikan 

de ingan me imbandingkan nilai thituing de ingan ttabeil. Be irikuit ini kriteiria 

pe inilaian pada uiji t seibagai be irikuit: 
67
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1) Jika thituing > ttabeil, maka Ho dan Ha  diteirima seihingga signifikan 

(be irarah positif) 

2) Jika thituing < ttabeil , maka Ho dan Ha ditolak, seihingga tidak 

signifikan (tidak meimbe irikan kontribuisi positif). 

Hipote isis yang diguinakan dalam peine ilitian ini adalah 

se ibagai be irikuit : 

Ho : Variabeil-variabe il indeipe indein (produik, promosi, harga dan 

teimpat) tidak beirpe ingaru ih signifikan teirhadap variabeil 

de ipeinde in yaitui keipuiasan nasabah. 

Ha : Variabeil-variabeil inde ipeinde in (produik,promosi, harga dan 

teimpat) beirbeingaruih signifikan teirhadap variabeil 

de ipeinde in yaitui keipuiasan nasabah. 

b. Uiji F (Simuiltan) 

Uiji F be irtuijuian uintuik me inge itahuii apakah variabeil 

indeipe inde in (strateigi pe imasaran meilipuiti : produik, harga, dan 

promosi) meimiliki peingaruih te irhadap variabeil de ipeinde in 

(meiningkatkan pe injuialan) seicara simuiltan (beirsama-sama). Uiji F 

diguinakan pada pe ineilitian yang me imiliki duia variabeil indeipe inde in 

ataui leibih. Uiji F dilakuikan deingan me imbanding nilai Fhituing de ingan 

Ftabeil. Be irikuit ini kriteiria peineilitian pada uiji F adalah se ibagai beirikuit 

: 
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 Jika Fhituing > Ftabeil, maka variabe il indeipe indein yang diuiji 

tidak meimiliki peingaruih se icara simuiltan teirhadap variabeil 

de ipeinde in.  

1) Jika Fhituing > Ftabeil, maka variabeil indeipe indein yang diuiji tidak 

meimiliki peingaruih se icara simuiltan teirhadap variabeil deipe inde in. 

Hipote isis yang diguinakan dalam peine ilitian ini adalah seibagai 

be irikuit: 

Ho : Variabe il-variabe il indeipe indein (produik, promosi, harga dan 

teimpat ) tidak beirpe ingaruih signifikan teirhadap variabeil 

de ipeinde in yaitui meiningkatkan peinjuialan. 

Ha   : Variabe il-variabeil indeipe indein (produik, promosi, harga, dan 

teimpat) beirpeingaruih signifikan teirhadap variabeil de ipeinde in 

yaitui meiningkatkan pe injuialan. 

4. Analisis Regresi Linier Berganda 

Adapuin te ihnik analisa yang diguinakan dalam peine ilitian ini 

de ingan re igre isi linie ir be irganda. Analisis re igre isi adalah salah satui 

analisis yang be irtuijuian uintuik me inge itahuii nilai variabeil deipe inde in (Y) 

apabila variabeil indeipeinde in (X) leibih dari duia ataui minimal duia. 

Analisis linieir beirganda adalah teiknik analisis reigre isi yang diguinakan 

uintuik meinguiji ada tidaknya huibuingan yang signifikan antara duia 

variabe il ataui leibih uintuik meinge itahuii peingaruih antar variabeil. 

Ruimu is re igre isi linieir be irganda dalam peine ilitian ini seibagai beirikuit: 

Y = a + b1X1 + b2X2 + b3X3 + b4X4 + e 
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De ingan ke ite irangan se ibagai beirikuit: 

Y  = Pe iningkatan Pe injuialan 

X1 = Produik 

X2 = Promosi 

X3 = Harga  

X4 = Teimpat 

a = Konstanta 

b = Koe ifisie in kore ilasi 

e i = Nilai eirror 

Ke inapa haruis dilakuikan uiji asuimsi klasik kareina variabeil 

indeipe inde innya le ibih dari satui maka peirlui di uiji keiindeipe indeinan hasil 

uiji reigre isi dari masing-masing variabe il inde ipeinde in te irhadap variabeil 

de ipeinde innya. 

5. Uji Koefisiensi Determinasi (R
2)

 

Hal ini dapat meinguiji se ibe irapa jauih ke imampuian mode il dalam 

variasi variabeil deipe inde in Nilai abjuisteid R
2 

yang me inde ikati satui beirarti 

ke imampuian variabeil-variabeil inde ipe indein me imbrikan hampeir se imuia 

informasi yang dibuituihkan uintuik me impreidiksi variasi deipe inde in. 

Uiji Koe ifie isie in De iteirminasi (R
2
), analisis uintuik meinge itahuii 

se ibe irapa beisar suimbangan ataui kontribuisi variabeil indeipe inde in 

(produik, promosi, harga) teirhadap variabe il deipeinde in (meiningkatkan 

pe injuialan). Be isar koe ifisiein De iteirminasi (R
2
) didapat dari 
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meinguiadratkan koe ifisiein koreilasi (r). koe ifisiein De iteirminasi dapat 

dilambangkan de ingan (R
2
). 
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BAB IV 

PENYAJIAN DATA DAN ANALISIS 

A. Gambaran Objek Penelitian 

1. Sejarah Berdirinya Sekar Waru Batik Jember 

 Batik Se ikar Warui meiruipakan salah satui induistry batik yang ada di 

Jeimbeir. Ruimah induistri ini beirnama Seikar Warui Batik yang be irdiri pada 2018 

de ingan pe imilik yang be irnama ibui Vivin Rofiqoh. Pe inamaan ruimah induistri 

Se ikar Warui Batik diambil dari peinggalan De isa Teigalwarui. Se isuiai de ingan 

prinsip ibui Vivin Rofiqoh bahwasanya “Jika meinjadi seiorang pe inguisaha, kita 

tidak boleih luipa dari mana kita beirasal” dari nama De isa Teigalwarui ituilah ibui 

Vivin Rofiqoh me imuituiskan uintuik me inamai induistry ruimahnya Se ikar Warui 

Batik.  

 Se iiring be irjalannya waktui, ke ibijakan yang dilakuikan ole ih ibui Vivin 

Rofiqoh dalam peimasaran, peilatihan, dan se ibagainya, dapat meinge imbangkan 

batik Seikar Warui hingga se ipe irti seikarang ini. Kontribuisi ibui Vivin Rofiqoh 

yang sangat tinggi dalam meimpromosikan dan meindistribuisikan produik dari 

hasil ruimah induistrinya dibe irbagai acara pameiran UiKM hingga JFC (Je imbeir 

Fashion Carnaval) yang me imbe irikan pe iluiang be isar bagi produiknya agar 

se imakin eiksis. Pada dasarnya induistri ruimah Seikar Warui Batik diawali keirja 

ke iras deingan me ingikuiti peilatihan dasar meimbatik di Balai Latihan Ke irja 

Induistri (BLKI) Je imbeir se irta beirbagai pe ilatihan khuisuis uintuik meimpeilajari 

teiknik meimbu iat seini batik. Ibui Vivin be irinisiatif meindirikan induistri ruimah 

produiksi batik kareina didorong oleih rasa cintanya yang be isar te irhadap batik 
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dan juiga ke iinginannya uintuik me iningkatkan pe ireikonomian masyarakat De isa 

Teigalwarui. 

2.  Logo Sekar Waru Batik Jember   

Gambar 4.1 

   Suimbeir : logo Seikar Warui Batik Jeimbeir 

  Pe inamaan ruimah induistri Se ikar Warui Batik diambil dari peinggalan 

De isa Te igalwarui. Se isuiai de ingan prinsip ibui Vivin Rofiqoh bahwasanya 

“jika meinjadi seiorang pe inguisaha, kita tidak boleih luipa dari mana kita 

be irasal”. Dari nama Deisa Te igalwarui ituilah ibui Vivin Rofiqoh me imuituiskan 

uintuik meinamai induistri ruimahnya “Se ikar Warui Batik”. Seikar yang be irarti 

“buinga, gadis ataui pe ireimpuian deisa” dan Warui yang dilambangkan se ibagai 

“dauin cinta”, meiruipakan dauin dari pohon warui yang popu ilasinya sangat 

banyak di deisa Teigalwarui. Maka dari itui arti dari nama Seikar Warui Batik 

adalah ruimah induistry karya batik dibuiat de ingan peinuih rasa cinta oleih para 

pe ingrajinnya. 
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3.  Visi & Misi Sekar Waru Batik Jember   

1. Visi  

  Me injadi ruimah induistri Batik Se ikar Warui yang se inantiasa mampui 

be irsaing dan tuimbuih be irke imbang de ingan se ihat seirta dikeinal oleih masyarakat 

dalam neige iri dan luiar neige iri. 

2. Misi  

a. Me imeinuihi peilangg tinggi, me ilaluii peinge ilolaan yang profe issional deimi 

ke ipuiasaan peilanggan. 

b. Me imbeirikan keise ijahteiraan pada peigawai, peinye idiaan lingkuingan yang 

aman, seihat dan nyaman, se irta me imbeirikan keise impatan uintuik 

pe inge imbangan karir seirta meilakuikan inovasi. 

c. Me ileistarikan batik seibagai warisan buidaya bangsa khu isuisnya dae irah 

Jeimbeir. 

d. Struktur Organisasi Sekar Waru Batik Jember 

                              Gambar 4.2  
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  Uisaha batik Se ikar Warui Jeimbe ir meimiliki 15 orang karyawan, 

diantaranya se ibagai bagian keiuiangan dan bagian produiksi. Bagian ke iuiangan 

meimiliki tangguing jawab me incatat dan me imbuiat pe imbuikuian me inge inai 

pe imasuikan dan peindapatan uisaha. Bagian produiksi meimiliki tangguing jawab 

pada saat proseis produiksi, muilai dari meimpe irsiapkan bahan bakui sampai 

meinjadi produik jadi. Se idangkan masing-masing karyawan pada Se ikar Warui 

Batik Jeimbe ir meimiliki tuigas me inggambar pola ataui motif, 

meincanting/me ine irkan malam, dan peimbe irian warna. Adapuin tuigas se itiap 

bagian antara lain: 

a. Ibui Vivin Rofiqoh se ilakui pe imilik uisaha Se ikar Warui Batik Jeimbe ir dan 

pimpinan peiruisahaan yang me impuinyai weiwe inang te irbe isar dalam 

meingambil keipuituisan seirta meimiliki hak peinuih uintuik meinge indalikan 

induistrinya de ingan me inyiapkan seigala hal yang dibuituihkan seilama proseis 

produiksi. Ibui Vivin be irsama deingan bagian produiksi yakni Suimiati 

meimbuiat ske itsa dan deisain motif batik, motif batik dibuiat se isuiai deingan 

pe irmintaan konsuime in. Biasanya motif batik yang se iring dipe isan yakni 

batik nuisantara.  

b. Bagian keiuiangan dikoordinasi oleih Bapak Mahmuid  yang me iruipakann 

suiami dari Ibui Vivin Rofiqoh. Bapak Mahmuid beirtuigas me incatat gaji 

karyawan pada bagian produiksi se irta me imbuiat peimbuikuian pe imasuikan 

ataui peindapatan dan peinge iluiaran ataui beilanja pada seitiap keigiatan 

produiksi Se ikar Warui Batik Je imbeir. Tidak hanya me ingkoordinasi bagian 
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ke iuiangan, Bapak Mahmuid juiga andil dalam proseis pe incantingan pada 

kain batik tuilis. 

c. Bagian produiksi dikoordinasi ole ih Suimiati. Tuigas Suimiati adalah 

be irtangguing jawab dalam seitiap ke igiatan produiksi, muilai dari 

meimpe irsiapkan bahan bakui sampai meinjadi produik jadi. 

d. Tuigas karyawan pada uisaha Se ikar Warui Batik Jeimbeir dibagi me injadi:  

1) Me imotong kain, kain yang diguinakan adalah kain mori primisima dan 

mori prima. Uikuiran pada seitiap potong kain batik meimiliki panjang 

240 cm dan leibar 115 cm. 

2) Me imbeirsihkan dan meincuici kain yang be irtuijuian uintuik meinghilangkan 

kanduingan le imak dan kanji yang me ine impe il pada kain. 

3) Pe imbuiatan deisain ataui motif batik diatas ke irtas, dalam hal ini keirtas 

yang diguinakan yakni ke irtas kalkir ataui ke irtas roti. 

4) Me imindahkan gambar dari atas ke irtas kei kain, deingan cara me ileitakkan 

kain diatas keirtas ataui masteir deisain keimuidian meinggambar uilang pada 

kain deingan me ingikuiti gambar yang ada pada keirtas. 

5) Me ine irakan malam/lilin pada kain batik, de ingan cara meimanaskan 

malam diatas kompor keimuidian meinggore iskan malam meingguinakan 

canting tuilis de ingan mngikuiti gambar yang ada pada kain teirse ibuit. 

6) Me imbeiri wana pada kain batik, dan me imilih warna seisuiai deingan 

ke iinginan dan keibuituihan motif. Peiwarnaan deigan cara dicoleit ataui 

diceiluip, pe iwarnaan pada motif batik dilakuikan satui pe irsatui ke imuidian 

meimbe iri warna pada backgrouind. 
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7) Fixasi ataui me inguinci warna dilakuikan de ingan cara meinceiluipkan kain 

ke idalam laruitan wateir glass yang be irtuiju ian agar warna pada kain batik 

tidak muidah luintuir. 

8) Finishing ataui meile ipaskan malam/lilin yang me ine impeil pada kain 

de ingan cara meire ibuis kain de ingan air me indidih, seite ilah malam beirsih 

ke imuidian kain batik dijeimuir. 

B. Penyajian Data 

  Dalam peine ilitian ini analisis yang diguinakan yaitui analisis 

de iskriptif, dimana dalam analisis ini meimbeirikan gambaran seide itail 

muingkin me inge inai individui, ge ijala, ke iadaan dan keilompok teirteintui. 

Instruime in yang diguinakan dalam pe ineilitian ini adalah instruime in dalam 

be intuik kuiisione ir (angke it) de ingan be iruipa pe irtanyaan, dalam pe ineilitian ini 

kuiisioneir yang diguinakan adalah 15 peirtanyaan diantaranya 3 pe irtanyaan 

dari variabeil X1, 3 pe irtanyaan variabeil X2,  3 pe irtanyaan variabe il X3, 3 

pe irtanyaan variabe il X4 dan uintuik variabe il Y ada 3 peirtanyaan. Koe isione ir 

yang dibagikan keipada reisponde in (konsuime in) beirisikan peirtanyaan 

meinge inai strateigi pe imasaran yang te irdiri dari variabeil produik, promosi, 

harga, te impat dalam meiningkatkan pe injuialan Seikar Warui Batik Jeimbeir. 

1. Re isponde in beirdasarkan Jeinis Ke ilamin 

 Re isponde in yang diambil dalam peineilitian ini seibanyak 150 

re isponde in (konsuime in). Uiraian dari karakteiristik reisponde in ataui 

konsuime in beirdasarkan jeinis keilamin dapat dilihat pada tabeil beirikuit:  
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Tabel 4.1 

Distribusi Responden Berdasarkan Jenis Kelamin 

No Jeinis Ke ilamin Re isponde in 

F % 

1 Laki-Laki 58 38,7 % 

2 Pe ire impuian 92 61,3 % 

 Total  150 100 % 

                          Suimbeir : Data Koeisioneir, Diolah 2023 

Me ilaluii reikapituilasi yang dipaparkan diatas dikeitahuii freikuie insi 

pe irse ibaran reisponde in dalam peineilitian ini be irdasarkan jeinis ke ilaminnya 

meinuinjuikkan bahwa seijuimlah 58 reisponde in deingan pre ise intasei 38,7% 

be irjeinis ke ilamin laki-laki dan  92 reisponde in deingan pre ise intase i 61,3% 

be irjeinis keilamin peireimpuian. Hal ini meinuinjuikkan bahwa jeinis ke ilamin 

pe ireimpuian se ibagai proporsi konsuimein yang me imbeili produik Se ikar 

Warui Batik Jeimbeir le ibih banyak dibandingkan konsuime in laki-laki. Hal 

ini dikareinakan peire impuian meimiliki keibu ituihan fashion yang le ibih tinggi 

dibandingkan deingan kauim laki-laki, teirmasuik dalam meimilih produik 

batik. 

2. Re isponde in Be irdasarkan Uisia Reisponde in 

Re isponde in yang diambil dalam peine ilitian ini seibanyak 150 

re isponde in (konsuime in). Uiraian dari karakteiristik reisponde in ataui 

konsuime in beirdasarkan Uisia Reisponde in dapat dilihat pada tabeil be irikuit: 
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 Tabel 4.2 

  Distribusi Responden Berdasarkan Usia Responden 

No Uisia Re isponde in Re isponde in 

F % 

1 17 – 26 Tahuin  82 54,7% 

2 26 – 35 Tahuin 33 22% 

3 35 – 50 Tahuin 32 21,3% 

4 Di atas 50 Tahuin 3 2% 

Total 150 100 % 

                         Suimbeir : Data Koeisioneir, Diolah 2023 

Be irdasarkan data yang dipaparkan diatas dikeitahuii bahwa 

pre ise intasei re isponde in be irdasarkan uisia re isponde in (konsuime in) Se ikar 

Warui Batik Jeimbe ir meinuinjuikkan bahwa 82 reisponde in be iruisia 17-26 

tahuin deingan pre ise intasei 54,7%, 33 reisponde in beiruisia 26-35 tahuin 

de ingan pre ise intasei 22%, 32 re isponde in be iruisia 35-50 tahuin de ingan 

pre ise intasei 21,3%, dan uintuik 3 re isponde in be iruisia diatas 50 tahuin de ingan 

pre ise intasei 2%. Dari peimaparan diatas dapat dilihat bahwasanya 

re isponde in yang be iruisia 17-26 tahuin meiruipakan re isponde in de ingan 

pre ise intasei teirtinggi yaitui 54,7%. Hal ini meinuinjuikkan bahwa produik 

Se ikar Warui Batik Je imbeir diminati konsuime in dikalangan anak muida 

hingga de iwasa. Hal ini dikareinakan pada uisia teirse ibuit me iruipakan uisia 

produiktif seise iorang se ihingga se ibagian be isar pada uisia teirse ibuit suidah 

meimiliki peike irjaan dan peinghasilan teitap yang me imuingkinkan meire ika 

uintuik meinjadi konsuimein Se ikar Warui Batik Jeimbeir. Se idangkan 

re isponde in deingan uisia diatas 50 tahuin meinjadi reisponde in deingan 

pre ise intasei teirke icil dikareinakan pada uisia teirse ibuit se iorang suidah 
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meimasuiki tahap uisia lanjuit deingan pe inuiruinan peindapatan kareina faktor 

uisia dan teinaga. 

3. Re isponde in Be irdasarkan Peike irjaan 

Re isponde in yang diambil dalam peine ilitian ini seibanyak 150 

re isponde in (konsuime in). Uiraian dari karakteiristik reisponde in ataui 

konsuime in beirdasarkan Peike irjaan dapat dilihat pada tabeil beirikuit: 

      Tabel 4.3 

      Distribusi Responden Berdasarkan Pendidikan Terakhir 

No Pe ike irjaan 

Re isponde in 

Re isponde in 

F % 

1 Mahasiswa/ Pe ilajar 37 24,7% 

2 Wiraswasta 43 28,7% 

3 PNS 36 24% 

4 Ibui Ru imah Tangga 12 8% 

4 Karyawan 15 10% 

5 Lainnya 7 4,7% 

Total 150 100% 

                              Suimbeir: Data Koeisioneir, Diolah 2023 

Me ilaluii reikapituilasi yang dipaparkan diatas dikeitahuii freikuie insi 

pe irse ibaran reisponde in dalam peineilitian ini be irdasarkan peikeirjaan 

re isponde in meinuinjuikkan 37 reisponde in de ingan pre ise intase i 24,7% se ibagai 

Mahasiswa/Pe ilajar, 43 reisponde in de ingan preise intasei 28,7% se ibagai 

Wiraswasta, 36 re isponde in deingan pre ise intasei 24% se ibagai PNS, 12 

re isponde in deingan pre ise intasei 8% se ibagai Ibui Ruimah Tangga, 15 

re isponde in deingan pre ise intase i 10% se ibagai Karyawan, se idangkan uintuik 

pe ikeirjaan lainnya ada 7 re isponde in deingan pre ise intasei 4,7%. Dapat 
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disimpuilkan bahwa seimuia peike irjaan bisa meimakai produik Batik 

Se ikarWarui Jeimbe ir, teirle ibih uintuik wiraswata dikareinakan inteinsitas 

pe imakaian batik yang le ibih seiring dari biasanya dan juiga meire ika 

meingguinakan batik uintuik acara keiluiarga. Seihingga dapat disimpuilkan 

para wiraswasta leibih se iring me inge inakan pakaian batik dibandingkan 

de ingan pe ike irjaan lain.  

4. Re isponde in  Be irdasarkan Peinghasilan 

Re isponde in yang diambil dalam peine ilitian ini seibanyak 150 

re isponde in (konsuime in). Uiraian dari karakteiristik reiponde in ataui 

konsuime in beirdasarkan Peinghasilan dapat di lihat pada tabeil beirikuit: 

Tabel 4.4 

Distribusi Responden Berdasarkan Penghasilan 

No  Pe inghasilan Re isponde in  

F % 

1 <Rp 1.000.000 – Rp 2.500.000 53 35,3% 

2 Rp 2.500.000 – Rp 5.000.000 65 43,3% 

3 >Rp 5.000.000 32 21,3% 

Total 150 100% 

   Suimbeir: Data Koeisioneir, Diolah 2023 

Be irdasarkan reikapituilasi yang dijabarkan diatas dikeitahuii 

fre ikuieinsi pe irse ibaran reisponde in dalam peine ilitian ini beirdasarkan 

pe inghasilan reisponde in  <Rp 1.000.000 – Rp 2.500.000 beirjuimlah 53 

re isponde in deingan pre ise intase i 35,3%, se idangkan pe inghasilan re isponde in 

Rp 2.500.000 – Rp 5.000.000 beirjuimlah 65 reisponde in deingan pre ise intasei 

43,3%, dan uintuik peinghasilan re isponde in >Rp 5.000.000 beirjuimlah 32 

de ingan pre ise intasei 21,3%. Hal ini meinuinjuikkan bahwa proporsi teirtinggi 
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se ibagai konsuimein Se ikar Warui Batik Jeimbeir uintuik peinghasilan 

re isponde in adalah seibe isar Rp 2.500.000 – Rp 5.000.000 beirjuimlah 65 

re isponde in de ingan pre ise intasei 43,3%. Hal ini meinuinjuikkan bahwa batik 

Se ikar Warui Jeimbeir me impuinyai daya tarik yang cuikuip kuiat bagi 

konsuime in, teirleibih uintu ik konsuime in de ingan pe inghasilan antara Rp 

2.500.000 – Rp 5.000.000. 

C. Analisis Dan Penyajian Data 

 1. Uji Instrumen Penelitian 

  a. Uji Validitas  

   Uiji validitas beirtuijuian uintuik meinguikuir sah ataui tidaknya suiatui 

kuiisioneir ataui pe irtanyaan-pe irtanyaan yang diguinakan dalam peine ilitian. 

Dalam uiji validitas, seitiap peirtanyaan diuikuir deingan me inghuibuingkan 

juimlah/total dari masing-masing pe irtanyaan de ingan juimlah/total 

ke ise iluiruihan tanggapan pe irtanyaan yang diguinakan dalam seitiap variabeil. 

   Uintuik me inguikuir se ibuiah instruime in meingguinakan pe irbandingan 

rhituing dan rtabeil de ingan pe ingambilan keipuituisan be irdasarkan taraf 

signifikan meingguinakan de igre ie i of fre ieidom (df). Adapuin ruimuisnya yaitui 

df= n-2 de ingan tingkat signifikan beisarnya 5%. Se ibuiah instruimeint 

dikatakan valid jika r hituing > r tabeil. Dalam pe ineilitian ini rtabeil yang didapat 

de ingan N=150 dan taraf signifikan 5%, maka dikeitahuii rtabeil se ibe isar 

0,160 se ihingga ke itika rhitu ing > 0,160 dapat dikatakan valid. Be irikuit ouitpuit 

yang te ilah peineiliti dapat: 
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Tabel 4.5 

Hasil Pengujian Validitas Variabel Produk (X1) 

Correlations 

 Produik.1 Produik.2 Produik.3 Total 

Produik.1 Peiarson Correilation 1 .744** .685** .903** 

Sig. (2-taileid)  .000 .000 .000 

N 150 150 150 150 

Produik.2 Peiarson Correilation .744** 1 .708** .901** 

Sig. (2-taileid) .000  .000 .000 

N 150 150 150 150 

Produik.3 Peiarson Correilation .685** .708** 1 .892** 

Sig. (2-taileid) .000 .000  .000 

N 150 150 150 150 

Total Peiarson Correilation .903** .901** .892** 1 

Sig. (2-taileid) .000 .000 .000  

N 150 150 150 150 

**. Correilation is significant at thei 0.01 leiveil (2-taileid). 

 Suimbeir : Data Koeisioneir, Diproseis Meingguinakan SPSS 2023 

    Be irdasarkan hasil yang te ilah dilampirkan diatas, dimana uintuik 

pe irtanyaan variabe il (X1) yaitui variabe il produik bisa dikatakan valid jika 

rhituing > rtabeil. Dapat dilihat pada tabeil diatas bahwa peirtanyaan pe irtama 

dikeitahuii 0,903 > 0,160 hal ini dapat dikatakan valid kareina nilai r hituing > 

rtabeil. Pada peirtanyaan keiduia dikeitahuii r hituing > r tabeil yaitui 0,901 > 0,160 

dinyatakan valid. Dan uintuik pe irtanyaan ke itiga dikeitahuii rhitu ing > rtabeil yaitui 

0,892 > 0,160 dinyatakan valid. Deingan beigitui dapat ditarik keisimpuilan 

bahwa peirtanyaan uintuik variabeil produik (X1) dalam peineilitian ini meinge inai 

Pe ingaruih Strateigi Pe imasaran Seikar Waru i Batik Dalam Meiningkatkan 

Pe injuialan di nyatakan valid. 
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Tabel 4.6 

Hasil Pengujian Validitas Variabel Promosi (X2) 

Correlations 

 Promosi.1 Promosi.2 Promosi.3 Total 

Promosi.1 Peiarson Correilation 1 .635** .628** .880** 

Sig. (2-taileid)  .000 .000 .000 

N 150 150 150 150 

Promosi.2 Peiarson Correilation .635** 1 .576** .854** 

Sig. (2-taileid) .000  .000 .000 

N 150 150 150 150 

Promosi.3 Peiarson Correilation .628** .576** 1 .850** 

Sig. (2-taileid) .000 .000  .000 

N 150 150 150 150 

Total Peiarson Correilation .880** .854** .850** 1 

Sig. (2-taileid) .000 .000 .000  

N 150 150 150 150 

**. Correilation is significant at thei 0.01 leiveil (2-taileid). 

Suimbeir : Data Koisioneir, Diproseis Meingguinakan SPSS 2023 

    Be irdasarkan hasil ouitpuit yang ada diatas meinuinjuikkan bahwa 

se itiap buitir peirtanyaan suidah dianggap valid. Teirbuikti deingan rhituing 

(promosi) > rtabeil. Hal ini bisa dilihat dari iteim peirtanyaan peirtama dikeitahuii 

bahwa rhituing > rtabeil yakni 0,880 > 0,160 maka dinyatakan valid. Pada iteim 

pe irtanyaan keiduia dikeitahuii rhituing > rtabeil yakni 0,854 > 0,160 maka dikatakan 

valid. Se idangkan uintuik pe irtanyaan ke itiga dikeitahuii r hituing > r tabeil de ingan 

hasil 0,850 > 0,160 maka dikatakan valid. Dari peirtanyaan diatas maka dapat 

disimpuilkan bahwa pe irtanyaan pada variabeil promosi (X2) dalam pe ine ilitian 

ini meinge inai Pe ingaruih Strate igi Pe imasaran Se ikar Warui Batik Je imbeir Dalam 

Me iningkatkan  Pe injuialan bisa dinyatakan valid. 
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Tabel 4.7 

Hasil Pengujian Validitas Variabel Harga (X3) 

Correlations 

 Harga.1 Harga.2 Harga.3 Total 

Harga.1 Peiarson Correilation 1 .629** .488** .847** 

Sig. (2-taileid)  .000 .000 .000 

N 150 150 150 150 

Harga.2 Peiarson Correilation .629** 1 .508** .850** 

Sig. (2-taileid) .000  .000 .000 

N 150 150 150 150 

Harga.3 Peiarson Correilation .488** .508** 1 .803** 

Sig. (2-taileid) .000 .000  .000 

N 150 150 150 150 

Total Peiarson Correilation .847** .850** .803** 1 

Sig. (2-taileid) .000 .000 .000  

N 150 150 150 150 

**. Correilation is significant at thei 0.01 leiveil (2-taileid). 

 Suimbeir : Data Koeisioneir, Diproseis Meingguinakan SPSS 2023 

    Be irdasarkan hasil ouitpuit yang te ilah dilampirkan diatas, dikeitahuii 

bahwa peirtanyaan uintuik variabe il harga dikatakan valid jika r hituing > r tabeil. 

Dike itahuii uintuik pe irtanyaan pe irtama r hituing > r tabeil de ingan hasil 0,847 > 0,160 

maka dikatakan valid. Uintuik peirtanyaan keiduia r hituing > r tabeil de ingan hasil 

0,850 > 0,160 maka dikatakan valid dan uintuik pe irtanyaan ke itiga dimana r 

hituing > r tabeil de ingan hasil 0,803 > 0,160 maka dikatakan valid. Dari peirnyataan 

diatas bisa disimpuilkan bahwa seimuia peirtanyaan uintuik variabeil harga (X3) 

dalam peine ilitian ini meinge inai Peingaruih Strateigi Pe imasaran Seikar Warui 

Batik Jeimbeir Dalam Meiningkatkan Pe injuialan dapat dinyatakan valid. 
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  Tabel 4.8 

Hasil Pengujian Validitas Variabel Tempat (X4) 

Correlations 

 Teimpat.1 Teimpat.2 Teimpat.3 Total 

Teimpat.1 Peiarson Correilation 1 .628** .574** .891** 

Sig. (2-taileid)  .000 .000 .000 

N 150 150 150 150 

Teimpat.2 Peiarson Correilation .628** 1 .354** .800** 

Sig. (2-taileid) .000  .000 .000 

N 150 150 150 150 

Teimpat.3 Peiarson Correilation .574** .354** 1 .782** 

Sig. (2-taileid) .000 .000  .000 

N 150 150 150 150 

Total Peiarson Correilation .891** .800** .782** 1 

Sig. (2-taileid) .000 .000 .000  

N 150 150 150 150 

**. Correilation is significant at thei 0.01 leiveil (2-taileid). 

Suimbeir : Data Koeisioneir, Diproseis Meingguinakan SPSS 2023 

  Be irdasarkan dari hasil tabeil diatas meinuinjuikkan bahwa uintuik 

pe irtanyaan pe irtama variabeil teimpat (X4) yaitui rhituing > rtabeil de ingan hasil 0,891 

> 0,160 maka bisa dikatakan valid. Dan uintuik iteim pe irtanyaan ke iduia rhituing > 

rtabeil yakni 0,800 > 0,160 maka bisa dikatakan valid. Se idangkan uintuik 

pe irtanyaan ke itiga dikeitahuii rhituing > rtabeil de ingan hasil 0,782 > 0,160 maka 

dikatakan valid. Seihingga dari peirnyataan diatas dapat disimpuilkan bahwa 

se imuia peirtanyaan uintuik variabeil teimpat (X4) dalam peineilitian ini meinge inai 

Pe ingaruih Strateigi Pe imasaran Seikar Warui Batik Jeimbeir Dalam Meiningkatkan 

Pe injuialan dapat dinyatakan valid. 
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Tabel 4.9 

Hasil Pengujian Validitas Variabel Peningkatkan Penjualan 

Correlations 

 M.Peinjuial.1 M.Peinjuial.2 M.Peinjuial.3 Total 

M.Peinjuial.1 Peiarson Correilation 1 .546** .557** .830** 

Sig. (2-taileid)  .000 .000 .000 

N 150 150 150 150 

M.Peinjuial.2 Peiarson Correilation .546** 1 .722** .873** 

Sig. (2-taileid) .000  .000 .000 

N 150 150 150 150 

M.Peinjuial.3 Peiarson Correilation .557** .722** 1 .875** 

Sig. (2-taileid) .000 .000  .000 

N 150 150 150 150 

Total Peiarson Correilation .830** .873** .875** 1 

Sig. (2-taileid) .000 .000 .000  

N 150 150 150 150 

**. Correilation is significant at thei 0.01 leiveil (2-taileid). 

Suimbeir : Data Koeisioneir, Diproseis Meingguinakan SPSS 2023 

   Be irdasarkan hasil ouitpuit diatas dikeitahuii bahwa peirtanyaan 

variabe il Peiningkatkan Peinjuialan bisa dinyatakan valid apabila r hituing > r tabeil. 

Dike itahuii uintuik peirtanyaan peirtama dimana r hituing > r tabeil de ingan nilai 0,860 

> 0,160 maka bisa dikatakan valid. Uintuik pe irtanyaan ke iduia  r hituing > r tabeil 

de ingan hasil 0,894 > 0,160 maka dapat dikatakan valid. Seidangkan uintuik 

pe irtanyaan keitiga dikeitahuii r hituing > r tabeil deingan hasil 0,914 > 0,160 maka 

dikatakan valid. Dari hasil peinjeilasan diatas dapat di simpuilkan bahwa seimuia 

pe irtanyaan uintuik variabeil Peiningkatan Pe injuialan (Y) dalam peine ilitian ini 

meinge inai Pe ingaruih Strateigi Pe imasaran Se ikar Warui Batik Jeimbeir Dalam 

Me iningkatkan Pe injuialan dinyatakan valid. 
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b. Uji Reabilitas 

Uiji reiabilitas beirtuijuian uintuik meinguikuir variabe il yang diguinakan 

meilaluii pe irtanyaan-pe irtanyaan yang diguinakan. Uiji re iabilitas dilakuikan 

de ingan meimbandingkan nilai Cronbach’s Alpha deingan tingkat ataui taraf 

signifikan yang diguinakan. Tingkat ataui taraf signifikan bisa meingguinakan 

0,5 0,6 hingga 0,7 teirgantuing ke ibuituihan dalam peine ilitian. Dalam peineilitian 

ini tingkat ataui taraf signifikan meingguinakan 0,60 yang se itara deingan 0,6 

de ingan ke iteintuian jika nilai Alpha > 0,60 maka dinyatakan reiliablei dan jika 

nilai Alpha < 0,60 maka dinyatakan tidak re iliablei, be irikuit dilampirkan hasil 

uiji Reiabilitas adalah seibagai beirikuit: 

Tabel 4.10 

Hasil Pengujian Reabilitas Variabel Produk 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Iteims 

.879 3 

Suimbeir : Data Koeisioneir, Diproseis Meinggu inakan SPSS 2023 

   Be irdasarkan hasil ouitpuit dari uiji reiabilitas yang te ilah dipaparkan 

diatas maka dikeitahuii nilai yang didapat dari Cronbach Alpha adalah 0,879. 

Dimana nilai Cronbach Alpha > 0,60, se ihingga dapat disimpuilkan bahwa 

variabe il produik (X1) dalam pe ineilitian meinge inai Pe ingaruih Strate igi Pe imasaran 

Se ikar Warui Batik Jeimbeir Dalam Meiningkatkan Peinjuialan adalah reiliablei. 

Tabel 4.11 

Hasil Pengujian Reabilitas Variabel Promosi (X2) 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Iteims 

.826 3 

Suimbeir : Data Koeisioneir, Diproseis Meinggu inakan SPSS 
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   Dari hasil ouitpuit dari uiji reiabilitas yang teilah dilampirkan diatas 

maka dikeitahuii nilai yang didapat dari Cronbach Alpha adalah 0,826. Dimana 

nilai Cronbach Alpha > 0,60, se ihingga dapat disimpuilkan bahwa variabeil 

promosi (X2) dalam peine ilitian meinge inai Pe ingaruih Strate igi Pe imasaran Seikar 

Warui Batik Jeimbe ir Dalam Meiningkatkan Pe injuialan adalah reiliablei. 

Tabel 4.12 

Hasil Pengujian Variabel Harga (X3) 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Iteims 

.779 3 

Suimbeir : Data Koeisioneir, Diproseis Meinggu inakan SPSS 2023 

   Hasil ouitpuit dari uiji reiabilitasi yang te ilah dilampirkan diatas, maka 

dikeitahuii nilai yang didapat dari Cronbach Alpha adalah 0,779. Dimana nilai 

Cronbach Alpha > 0,60, seihingga dapat disimpuilkan bahwa variabeil Harga 

(X3) dalam peine ilitian meinge inai Peingaruih Strateigi Pe imasaran Seikar Warui 

Batik Jeimbeir Dalam Meiningkatkan Pe injuialan dinyatakan reiliablei. 

Tabel 4.13 

Hasil Pengujian Variabel Tempat 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Iteims 

.764 3 

Suimbeir : Data Koeisioneir, Diproseis Meinggu inakan SPSS 2023 

   Hasil ouitpuit dari uiji reiabilitas yang te ilah dilampirkan diatas, maka 

dikeitahuii nilai yang didapat dari Cronbach Alpha adalah 0,764. Dimana 

nilai Cronbach Alpha > 0,60, seihingga hal ini dapat disimpuilkan bahwa 

variabe il teimpat (X4) dalam peine ilitian me inge inai Pe ingaruih Strateigi 

Pe imasaran Seikar Warui Batik Jeimbeir Dalam Meiningkatkan Pe injuialan 

adalah reiliablei. 
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1) Uji Asumsi Klasik 

a. Uiji Normalitas 

Uiji normalitas beirtuijuian uintuik me inguiji apakah dalam modeil 

re igre isi, variabeil teirikat dan variabeil beibas ke iduianya me impuinyai distribuisi 

normal ataui tidak normal. Modeil reigre isi yang baik meimiliki distribuisi data 

normal ataui meinde ikati normal. Uiji Normalitas dalam peine ilitian ini 

meingguinakan uiji One i Samplei Kolmogorov Smirnov yang akan dije ilaskan 

se ibagai be iikuit : 

Tabel 4.14 

Hasil Pengujian Uji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Uinstandardizeid Reisiduial 

N 146 

Normal Parameiteirsa,b Meian .0000000 

Std. Deiviation 1.41589649 

Most Eixtreimei 

Diffeireinceis 

Absoluitei .060 

Positivei .060 

Neigativei -.034 

Teist Statistic .060 

Asymp. Sig. (2-taileid) .200c,d 

a. Teist distribuition is Normal. 

b. Calcuilateid from data. 

c. Lillieifors Significancei Correiction. 

d. This is a loweir bouind of thei truiei significancei. 

Suimbe ir: Data Koe isione ir, Diprose is Me inggu inakan SPSS 2023 

   Be irdasarkan hasil ouitpuit yang dije ilaskan diatas deingan 

meingguinakan One i Sample i Kalmogorov Smirnov dapat dilihat dari nilai 

Asymp. Sig. (2-taileid) de ingan pe iroleihan nilai signifikan dari uiji normalitas 

se ibe isar 0,200, dimana hasil teirse ibuit le ibih dari taraf signifikasi >0,05. 
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Se ihingga dapat disimpuilkan bahwa pada uiji teis normalitas pada peineilitian 

meinge inai Pe ingaruih Strate igi Pe imasaran Se ikar Warui Batik Jeimbeir Dalam 

Me iningkatkan Pe injuialan. 

b. Uiji He ite iroske idastisitas 

Uiji heiteiroske idisitas beirtuijuian uintuik meinguiji apakah dalam modeil 

re igre isi be irganda te irjadi keitidaksamaan variance i dari reisiduial satui 

pe ingamatan kei pe ingamatan yang lain. Mode il reigre isi dapat dikatakan baik, 

jika variancei yang dimiliki dari reisiduial suiatui peingamatan kei peingamatan 

lain teitap ataui tidak beiruibah. Uintuik meinge itahuii ada ataui tidaknya 

he iteiroske idastisitas dapat dilihat dari ke iteintuian apabila nilai koeifisiein 

parameiteir uintuik variabe il indeipeinde in meimiliki nilai sig < 0,05, maka modeil 

re igre isi te irdapat heite iroskeidastisitas. Se idangkan apabila nilai koeifisiein 

parameiteir uintuik variabe il indeipeinde in meimiliki nilai sig > 0,05, maka modeil 

re igre isi tidak teirdapat he iteiroske idastisitas. Be irikuit te ilah dilampirkan 

pe iroleihan dari uiji heiteiroske idastisitas. 
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Tabel 4.15 

Hasil Pengujian Uji Heteroskedastisitas 

 

 Suimbeir : Data Koeisinoneir, Diproseis Meingguinakan SPSS 2023 

   Dari hasil ouitpuit uiji heiteiroske idastisitas yang te ilah dilampirkan 

diatas dipeirole ih nilai sig se imuia variabeil indeipe indein yakni produik (X1) 

meimiliki nilai sig se ibe isar  0,104 dimana hasil teirse ibuit meinu injuikkan tidak 

teirjadi heiteiroske idastisitas kareina nilai signifikansi yang dipe iroleih >0,05, 

uintuik variabeil (X2) yaitui promosi me imiliki nilai sig se ibe isar 0,709 dimana 

hasil teirse ibu it meinuinjuikkan tidak teirjadi he iteiroske idastisitas kareina nilai sig 

Correlations 

 

Total_ 

produik 

Total_ 

promosi 

Total_ 

Harga 

Total_ 

Teimpat 

Uinstandardizeid 

Reisiduial 

Speiarman's 

rho 

Total_Produik Correilation 

Coeifficieint 

1.000 .677** .661** .380** .133 

Sig. (2-taileid) . .000 .000 .000 .104 

N 150 150 150 150 150 

Total_Promo

si 

Correilation 

Coeifficieint 

.677** 1.000 .650** .451** .031 

Sig. (2-taileid) .000 . .000 .000 .709 

N 150 150 150 150 150 

Total_Harga Correilation 

Coeifficieint 

.661** .650** 1.000 .561** .029 

Sig. (2-taileid) .000 .000 . .000 .723 

N 150 150 150 150 150 

Total 

_Tteimpat 

Correilation 

Coeifficieint 

.380** .451** .561** 1.000 .083 

Sig. (2-taileid) .000 .000 .000 . .314 

N 150 150 150 150 150 

Uinstandardiz

eid Reisiduial 

Correilation 

Coeifficieint 

.133 .031 .029 .083 1.000 

Sig. (2-taileid) .104 .709 .723 .314 . 

N 150 150 150 150 150 

**. Correilation is significant at thei 0.01 leiveil (2-taileid). 
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yang dipe iroleih > 0,05, variabeil harga (X3) meimiliki nilai sig se ibe isar 0,723 

dimana hasil teirse ibuit meinuinjuikkan bahwa tidak teirjadi  heiteiroske idastisitas 

kareina nilai yang dipe irole ih leibih be isar dari 0,05, variabe il teimpat (X4) 

meimiliki nilai sig se ibe isar 0,314 dimana nilai teirse ibuit meinuinjuikkan bahwa 

tidak teirjadi heiteiroske idastisitas kareina nilai yang dipe iroleih > 0,05, se ihingga 

dapat disimpuilkan bahwa se imuia variabe il inde ipeinde in yaitui Variabeil Produik, 

Promosi, Harga, dan Teimpat dalam peineilitian meinge inai Pe ingaruih Strate igi 

Pe imasaran Seikar Warui Batik Jeimbeir Dalam Me iningkatkan Pe injuialan tidak 

teirjadi heite iroskeidastisitas kareina se imuia nilai signifikansi yang dipe irole ih > 

0,05.  

c. Uiji Muiltikolinieiritas  

Uiji muiltikolinieiritas beirtuijuian uintu ik meinguiji apakah diteimuikan 

adanya kore ilasi antar variabeil beibas (indeipe inde in). Modeil re igre isi dapat 

dikatakan baik apabila tidak teirjadi koreilasi antara variabeil indeipeinde in. Jika 

teirjadi koreilasi antara variabeil indeipe indein, maka teirdapat masalah 

muiltikolinieiritas yang haruis diatasi. Ge ijala adanya muiltikolinieiritas antara 

lain deingan me ilihat nilai Variancei Inflation Faktor (VIF) de ingan ke ite intuian 

jika nilai VIF <10 dan nilai toleirancei >0,10 maka tidak teirjadi 

muiltikolinieiritas. Be irikuit lampiran dari hasil uiji muiltikolinieiritas yang te ilah 

dikeilola : 
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Tabel 4.16 

Hasil Pengujian Uji Multikolinieritas 

Coefficients
a
 

Modeil 

Uinstandardizeid 

Coeifficieints 

Standardizeid 

Coeifficieints 

t Sig. 

Collineiarity 

Statistics 

B Std. Eirror Beita Toleirancei VIF 

1 (Constant) 2.207 .671  3.287 .001   

Total_Produik .174 .077 .200 2.254 .026 .315 3.172 

Total_Promosi .114 .072 .129 1.568 .119 .370 2.705 

Total_Harga .426 .089 .427 4.771 .000 .311 3.212 

Total_Teimpat .153 .060 .157 2.536 .012 .647 1.545 

a. Deipeindeint Variablei: Total_Pein.Peinjuialan 

Suimbeir : Data Koeisioneir, Diproseis Meingguinakan SPSS 2023 

Dari hasil ouitpuit uiji muiltikolinieiritas yang te ilah dilampirkan diatas 

maka dapat dikeitahuii nilai VIF dan Toleirancei uintuik variabeil produik (X1) 

meimpe iroleih nilai VIF se ibe isar 3,172 dan nilai toleirancei 0,315. Variabeil 

promosi (X2) nilai VIF yang dipe iroleih se ibe isar 2,705 dan nilai toleirancei 

se ibe isar 0,370. Variabeil harga (X3) me inghasilkan nilai VIF se ibe isar 3,212 

dan nilai toleirancei se ibeisar 0,311. Variabe il teimpat (X4) meimpeiroleih nilai 

VIF se ibe isar 1,545 dan nilai toleirancei se ibe isar 0,647. Jadi, keisimpuilan dari 

hasil yang didapatkan ialah nilai VIF dan nilai toleirancei dari masing-masing 

variabe il indeipeinde in yaitui variabe il Produik, Promosi, Harga, dan Te impat 

dalam peine ilitian meinge inai Strateigi Pe imasaran Seikar Waru i Batik Jeimbe ir 

Dalam Meiningkatkan Pe injuialan meimeinuihi pe irsyaratan yang dise ibuitkan 

diatas dimana jika nilai VIF < 10 dan nilai Toleirancei > 0,10 be irarti tidak 

ada ge ijala muiltikolinieiritas.  
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e. Pengujian Hipotesisi 

a. Uji T (Parsial) 

Uiji t be irtuijuian uintuik me impeirhatikan variabeil inde ipeinde in me imiliki 

pe ingaruih teirhadap variabeil deipe inde in se icara parsial (seindiri-se indiri). Dalam 

pe ingambilan keipuituisan uintuik uiji t didasarkan pada: 

1) Jika thituing > ttabeil dan nilai sig < 0,05 maka Ho ditolak dan Ha diteirima, 

yang artinya bahwa variabe il indeipeinde in meimpe ingaruihi se icara signifikan 

ke ipada variabeil de ipeinde in. 

9) Jika thituing < ttabeil dan nilai sig > 0,05 maka Ho dite irima dan Ha ditolak, 

yang artinya bahwa variabe il indeipe indein tidak meimpeingaruihi se icara 

signifikan ke ipada variabeil de ipeinde in. 

Uintuik meinghituing apakah nilai thituing > ataui < dari ttabeil, maka peine iliti 

teirle ibih dahuilui meilakuikan peirhituingan u intuik meincari nilai ttabeil yang 

diguinakan dalam peine ilitian ini. Ttabeil didapatkan deingan ruimuis ttabeil = (a/2; 

n-k-1). Nilai df dalam peine ilitian ini meinghasilkan 144 yang dipe iroleih dari 

nilai n = juimlah sampeil yang diguinakan yaitui se ibanyak 150 orang, 

dikuirangi nilai k = juimlah variabeil beibas yang diguinakan yaitui 5 variabe il 

ke imuidian dikuirangi 1. Se ihingga dapat disimpuilkan bahwa (150-5-1) 

de ingan nilai df = 144 dan nilai a= tingkat keipeircayaan pe ineilitian yaitui 

0,05 / 2 = 0,025, seihingga dapat dikeitahuii bahwa nilai ttabeil pada peine ilitian 

ini seibe isar 1,97658 yang didapatkan beirdasarkan distribuisi ttabeil. Hasil uiji T 

(parsial) dalam peine ilitian ini dapat dilihat se ibagai be irikuit: 
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Tabel. 4.17 

Uji Hipotesis Dengan Uji Parsial (T) 

Coefficients
a
 

Modeil 

Uinstandardizeid 

Coeifficieints 

Standardizeid 

Coeifficieints 

T Sig. B Std. Eirror Beita 

1 (Constant) 2.207 .671  3.287 .001 

Total_Produik .174 .077 .200 2.254 .026 

Total_Promosi .114 .072 .129 1.568 .119 

Total_Harga .426 .089 .427 4.771 .000 

Total_Teimpat .153 .060 .157 2.536 .012 

a. Deipeindeint Variablei: Total_Pein.Peinjuialan 

Suimbeir : Data Koeisioneir, Diproseis Meingguinakan SPSS 2023 

Analisis Uiji se ibagai be irikuit: 

1) Pe ingaruih Variabeil Produik te irhadap Pe iningkatan Pe injuialan Seikar Warui 

Batik Jeimbeir. 

Hipote isis: 

Ho1: Variabeil Produik tidak be irpe ingaruih signifikan se icara parsial teirhadap 

Pe iningkatan Pe injuialan Seikar Warui Batik Jeimbeir. 

Ha1: Variabe il Produik be irpe ingaruih signifikan seicara parsial teirhadap 

Pe iningkatan Pe injuialan Seikar Warui Batik Jeimbeir. 

 Be irdasarkan hasil ouitpuit yang te ilah dilampirkan diatas dapat 

dikeitahuii bahwa nilai signifikasi variabe il produik (X1) se ibe isar 0,026 > 0,05 

dan nilai thituing se ibe isar 2.254 < 1,976 ttabeil maka dapat disimpuilkan bahwa 

Ho ditolak dan Ha diteirima. Artinya uintuik variabeil produik (X1) meimiliki 

pe ingaruih yang signifikan se icara parsial teirhadap pe iningkatan peinjuialan 

Se ikar Warui Batik Jeimbeir. 
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2) Pe ingaruih Variabe il Promosi teirhadap Pe iningkatan Pe injuialan Se ikar Warui 

Batik Jeimbeir. 

Hipote isis : 

Ho2 : Variabeil Promosi tidak beirpeingaruih signifikan se icara parsial 

teirhadap Pe iningkatan Peinjuialan Seikar Warui Batik Jeimbeir. 

Ha2 : Variabe il Promosi beirpe ingaruih signifikan se icara parsial teirhadap 

pe iningkatan peinjuialan Seikar Warui Batik Jeimbeir. 

  Be irdasarkan hasil ouitpuit yang te ilah dilampirkan diatas dapat 

dikeitahuii bahwa nilai signifikasi variabeil promosi (X2) se ibe isar 0,119 > 0,05 

dan nilai thitu ing seibe isar 1.568 < 1,976 ttabeil maka dapat disimpuilkan bahwa Ho 

ditolak dan Ha diteirima. Artinya me imiliki peingaruih yang signifikan seicara 

parsial antar variabeil promosi teirhadap pe iningkatan peinjuialan Seikar Warui 

Jeimbeir. 

10) Pe ingaruih Variabeil Harga teirhadap Peiningkatan Pe injuialan Seikar Warui 

Batik Jeimbeir. 

Hipote isis :  

Ho3 : Variabe il Harga tidak beirpe ingaruih signifikan seicara parsial teirhadap    

Pe iningkatan Pe injuialan Seikar Warui Batik Jeimbeir.  

Ha3 : Variabe il Harga be irpeingaruih signifikan se icara parsial teirhadap 

Pe iningkatan Pe injuialan Seikar Warui Batik Jeimbeir. 

  Be irdasarkan hasil ouitpuit yang te ilah dilampirkan diatas dapat 

dikeitahuii bahwa nilai signifikasi variabeil harga (X3) seibe isar 0,000 < 0,05 

dan nilai thitu ing seibe isar 4.771 < 1,976 ttabeil maka dapat disimpuilkan bahwa Ho 
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diteirima dan Ha ditolak. Artinya uintuik variabeil harga (X3) tidak meimiliki 

pe ingaruih yang signifikan se icara parsial te irhadap peiningkatan pe injuialan 

Se ikar Warui Batik Jeimbeir. 

11) Pe ingaruih Variabe il Teimpat teirhadap Pe iningkatan Pe injuialan Seikar Warui 

Batik Jeimbeir. 

Hipote isis : 

Ho4 : Variabe il Teimpat tidak be irpeingaruih signifikan se icara parsial teirhadap 

Pe iningkatan Pe injuialan Seikar Warui Batik Jeimbeir. 

Ho4 : Variabeil Teimpat beirpeingaruih signifikan se icara parsial teirhadap 

pe iningkatan peinjuialan Seikar Warui Batik Jeimbeir. 

  Bae irdasarkan hasil ouitpuit yang te ilah dilampirkan diatas dapat 

dikeitahuii bahwa nilai signifikasi variabeil Teimpat (X4) seibeisar 0,012 > 0,05 

dan nilai thituing se ibe isar 2.536 < 1,976 ttabeil maka dapat disimpuilkan bahwa Ho 

ditolak dan Ha diteirima. Artinya uintuik variabeil Teimpat (X4) meimiliki 

pe ingaruih yang signifikan se icara parsial te irhadap Pe iningkatan Pe injuialan 

Se ikar Warui Batik Jeimbeir. 

e. Uji F (Simultan) 

Uiji F ataui uiji simuiltan beirtuijuian uintuik me inge itahuii beisarnya pe ingaruih 

yang dihasilkan oleih se imuia variabeil indeipe indein teirhadap variabeil deipe indein 

(be irsama-sama). 

1) Jika nilai signifikan leibih ke icil nilai koeifisiein e iror (sig.f< 0,05) ataui nilai 

Fhituing > Ftabeil maka Ho ditolak dan Ha diteirima, yang be irarti bahwa seimuia 
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variabe il indeipeinde in meimiliki peingaruih signifikan se icara simuiltan 

teirhadap variabeil deipe inde in. 

2) Jika nilai signifikan leibih beisar dari nilai koe ifisiein e iror (sig.f > 0,05) ataui 

nilai Fhituing < Ftabeil maka Hodite irima dan Ha ditolak, yang be irarti bahwa 

se imuia variabeil indeipeinde in tidak meimiliki peingaruih signifikan se icara 

simuiltan teirhadap variabeil deipe indein. 

Adapuin hipote isis yang diguinakan pada uiji simuiltan ataui uiji f 

dalam peine ilitian ini yaitui: 

1) Ho6 : Variabeil Produik, Promosi, Harga, dan Teimpat tidak beirpeingaruih 

signifikan se icara simuiltan teirhadap peiningkatan pe injuialan Seikar Warui 

Batik Jeimbeir. 

2) Ha6 : Variabeil Produik, Promosi, Harga, dan Te impat beirpe ingaruih 

signifikan se icara simuiltan teirhadap peiningkatan pe injuialan Seikar Warui 

Batik Jeimbeir. 

Uintuik meinge itahuii apakah nilai Fhituing > ataui < dari Ftabeil, maka 

pe ineiliti dahuilui meilakuikan peirhituingan u intuik meincari nilai Ftabeil yang 

diguinakan dalam peine ilitian ini. Nilai Ftabeil didapatkan deingan ruimuis Ftabeil 

= k ; n-k ataui (4; 150-4 = 146  de ingan hasil Ftabeil yaitui se ibe isar 2,43. 

Dimana k meiruipakan juimlah variabeil be ibas ataui variabe il X yang ada 

dalam peine ilitian ini beirjuimlah 4, seidangkan n meiruipakan juimlah seiluiruih 

re isponde in. Hasil uiji F (simuiltan) dalam pe ineilitian ini dapat dilihat seibagai 

be irikuit: 
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Tabel. 4.18 

  Uji Hipotesis Dengan Uji Simultan (F) 

ANOVA
a
 

Modeil Suim of Squiareis df Meian Squiarei F Sig. 

1 Reigreission 530.450 4 132.612 64.077 .000b 

Reisiduial 300.090 145 2.070   

Total 830.540 149    

a. Deipeindeint Variablei: Total_Mein.Peinjuialan 

b. Preidictors: (Constant), Total_Teimpat, Total_Harga, Total_Promosi, 

Total_Produik 

Suimbeir: Data Koeisioneir, Diproseis Meingguinakan SPSS 2023 

Be irdasarkan hasil ouitpuit diatas dapat dilihat bahwa nilai signifikan 

f le ibih keicil dari nilai koeifisie in e iror (0,000 < 0,05) dan nilai Fhituing > Ftabeil 

yaitui se ibeisar (64.077 > 2,43). Hal ini dapat disimpuilkan bahwa Ho ditolak 

dan Ha dite irima. Artinya se imuia variabe il indeipeinde in yang te irdiri dari 

(produik, promosi, harga, dan teimpat) meimiliki peingaruih yang signifikan 

teirhadap peiningkatan pe injuialan Seikar Warui Batik Jeimbeir dalam 

meiningkatkan pe injuialan. 

f.  Uji Regresi Linier Berganda 

   Analisis re igre isi linie ir be irganda meimiliki fuingsi uintuik 

meinganalisis pe ingaruih positif ataui neigative i duia ataui leibih variabeil 

indeipe inde in (X) te irhadap variabeil de ipeinde in (Y). pada pe ine ilitian ini akan 

meinguiji analisis reigre isi linie ir be irganda pada variabeil-variabeil Produik (X1), 

Promosi (X2), Harga (X3), dan variabeil Teimpat (X4) dalam Peiningkatan 

Pe injuialan (Y). adapuin hasil ouitpuit uiji reigre isi linieir se ibagai be irikuit : 
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Tabel 4.19 

  Uji Hipotesis Dengan Uji Regresi Linier Berganda 

 

Coefficients
a
 

Modeil 

Uinstandardizeid 

Coeifficieints 

Standardizeid 

Coeifficieints 

T Sig. B Std. Eirror Beita 

1 (Constant) 2.207 .671  3.287 .001 

Total_Produik .174 .077 .200 2.254 .026 

Total_Promosi .114 .072 .129 1.568 .119 

Total_Harga .426 .089 .427 4.771 .000 

Total_Teimpat .153 .060 .157 2.536 .012 

a. Deipeindeint Variablei: Total_PeinPeinjuialan 

Suimbeir : Data Koeisioneir, Diproseis Meingguinakan SPSS 2023 

  Adapuin pe irsamaan modeil re igre isi linieir be irganda dalam peine ilitian 

ini uintuik variabeil X1 (Produik), X2 (Promosi), X3 (Harga), X4 (Teimpat), 

teirhadap Y (Pe iningkatan Pe injuialan) Se ikar Warui Batik Jeimbe ir adalah 

se ibagai be irikuit: 

Y = a+b1X1 + b2X2 + b3X3 + b4X4 + e i 

Y = 2.207 + 0,174 + 0,114 + 0,426 + 0,153 + ei 

  Be irdasarkan hasil ouitpuit diatas, maka dapat diuiraikan hasil uiji 

re igre isi linieir beirganda se ibagai be irikuit: 

a. Konstanta (a) = nilai a seibe isar (2.207) meiruipakan konstanta ataui ke iadaan 

saat variabeil de ipe indeint ataui variabeil Y (Pe iningkatan Pe injuialan) beiluim 

dipeingaru ihi ole ih variabe il lainnya yaitui variabeil produik (X), promosi (X), 

harga (X), dan teimpat (X).  

b. b1 (nilai koeifisie in re igre isi X1) se ibe isar 0,174 me inuinjuikkan bahwa 

variabe il (X1) Produik meimpuinyai pe ingaruih yang positif teirhadap variabeil 

Y (Pe iningkatan Pe injuialan ) yang be irarti bahwa seitiap keinaikan satuian 
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variabe il (X2) Promosi, maka akan meimpe ingaruihi pe iningkatan variabeil 

Pe iningkatan Pe injuialan seibe isar 0,174.  

c. b2 ( nilai koeifisie in reigre isi X2) se isbe isar 0,114 meinuinjuikkan bahwa 

variabe il (X2) Promosi meimpuinyai peingaruih yang positif teirhadap 

variabe il Y (Peiningkatan Pe injuialan) yang be irarti bahwa seitiap keinaikan 

satuian variabeil (X2) Promosi, maka akan meimpeingaruihi pe iningkatan 

variabe il Peiningkatan Pe injuialan seibe isar 0,114. 

d. b3 (nilai koeifisiein reigre isi X3) se ibe isar 0,426 hal ini meinuinjuikkan bahwa 

variabe il (X3) yaitui variabe il harga me impuinyai pe ingaruih positif te irhadap 

variabe il deipe indeint (Pe iningkatan Pe injuialan) artinya se itiap ke inaikan 

satuian variabeil (X3) Harga maka akan meimpeingaruihi pe iningkatan 

variabe il Peiningkatan Pe injuialan seibe isar 0,426. 

e. b4 (nilai koeifisiein reigre isi X4) se ibe isar 0,153 hal ini meinuinjuikkan bahwa 

variabe il (X4) yaitui variabe il harga me impuinyai pe ingaruih positif te irhadap 

variabe il deipe indeint (Pe iningkatan Pe injuialan) artinya se itiap ke inaikan 

satuian variabeil (X4) Harga maka akan meimpeingaruihi pe iningkatan 

variabe il Peiningkatan Pe injuialan seibe isar 0,153. 

5. Uji Koefisien Determinasi (R
2
) 

Koe ifisie in De ite irminasi ataui dise ibuit R
2
 me iruipakan nilai yang 

diguinakan u intuik meinguikuir be isarnya kontribuisi variabe il indeipe indein (X) 

teirhadap variasi (naik/tuiruinnya) variabe il de ipe indein (Y). de ingan kata lain, 

nilai dari koeifisiein deite irminasi dapat digu inakan uintuik meilihat seibe irapa 

be isar kontribuisi pe ingaruih variabe il indeipeinde in (produik, promosi, harga, dan 
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teimpat) seicara simuiltan teirhadap variabeil deipeinde in (pe iningkatan 

pe injuialan). 

Be irikuit lampiran hasil ouitpuit dari uiji koeifisiein de iteirminasi (R
2
). 

     Tabel 4.20 

  Hipotesis Dengan Uji Koefisien Determinasi (R
2
)  

Model Summary 

Modeil R R Squiarei 

Adjuisteid R 

Squiarei 

Std. Eirror of 

thei Eistimatei 

1 .799a .639 .629 1.43861 

a. Preidictors: (Constant), Total_Teimpat, Total_Produik, 

Total_Promosi, Total_Harga 

Suimbeir : Data Koeisioneir, Diproseis Meinggu inakan SPSS 2023 

Be irdasarkan hasil ouitpuit yang te ilah dilampirkan diatas dapat 

dipeirole ih nilai R Squiarei meimiliki nilai se ibeisar 0,639 yang artinya bahwa 

variabe il indeipe inde in (produik, promosi, harga, dan teimpat) dapat 

meimpe ingaruihi variabeil deipe indein (peiningkatan peinjuialan) seibe isar 63,9% 

se idangkan sisanya 36,1% dipe ingaruihi ole ih variabeil lain. Se ihingga dapat 

disimpuilkan bahwasanya Pe ingaruih Strateigi Pe imasaran meimpeingaruihi 

se ibe isar 63,9% teirhadap Peiningkatan Pe injuialan Seikar Warui Batik Jeimbeir. 

D.  Pembahasan  

   Merujuk dari ibnu-katsir bahwa setiap perusahaan harus dapat 

menjamin produknya, baik dari segi mutu ataupun prosesnya. Selain itu 

perusahaan harus dapat memastikan manfaat dari produk yang akan dibuat, 

dan juga harus mengetahui sasaran untuk siapa produk dibuat. Ditinjau dari 

Al-Qur‟an surat An-Nisa‟ Ayat 29: 
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                        

                    

       

Artinya: “Wahai orang-orang yang beriman! Janganlah kamu saling 

memakan harta sesamamu dengan jalan yang batil (tidak benar), 

kecuali dalam perdagangan yang berlaku atas dasar suka sama 

suka di antara kamu. Dan janganlah kamu membunuh dirimu. 

Sungguh, Allah Maha Penyayang kepadamu.” (QS. An-Nisa Ayat 

29).
68

 

 

Berdasarkan ayat tersebut dilihat dari terjemahannya dimana 

dijelaskan bahwa kita tidak bole memakan harta orang lain dengan jalan 

yang batil (tidak benar) dan dalam perdagangan harus berlaku atas dasar 

suka sama suka. Yang artinya jika kita menjual suatu produk harus 

memperhatikan kualitas dari produk tersebut, seperti pepatah mengatakan 

ada harga ada kualitas. 

Pe ine ilitian ini beirtuijuian uintuik me inge itahuii pe ingaruih antara variabe il 

produik, promosi, harga, dan te impat dalam meiningkatkan pe injuialan Seikar 

Warui Batik Jeimbe ir. 

1. Pengaruh Produk dalam Meningkatkan Penjualan Sekar Waru Batik 

Jember  

Produik adalah barang yang dibuiat ataui diproduiksi uintuik 

meime inuihi keibuituihan seike ilompok orang teirte intui. Produik bisa be irbe intuij 

be irwuijuid dan tidak beirwuijuid dan tidak beirwuijuid kareina bisa dalam 

                                                             
68

 Al-Qur‟an, An-Nisa‟ [4] : 29 
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be intuik jasa taui barang.
69

 Pada peine ilitian ini variabeil Produik (X1) meimiliki 

tiga indikator yang diguinakan diantaranya : 1) Kuialitas Produik, kuialitas 

produik yang dibe irikan oleih Se ikar Warui Batik Jeimbeir se ipeirti produik batik 

yang teirbuiat dari bahan beirkuialitas tinggi dan juiga standar yaitui 

meingguinakan mori primisima dan mori prima. 2) Deisain Produik . de isain 

produik yang dimiliki Seikar Warui Batik Jeimbeir seipe irti peirtama dari 

ornameint hasil buimi jeimbe ir se ipe irti kakao, kopi, te imbakaui. Motif ke iduia 

meiruipakan motif speisial yang se iring diminati oleih konsuime in yaitui motif 

Batik Nuisantara. Motif keitiga yaitui Batik Karakteir ataui motif animasi 

uintuik anak-anak 3) Ke iane ikaragaman Produik, keiane ikaragaman produik 

yang dimiliki oleih Seikar Warui Batik Jeimbeir diantaranya: batik cap dan 

batik tuilis. 

Be irdasarkan hasil peine ilitian yang dilakuikan, produik be irpeingaruih 

signifikan dalam meiningkatkan Peinjuialan dikareinakan salah satui be intuik 

strateigi pe imasaran yang dapat meinduikuing pe imasaran batik uintuik 

meimbangu in loyalitas konsuime in adalah de ingan me inggu inakan strate igi 

pe imasaran yang me ilipuiti produik. Jika konsuime in meirasa puias deingan 

produik yang dijuialnya maka meireika akan loyal. Jika meinceirminkan 

loyalitas peilanggan, maka akan beirdampak pada peirtuimbu ihan peinjuialan. 

Hasil pe ine ilitian teirse ibuit juiga dibuiktikan de ingan hasil analisis reigre isi yang 

didapat meinuinjuikkan bahwa nilai signifikan variabeil (X
1
) seibe isar 0,026 < 

0,05 dan nilai thituing se ibe isar 2,254 > 1,976 ttabeil maka dapat disimpuilkan 

                                                             
69

 Marza Afina, Analisis Pengaruh Produk, Lokasi Dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian 

Nasabah Bank Syariah Bukopin, (Skripsi, Universitas Islam Negeri Syarif Hidayatullah Jakarta, 

(2017),14 



 

 

109 

bahwa Ho ditolak dan Ha  diteirima. Artinya uintuik variabeil Produik (X1) 

meimiliki peingaruih yang signifikan dalam meiningkatkan peinjuialan Seikar 

Warui Batik Jeimbe ir.  

Hasil pe ine ilitian ini seijalan deingan pe ine ilitian yang dilakuikan oleih 

Riza Pradana Mahkota Filih 2022 yang me inye ibuitkan bahwa variabe il 

produik beirpe ingaruih signifikan dalam meiningkatkan peinjuialan.
70

 Hasil 

pe ineilitian ini juiga se ijalan deingan pe ineilitian yang dilakuikan oleih Khamo 

Waruiwui 2021 meinyatakan bahwa variabe il produik beirpe ingaruih se icara 

signifikan dalam meiningkatkan peinjuialan.
71

 

2. Pengaruh Promosi dalam Meningkatkan Penjualan Batik Sekar 

Waru Batik Jember. 

Promosi adalah suiatui ke igiatan yang be irtuijuian agar konsuimein 

meinge itahu ii dan teirtarik deingan produik yang ditawarkan peiruisahaan 

ke imuidian meimbeili produik te irseibuit.
72

 Se ipe irti halnya promosi yang 

dilakuikan oleih Se ikar Warui Batik Jeimbeir, dimana jika seimakin baik dan 

meinarik promosi yang dilakuikan oleih Se ikar Warui Batik Je imbeir maka 

konsuime in akan meirasa puias  dan teirtarik atas promosi yang dilakuikannya. 

Pada pe ineilitian ini variabeil Promosi (X2) me imiliki tiga indikator yang 

diguinakan diantaranya: 1) Promosi Pe injuialan, promosi peinjuialan yang 

                                                             
70 Pradana Riza Mahkota Filih, “Peran Kualitas Produk dan Desain Produk Terhadap Peningkatan 

Penjualan Pada Batik Tulis Griyo Batik Brotoseno Sragen”, (Skripsi, Universitas Muhammadiyah 

Surakarta, 2022), 7. 
71 Waruwu Khamo dan Mella Yunita,” Pengaruh Harga Produk dan Promosi Terhadap Volume 

Penjualan Batik Pada BT Batik Trusmi Medan”.402. 
72

 Th Natasya Laluan dan Lucky O.H Dotulong, “ Pengaruh Strategi Pemasaran Untuk 

Meningkatkan Volume Penjualan Bahan Bangunan (Studi Kasus UD Bangun Nusantara 

Minahasa)”, 785. 
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dilakuikan oleih Se ikar Warui Batik Jeimbeir se ipe irti saat meimeiriahkan JFC 

(Jeimbeir Fashion Carnaval). 2) Peiriklanan, peiriklanan yang dilakuikan oleih 

Se ikar Warui Batik Jeimbeir dalam beintuik brosuir dan meilaluii meidia social 

se ipe irti Whatshap, Instagram dll. 3) Huibuingan masyarakat dan puiblisitas , 

puiblisitas yang dilakuikan oleih Se ikar Warui Batik Jeimbeir se ipe irti, peirsonal 

se illing (peinjuialan tatap muika) yaitui meingadakan eive int pame iran, seiminar 

dan lain-lain yang be irtuijuian agar calon konsuime in bisa teirtarik teirhadap 

produik Se ikar Warui Batik Jeimbeir. 

Be irdasarkan hasil peine ilitian yang dilakuikan, Promosi tidak 

be irpeingaru ih signifikan te irhadap Peiningkatan Peinjuialan Seikar Warui Batik 

Jeimbeir, hal ini dikareinakan promosi yang te irse idia tidak seisuiai deingan 

ke ibuituihan, se ilain itui masih minimnya masyarakat meingguinakan sosial 

meidia dan kuirangnya pe irhatian. Peirkeimbangan te iknologi informasi  saat 

ini meimang suidah meingu ibah pe irilakui konsuime in. Akan te itapi dalam 

kondisi teirteintui, se ipe irti di deisa Te igalwarui, pe iruibahan teirse ibuit masih 

meime irluikan peinye isuiaian teiruitama bagi masyarakat di daeirah yang masih 

suilit meindapatkan akseis inteirne it. Hal inilah yang me injadikan promosi 

onlinei yang ada tidak beirpe ingaruih dalam meiningkatkan pe injuialan. 

Hasil pe ine ilitian ini seijalan deingan pe ine ilitian yang dilakuikan oleih 

Arvina Sapuitri 2022 yang me inye ibuitkan bahwa variabeil promosi tidak 

be irpeingaru ih dalam meiningkatkan peinjuialan.
73

 Hasil pe ine ilitian ini juiga 

se ijalan deingan pe ineilitian yang dilaku ikan olei Muihammad Fachri 
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Huisain.dkk me inye ibuitkan bahwa variabeil promosi tidak meimiliki 

pe ingaruih signifikan dalam meiningkatkan pe injuialan. 

3. Pengaruh Harga dalam Meningkatkan Penjualan Sekar Waru Batik 

Jember . 

Harga adalah komponein yang sangat pe inting, kareina harga dapat 

meine intuikan keiuintuingan dan ke ilangsuingan pe iruisahaan, harga haruis 

teirjangkau i dan juiga haruis se isuiai de ingan kuialitas produik ataui jasa seihingga 

dapat meimeinangkan daya saing harga.
74

 Se ipeirti halnya Harga produik 

Se ikar Warui Batik Jeimbe ir jika harga yang dibe irikan meinjangkaui 

masyarakat dan seisuiai, maka akan se imakin beirpeingaruih te irhadap 

pe iningkatan peinjuialan. Pada peineilitian ini variabe il harga (X3) me imiliki 

tiga indikator diantaranya: 1) Harga Re ilatif, harga re ilatif yang dilakuikan 

Se ikar Warui Batik Je imbeir se ipe irti meimbe irikan harga peiruimahan yang 

meinjangkaui dikalangan masyarakat dalam artian produik Seikar Warui Batik 

Jeimbeir dapat dibeili ataui diajuikan oleih se imuia orang. 2) Diskon, dimana 

Se ikar Warui Batik Jeimbe ir meimbe irikan potongan diskon pada produik 

batiknya di se itiap ada eive int te irteintui.  3)Pe irsaingan Harga, dimana Se ikar 

Warui Batik Jeimbe ir harga produik batiknya le ibih muirah dibandingkan 

harga pasaran dan seisuiai deingan pe inghasilan konsuimein. 

Dari hasil peineilitian yang dilakuikan Harga meimiliki peingaruih 

yang signifikan te irhadap Peiningkatan Pe injuialan Seikar Waru i Batik Jeimbeir, 

hal ini dikareinakan Se ikar Warui Batik Je imbeir me imbeirikan harga produik 
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batik yang me injangkaui masyarakat dan seisuiai deingan ke ibuituihan 

produiknya. Maka dari itui pe intingnya se ibuiah harga dalam seibuiah e ikonomi, 

kareina meinjamin peiningkatan peinjuialan. Hasil pe ine ilitian teirse ibuit juiga 

dibuiktikan deingan hasil analisis reigre isi yang didapat meinuinjuikkan bahwa 

nilai signifikansi variabeil (X3) seibe isar 0,000 < 0,05 dan nilai thituing se ibe isar 

4.771 > 1,976 ttabeil maka dapat disimpuilkan bahwa Ho ditolak dan Ha 

diteirima. Artinya pada variabeil Harga (X3) me imiliki peingaruih yang 

signifikan dalam meiningkatkan peinjuialan.  

Hasil pe ine ilitian ini seijalan deingan pe ine ilitian yang dilakuikan oleih 

Suimarni dan Noor Iffatin Nadhifah, Suisilawati 2021 yang me inyatakan 

bahwa variabe il Harga be irpe ingaruih signifikan dalam meiningkatkan 

pe injuialan.
75

 Hasil pe ineilitian ini juiga se ijalan deingan pe ine ilitian yang 

dilakuikan oleih Nasuition Irfan Muihammad dkk 2017 me inye ibuitkan bahwa 

variabe il Harga me imiliki peingaruih yang signifikan dalam meiningkatkan 

pe injuialan.
76

 

4. Pengaruh Tempat dalam Meningkatkan Penjualan Sekar Waru Batik 

Jember. 

Lokasi ialah teimpat dimana peiruimahan dapat dijangkaui de ingan 

muidah, ceipat dan meimiliki teimpat yang lu ias.
77

 Pada pe ineilitian ini Seikar 

Warui Batik Jeimbeir sangat me impeirhatikan ke ibeiradaan teimpat seipe irti 
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lokasi peiruimahan yang dapat de ingan muidah diakseis ole ih transportasi, dan 

lokasi peiru imahan yang aman dan nyaman. Pada peine ilitian ini variabeil 

Teimpat (X4) meingguinakan tiga indikator se ibagai alat uiku ir pe iningkatan 

pe injuialan diantaranya : 1) lokasi yang strateigis, lokasi pe iruimahan yang 

dibeirikan oleih Se ikar Warui Batik Jeimbeir muidah diakseis transportasi dan 

de ikat deingan jalan raya 2) Transportasi, jalan transportasi yang dibe irikan 

oleih Se ikar Warui Batik Jeimbe ir muidah dijangkaui deingan ke indaraan uimuim 

atauipuin pribadi 3) Saluiran distribuisi langsuing, saluiran distribuisi yang 

dibeirikan oleih Se ikar Warui Batik Jeimbeir sangat leingkap.  

Be irdasarkan hasil peineilitian yang dilakuikan Teimpat meimiliki 

pe ingaruih yang signifikan teirhadap Pe iningkatan Pe injuialan Seikar Warui 

Batik Jeimbeir, hal ini dikareinakan bahwa para peingrajin teilah beirhasil 

dalam meimanfaatkan kondisi teimpat yang be irpote insi dan meimiliki nilai 

strateigis uintuik me impeiroleih ke iuintuingan dalam meimasarkan hasil produiksi 

batik yang ditawarkan oleih para peingrajin teirse ibuit. Hasil pe ineilitian 

teirse ibuit ju iga dibuiktikan deingan hasil analisis reigre isi yang me inuinjuikkan 

bahwa nilai signifikansi variabeil (X4) seibe isar 0,012 < 0,05 dan nilai thituing 

se ibe isar 2.536 > 1,976 ttabeil maka dapat disimpuilkan bahwa Ho ditolak dan 

Ha dite irima. Artinya uintuik variabe il (X4) meimiliki peingaruih yang 

signifikan dalam Meiningkatkan Peinjuialan Se ikar Warui Batik Jeimbeir.  

Hasil pe ine ilitian ini seijalan deingan pe ine ilitian yang dilakuikan oleih 

Djamaluiddin Karim 2014 yang me inye ibu itkan bahwa variabeil teimpat 
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be irpeingaru ih signifikan dalam meiningkatkan peinjuialan.
78

 Hasil pe ine ilitian 

ini juiga se ijalan deingan pe ine ilitian yang dilakuikan oleih Su ilaiman Kuirdi, 

dkk 2018 yang me inyatakan bahwa variabeil teimpat meimiliki peingaruih 

signifikan dalam meiningkatkan peinjuialan.
79

 

5. Pengaruh Produk, Promosi, Harga, dan Tempat dalam Meningkatkan 

Penjualan Sekar Waru Batik Jember. 

Be irdasarkan hasil uiji simuiltan ataui uiji F yang te ilah dilakuikan 

dalam peine ilitian ini dapat dikeitahuii bahwa nilai signifikansi f leibih keicil 

dari nilai koeifisiein eiror (0,000 < 0,05) dan nilai Fhituing > Ftabeil yaitui se ibe isar 

(64,077 > 2,43). Hal ini dapat disimpuilkan bahwa Ho ditolak dan Ha 

diteirima. Artinya se imuia variabeil Inde ipe inde in yaitui Produik (X1), Promosi 

(X2), Harga (X3), dan Te impat (X4) beirpe ingaruih signifikan se icara simuiltan 

(be irsama-sama) dalam Meiningkatkan Peinjuialan Seikar Warui Batik Jeimbe ir. 

Se idangkan me inuiruit uiji koeifisie in de iteirminasi, R Squiare i dipe iroleih 

nilai seibe isar 0,589 yang artinya bahwa variabeil inde ipeinde in (produik, 

promosi, harga, dan teimpat) dapat meimpeingaruihi variabe il deipe indein 

(pe iningkatan peinjuialan) seibe isar 63,9% se idangkan sisanya 36,1 % 

dipeingaruihi oleih variabe il lain. Hal teirse ibuit beirarti bahwa jika seimakin 

be isar peingaruih yang dibe irikan oleih strate igi pe imasaran (produik, promosi, 

harga, dan teimpat) dalam meiningkatkan pe injuialan maka akan dapat 

meiningkatkan juimlah konsuimein pada Se ikar Warui Batik Jeimbe ir.
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BAB V  

         PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Tuijuian dari peine ilitian ini adalah uintuik meinge itahuii apakah strateigi 

pe imasaran yang te irdiri dari variabeil produik, promosi, harga, dan teimpat 

be irpeingaruih te irhadap peiningkatan peinjuialan Seikar Warui Batik Jeimbeir. 

Be irdasarkan hasil dan peimbahasan yang didapatkan meinge inai produik, 

promosi, harga dan teimpat teirhadap peiningkatan pe injuialan seibagai be irikuit:  

1.  Produik dalam meiningkatkan Pe injuialan  Se ikar Warui Batik Jeimbe ir 

teirbuikti meimiliki peingaruih yang signifikan. Hal ini dikareinakan produik 

Se ikar Warui Batik Je imbeir meimiliki peirformance i kuialitas teirjamin, batik 

yang dipasarkan meimpuinyai keiistimeiwaan ciri khas yang be ida deingan 

produik batik lainnya. Kuialitas tidak muidah ruisak dan tahan lama. 

Pe iningkatan pe injuialan produik batik meimiliki ciri khas motif gambar 

dibandingkan deingan produik lainnya. Warnanya be irane ika ragam seisuiai 

de ingan se ile ira konsuimein dan batik yang dipasarkan meimpuinyai variasi 

yang be irmacam-macam seisuiai deingan ke ibu ituihan konsuimein. 

2.  Promosi dalam meiningkatkan peinjuialan Se ikar Warui Batik Jeimbeir 

teirbuikti tidak meimiliki peingaruih yang signifikan. Hal ini dikareinakan 

promosi meilaluii meidia sosial beiluim beigitui optimal deingan me inyajikan 

informasi/ puiblisitas tidak beigitui uip to datei se irta batik Seikar Warui 

Jeimbeir hanya me imiliki meidia sosial yang dalam peingope irasiannya 

kuirang maksimal. Dan Seikar Warui Batik Jeimbeir hanya me ilakuikan 
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promosi di meidia sosial instagram dan whatsapp saja. Hal inilah yang 

meinjadikan promosi onlinei yang ada tidak beirpe ingaruih dalam 

meiningkatkan pe injuialan. 

3.  Harga dalam meiningkatkan pe injuialan Se ikar Warui Batik Jeimbeir te irbuikti 

meimiliki peingaruih yang signifikan. Hal ini dibuiktikan deingan pe ine ilitian 

yang me inuinjuikkan bahwa harga produik Se ikar Warui Batik Jeimbeir yang 

meingjangkaui masyarakat. Seimakin teirjangkaui se ibuiah harga dan seisuiai 

de ingan manfaat seirta kuialitas yang didapat maka akan seimakin beisar 

pe ingaruih dalam meiningkatkan peinjuialan Se ikar Warui Batik Jeimbeir. 

4. Teimpat dalam meiningkatkan peinjuialan te irbuikti meimiliki peingaruih yang 

signifikan. Hal ini dikareinakan bahwa Seikar Warui Batik Jeimbeir meimiliki 

parkiran yang luias, lokasi yang strate igis dan akse is me inu ijui lokasi yang 

sangat muidah kareina dilaluii ole ih ke indaraan uimuim se ihingga 

meimuidahkan para konsuimein uintuik datang ke i Se ikar Waru i Batik Jeimbeir 

se ihingga meimuidahkan para konsuimein uintuik datang kei Se ikar Warui Batik 

Jeimbeir se ihingga te impat be irpeingaruih dalam meiningkatkan pe injuialan 

Se ikar Warui Batik Jeimbeir. 

B. Saran 

Be irdasarkan hasil peine ilitian, peimbahasan dan ke isimpuilan diatas, 

maka peineiliti dapat meimbeirikan saran-saran se ibagai beirikuit : 

1. Bagi Se ikar Warui Batik Jeimbe ir khuisu isnya uintuik para karyawan 

diharapkan agar leibih meiningkatkan strateigi pe imasaran, baik dari seigi 

produik, harga, dan teimpat yang suidah te irbuikti meimiliki peingaruih dalam 
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meiningkatkan peinjuialan, dan juiga haruis le ibih meimpe irhatikan promosi 

kareina salah satui suimbeir informasi yang sangat dipe irluikan oleih 

konsuime in, itui artinya jika promosi le ibih ditingkatkan maka deingan 

se indirinya hasil peinjuialan akan leibih meiningkat, hal ini teirlihat pada hasil 

pe ineilitian bahwa variabeil produik, harga dan teimpat sangat beirpeingaruih 

dalam meiningkatkan peinjuialan, akan teitapi seite ilah dilakuikan uiji parsial 

teirnyata promosi tidak beirpe ingaruih, ole ih kareina itui dari seigi promosi 

leibih dipeirhatikan. 

2. Bagi pe ine ilitian se ilanjuitnya yang muingkin akan meine iliti topik yang sama, 

diharapkan dapat meinggali variabe il beibas (inde ipeinde in) de ingan le ibih 

dalam lagi. Kare ina jika dilihat dari u iji koeifisie in deite irtiminasi R
2
 

meinuinjuikkan bahwa hasil R Squiare i se ibe isar 0,639 yang artinya bahwa 

variabe il beibas (indeipeinde in) meimpeingaru ihi variabeil teirikat (deipe indein) 

se ibe isar 63,9 %. Seihingga pe ine ilitian seilanjuitnya mampui meincari taui apa 

saja  36,1 % variabeil lain yang dapat meimpe ingaruihi variabeil be ibas 

(Pe iningkatan Peinjuialan) seilain variabeil Produik, Promosi, Harga dan 

Teimpat. 
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KUISIONER 

PENGARUH STRATEGI PEMASARAN SEKAR WARU BATIK JEMBER 

DALAM MENINGKATKAN PENJUALAN 

 

Bapak/ Ibu, Saudara/Saudari yang terhormat, dalam rangka pengumpulan 

data untuk penelitian dan kepentingan ilmiah, saya mohon kesediaannya 

menjawab dan mengisi beberapa pertanyaan dari kuisioner yang diberikan di 

bawah ini: 

A. IDENTITAS RESPONDEN 

1. Nomer Responden  : ………………………..(diisi oleh peneliti) 

2. Nama    : …………………………………………… 

3. Jenis Kelamin  :          17-25 tahun                   35-50 tahun 

                                               26-35 tahun                   diatas 50 tahun 

4. Usia                            :          Laki-Laki                       Perempuan 

5. Pend. Terakhir  :          SMA/Sederajat              Wiraswasta 

                                                             Mahasiswa                    PNS 

                                                       Lainnya     

 

B. PETUNJUK PENGISIAN 

Berilah tanda centang/checklist (  ) pada kolom yang anda anggap sesuai. 

Setiap respon hanya diperbolehkan memilih satu jawaban. 

Keterangan : 

 SS : Sangat Setuju                       (diberi nilai 5) 

 S : Setuju    (diberi nilai 4) 

 RR : Ragu-Ragu   (diberi nilai 3) 

 TS : Tidak Setuju   (diberi nilai 2) 

 STS : Sangat Tidak Setuju  (diberi nilai 1) 
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C. DAFTAR PERTANYAAN 

a. Produk (X1) 

No Indikator Pertanyaan SS S RR TS STS Total 

1 Kualitas 

Produk 

Menurut saya produk 

Sekar Waru Batik 

Jember mempunyai 

kualitas bahan yang 

bagus  

      

2 Desain 

Produk 

Menurut saya desain 

dari batik yang 

diproduksi terlihat 

menarik sesuai trend 

saat ini 

      

3 Keanekarag

aman 

produk 

Menurut saya Sekar 

Waru Batik Jember 

memproduksi berbagai 

ragam motif batik 

nusantara 

      

 

b. Promosi (X2) 

No  Indikator Pertanyaan  SS S RR TS STS Total 

1 Promosi 

Penjualan 

Menurut saya karyawan 

Sekar Waru Batik 

Jember mampu 

mempromosikan produk 

kepada konsumen 

dengan baik 

      

2 Periklanan Saya mengetahui 

produk Sekar Waru 
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Batik Jember melalui 

iklan media sosial 

3 Hubungan 

masyarakat 

dan 

Publisitas  

Menurut saya Sekar 

Waru Batik Jember 

layak menjadi 

sponshorship dalam 

setiap event tertentu. 

      

 

c. Harga (X3) 

No  Indikator  Pertanyaan  SS S RR TS STS Total 

1 Harga relatif Menurut saya harga 

batik relative sesuai 

dengan kualitas 

      

2 Diskon  Menurut saya saat ada 

event tertentu Sekar 

Waru Batik Jember 

memberikan potongan 

diskon pada produk 

batiknya  

      

3 Persaingan 

Harga 

Menurut saya harga 

Batik Sekar Waru 

Jember lebih murah 

dibandingkan harga 

pasaran 
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d. Tempat (X4) 

No  Indikator Pertanyaan SS S RR TS STS Total 

1 Lokasi yang 

strategis  

Menurut saya outlet 

penjualan batik pada 

Sekar Waru Batik 

Jember termasuk 

tempat yang nyaman 

      

2 Transportasi  Menurut saya lokasi 

Sekar Waru Batik 

Jember mudah 

dijangkau dengan 

kendaraan umum atau 

pribadi 

      

3 Saluran 

distribusi 

langsung 

Saya membeli produk 

Sekar Waru Batik 

Jember langsung di 

Outlet atau tokonya  

      

 

e. Peningkatan Penjualan (Y) 

No  Indikator  Pertanyaan  SS S RR TS STS Total 

1 Kondisi dan 

kemampuan 

penjual 

Karyawan Sekar Waru 

Batik Jember memiliki 

sifat sopan santun 

dalam melayani 

konsumen 

      

2 Kondisi pasar Menurut saya Sekar 

Waru Batik Jember 

mampu memproduksi 

batik sesuai dengan 

permintaan atau 
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keinginan 

3 Modal  Produk Sekar Waru 

Batik Jember mampu 

bersaing di pasaran 
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128 
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137 

 



 

 

138 
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Produk _X1 
Total 

Promosi_X2 
Total 

Harga _X3 
Total 

P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9 

4 4 4 12 4 2 4 10 4 5 4 13 

5 5 4 14 4 5 5 14 5 5 4 14 

4 4 5 13 4 4 3 11 4 4 3 11 

1 3 1 5 4 3 4 11 5 3 3 11 

5 5 5 15 4 4 4 12 4 5 3 12 

4 5 5 14 5 4 5 14 5 5 5 15 

5 5 4 14 5 5 5 15 4 4 4 12 

4 4 5 13 5 4 5 14 5 4 4 13 

4 4 5 13 4 5 4 13 4 4 5 13 

5 5 5 15 5 4 4 13 5 5 5 15 

5 5 5 15 5 5 5 15 4 5 5 14 

5 4 5 14 4 4 4 12 4 4 5 13 

4 4 5 13 4 4 4 12 4 4 3 11 

1 2 2 5 2 1 2 5 1 1 1 3 

5 5 5 15 4 4 4 12 4 4 4 12 

4 4 5 13 5 3 3 11 5 4 4 13 

4 4 4 12 3 3 4 10 4 5 3 12 

5 4 4 13 4 3 4 11 4 4 3 11 

4 4 3 11 3 3 3 9 3 4 3 10 

5 5 5 15 5 5 5 15 5 4 5 14 

4 4 3 11 3 3 3 9 3 3 4 10 

5 5 5 15 5 5 5 15 3 4 5 12 

5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

5 5 5 15 5 5 5 15 3 5 4 12 

5 5 4 14 3 4 4 11 4 4 5 13 

5 4 4 13 4 4 4 12 3 4 4 11 

5 5 5 15 4 4 4 12 4 4 3 11 

5 4 4 13 4 4 4 12 4 4 3 11 

5 5 5 15 5 5 5 15 4 5 4 13 

5 5 5 15 5 4 4 13 4 5 4 13 

4 4 5 13 5 4 4 13 4 4 4 12 

4 5 5 14 4 4 4 12 4 4 3 11 

5 5 5 15 5 5 5 15 4 5 3 12 

5 5 5 15 4 4 5 13 3 4 5 12 

5 5 5 15 5 5 5 15 4 5 4 13 

5 3 4 12 5 4 5 14 5 5 4 14 

5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

5 5 5 15 5 5 5 15 4 5 5 14 



 

 

140 

4 4 4 12 4 5 4 13 3 4 3 10 

5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

5 5 5 15 4 5 4 13 3 4 3 10 

4 3 4 11 4 4 4 12 3 4 3 10 

4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

2 1 1 4 1 1 1 3 2 2 2 6 

5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

5 5 5 15 5 5 5 15 4 5 4 13 

5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 4 14 

5 5 5 15 5 5 5 15 4 5 3 12 

5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 3 13 

5 5 5 15 5 5 5 15 4 5 4 13 

5 5 5 15 5 5 5 15 4 5 4 13 

5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

4 4 5 13 5 5 5 15 4 4 3 11 

4 4 4 12 4 5 5 14 5 5 3 13 

5 5 5 15 5 4 4 13 4 5 5 14 

5 5 5 15 4 4 3 11 3 4 5 12 

5 4 5 14 5 4 4 13 4 4 4 12 

5 4 4 13 5 4 5 14 5 3 3 11 

4 5 5 14 4 5 5 14 4 5 3 12 

5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 3 13 

5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 4 14 

4 4 4 12 4 3 4 11 4 4 3 11 

5 3 4 12 5 4 5 14 5 4 5 14 

4 4 4 12 4 5 4 13 3 4 3 10 

2 1 1 4 1 2 5 8 3 3 3 9 

4 5 5 14 4 5 5 14 4 5 5 14 

4 4 5 13 4 4 3 11 5 5 5 15 

4 4 4 12 4 4 4 12 5 5 5 15 

5 5 5 15 3 3 5 11 3 4 4 11 

5 4 5 14 3 4 5 12 4 4 4 12 

4 5 5 14 4 4 3 11 4 4 5 13 

5 5 3 13 5 5 5 15 4 5 4 13 

5 4 5 14 4 4 4 12 4 5 5 14 

4 5 5 14 3 4 5 12 5 4 5 14 

2 3 4 9 3 3 3 9 4 4 5 13 
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3 4 4 11 5 5 5 15 3 3 3 9 

4 4 5 13 5 3 2 10 4 4 5 13 

4 5 5 14 5 5 5 15 5 5 5 15 

5 5 5 15 4 4 5 13 5 5 5 15 

5 5 5 15 4 4 4 12 5 5 5 15 

5 5 5 15 4 5 4 13 5 5 5 15 

5 5 5 15 4 5 4 13 4 3 4 11 

2 3 4 9 2 3 2 7 3 2 4 9 

2 3 2 7 3 2 3 8 2 3 2 7 

3 2 3 8 2 3 2 7 2 3 3 8 

2 3 2 7 3 4 3 10 2 2 3 7 

2 3 2 7 3 3 3 9 2 3 2 7 

3 2 2 7 2 2 2 6 3 3 2 8 

3 3 2 8 2 3 2 7 3 3 2 8 

2 3 1 6 2 3 3 8 3 2 3 8 

3 2 4 9 3 2 3 8 3 2 3 8 

3 2 2 7 1 1 1 3 4 2 2 8 

1 3 3 7 3 4 1 8 3 2 3 8 

5 5 5 15 5 4 4 13 4 4 4 12 

5 5 5 15 4 4 5 13 5 4 3 12 

5 4 4 13 5 5 3 13 4 4 4 12 

5 5 5 15 3 3 3 9 4 4 5 13 

5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

5 5 5 15 3 4 3 10 5 4 3 12 

5 5 5 15 5 5 5 15 4 5 5 14 

2 2 2 6 2 2 2 6 3 2 2 7 

2 3 2 7 3 2 3 8 2 3 3 8 

5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

4 5 5 14 5 4 4 13 4 4 4 12 

3 4 3 10 3 4 4 11 3 3 2 8 

4 4 5 13 4 4 5 13 4 4 4 12 

5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

4 4 4 12 5 4 5 14 4 5 4 13 

4 4 4 12 4 4 4 12 4 5 4 13 

5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

4 5 5 14 2 2 5 9 5 4 4 13 

3 2 3 8 2 4 2 8 2 3 4 9 

1 3 3 7 1 5 1 7 2 3 2 7 

4 5 3 12 3 3 5 11 4 5 3 12 

4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

5 4 4 13 5 4 5 14 4 5 4 13 
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5 5 5 15 5 2 4 11 4 4 4 12 

5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

4 4 4 12 4 5 4 13 4 4 4 12 

4 4 4 12 4 4 4 12 4 5 3 12 

5 5 5 15 4 4 4 12 4 3 3 10 

4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

5 5 4 14 4 4 4 12 5 4 4 13 

5 5 5 15 4 4 5 13 4 4 5 13 

5 4 4 13 3 2 3 8 4 3 3 10 

5 4 5 14 5 5 5 15 5 5 5 15 

3 4 3 10 4 3 4 11 4 3 4 11 

5 4 4 13 2 4 4 10 3 3 5 11 

4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

4 4 4 12 3 4 3 10 4 3 3 10 

4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

4 4 5 13 4 5 5 14 4 4 4 12 

3 4 5 12 3 5 4 12 2 4 3 9 

5 4 3 12 5 4 3 12 3 4 5 12 

5 4 2 11 4 2 5 11 5 4 5 14 

4 5 5 14 3 1 3 7 3 4 5 12 

5 3 5 13 3 3 4 10 2 4 3 9 

3 4 4 11 2 4 5 11 2 4 5 11 

4 3 5 12 2 4 4 10 5 4 4 13 

4 3 5 12 2 3 5 10 5 4 3 12 

4 5 2 11 4 4 5 13 2 2 4 8 

3 4 5 12 3 5 4 12 2 2 5 9 

2 3 5 10 4 4 5 13 2 5 2 9 
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tempat_X4 
Total 

pe.penjualan_Y 
Total 

P10 P11 P12 P13 P14 P15 

4 4 4 12 5 4 4 13 

4 4 5 13 4 5 5 14 

4 4 4 12 4 4 3 11 

3 4 3 10 5 5 5 15 

4 3 5 12 5 5 5 15 

5 5 4 14 5 5 5 15 

5 5 5 15 5 5 5 15 

4 3 4 11 5 4 4 13 

4 5 4 13 4 4 5 13 

5 5 5 15 5 5 5 15 

5 4 4 13 5 5 5 15 

5 4 5 14 5 4 5 14 

4 4 3 11 3 4 4 11 

2 2 4 8 1 2 1 4 

4 4 4 12 4 4 4 12 

5 3 4 12 4 3 4 11 

4 4 5 13 4 3 5 12 

3 3 2 8 4 4 4 12 

3 4 2 9 3 3 4 10 

5 5 5 15 5 5 5 15 

3 2 3 8 4 4 4 12 

2 3 3 8 3 5 5 13 

3 3 2 8 4 5 5 14 

3 3 3 9 3 5 4 12 

2 2 4 8 3 5 5 13 

3 4 3 10 3 4 5 12 

2 3 3 8 4 4 5 13 

3 3 3 9 4 4 4 12 

3 5 3 11 3 5 5 13 

4 4 3 11 3 4 5 12 

4 3 4 11 3 4 4 11 

4 3 4 11 4 5 5 14 

4 5 3 12 4 5 5 14 

3 4 2 9 3 5 5 13 

3 3 4 10 5 5 5 15 

3 4 5 12 4 5 4 13 

4 4 4 12 5 5 4 14 

4 5 4 13 5 5 5 15 

5 5 4 14 4 5 5 14 
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3 3 3 9 3 4 4 11 

5 4 4 13 5 5 5 15 

3 3 3 9 3 4 4 11 

2 3 2 7 3 3 3 9 

3 4 3 10 2 4 4 10 

2 2 2 6 2 2 2 6 

5 5 5 15 5 5 5 15 

4 5 4 13 4 5 5 14 

3 4 3 10 5 5 5 15 

2 5 1 8 3 5 5 13 

5 4 5 14 4 5 5 14 

5 5 5 15 4 5 4 13 

4 4 4 12 4 5 5 14 

3 5 3 11 5 5 5 15 

3 2 3 8 3 5 4 12 

5 5 5 15 5 5 5 15 

5 4 4 13 2 5 5 12 

4 4 5 13 4 4 4 12 

4 4 4 12 4 4 4 12 

3 4 4 11 4 5 5 14 

5 5 5 15 5 4 5 14 

4 5 5 14 5 5 4 14 

4 4 4 12 4 5 5 14 

5 4 5 14 5 4 5 14 

3 5 5 13 5 5 5 15 

3 5 3 11 5 5 5 15 

2 5 1 8 3 5 5 13 

5 4 4 13 4 4 4 12 

5 5 4 14 4 5 4 13 

3 3 3 9 3 4 4 11 

3 4 5 12 5 5 5 15 

3 3 3 9 5 5 5 15 

3 3 4 10 5 5 5 15 

4 4 3 11 3 4 4 11 

3 3 3 9 5 5 5 15 

5 4 5 14 4 4 4 12 

3 4 4 11 5 4 4 13 

4 3 4 11 3 4 4 11 

4 4 4 12 5 5 5 15 

4 4 5 13 5 5 5 15 

3 3 5 11 5 5 5 15 
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4 4 4 12 3 3 3 9 

3 3 4 10 5 4 3 12 

3 3 4 10 5 5 5 15 

3 3 5 11 5 5 5 15 

5 3 3 11 4 4 4 12 

4 4 4 12 5 5 5 15 

2 2 2 6 5 5 5 15 

2 3 3 8 2 3 3 8 

3 3 3 9 2 3 3 8 

3 2 3 8 3 2 3 8 

3 2 3 8 2 3 3 8 

3 2 3 8 2 3 3 8 

3 2 2 7 2 3 3 8 

3 3 3 9 4 3 3 10 

3 3 3 9 2 3 3 8 

2 2 3 7 3 2 3 8 

1 2 4 7 3 2 2 7 

3 4 3 10 4 2 2 8 

3 3 3 9 5 5 5 15 

2 3 3 8 4 4 3 11 

2 2 3 7 5 5 5 15 

2 5 4 11 4 4 5 13 

5 5 5 15 4 4 4 12 

4 3 4 11 5 5 5 15 

5 5 5 15 5 5 5 15 

3 3 3 9 3 3 3 9 

3 2 3 8 2 3 3 8 

5 5 5 15 5 5 5 15 

4 5 4 13 5 4 5 14 

3 4 3 10 3 4 4 11 

4 4 4 12 5 4 5 14 

5 5 5 15 5 5 5 15 

4 4 4 12 5 5 5 15 

4 4 4 12 4 4 4 12 

5 5 5 15 5 5 5 15 

1 1 3 5 5 4 5 14 

2 2 4 8 2 2 2 6 

3 3 5 11 5 2 5 12 

4 5 4 13 4 5 4 13 

4 4 3 11 4 4 4 12 

4 3 5 12 5 5 5 15 
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5 5 5 15 5 5 5 15 

5 5 5 15 5 5 5 15 

4 4 5 13 5 4 5 14 

4 4 4 12 4 4 4 12 

4 4 2 10 4 4 4 12 

4 4 4 12 5 4 4 13 

4 5 5 14 5 5 4 14 

5 5 5 15 5 4 5 14 

3 3 3 9 5 4 3 12 

5 5 5 15 5 5 5 15 

4 4 3 11 4 3 4 11 

4 4 3 11 4 3 4 11 

4 4 4 12 4 4 4 12 

5 5 5 15 5 5 5 15 

3 3 3 9 3 3 3 9 

4 4 4 12 4 4 4 12 

5 5 5 15 5 5 5 15 

5 4 4 13 5 5 5 15 

4 3 4 11 3 4 4 11 

3 4 3 10 4 4 3 11 

4 3 5 12 5 4 3 12 

4 5 3 12 5 4 4 13 

3 2 4 9 4 3 2 9 

5 4 3 12 5 5 3 13 

3 3 5 11 4 4 5 13 

4 3 5 12 4 5 4 13 

3 3 3 9 5 4 4 13 

2 3 2 7 5 3 4 12 

4 4 1 9 3 2 5 10 

 

A. Karakteristik Reponden 

Berdasarkan Jenis Kelamin  

No Jenis Kelamin Responden 

F % 

1 Laki-Laki 58 38,7 % 

2 Perempuan 92 61,3 % 

 Total  150 100 % 
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Berdasarkan Usia 

No Usia Responden Responden 

F % 

1 17 – 26 Tahun  82 54,7% 

2 26 – 35 Tahun 33 22% 

3 35 – 50 Tahun 32 21,3% 

4 Di atas 50 Tahun 3 2% 

Total 150 100 % 

 

Berdasarkan Pendidikan Terakhir 

No Pekerjaan 

Responden 

Responden 

F % 

1 Mahasiswa/ Pelajar 37 24,7% 

2 Wiraswasta 43 28,7% 

3 PNS 36 24% 

4 Ibu Rumah Tangga 12 8% 

4 Karyawan 15 10% 

5 Lainnya 7 4,7% 

Total 150 100% 

 

Berdasarkan Penghasilan 

No  Penghasilan Responden  

F % 

1 <Rp 1.000.000 – Rp 2.500.000 53 35,3% 

2 Rp 2.500.000 – Rp 5.000.000 65 43,3% 

3 >Rp 5.000.000 32 21,3% 

Total 150 100% 

 

B. Uji Validitas  
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3. Uji Validitas Produk (X1) 

Correlations 

 Produk.1 Produk.2 Produk.3 Total 

Produk.1 Pearson Correlation 1 .744** .685** .903** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 

N 150 150 150 150 

Produk.2 Pearson Correlation .744** 1 .708** .901** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 

N 150 150 150 150 

Produk.3 Pearson Correlation .685** .708** 1 .892** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 

N 150 150 150 150 

Total Pearson Correlation .903** .901** .892** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

N 150 150 150 150 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

4. Uji Validitas Promosi (X2) 

Correlations 

 Promosi.1 Promosi.2 Promosi.3 Total 

Promosi.1 Pearson Correlation 1 .635** .628** .880** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 

N 150 150 150 150 

Promosi.2 Pearson Correlation .635** 1 .576** .854** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 

N 150 150 150 150 

Promosi.3 Pearson Correlation .628** .576** 1 .850** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 

N 150 150 150 150 

Total Pearson Correlation .880** .854** .850** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

N 150 150 150 150 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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5. Uji Validitas Harga (X3) 

Correlations 

 Harga.1 Harga.2 Harga.3 Total 

Harga.1 Pearson Correlation 1 .629** .488** .847** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 

N 150 150 150 150 

Harga.2 Pearson Correlation .629** 1 .508** .850** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 

N 150 150 150 150 

Harga.3 Pearson Correlation .488** .508** 1 .803** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 

N 150 150 150 150 

Total Pearson Correlation .847** .850** .803** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

N 150 150 150 150 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

6. Uji Variabel Tempat (X4) 

Correlations 

 Tempat.1 Tempat.2 Tempat.3 Total 

Tempat.1 Pearson Correlation 1 .628** .574** .891** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 

N 150 150 150 150 

Tempat.2 Pearson Correlation .628** 1 .354** .800** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 

N 150 150 150 150 

Tempat.3 Pearson Correlation .574** .354** 1 .782** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 

N 150 150 150 150 

Total Pearson Correlation .891** .800** .782** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

N 150 150 150 150 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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7. Uji Validitas Peningkapan Penjualan (Y) 

Correlations 

 M.Penjual.1 M.Penjual.2 M.Penjual.3 Total 

M.Penjual.1 Pearson Correlation 1 .546** .557** .830** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 

N 150 150 150 150 

M.Penjual.2 Pearson Correlation .546** 1 .722** .873** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 

N 150 150 150 150 

M.Penjual.3 Pearson Correlation .557** .722** 1 .875** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 

N 150 150 150 150 

Total Pearson Correlation .830** .873** .875** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

N 150 150 150 150 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

C. Uji Reabilitas 

1. Hasil Uji Reabilitas Variabel Produk (X1) 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.879 3 

 

2. Hasil Uji Reabilitas Variabel Promosi (X2) 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.826 3 

 

3. Hasil Uji Reabilitas Variabel Harga (X3) 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.779 3 
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4. Hasil Uji Reabilitas Variabel Tempat (X4) 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.764 3 

 

D. Uji Normalitas  

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Unstandardized Residual 

N 146 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 1.41589649 

Most Extreme 

Differences 

Absolute .060 

Positive .060 

Negative -.034 

Test Statistic .060 

Asymp. Sig. (2-tailed) .200c,d 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 

 

E. Uji Hetereskedastisitas 

Correlations 

 

Total_ 

produk 

Total_ 

promosi 

Total_ 

Harga 

Total_ 

Tempat 

Unstandardized 

Residual 

Spearman's 

rho 

Total_Produk Correlation 

Coefficient 

1.000 .677** .661** .380** .133 

Sig. (2-tailed) . .000 .000 .000 .104 

N 150 150 150 150 150 

Total_Promo

si 

Correlation 

Coefficient 

.677** 1.000 .650** .451** .031 

Sig. (2-tailed) .000 . .000 .000 .709 

N 150 150 150 150 150 
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F. Uji Multikolinieritas 

 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 2.207 .671  3.287 .001   

Total_Produk .174 .077 .200 2.254 .026 .315 3.172 

Total_Promosi .114 .072 .129 1.568 .119 .370 2.705 

Total_Harga .426 .089 .427 4.771 .000 .311 3.212 

Total_Tempat .153 .060 .157 2.536 .012 .647 1.545 

a. Dependent Variable: Total_Pen.Penjualan 

 

 

G. Uji Regresi Linier Berganda dan Uji t (Parsial) 

 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 

Total_Harga Correlation 

Coefficient 

.661** .650** 1.000 .561** .029 

Sig. (2-tailed) .000 .000 . .000 .723 

N 150 150 150 150 150 

Total 

_Ttempat 

Correlation 

Coefficient 

.380** .451** .561** 1.000 .083 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 . .314 

N 150 150 150 150 150 

Unstandardiz

ed Residual 

Correlation 

Coefficient 

.133 .031 .029 .083 1.000 

Sig. (2-tailed) .104 .709 .723 .314 . 

N 150 150 150 150 150 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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1 (Constant) 2.207 .671  3.287 .001 

Total_Produk .174 .077 .200 2.254 .026 

Total_Promosi .114 .072 .129 1.568 .119 

Total_Harga .426 .089 .427 4.771 .000 

Total_Tempat .153 .060 .157 2.536 .012 

a. Dependent Variable: Total_Pen.Penjualan 

 

H. Uji F (Simultan) 

 

ANOVA
a
 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 530.450 4 132.612 64.077 .000b 

Residual 300.090 145 2.070   

Total 830.540 149    

a. Dependent Variable: Total_Men.Penjualan 

b. Predictors: (Constant), Total_Tempat, Total_Harga, Total_Promosi, 

Total_Produk 

 

I. Uji Koefisien Determinasi (R
2
) 

 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 2.207 .671  3.287 .001 

Total_Produk .174 .077 .200 2.254 .026 

Total_Promosi .114 .072 .129 1.568 .119 

Total_Harga .426 .089 .427 4.771 .000 

Total_Tempat .153 .060 .157 2.536 .012 

a. Dependent Variable: Total_PenPenjualan 

 

J. Hipotesis Dengan Uji Koefisien Determinasi (R
2
)  

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

1 .799a .639 .629 1.43861 

a. Predictors: (Constant), Total_Tempat, Total_Produk, 

Total_Promosi, Total_Harga 
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DOKUMENTASI 

 

 

Keterangan : Proses menggambarkan motif pada kain 

 

 

 

 

 

 

 

Keterangan : Proses mewarnai batik 
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Keterangan : foto terakhir bersama owner   Keterangan: proses mencanting 
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