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Penelitian yang dilakukan sesuai dengan penelitian Zulfa
Ni'matus Sa’adah,’® bahwasanya produk vyang di produksi
mempertahankan  kualitas, dalam  penetapan harga  sudah
memaksimalkan berdasarkan kalkulasi dari bahan baku, tempat dan
proses distribusi yang disalurkan dalam memasarkan produknya dengan
menitipkan di berbagai toko dan warung, sedangkan promosi yang
dilakukan dengan memperkenalkan produknya secara langsung dari
satu orang ke orang lain.

Teori-teori tersebut relevan dengan apa yangditemukan peneliti
dalam penelitian di toko zavina Desa Kasian Puger Kabupaten Jember
yang mana untuk aspek produknya sudah memadahi dan sudah
memenuhi apa yang ditentukan pada teori ini, dan pada harga juga
sudah memenuhi dengan menetapkan harga sesuai produk dan kualiatas
pada produk tersebut akan membuat para konsumen penasaran dan
memiliki kepuasan tersendiri saat berbelanja barang tersebut sehingga
menguntungkan dan mengalami peningkatan penjualan pada toko, dan
selanjutnya pada tempat disini dengan tempat yang strategis dekat
dengan keramaian, luas, ada tempat parkirnya, bersih dan nyaman
sudah sesuai dengan teori, yang terakhir pada bagian promosi ini cukup
membuat konsumen puas dengan promosi langsung ke toko-toko, akan
menumbuhkan ketertarikan sendiri kepada para pelanggan. Maka dapat

disimpulkan untuk hasil dari peneliti ini sudah sesuai dengan teori yang

’® Zulfa Ni’matus Sa’adah, “Strategi Pemasaran Di UMKM “Sinta Kress” Kecamatan
Pesanggaran Kabupaten Banyuwangi” (Skrpsi, Universitas Islam Kiai Haji Achmad Siddiq
Jember, 2022), 66
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diterapkan yaitu dengan strategi marketing mix, agar lebih mudah untuk
menentukan bahwa teori marketing mix ini sangat membantu, dan pada
toko zavina di desa kasian puger kabupaten jember bisa dikorelasikan
dengan strategi strategi marketing mix untuk menciptakan kepuasan

terhadap konsumen.



BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian serta pembahasan yang sudah dijabarkan

pada bab-bab sebelumnya tentang strategi marketing mix 4P dalam

meningkatkan penjualan pada toko kerajinan jaranan zavina, maka dengan ini
penulis dapat mengambil kesimpulan bahwa:

1. Pada toko zavina Desa Kasian Puger Kabupaten Jember menggunakan
marketing mix 4P yang terdiri dari produk, harga, tempat dan promosi.
Produk dibuat dengan kualitas bagus dengan beraneka macam kerajinan,
harga yang ditentukan disesuaikan dengan kualitas barang dan ukuran
barang, untuk tempat cukup strategis dan luas yang berada di keramaian
dandekat dengan pasar, sedangkan promosi dilakukan dengan
memanfaatkan media sosial dan melakukan sales promotion.

Dari keempat aspek marketing mix yang mampu meningkatkan
penjualan pada toko zavina Desa Kasian Puger Kabupaten Jember yaitu
pada bagian aspek promosi, pada aspek promosi dengan melalui sales
promosi ini toko zavina mengalami peningkatan yang cukup pesat.

B. Saran-saran

Berdasarkan deskripsi penelitian dan pembahasan, peneliti akan

memberikan beberapa hal yang sekiranya dapat membangun untuk kemajuan

dala meningkatkan penjualan pada toko kerajinan jaranan zavina di kasian

puger jember, untuk dijadikan masukan saran diantaranya :
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1. Produk
Diharapkan produk ditoko zavina mempertahankan kualiatas dan
terus membuat inovasi motif-motif yang terbaru agar konsumen mudah
tertarik.
2. Promosi
Untuk promosi menarik minat pelanggan yang datang ke toko
Zavina dapat membuat promosi yang lebih kreatif, atau memberikan
promo sale bisa digunakan untuk meningkatkan penjualan pada toko yang

lebih tinggi lagi.
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KERAJINAN SENI JARANAN DALAM MENINGKATKAN PENJUALAN DI TOKO
ZAVINA DESA KASIAN PUGER KABUPATEN JEMBER® di lingkungan lembaga

wewenang Bapak/Ibu.

Demikian atas perkenan dan kerja samanya disampaikan terima kasih.
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SURAT SELESAI PENELITIAN

SURAT KETERANGAN SELESAI PENELITIAN

Yang bertanda tangan dibawah ini:
Nama : Andras Hafid Al Azizi
Jabatan : Penanggung jawab Toko Kerajinan Jaranan Zavina

Dengan ini menyatakan bahwa mahasiswa yang beridentitas:

Nama : Rafi Nehrun Naza

NIM : E20192042

Semester (IX

Fakultas . Ekonomi dan Bisnis Islam

Jurusan Prodi : Ekonomi Syariah
Instansi : Universitas Islam Negeri Kiai Haji Achmad Siddiq Jemhet

telah selesai melakukan penelitian di Toko Kerajinan Jaranan Zavma untuk
memperoleh data dalam rangka penyusunan skripsi dengan “Strategi Marketing
Mix Produk Kerajinan Seni Jaranan Dalam Meningkatkan Penjualan Di Toko
Zavina Desa Kasian Puger Kabupaten Jember”,

Dengan surat keterangan ini dibuat dan dibenkan klpada basan*u ’) i 8
dipergunakan seperlunya. ] i }
; L

Mengetahui, 26 November 2023

Pemilik Toko Kerajinan Jaranan Zavina
Desa Kasian Puger

G

Andras Hafid Al Azizi
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SURAT SELESAI BIMBINGAN

KEMENTERIAN AGAMA REPUBLIK INDONESIA
J“l!‘ UNIVERSITAS ISLAM NEGERI KIAI HAJI ACHMAD SIDDIQ JEMBER CLQ so=

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM ;
s sanecen J1- Mataram No. 01 Mangli, Kaliwates, Jembe: w -
KIALHANACHMAD SIDDIQ. Fax (0331) 427005 e-mail sg g!mmr J'::I "“G'v'.b"fn? :Meg“ 6813:;;& (5033191) T L

JEMBER

Kami yang bertandat
Nama
NIM
Semester

Berdasarkan keteran

KIAI HAJI AC i |\
JE M._ D

digilib.uinkhas.ac.id digilib.uinkhas.ac.1d digilib.uinkhas.ac.1d digilib.uinkhas.ac.1d
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BIODATA PENULIS

Nama : Rafi Nehrun Naza

NIM : £20192042

Jurusan : Ekonomi Syariah

Fakultas/Prodi : Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam/Ekonomi
Syariah

Tempat, Tanggal Lahir : Banyuwangi, 27 Maret 2001

Alamat : RT. 030/ RW. 004 Dsn. Paluagung Ds. Kendalrejo

Kec. Tegaldlimo Kab. Banyuwangi
Telepon/HP : 085607602587
Email : culunkotes@gmail.com

PENDIDIKAN FORMAL

2006-2007 TK Khodijah
2007-2013 MI Tarbiyatul Atfal 109
2013-2016 SMP Tri Bhakti
2016-2019 MAN 2 Banyuwangi

2019-2024 Universitas Islam Negeri Kiai Haji Achmad Siddiq Jember


mailto:culunkotes@gmail.com

