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Leadership Organizational 2,Resneda.r(2®2 4190 Manage
https://doi.Db0 g3/%@l4dptsy.1/v/1dboi . or g/

8 M. F. Hi dayatull ah et al ., AStrategi Digital
Pada But iHunbeont .Aal,@dh Jurnal E kl1o0n o ming20 2p3d4. 12,9 Bi s ni s
https://doi. or@./3IaIAAV/VYSIX6.doi . or g/



di mi | i ki priewdhikn g eenceamtZa rdaenpgasi ve buyi
terjadi k ak einmgyatnegrndla p @& t unt uk, dmembel i
terkadang Gen Z mel akplkauwmtpuekmbraée m guink udt
emockadn pikitan mereka.

Hedonic shomememgmergapheinnd i ng mgal amve
buy.Hegdoni ¢ s honpepngnagc uv apaudeae r b &t amj &4 agyan
terkadangy dreg |l pddadaakhi rinm@u IlmeinWe rathy ipre
Konsumen ser ipnegmbned |i aakl&irammm @l kiefout uhan h
dan allaaisnamempyukaiatpruodouekngar uh sosi al d
Sebagian bmedarkuGRam 2D eambdealki asne syuaanig denga
yang dir,enec&mnapplkian pr o dd&k-li éredsmrbbuuttu h k an
pada s aa'f Peremyatbauan ter selewnte | ydaindga kK un g
dilakukan ol eh 224 yBIngt & e Frauudebadho n{ Pe n g a
Shoppinga®Balop@i ng Ter hedteppullese pB8dai ng
Gener asi ECPBemgflumme e op e nHawsiethiyaerbut k an
bahwa vhaerdimasbheolp pi ndga svhaolpiypa n gb elripfeensgtayrlueh

secara ©positif diamp wslisgen i lSieyniarkg h et hadagp

°Ni kmat ul Masrur oh, ADi nami ka | dent it
I ndones$iSda AMI CA: Jurnal Stdudin®.KBORD &B3a8
https://doi. D0 gl/5i6stip2stn?/@/ adlesdi3.Bo.r3gl/7

Yi''mran and Pradana, fAPengarunholShemperitngTdrHhHada
| mpul se Buying Pad®OPelanggan Shopee, 0

“"Trecya Gita Maya Kartikag K®kugabDah Hedonie
Terhadap Keputusan Pembelian | mpdusihnthl DBhgansDDm
Manaj é¢meBf@ 01 79,4 ht t psl:0/./2db@@iuRo. v1g7/0 O

2 Nur Elyta Faizah, #fAPengaruh Hedonic Shoppi
Terhadap | mpulse Buying hPpda oGdrs«kmragpisi Z Behgbah
Ek on o mi (STIE) Pembamddéenan Tanjungpinang,



hedoni s me dan gaya hi dup berbel anj a,
pembelian yang i mpul sif.

Sel ain si f adal bBbeed doreil samg a dampak
diti mbul kadmngdgakndyma r kredSpgdageeka Fabhr of
Mi ssi {dgdo®MDY)FonMO uj ukapadtmaakut kehil angan
untuk berpartisipasi menadtap@aitstudaut ku yaakntgi v
di anggap penting my}%he sleiogwamgn gneam ga baina
FoMO mer asa phaahrwaap agreern iy lmypaanagn mer ek a mi |
ti dak, seamnu@i pamdean iarkhh érknlayamg a i esneopseir tnega
kecemaskaenk ecewaan, k esteibchagglan Sheymiamagpa lkaln
d a pbaetr uj u p gbnplaidan ii mpowll ssiiM®e (buyi ng

Pernyadtaasy diidpdualgianigami | akukan ol e
Ai shwar¥@24yamg (berjudul 8®&leagaPubmdétOM&
Ter hadap!| seSaBautyviengStpa @@a mPeggguna Shopee
Medan. ¢ ethadtiidtrisaerb u t menunj ukkan bahwa F
posi tif dan siignpiufl iskarauty @ mly ssdprgedaami ng
pengguna Shope!® di Kota Medan.

Religiusitas adal ah si mbol dar i Sua

peril akehylawmwmggabe diemagsmad eeldaa,ri i sdaerc ar a

Brai 4489,

“Suhartini and Dwi Maharani, fPeran Fear Of
Konsumen Terhadap KEartaumiams PembeDi gt a2o . Busi nes
(202350

Risma Nur Fitriyani and Aldi Akbar, H#APenga
Pembayaran TerhadapPPImpuduesivelrl Be®@®h@RoOPm Pendi di
47,3 https:// doil.0ar2/2Ht0t/ P:0/12/4R2bi1.30r g/

“Novia Aishwarya |Irza, #APengaruh FoMO Dan S
Buying Saat Live Streaming Shopee Pada Pengguna
Me d a n 2A0rpedar,



kesel uruhan maknanya berasal pada Kkey:
merupakan salah satusicmattewminaluiks tmeani ni
dan kompul sibhfa ngamb ell n@an! s i f atau tidak
di p ansdelag a i bentuk materialisme atau I
yang berl ebi han. 8 e 9 e emaunmggh iynadnagr ir ep e nghi e
i mpuKaridna mereka akan berfokus pada as
dal «krehi duBamdaspme kalny a ntgenl daihl akukan ol e
Zumr ot ul MO p%iyrmaantg (ber j uSltud r el Pethmgaas puthe r
Materiali sme dan | Reluil gii wsi tBaud ii Thegm hBaedhaapv
dari Aspek Peril akupakdddres amgmgabDalMaml | gl a
| sti mewa Yy pleartl meénamj uk kan bahwa v
religiusitas berpengaruhi smpolhsiaveabsyaga

beha¥i or

Dal am perspektif I sl am, setiap akti
konsumais mami |l i kiKentimkamb erhamrfsadiaatk uu s
bernil ai dan ber masnlfaana t gna nmgpasti ama@gla n

kesejaht er adlaam memusddgasamt a pdeadl oama n
ber konlsuurmasfi . (ti dak berl ebi han) dan ti da

haram ter mas$ aymasgaldahat ur dal am | sl am. D

kebut médmbent uk pol a konsumsi seorang
YUmmi I stigomah, fPengaruh Personal Selling,
Perilaku I mpulsive Buyingo (Skripsi20P&ni versitas
BZumrotul Muhzinat, AfiPengaruh Store At mosph
Ter hadap | mpulsive Buying Behaviour Ditinjau Dari
Pel an Mall Di Daerah I stimewa Yogyakartao (

angg
20138 ®



di dasarkan pada kebut uhan ndgant i ndeankg hpi enrdl
Il sl am mengaj ar kpaenn gkeenstiéad & babna-lnati b |, a m
membel anj akdan kekayaan.

Mannan, seorang ekonom Muslim Paki st
nil ai yang pheadroumtsa nmennijlaadi dan eti ka dal ¢
dham I|ywdiaddmy pri nsi R Kkperaidn diam3) k eporeirnssi ihpa n
kesederdhampaam;si p kenbhr plhhamshpat imordhant a
keadil an mengandung arti bahwa dal an
meni mbul k andakne ztad ti anpa n ameany aarhaaSekl haoi na |
| sljaungn@ nj unj ung ti Kgmomudikar e sbsekrhl-penb.y éan g
|l ebi han sangat di bencliebolheahn Alnia hme |sel bk
kebutdiahnancemee@aubawaudiaflsuar bat alsslyaanmmg v
mengharks&mtni t as dan kadlaimt coser K@amg umaj e
mengar apolpadlaons umsi yan§eledm&t s € s alarna |
berpegang teguh pada ajaran 1| sl am, dan
hal al yaingerientadhk aiik 8t elma kenrNiynraahan he
maka tidak ada& bahaya atau dosa.

Penutleirst ar i k unpahkelmetliakksaerdeanha s at u
fenomena Genmgéngadnagl apha | lyoaMiO mema@gaa& u pac
takut kehitleangiang goa tmeats i dan tren yang

sosBSael ain FoMo, gaya hi dkal ahtegdaonnZ s | ug

YDi mas Pratyam&ramawwabti, fKecenderungan Pembeli
Perspektif Il slam (Studi Kasus Padde®Peagdpuyungl M
Ek onomi & Ek@2nom@ O 694586 at)t p s1:0/. /3d6¢7rier gy a g & 3

XAnita RaBRemwhalku Konsumen Dalam Perspektif
Anal(iYoigsyakarta: | DRMOPPIIOOss Yogyakart a,
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Hedoni sme dtadkrneddrammiaran ber bemhanaj aneme k ak &
sering menghabi skamaruaaggh i uwtnma kurko | lbagri g n g
pengahaseperti | iburan atau festival
Religiusitas masi h me megang peranan
peril aku dan g.ay &e lhii gliups i Gears Dder kait ar
kei manan seseorang, semakin tinggi t i no
semakin bkeosmairt mguwing a unt uk menj al ankan
menj auhi -NyY@.Rah ¢ @ hduaspiattas menek an keingir

mengonsumsi dan me ni k datni FgavhBai lhaid up |

agama sepert.i keseder hanaan, berbagi d e
dengan bijaksana dapat me mbat asi kons
mengi kut. tren yang tidak perlu

Penunteinse muk an baorewea iptktnledsnetbiealnu mny a
Kkombi nasi dar i ketedgai vashabpPpdtM@,endhdameg
religdamsigasgar uhmpal sebé@bhbdmpbagyak dit
Kemudi an se@earraiapcnudipietgiasnbhb{Fe® dengan
sampel manhiavseirsswat alb | sl am Neger. (UI N)
( KHABg mberdiybaenkga | | atdank glme@l pend, dd&kman | s
mahasi swa UI N KHAS JemnbRegn urleigsa mu leama s u
ketertari kan puenntedikintimednatkwik amengekspl or

nidnai ai I s| ami tersebut me m@engaZr uhi

fi
I

I
s

“Maulida Dwi Agustiningsih, RavykalLBbletaaia S
ndonesian Young Consumerso6 | ntAstaaoanJbar Daolnabi
 amic Manad3 em@Otp3IFA It M)p s1:0/. /2d0&8Bij8.i5mrile i t
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Peneliintii adnapat mengungkapi baghaamanaempk
periilmpkuul si padbuypendelmmenr cki
Berdasarkan ur gientledrst aati &ks umdl& me]l
peneltietnititaPregr g ddledloni ¢ ShopeiamMiO¥sal neg
Out( FoMO) ,RedamiTuesrintaadsap Pmrpul sakwe Buyir

PenggedsOoanme3ttep e eGegraedraasi Z di Kabupat en

.Rumusan Masal ah

Dar i pemaparan | atar bel ak arsg yagmag
mudah di pegreanmmleinmbaukaat r umusan masal ah sel
1. Apakhaehdoni ¢ shbeppeggarmlluesi gnifikan t

i mpul si vee ngusgttroagme3 ltep e e GepnaedrBadsii
Kabupateh Jember

2. Apakfadar of nfifsosmon)g boeurtpengaadap si gni
per iilmpkwl si pe nlggyiomgeSrhcoep e eGemaed aa s i Z
di Kabupa?2en Jember

3. Apakah religiusitadebbénpapigmpeurlhsliavkegn i
buyipreqiggeicmanmeSttepee Gegpmaraaldi KAbupaten
Jember

4. Apakmddoshappi nof eaal uoef mi fsemanggn o ut
religiusitas berpengaruh S erpaurl s i 8 € mu
buyipregirggetcmanmeSiceppeaedGe ner aldi KAabupaten

JemPer
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C.Tuj uPeemel i ti an

Sesuai dengan rumusa@arenmddndl ahe rdiu | ataa

unt uk mengetahui

1

Unt uk menget dAledionpengadwlpihraglapalpee i |
i mpul si vee ngustiroagme$ It @ ppeaedGe n e r adsi i Z
Kabupaten Jember

Unt uk mengetfadaii @fenigphemdihgt ebbh&adap p
i mpul si vee ngusgttrmoagme3 ltep e e Georaaraadsi i Z
Kabupaten Jember

Unt uk menget ahui pengaruh imeulul giwusi t
buyipreqiggeccmanmeSttepee Gegpmaraaldi KAbupaten
Jember

Unt uk mengethladdon phropagpfi emmr vafl umi ssi ng
(f omo) , dan r el i giiumpiutl sss wieeenlghgawdnaa per

c o mmeSrhooeg e ecGepmaeddisi KaZlbupaten Jember

D.ManfBahel i ti an

1

Manfaat Teoritis

Penwleirdhrar papnéhAmmtii admpat membeyrainkgan per
rel evanpdargdmrumni ¢ s h,ofpepairngo fv armiuesi ng
(f omo) , dan r el i giiumpiutl sss wieeenrlghgawdnaay per
c ommeSrhcoegpedan | uga Ipermkedirindip aseepreotg ame n |

acuanpebnaeglsiet imaammp ut ny a.
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2. Manf aat Prakti s

a. Ba®ienul i s
Mendappémahaman rbdaatne n tpaemgg drewdlo ni ¢
shoppingearal afe mfembhg dah religiusi
perilanbwl si veerbggeicnoagnme Ehepee pada
Gener asi KAabupajtyeann gJ esnmebkearl i gus menj a
kebanggaan dark akeeimaddigi sanl ah satu pe
yang di gelraorkaa B mp u h pendi di kan di U
Achmad Siddig Jember.

b. Bagi Ul NAKhamadH&)j ddi g Jember
Penubleirshaeapliindiapmat menijpadpie nadc i &n
selanfentpegmgaeredbni ¢c shdpmirngfvan se i
ouftf omo) , dan religi ugnptudsi ¥ver hhaid/a |
penga@aommeSrhcoepPeeen.enli intii aliagwnakan sebagd
bahbacaarn uk men dcha patnkaasn dan penget e
ber manfaat bagi UI'N Ki ai Haji Achmad

c. Bagi Masyarakat Umum
Penuwleirshpeaeliintii adna p a tne  ji spudndbi ekra ni | mu

s h

pe
Ge

ngetahuan dan I t nef not paemagg ehrekkllo n 6 B s N y ¢
oppinQearalafe mMf emmbhg danh religiusi
riliampuwl si veerbggeicnognme Ebhepeada

nerdisiKaZbupaten Jember
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E. Ruang LPeghllnptii
1. Vari Bbaklitian
Var i pédeeélaidtail aarh s emseumit Mula Kyi aansgi terte
yandgi t ent ukan dbhehe delbrettualy akemudi an di
kesi mpudlwwanrniyaab.el vyang dakamnediiiguinak an
adaladhri abel nbepmarsda(n var i chdmren dteenr i k a
Vari abeli ntepasddal ah vme mialpielhig ayrauntyg
terhacdapabel yang l ai n. Sleedhamglkeann Vo
di definisikan yaabaglaipengarahel ol eh v
(i ndepl)e.nden
Bemitk adal avharviaarbiedbeyang pdngunakan
i ni antara | ain:
a. Vari abelln Bepearsd € n
1) Hedoni c Shdpping Val ue
2) Fear of MiFosM®) g Out
3) Rel i gXedsi t as
b. Vari abeDepemidlkeat (
1) I mpul si (¥) Buying
2 Il ndi kator Variabel
Setel ah pwearcildib @ amtkieknaurd,i an dil anju
dengan mengemukiankdank ati ord i Kvaatdaoiradte o r [

me mber i keempidraissardari variabelenyang dit

2Zsugi yMentoode Penelitian KuantBamdumgt aKAlaflah at
20228
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dasar dal am -bmetmbruaat abwti t em p@merrgtkaery a
interview, ®dan observasi

a.lndi Hatdonic Shé¢p@Ping Value

1) Adventure shopping

2) Val ue shopping.

3) 1l dea shopping.

4 Soci al shopping.

5  Rel axation shopping.

b.lndi kaaorof MiFosMOHG Out

1) Takut

2) Khawatir.

3) Kecemasan.

c.lndi kator (®®1igiusitas

1) Di meknesyia kti meani deol og.i cal di mensi on

2 Di memrsakti K hiebadahial) stic di mensi ol

3) Di memesngaltahreare xperi gnt al di mensi on
4) Di memesriget ah(tahne aignatneal | .ct ual di men
5 Di meknsns e K Ktuheenesequent). al di mensi on

ZTi m PenPeudsounma,n Penul i s(aJne mbaemrya Ul INmiKahai Haj i
Siddi q2D &b ,

“Darilsyah Mahmud et al., fThe I nfluence of
on PurchaseVNi DéiciFoimp (Fear of Minsermgtbobal AJdo Mei
Professional Busi n8ss NoREVI e@023 7i 8,
htt ps: 10d2/6B6B6Bign exG2AT L. 883 4

BSMahmud 67t al .,
% Bambang Suryadi aRedl i Babhsut asHakahsep, Peng
Il mpl ement asi( JBkarhdoRPasiada: Biboppb&Emi a Karya I ndo
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d Indi kmpokrsi ye&)Buying
1) Spontanitas.
2) Kekuatan, i mpulsi, dan intensitas.
3) Kegairahan dan stimul asi
4 Ti dak peduli akan akibat
F.Def i ni si Operasi onal
Definisi oper asidoamssggbn@ddi ghnaldn nss
pijakan peamdgpaérmrdBretciaam dampmusan masal a
yang didasarkan plada indikator variabel
1. Hedonic Shopping Val ue
Hedonic shmppupgkanal pedraans akaenc isnet naaann
yamgrasakarkeddkaormenmk.tiedonpembadbipanr
valdder omlgeh pandangan, kei nginan masy
yang me maa@alsik@agg a Rk ed m s tu i mwe an sim eunmbt uuakt
keputsuesaai€ma k&t b elHadgsmi.c shoneming kvalu
pengar whu kiugstgerr hmidrakpd n s u me n karena ko
tidak akan memper hati kan sebab akibat

barang tanpa memper hati kqn manfaat dai

Ade Tiara Yulinda, Ri ke Rahmawat i, and Hel
Lifestyle Dan FashionsénBoyivege(SBtiddrir hKdaps!| mpdh
Mant an Karyawan EKOtM8| Be RENUEW) , Jur nal LPmi ah Eko

no2(202231178 htt psl:0/./3d7abik.doitl &2.45 6

Bpenyuwsewdmo,man Penul i,gg®dn Karya ||l miah

“Ainul Musyafi, Khalid Iskandar, and Sri Unda
Dan Shopping Lifestyle Terhadap | mpulse Buying
(The Effect of Hedoni c Sfheosptpyilnegg ovra | b mp wlngde SBiwypipr
Service Consumer sJaur mNalr nlad an Bmiedbse sgdmMmBd Management
20224 https:// doil.Oardp|7Bihp sS(6/0/ doi . or g/
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Berdasar kan pedgpditpsadommhia danas

shoppahbgeer peti |l aku seseorang yang dipe
tawamanar i k, sehingga wwetheiememghikons
kebutuhannya mel al ui bel anja hedoni s

di bhealniy a memtuwals kan kedarmdigriiaannya
2. Fear i sbi Mdg odLOL)

Fear of Mi BeaM@Q)Yy ®&dal ah fenomena p:
muncakli basa i ngi n t ayhaun gd aknu akt @ nshegskenoar na n
selmémugetphuiyang terj@Q@dangli FesM@Parnt ar ny
mer daadwial | hlaar al@anti ek ekasuali dengan |

yang pada akhirnya meni mbulkkhamwalhemrbag

k e c etwaakduan cEomM@e nci pptearksaenp s i di ri bahyv
l ai n ma k gkeimandang remet@ihk ddakr i mg mi | i k
produk tertentu, yang secar a psi kol o
untuk melakukan pembelian i*mpul sif me:
Berdasar kan penj el asan dFo MO a s, d
mer uplké&aaemas ayna nggotsa rad a i demmeme rfuosk u s

pada apa yang d, | pdnyw@ajnu dokraamn gd dlaamm b ¢

emosi , kbaweritr . d&al abmaat u pdearpialtaku Db
mu n cakkli b at FoMO adal ah pembelian i mpul
FoMO seseorang, s epmarkii lna k ot i nlg@gn s u ms 1
dil akukannya.

®¥Fitriyani and Akbar, APengaruh FoMo, Sales P

| mpul si ve4«7.3Buying, 0O
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3. Religiusitas
Rel i giaudsailtaahs gkkeapte r cchgyraars i kap seseo
terhadapdana) aprraalatdaks e obbainky dal am kont
hubungan dengan Al |l ah bai k sseecaagraa Vv et
upaya memtciakk i makna kehind'iRedr gilasi kab
merupakan ketertarikan danadkaemamytan s
dadi wuj udkapne rmd latklumi ke hi dupan aseaquai
agama. Seseorang yang reseémagjaadsam i dak
| ar amgama, | ugd ame mat uhi daemuree mpjr arkd n
agama dan nseengian gag-Al yalraann g a n
C. Y. Gam.cktdaarlkk mAmekucan Piety Th
of RelCiogii tommsaeamnyebut kan bahwa di mensi [
menj adi l i ma, yaitu sebagai beri kut:
a. Di mensi KTehyea kli dneaonl o g) c al Di mensi on
Di mensi aiddhelal sotgu t i ngkat keyaki n,
terhagapan dalam agamanya. dMmeas$inya
keyaki mamc akkeaypa kK i nraink ywpna diaman yang ter
i man kepada Al Il ah, i man kepada mal a
Al | ah, i ma nk ikteapba dAal lkaiht,a bi man kepada

i man kepada takdir.

lsurvyadi e di Bavattas Konsep, Pengukur an, Dan
13

2said Réwkembangan Rel(iYpigysaktaas aRedajukaba D
2012
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b. Di mensil lPadikdé ifki tualipstic Dimensi on
Di mensi mek agittidican | daldadearimi nan
ket aat an seseorang terhadap agama

mengacat i pgéat an sej amédhmemhkuehavag € baaor at

ri tkueemlgamaabayyam ajmemani lishiamdi e nal

Rukun 1 sl am.

c. Di mensi PE@Emhga Eamani eht al Di mensi on
Di mensi I ni meda tugpua k@ern gpeaelramam nk e a

yang pernah dial ami dan dirasakan.

Tuhan, takut berbuat d ois la a bautl &kua n me |

di sel amat kan Tuh@al, & stlaasnpe&b a gna i nbyaany

di balkhdsm il mu Tasawuf yang di kenal d
d Di mensi Pen g élthaeh uannt eAglaentat u a l Di mensi
Di mensi pengatdatt wmdamg kag ampe mahaman

pengetahuan sesetoe mamad aameanng e tagl@auwmia ny

khuwswdi t abd&mucaljaairnanny a. da pdEtrssib uit ni

sebagai di mdralgs | ainh, madeirndedngsipm | | mu

Figh, Tauhi d, dan Tasawuf .

e. Di meisns e kileemsConsequenti al Di mensi or
Di mens menigngiambar kan ageajrawmh amgama

seseorang meimpamgaramphdpd rainl alkerthi dupa

s e hfaa.rHia | I ni draipsaa dadyial | heéleirdbs canm a
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jujutidak mel andagdhpar spek@pbdark or ang
|l a®¥n.

4. | mpul si ve Buying

| mpul si vree nbguayciungpada peril aku pemb
rasi onal , yaitu perilaku pembelian ye
dii kutipidkeagaahmr ongan emosi onal yang
Dorongan emosi onal i ni terkait den
diungkpapd&an saat pembel i an, karena me
seger a me mbel i suatu produk unt uk m ¢

memi ki rkan aR'i bat negatifnya.

Berdasar kan penj eil knestaank adhi baathawsa, pde:

i mpul si veebbaugyaiingperi |l aku di mana seor
memperti mbangkan terl ebih dahul u un
Pembelian yang tidak terenchaakarasar

adanya dorongan arn abarkengrtarsé&hot ak

di pi kirkan atau akan.direncanakan unt

¥Putri Catur Ayu Lestari, fCrowdfunldd:ng Donat
AnalHRaskitsor Ber pengaruh Pada M wrarnalPemgrdindi Kd mt El
16 A@OPP7,4 htt psl:0/./1d¢liBd.nYy3I 7 5 4

Dedy Ansari Harahap and Dita Amanah, fAMemah
Keputusan Pembédluiramml Kavmsniamemem 1D%A nA @I0PLR5s Perfor
https:10dp9BeBigd® B& .10
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G.Asunkseinel i ti an
Asumsi atau di sebut pamalmatnigpgrmaban de
pernyataan yang dapat diuji K ebmumanr anny

pengamatan, dapepeiyathibaan | d&ludan sebel L
Pengaedioni c shoepphadapy anjpaue isli avkeu buyi
ber das arpkeanne |tdeinidaanhul u yang dil akukan o
Ramadh2a0n2i3 nfenyebut kan hlkkallowma c v arhioplpe Ing
berpengaruh secara positif dan signi fi
ShopleHa.spdneldiatriianNurul Kurrota O6Aini d:
(2023 juga menyehetdkanc bahwlpern mgngwalulhe
t er hiardmpl s ep akduay iprengguna Shopeep?dy di K a
Ber dageaermlkdtnetrisa&mut , prealkdyiadnsgamisiit et apkan
peneliintii ayai thue dwairiica bsehidep ipreqqrgaabbeterh
periilmikwl si we niygeyiomgneSrhcoep e eGep & dZal $ |
Kabupaten Jember
Peng&oWMBDer hadapg mparl isli abkeur lagianmngan pa
peneltigridanhul u yang di | akyak alnr20el4e(h No v
menunj ukkan bahlkhwa ofarmfaemBolhgbeupengaruh

da signi fi kamputlt & eshabbdtgwen gs paeamipregigguna

®Har t deatogdol ogi( PR&kmalbiatriuan Z20h®=a Publishing,

®¥Tarasmewi Ramadhani, fPengaruh Hedonic Shop
Dan Sifat Mat erialisme Terhadap Pembelian | mpul s
Kabupaten Karanganyar )o0 (Skripsi, Un2@23sitas |
4915 0

 Nur ul Kurrota OAiInNi and Kabul Trifiyant o,
Shopping Lifestyle, Mompew | sAes alBulirgnbanld j 6 lymiTeehr hida laa s
Manaj emen, Bi snis Dan 5Akuntanxs0}? 3 1(608I0MMB A)

https:10d8/R26idREYa4d Y5
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Shopee di iatsgielMeldiamiiamdi nda Fobi Safi't
(2023 juga menyebut khearbabafva mivfassma)p e o u
berpengaruh terhad®8er fda speetnkelmietrisearts wtmt i |
ma k a apseunneslyiatniga i t epamp&laint ipgg@dafeavari ab
of mi ss(ifnrgmogutber pengar uihmptud rsh avcka pb up/a i
pengegdommerhogpadane Zdsi Kabupaten Jember.
Pengaruh rel i gmpsi sagyleetréduaysaadrgkpa n p a
penelterdahul u yang Unmmi aklukta@@@a ke h (
menunj ukkan Ipehwaonadraisaeldell ngi usitas se
berpengaruh t @ rmpaid s v*¥ Keblueybimdmn el i t i an
l ainnya dil akukan @D0D@hy@emuojf ukkMouhhbah:e
religiusitas berpengaruhi smpolhsiaveabsyaga
beha¥% Ber daspaerrkealhietrisaenb ut , prneark el yi at si ganms |

ditet apkeme lpiatdiayrai r el vabhamspedmgar uh terh

]

per iilmkwl si we nlig gy iomgneSrhcoepeaaz@ ner as i Z di
Kabupaten Jember.

Berdasarkan peppeaebbsearndaafherlb @r adppa at as
asunpseinelyang@ndi teeltagne k& hii ndi a aldead carhi ¢

shoppindeanal 0é if oamonge ladwb espéagar uh

¥l rza, MfAPengaruh FoMO Dan Sales Promotion T
Streaming Shopee Pada Perd@lna Shopee Di Kot a Me:¢
¥Adinda FobiRi ®8afidiriRimmddi, fPengaruh Fear
Terhadap Perilaku Konsumtif Pada MahaAhlavmh Pembe

2, A@OPB2I87 htt psl:0/./5d8abiVieadmgIA9 8 7

1 stiqomah, fiPengaruh Personal Selling, Sel
Perilaku | mpull7¢i ve Buying, 0

“Muhzinat, HfAPengaruh Store Agimpssipthees e Te rMaa dea
| mpul si ve Buying Behaviour Ditinjau Dar i Aspek

Pel anggan Mall Di Dae€elr2i®dtb | st i mewa Yogyakarta, o
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terhadapi mpulidiakpe nboguggtmmagme St @p e e pada

GeneZdsi Kabupaten Jember.

.Hi potesi s

Hi p otaedsai lsaahwa b a n sementar a terhadap
penel|] i diamana r pene#dmet manalianhyat akan dal
kal i mat pHei rpt oat neysai asns.edm ekndt teaarkeanm | awaban vy

di behiakhdgmdasarkan padabtlkantlptgandkg ar el e

empiris yang di perol eh mel puglEmppengumy

di nyatakan sebagai j awaban peenoer]iittiisant e

t e tbaeplimenn jjaadiaban ys&ng empi r i

Berdasarkan penjelasan dipeateds,timak:e
sebagai beri kut:

Ha .Adanya ptendg@amriudh Shopedcamga Vai gei f i
t er hadap mpeairlisli agesun ly gpy io magn eSrhcoep e e
paGanerdisi KaZbupaten Jember

Ha Adanya prFemgarouh MiFsosMQ)g sCeuctar a si gr
t er hadap mpeairlisli ageun ly gpy io magn eSrhcoep e e
padGeanerdisi KaZbupaten Jember.

Ha Adanya pengagswisarnrassignifikan ter|
i mpul si penbgegewommeSrhoogpadga nerdisi  Z

Kabupaten Jember.

“2Sugi yMerto,de Penelitian Kuantitatif, Kualitati
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Ha . Hedoni c

shopepiamg oV alnjiésossman)g, odian

religiusitas berpengaruh secar a

i mpul si penbegydmmeSrhooeg e Gemaedaisi Z

Kabupaten Jember.

e N
Hedoni c ¢

Val ug (K

l Hi
! N /\
1

E - N

N Fear of . | mpul si v
| Out (Fo)MOy, ( (Y)
1
: \. Y, x
! 1
: Hs v Ha
|
|===== Religigsltas (X
; i
| 1
SumblRart:a ¢ie ole2hGh2t4i

Ga mblar3

Kerangkan Pemi ki r a
Si st ermRa&tnieka ti an

Dal amtemati ka pmeimbhadbhasnmakgenai

pe

singkatpetnenytiaanngpmkan dil akukan. :Beri kut

BAB | PENDAHUL UAN

Pada bab pendahuluan menjelaskan bag

yang beri si beberapa sub Wwjaupaepai § ©j aha't

manfpahne]| i triuvaamn g pémealgykaunpgant er di r i dar i

peneldan anndi kat or vari abel Kemudi an

penel|l i hi petnedJiisiaanspehemati &a
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BAB || KAJI AN PUSTAKA
Padaarkakepustakaan menj&€laskan ymegg
akan digunakan, yang berhubungan dengar
terdapat duapexnedsiebjaelann ysaiytaung saling be
penghedbnic shoépprngfvémi emong dan reliog

t er hadap mpeurlisli ayjkeunly gy iomgneSrhcoepee pada Ge

ZPada bab ini ber guna unt ugke n ealdciatmisaann t ¢
menganal i sis data yang diperol eh.
BAB | 1| NPEEINEDH TI AN

Pada babpemedmnar] el askan ®pemeamngi amet
yang akan digunakan yang pnemdl|giataiganmpend
di gunakan, popul asi dan pampleil tsieatrteak n i
analisis dat a.

BAB IV PENYAJI AN DATA DAN ANALI SI S

Pada bab paend/aarf i amaldiagsi s menyaji kan
mengenai g a mb a rpaenn guaneudni nti ecn tsahndge gir n @ f v a |
mi s si n(gf oonwt) , dan religiumpubsi ver bada

pengeemanmeSiceepee padaKeGapdinZmeiltak uk an
analisis dan penguj i anpehnieglbkiateis im&@ mbdan
kesi mpulan dan pembahasan wuntuk menj el

dil akukan.
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BAB V PENUTUP
Pada bab penutup dijel amkamndamar mam

saran t emdmalgiathigasn ¢l mh dil akuka



BAB | |

KAJI AN PUSTAKA

A. PenelTetridamhul u

1. SKkripsi Novia Aishwarya | rzaSaglasmgg ber

Pr

Sh

Re

pe

Mo

o

(0]

n

r

moTte rohnd adn o | s eS aBautyvi en gS tpraedaamiPhegn g gu n a
pee di Kota Medano.

Peneliintii amertujuan wuntuk mengetahu
es Prnremdthidamp | se sB8atyveg Stpadani ng
gguna ShopeePednielKaitiaaméMeg @aunakan me
elkiunai athat i fy,anBopulaashilbpk akonsumen
nah mel akukan pemikeels tarimeo gppaien dyy & n gd i
domi si |l di Kota Medan.pderé&hi kKi pren

pdialposi ve Sampkl ngang pckinggdn ak am ¢

aldla@ esponden. Tekni k pengumpul an
sioner. Tekni k anal i sis dat a me n
iabilitas, dan met ode yang di guna

eliintii ymampgaua e ¥ari anceudBtigsedl SEquat.i

(0]

[diinnga n a pengol ahan dat arBynar tme n g g
tial Le(@maPLtSYuadePE.BHaspénel i ti an
unjukkan bahwa variabel FOMO berpe

haochppl ses abhutyviengs pdaamiemggguna Shope

Kota Medan. Sedalngk apbr ermgoainaghaerluh posi t

27
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signi fi kanmptue stea daupyM en gs praeamipnegn ggun a
Shopee di *Kota Medan.

2 Jurnal Si ti Rahmani atun Shol eha dan
nPgar é&bar Oof Mi (slOM@) Hdudoni c Shoppin
Mot i vTaetri hobnthp p | s ed BBQuoym mmef@r Steu d i Pada Gene
Z di Lombok) 0.

Penelinniiarbertujuani pang&kOdM@eniget ah
terhadapl sedadmnyipedpgdonhc mdtoipypatnigon
terhathppl sePéuonglimgi ame rplepmaekastoisanat i f
dalam bentuk kausal dengame meldidteikaant a n
Lombok dengaprenebyaiitad iakakidan per emp
Gener asi Z k ell9eghll e g ¢ @ h @& oanknmeirfc e
ataupun per nadc obmenely eNecatng che dpengumpul a
menggunakan kuesi onegoadg@ine dideesdmear k an
sosial . pHeamdlliintid eamienunj ukkan bahwa va
berpengaruh posi tif idnprul se gibeufyii knagn
commer Ke mudi ame dvoanriicabseHop biengemgar vht
secara positif dawpus isgdneifoiyimefy cteer hada,

3. Skripsi Mriahga mhimaklp 2 o g i be@ir | udhid d ofinfecn g ar

Shoppi nShvapuaeg danf dcagteyelreSHiep hiada p

“*lrza, fPengaruh FoMO Dan Sales Promotion T
Streaming Shopee Pada Percd@fina Shopee Di Kot a Me:«
“Siti Rahmaniatun Soleha and H. Junaidi Sag

( FOMO) Dan Hedonic Shopping Moti-@Gammemcelef addp
Pada Generasdowr fLoEndorkg midc s, Busi nB@9®P23838& Entrepr
38 htt psl0f./20@Bl08x Bipdlpye @ibadld ssue.
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| mpul si vpadMairyk edtgpolkaeopee di a ( St udi Kasus

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UI N
2029 )1 0.
Peneliinhieant uipti ak menget ahedonpengar

shoppinghwvpbuaegddn f dgtewlresheppadagp
i mpul si wvemhlasyismwg FEBI Ul N PWanleil siotnigaon S
i ni menggunakan met ode kumelk alt att i f .
penyebaran kK uehPd pwmicka s peenned ki dti)a.adal ah
mahasi swa FEBI Ul N2 OMD ddéeonmgopal .addgkad t a n
mahasi swa, sedangkan sampel yang meme
ber j umiiOels ponden dengpaorb arhengguwmakaanmp | i r
t ekrmsiikmpl e randadml ssmmmleinegt ukan j uml &
peneliinii.anTekni k analisisnya mengguna
berganda dengan bantuan program SPSS.
Hasiplenel i hi anmenunj ukkan bahwa k e
i ndepwaihtedoni ¢ sheppippg nglaalnu éf & g Uyl e
shi ppiecar a simultan biemmpwlngiava h b uyeir |
Sedangkanshvoaprpianbgeld é ri g eersd a1l Lleh posi tif
terhadcdppl si vRa dikha v k @ gTpo kaocpee di a ( St udi
Mahasi swa Fakultas Ekonomi dan Bisnis

Angk 204 p &.

“*Hazurizqi, f@APengaruh Hedonic Shopping Value
Shipping Terhadap | mpulsive BB ng Pada Mar ket pl @
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4. SKri psi Tari s ma Dewi Ra ma dtheachaniyang

Shoppi ngShdplpueg, LddresSyFat Material.
Pembellmmwnl si f pada Shopee (Studi pada
Karanganyar) o.

Peneliiniiamertujuan unt ulbh edemiget ah
shoppingshoapbuaeg, Idanessif at materi ali
pembel i an I mpulPseinfeliprid a&a menimg greeeta Kk che
penelkiutaingan t ati f .pePe@piuntia sand adlaa khimGe ner a
Kabupaten Karanganyar. Tekni k penganmn

met exdben probabil iStaynped mplainrggecdiied mbbii land

i ni sebbthgapgkondemnaleknsk dat a menggu
l nstrumen, Uj i Asumsi Kl asi k, Uj i K
Deskriptif, Uj i Regresi Linear Ber ga

bantuan progZz3am SPSS versi
Haspdnelmetniuann uk k an  bhaehdwan i \ca rsi haobpepl i |
valeber pengar uh secar a posi tif dan S
i mpul sif pada Shopeien.pp$ angeelti@eaasgtayduet a
secara positif dan signifikan terhad
Sedangkan variabel sifacamat @oisal i $ m
signifikan terhadap penmbaeliiaabre!| i nhpeudl osni

shoppi nghomdiureg kdahesti ylae mate+ri al i smi
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sama berpengaruh positif dan signifik
Shofee.

5. Jurnal FabBindafitri dan Ri naHedair yoafng L
Mi ssi n@FoOwQ) Ter hadap Peril aku Konsu
Pembel i Barang Diskon Apli kasi Shopee:

Peneliinii amertuj uan unt ukearengét ahi
Mi ssing FOM®) ter haldamsupmriifl akada ma h
pembel. barang di sPkeare | iarpil a kna 8 g g uSrhaokpae
met ode kdektnhi katpefnnganmbeinlggnunabkmpelt ekr
purposi vaesgmamlsjaungdléddbr an g . Tekni k anal
menggunakan ainmilersi sedemghasa dengan b
SPS&1 Hpeinle liinii amenunj ukkanfehahwa va
Mi s si nd oDl berpengaruh terhadap peri
yang diberFkran var MaBeMb)y tOCanthadap pe
konsumt mikhaoaidawi pembel i barang di s k¢
Uni versitas Negead, dPéand a 8 g s asneybae sdr pen
variabel lain yopraqetiinhalandi teliti dal

6. Jur nal Nur ul Kurrota OAiI ni dan Kabul
Hedonippi 8lgpS\haolpwpee ng MbhbnéegsAyhetrhbdapty

| mpul se& .Buying

“® Ramadhani , fiPengaruh Hedonic Shopping Valu
Mat erialisme Terhadap Pembelian | mpKlabupaPada Sh
Karangadhgr&r ), o

““Safitri and Rinaldi, fiPengaruh Fear of Mi s
Konsumtif Pada Mahasi swi Pemb72i§7 Barang Diskon Ay
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Peneliiniiabertujuan unt ukhedhemganal i
shoppingheoeppiurgmdndysayhet ahibshpplt ye
buypamaga pengguna ShopeepadPenckiliinkiaBawmpat
menggunakan met ode Kupen e ltilantiii & y aiRoup u
pengguna Shopeepay di kabupaten Kebu
peneliintii amenggunakan Kkuesi oneirkerdtengan
4, Tekni k pengamlpielnaniins iaamer gngpuandaak a n
probabil i tdarmsshecomyblailng deasmgmlni ngampel y @
me menuhi kriter i Bh5rpeesnpaorn dkeann. sTeebkanni yka ka n
yang di gunm&raaliidtiailaancha It a lu m¥ jn i, Unps Asu
Kl asi k, Anali sis Regresi Linear Ber ga
Determinasi dengan2®bantuan program SP.

Haspdnelmetniuannf u k k an  bhaehdwoan i \ca rsi haobpepl i |
valbueer pengar ulmp tu & s bpaatidaay i pnegn gegeupnaay Sihio p
Kabupaten Kebumen. Semdtppriang unt dle s
ber pengar uihmptud rsheapddadoy i Pgegngguna Shope:
Kabupaten Kebumen.moSedanmnykanmeobadadtiybl
terhadpul!l se pbdgi mpeengguna SEShwopaetepray
Kebumen. Hasi | analisis mehedpomkan b

shoppi nggh ovpad iuregma ni ef ye sat weleed aarba | sitmul t an
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ber ssamaa memi | i ki pepgls ephabdtag rpregndyagp n a
ShopeePay Kiebkiaflennpat en
. SKi psi Ul fi a Zuhriyatul Mu aS/ayli edsa h y &
PromgHiedpobpnic Shoppdeammgppiangéeei hedayl e
| mpul se PBd@n Inign e CoQommef Sel di Kasus
Pengd&€ComanmeShceepee di Madi un) 0.

Penelinniiarbertuj uan unt uk menget ah
pengaalbbhs ptreoemuovdrdpmym se bwmyiukg menget ahu
menganal i shedaoreincgagshithpphiagawlad @esebuyi nc
dan unt uk menget ahui dsahno p meé nga nlailfiessi
ter haidnpoul sePdmugliimgi ame nggun@m&kraeal inteitaond e
kuantTelamielhgumpul an data memg g usniask an
dat a menggunakan anal i.sHosput agresdal kat
peneliintii amdal ah mas ydaamnmkyatn g Mardeinuenn u h i
kriteria penglalmeetsgono nldeernj udnelnagha n t ek ni Kk
sampel mengogumpalkaabide ntgya ns pnueptpoodeeg v e
samp.l i ARgngel ol apaendlaintai atnealhg@munakan be
program I BM SPSS Statistics.

Hasial gk neliintii ame mb u k tsiakd eers lpalowe t i ©
ti dak berpenigmpulhs etpecbdogpail m@pe c-onsumer
commeSltepee. Kemudi alme duonntiuck svhaorp paibned

berpengaruh sii ngpu If s &k jp d dioypi bndga e consume

e Ai ni and Trifiyanto, APengaruh Hedonic Shoy

Availability Ter hlatBa0p | mpul se Buying, 0
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ShopeeB8angkan untsthio p priamg okkdlpes g gt eh
signifikamputkségabeapiinnge commmdireae e
. Skripsi Ummi | sti gomaBRerwyaommgalbe®¢luldiumg
Contrdlan ReligiusiltmpulTeirhadBpy iPrg il al
Penelbietritauf uan wunt uk prermgaenalhus e lpleir
sel f damt rreell,i gi usi t asptlks hwada ot vogkieon g | ¢
El i MdmaReneliintii agmkeanleddietsikan pt i f Kusntit s
andlsi sgr esi l i ni er mebteordgea n @ @ n gduenmpgual na n
menggunakan kuesioner dan tekni k pen:
pur posi vesedvampMkhgsi s wi UI'N Walisongo
Haspénelmdanuwumj ukkan bpbwaonaldiasmbel i ng
religiusitas sebatarpadampubbeuapebgsir
dan varildbeiohdk ober pengaruh secara pal
i mpul si e buying
. Tesdwmr ot ul Muhzinat y&ngpr berAjt umbisip h @ F
Materi al i sme dan Rempubsus Be &8Bsuwiilawrh a d
Ditinjau Dari Aspek Per paldaak uP el camsgugnaent
Mal | di Daerah I stimewa Yogyakartao.
Penelibhianbertujuan PenglkItudne eget al

At mosphdaéeeriali sme dan mRal isgivies iBuaysi

“Ulfia Zuhriyatul Muayyidah, #fAPengaruh Sales
Shopping Lifestyle Terhadap -Conpmésee BUSti mdgi |

Kasus PeGgogmemacé& Shopee Di Ma d iluanm) ON e(gSekrrii pRsaid, e nU nM

S wroglest t a,
| stigomah, AiPengar uh Personal Selling, Sel

Peril aku ulympmd7sbi ve B
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BehavDiotuirdbgraiu Aspek Peril aku paKdansumen
Pel anggan Ma | | di DaerRBénel sthi meawa
menggunakan met ode kuantitatif denga
menggupakaonsi ve eempgumpgl an data dil a
menyebar seantgsgk emenggunakan psetnedii t past
menunj ukkan bsathowae vaatdramshpatbetreer i al I s me
par si al berpengar umputlesrihgaed b ¢ ln.gwanroiua b e
Kemudi an Vanmi ailselt ageberpengaruh secé
vaabelmpul si ve buyiSegc alb @h asvii neutl o raen vV al
at mos,pheraet eri al i s me dan religiusitas:c

i mpul sive bldying behavior

10.SKkr iPpsiri Khari sma yang ber jFRuadsunli ofinPe n g
| nvol viemehrdtdrgppuB syeiMed al ui Emosi Posi ti
Vari abel I nterveningo.

Peneliintii amertujuan untuk mengetahu

dafashion | themohlaym@yelnstemeBluaylimig Emosi Po

sebagai Vari abel I nterveRkREBGY ( 31 ™Nd i
Sal atiga) . Rpepehiothnastcdladgnaankgy dengan
metode pedgmmpglganakan kuesioner. Tek

sampmelinggunakpnol &kkinliikl g ngamppopgl asi

mahasi swa FEB.DaldAloMa$hglganiagan SPSS me

uj i regresi, uj i i nstr undearspieln arlj ii t iaassmu n
Muhzinat, #®APengaruh Store Atmosphere, Mate
| mpul si ve Buying Behaviour Ditinjau Dar i Aspek

Pel anggan Mall Di Dae€elr2i®dtb | st i mewa Yogyakarta, o
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menunj ukkrael ibcgaihuvsai t as ber pengaruh posi

Fashion idamnlemmeintposi tif berpengarul

ter himamapl se Wayimogpal positif tidak man

pengar uh r dlaiscii wsi titaesr ddeadmmpe 8 €2 buyi ng.

Ta b1l
PenelTetridaarhul u
No/Penel. Hasi | Persama Perbed:
Penel it
1. [INovi a Hasiplenell Menggurnl Penel i
Ai shwa| menunj uk vari abe I ni t
l rz& 02 bahwa Vv i ndeper vari ab
APenga|FOMQ@ asal Fear of i ndepe
FOMO promoti o Mi s si ng Sal es
Sal es ber penga ( FoMO) Promot
Promot |[posi tif 2) Vari abeg2 Pengol
Terhadi{signi fiKk depend e dat a
| mpul s|ter hadgpp | mpul si menggu
Buyi 8g{buyisnagd ti Buyi ng n pro
Live streanmpang3 Met ode Smart
Stream|pengguna kuantit Parti a
pada di Kot a Least S
Penggu (SmaPR Lt §
Shopee
Kota M
2. |Si ti Hasi | 1) Menggurnl Penel.
Rahman|penel i tiin vari abe I ni
Shol eh{menunj uk i ndeper mengagu
H. Jubahwa V| Fear n var
Sag{(2rm0 2|FOMO Mi ssi n¢ Il ndepe
APengalber penga ( FOMO) Hedoni
Fear posi tif 2) Vari abe Shoppi
Mi ssinisignifiKk depende Moti va
( FOMO) |t er hadnpu I mpul si
Hedoni ([buyi g e Buyi ng
Shoppi|commerce|3) Met ode
Moti valKemudi an Kuantit
Terhad{vari akdalo
| mpul s|shopping
BuyidnkE moti vat.
pPutri Kharisma, #fAPengaruh Religiusitas Dan
Buyied¢ aMui Emosi Positif Sebagai Vari abel I nterv
Salatiga)o (Skripsi, I nstit20p@RGA MMa | sl am Neger i
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No/Penel. Hasi | Persama Per bed;
Penel it
Commer (berpenga
( St uphidjsecara p
Generalsignifik
Lombok |t er hadngppu
buyi ndg e
commerce
3. |Muhamm Hasiplenelll Menggunl Penel]
Faqgi h I ni me n | vari abe I ni t
Hazuri |[bahwa i ndeper vari ab
2023 vari abel Hedoni ¢ Il ndepe
APengal|i ndepemd Shoppir Fi t urr e
Hedoni |(lhedonic Val ue Shippi
Shoppi|val,ueghop|2 Vari abe
Val,ue i f edsary | depend e
Shoppi |free S I mpul si
Lifestajseaar si n Buying
Fitur berpengal|3) Met ode
Shippi|terhadap kuantit
Terhad{i mpul si v
| mpul s|Sedangka
Buyipag|varisatlhaep|
Mar ket |l i festyl
Tokope(berpenga
(Studi |posi tif
Mahasi |terhadap
Fakul t|i mpul siv
Ekonom
Bl sni s
Ul N
Wal i sol
Semar a
Angkat
202D P d
4 |Tari smiHasiplenelll Menggunl Penel/
Dewi menunj uk vari abe I ni t
Ramadh|bahwaar i i i ndeper vari ab
2023 hedoni c Hedoni c i ndepe
APengalval uehop)| Shoppir Si fat
Hedoni ||l i festdyln Val ue Mat er i
Shoppi |material|2 Vari abe e
Val,ue secara - depend e
Shoppi|sama ber | mpul si
Lifegstgqpositif Buyi ng
Si fat signifik/3 Metode
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Penel i Hasi | Persama Perbed:
Penel it

Mat eri |terhadap Kuant it

Terhadipembeli a

Pembel |i mpul si f

| mpul s|Shopee

Shopee

(Studi

Gener a

Kabupa

Kangan)

0

Adi nda siplenelll Menggunl Penel i

Safitr [ me n | vari abe I ni

Rinal d h wa Vv i ndeper menggu

2023 ar of Fear n var

APenga t (FoM Mi s si ng depend

Fear rpenga ( FoMO) Peril a

Mi ssin rhadap|2 Met ode Konsurm

( FoMO) nsumt i Kuantit Penel i

Ter had,; hasisw I ni |

Peril a mbel i menggu

Konsum|Di skon nlvar.i

pada Apl i kasi i ndepe

Ma has i

Pembel

Barang

Di skon

Apl i ka

Shopee

Nur ul siplenelll) Mengagur Penel i

Kurrot nunj uk vari abe I ni

dan K h wa t i ndeper mengagu

Tri fiy, ri akealo Hedoni ( n var

2023 opping Shoppir i ndepe

ARPenga opping Val ue Money

Hedoni ney 2 Vari abe Avail a

Shoppi ailabde depend e

Val,ue mul t an I mpul si

Shoppi I ssaama Buying

Lifest miliki|3 Metode

Money ngar uh kuantit

Avail a] r h a dng

ter had yi ngpac(

| mpul s|pengguna

Buyong|ShopeePa
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No/Penel. Hasi | Persama Per bed;
Penel it
Ka b u pkaetbe
me n
7. [UI fi a Hasi | 1) Menggunl Penel i
Zuhriy|penelitiin vari abe I ni
Muayyi [membukt. i ndeper mengagu
2022 bahwaar.i Hedoni ( n var
APengal|sal es p Shoppir i ndepe
Sal es tidak be Val ue Sal es
Promot |terhadnpm?2 Vari abe Promot
Hedoni |[buyi ngpac depende
Shoppi|online Il mpul si
Val,ue gecommer c Buying
Shoppi |[Sedangkal|3 Met ode
Lifest|vari akealo kuant it
Terhad{shopping
| mpul sidan shop|]
Buyipag|l i festyl
Onl i nelberpenga
Conmer-|signi fik
Commer (t er hadngppu
(Studi |buyi ngpac(
Pengglkt|jonline
Commer (ecommer cC
Madi un
8. [Ummi Hasiplenelll Vari abgl) Penel/i
|l sti go/menunj uk Rel i gi I ni
(2022 y|bahwa vi2) Vari abe menggu
berjud{personal depende n var
APengaldan rel Il mpul si i ndepe
Person|secar a Buying Per son
Selliniberpengal3 Metode Sellin
Controgterhadap Kuantit Contro
Rel i gi|i mpul siywv
Ter hadjdan vV asre
Peril ajcontralid
| mpul s|berpenga
Buyong|secar a
terhadap
i mpul si v
9. |[Zumr ot [Hasiplenelll Menggur 1) Penel
Muhzin menunj uk vari abe n I N
2021 y|/bahwa Vv Rel i gi me n g (
berjud|store at2 Vari abe akan
APengaldan mat ¢ depend e var i i
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No/Penel. Hasi | Persama Per bed;
Penel it
Store secar a i mpul si i nde|
At mosp|berpenga buying enSt g
Materi |[terhadap|3) Met ode At mo
dan I mpul si v Kuantit er e
Rel i gi|behaviou Mat e |
Terhad{Kemudi an S me
| mpul s|fvari abel
Buying|religius
Behavi |[berpenga
Ditinj|secar a
Aspek terhadap
Peril ali mpiuMes b
Konsumybehavi ®&r
Dal am |simultan
Pada store at
Pel ang/materi al
Ma l | religius
Daerah mempenga
| sewm |var iianbpeul
Yogyakibuying b
10|{Putri Hasiplenelll Menggunl Penel i
Khari simenunj uk vari abe I ni
2021 bahwa r e Rel i gi mengagu
APengal/berpengal2 Vari abe n vari
Rel igi|positif depend ¢ i ndepe
darrashj{signi fik i mpul si Fashio
l nvol v|Fashi on buying l nvol v
Terhadiinvol vda3 Metode |2 Penel i
| mpul s|emosi Kuantit I ni
Buying|lberpenga mengagu
Mel al ujposi tif n var
Emosi signi fik i nterv
Sebaga|ter hadpmu Emosi
Vari ab(buy.i ngvar Posi ti
Il nterviemos.i
tidak
memedi as
pengaruh
religius
fashion
I nvement
ter hadnpu
buyi ng.
SumbDRart:a ¢ieale2hGn2t4i
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B.Kajian Teor.
1. Teori Peril aku Konsumen
Menurut Kotleild&n Kdhkswmmginpeent an
bagai mana i ndi vidu, kdeal | camepnoikld e hd a n 0 |
me mbekrmeanggunakan badamengajlasnea,n iude,L
me muaskan kebut uhan >dMenn uk ait n gk ontalne r me
Kel | er, perilaku pembelian konsumen d
sebagai beri kut:
a. Faktor Budaya
Budafyakt or meynaemg ke&kiamgd amran per i | aku
seseoFaktgad aryeami Idiaknipya&n g paling | uas
mendattemhpdapl aku k o n spemnehsuma P& mia s ar
per an k tklutl utru,r , s whba n keKas ngiosaml daprr
peril akut esreceambam ggpa,y ak enb, idadsaamchi s i
damer mi mé¢ maka ber hlaggrapng dan | asa. D
i npperidatkansumen akamsbeebd&ddaenaya

budaya itu sendiri tidak homogen

1) Kul tur
Kul tbowrd arfyear u pfaklatnor pememdas pral i n

dar i kei nginan d a%ie sparrialnggk umestegpsea @

“Philip Kotler andaKegre mPdmaordarkar tla:r , Erl ang
20DB6.6
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seper anigdaamrnta bemppiekier ensi | dan per
kel uhamai nstitusi utama | ainnya.
2 SuKul tur

Sub kul tur mencakup kebangsaan,
dawi | aggemadhgr af i s. k Blatmyra k msmibent uk s
pasyaanpge nt i npe madsaanr mesrearnicnagn g pr od u Kk
program pemas&kmedmanohan mer eka.

3) Kel as Sosi al

Kel as sosi al adal ah kel ompok n
homogerhedaahan | ama dalam masyar a
strukkitruar pbaraagma me mi | i ki nil ai, mi

peri |l akamaang
b. Faktor Sosi al
Faktor sosi al jplega p enielngleinga Puhi h
prodclkagi adni pkeenggarr u hi oleh kelwuarga,
status sosi al konsumen. Terdapat t
mempengar uhi perilaku konsumen, yait
1) Kel uar ga dapat me rhklmenrstuumks i k espersielma &
Sering kaber apa anggot a kel uarga
mel akukwanghas$ adseanl saaht u dardkamer ek a

mengonsumser peoduk

Luluk TrRerHialrdkne eKDmnu St r at(Bqil i Pe@a/sad anel el
Mani f e s2 OMieZdi? 2 ,
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2) Kel omp o kmuanti at uatsle oytenngs & 15 e onreann d i K i
kemampuan untuk mempengar uhi per il

3) Peran atsaeus eddrasltnagm | i ngkungan masye
mempengar uhs e spearrialnapke undgaol nasswumag iu
produk

c. Faktor Pribadi
Keputusan jpuegm@beldi pengar uhi ol eh

prilyacig tidak Hepm&mhlad ha swweaeinlt ak g

konsumen. séakhgr kahi menj adi pendor c

konsumen dal am. mBar hakdal mrho deunkp a t f a

prigadg mempengar uhi perilaku konsun

1) Usis@seorang menentukan kebutuhan a
har us Keibue puihialmadia b alriathegvasaa t ent u
saja ber be&da,s wapkedire tiahow g i dan kompl
seiring den@amnusbhertambahny

2) Pendapat an godalbgadn gf akepnent ukan pe
konsuSresseor angpemdecamgatnan | ebi h ting:i
mengonsums.i pr ad wki I|belbika nbmearhyad k

3) Pekerjaan juga menentukakarpemra | ak:!
seti ap]j apaenk e meeni § y kriat an yang berk

per al at an a tbaeur dpaegral pekenaghkianpgaann ny a .

®Har i2n3 e,
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Gaya hi dupendapl&@ai ma&sa® oir AEign
menunj ukkan Kema daip g@dnyydarkehnidl uipk i
dampak yang si gme rfii kkemkng u me n h akdaarpe n -
merupakan standaesg@amamegigbastamkaan

prodalkay ahan.

d Faktor Psi kol ogi s

Faktor psikologis turut mempengar

suatu produk. Beri kut 1 ni adal ah emp

1)

2)

3)

4)

Mot i mauspia K arkt or psi kol ogis yang da
kebi ggeare!| i an sSeesteioarpanogr ang memi | i
masimag ihagkle but uhanmmugasarkebut uhan s
Kebut ubasmdmadt iswa eiour nat nugk mengonsum:
sesuat u.

Per smersupakan hasi|l saat ses¢arang
pr odkuekt.mk i hat ulkd,saamuatcad sebuah p.
akark!|l anulaatpmawwnduk yagg deahama&ni mbul
keinginan untuk membel. produk ter :
l nsting untmek uphbakklaanjoar psi kol ogi s
mempengar uhi per i | mikas tkeoynasaudme nk.a r Han
i nditverdtuari Kk dengan .produk yang dib
Si kap dan nmMerpwepakiapead frkaokl toogri yang pé¢

karemai vidu vyang | odah aytaenrama dyagn gp

®Har i2ni 6
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di bewi lsdbrmat u perusahaan sprhoduwlga se

dar i perusdhaan tersebut

Dengan menggabungkan teori peril ak
hedonic shoppoM@®, vdhuoke it el imgarpaasta mia s

bagai mana pengdupaenGabpkiemdimplllisave

buy.i nhopekalsiermagci ptakan | ingkungan
peril aku i nif i tmerl almein a rf iakh,p & p rbdm@SSI
pengalbemadbryamg amenyenangkan. Konsumer

k ebahaaqina &km p a me ahieodnoanli ¢c( s h)o,p pmeingi Ilviak iu
takut k e(tHonMi@pad iam r ent an unt uk me | ak

I mpul si f .

. Teor i Peril aku Konsumen Musl im

Nor ma d akno nestuinksa Il sl am telah banyask
Ekonom Musl i m, di aQdadrad laawia daml Man Yas
a-Qar dhawi , seowyamg uwleamab d&le&ma nor ma
eti ka konsumsi dal am Kol saumem nigs Imem.j a
a. Membel anjakan harta dalam kebai kan d

Pemanf aat arbehrarmeal albbratkiakn s al ah sat
ukur ket akwaan k ePpeanthan f A&t & & & WVIT u Kk
beri badahbenema@&iupbenteuki nlggms kmstia, t

bolpeehlniatmunt jdg& bol eh Dberl ebi han ateé

Har i2nbR 6 ,
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Uma't | sl am juga waanyba nmuenntaunkf akad rmaal
diri sendi..i dan kel uarga
b. Ti dak mel akukan kemubaziran

| sl am mewaji bkan setiapaotangaunt
unt uk me menuhi kebutuhan seéertia dai
menggunakannya .delnsglaanm bnugmaduedjaanttak d un p
sederhameagdandari prakti k .peknbpr os ar
l ain yang harus menpgéarihatarka@a,n mdrj ad
asset, tidak hidup méaaburdam thiadala.
c. Si kap seder hana

Dal am I Sil laanp sederhana n sangat
Me mbel amjaamtgaina m kduaak u & mtyiatnggs cukup
merupakan si k@penghemattenr pmgrupakan
t i nda&mmn sangat dianjurkan saat kris

Dar i sudultslpamdamegr i daklas &okanomemad
hukusnyari 6ah. Ber beda dengan peril ak

per bedawmal iibrait kg i pPg i psseidparsabsii onal i t as

ekonamit,i dasi tuj uan Kkonsums.i dan al ol
konsdomeiril aku konsumen dalam Islam m
keendeamun ma nwnsti uak memi | i h barang dart
mendat anvagH arakhs i mu m. Ha l i ni sesuali d

dal am eko,nyoamig Inselnaym tseekt & mmpda@ak eamo mi

109

®Rahmawatry,] aku Konsumen aDm |Kaomm sRer, s pTeelotrii f Dlas

*Rahmawat y,
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berupayme ruint gukka s k aymanhy d idpaerrio | kcdhn s u ms i
Dal amonomi konvensional, manusia dise
jikael al u me matkiski onmagi ukneenma nd pprad d us e n .
Rasionalitas ekompompdi@adrampemil laanigu
Musl yvaang memperti mbamglaans eksebfsa mtli n g a
pengabdian ®epada Al l ah.

Dengan demi ki an, perildaklowokalbsumen
mot i wasmenuhan knee e w@tuunhamem c dpas | ahah
maksi mami Mum masIHaHahi ni berbeda den:
peri kakhgsudaham ekonomi, y&mwag v ecnesnidoenrauln g
memaksi mal kanmt h)dhdpWasak e mahami per be
mas | adlhmanh kepua)s.anMaka terl ebi h dahul u
per bedaan anmakg édd &kre bk aurhtgainn g n (

a. Kebut obpapd&Ké&n ngwajatn (

Kebut mealdadbabal a sesuatu yang he
agar Bemad a bdearpfautdnegnsgsaenmp ur na. Kebut u
manusia adal ah sSebalt ambkeaeagart ud aymatg
berf dreggsieempur na,damerlbeebdah mul i a dar
l ai nnya. Sedanwpkhaard a kah n giergand a ( ses u:
diinginkan dan di har akpekiamngi nh e h maat
di dorong ol eh suatu kekiumtearn) pawdar d

yaiytamg di sebut uW.en@Qlaeh hlaeavme mafist u,

®Rahmawat y,
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l sl am manusia harus mengendali kan d
agar me n dkaet naanngf kaaans & |a h &la n bukan keru
(mudamdatn)) a dan akhirat.
b. Mas| at@hi | ity

Konsmps | achiahhubudeghkgan k enkeylt, u h an (
sedangkanukdpihg duoderkgpgann kwamigi nan
Dengan demi ki an, hkaesp utaesdagne nmehriunpyaak asnu
kei nginan,masé dédeardpkppn anlt ed preinuhi nya
suatu k&butuhan.

Perilaku konsumsi -Qujy &waskKdam danlr am

3 a%y3atyai tu sebagai beri kut:

ak@ds BU g erRam @Ta) B BY) Qlak) Bdwl aR QEEBER*
a8t BBy BGAa) &y pEBbilpEl (s EEdLpaNge

Art infgrmua makanan hal al bagi Bani | sr
di har amkan ol eh Il srail (Yabqub) a
diturunkan. Katakanl ah ( Nabi Mu h am
bacal ah, j i-kkraa nkga myua nogr almegn a B)0 . (QS.
aya}p®?

Dar i ayat di at as me n u n jwiakj ki abn bat

di konoumshi seorang mu s | i ma klaanrans yhaanlga |

di per bol ehkan doalne ht isdya&ke ird&i & iakrsalhagmg an h
dapat dijel askan apabil a kit a henda

di konsumsi menur ut | sl am, bukan hanysz:

®Rahmawa3 4,

62 ~

AQur 6an Kemenag,lo32a@dbsspd: Ocgaban. kemenag. ¢
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di perhati kan, tetapi juga faktor ma n f
t er skeabkuttar manf aat i ni mea ulp&tkam bagi a
. Teor i Kebutuhan

Teor i kebutuhan Abraham marsu ©iwa me n

terdorong unkebutmelmemuhbhiertentu pada
Jawabannya adal ah ke b ustuushubnnaenfriaanrkis i a d i

yang prelnidressaarkp a i yang mpalensgkuttiichak i

kebutuhan psi kol ogi s, kebutuhan keama
akan penghargaan, d a n. Maeshl uotwu h @@ mbaakgti u
hierarKki kebutuhan dalam ®ima tingkat

a. Kebutuhan Fisiologi s

Kebut uhan fisi odelgutsuhmar uypark@an p :
mendasar dan mer sEedblkagn analbhetsialaa n
Kebut uhan i ni | ebi h bersifat bi ol og
sebagainya.
b. Kebut uhan Keamanan

Setel ah kebutuhan fisiologis ter
mencar.i raslauiamiaeburmalhan perl i ndun
ancaman, dan sebagainya.
c. Kebutuhan Sosi al

Kebutuhan sosi al seper Manursaisaa me

cenderung memaeargier ¢i1 andardano rpaenrgh alta

BKot |
|

r aMhadn aeelmeenr ,P&Mmasar an
“Kot r

aln7dd Kel | er ,

@ O
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keti ka kebutuhan fi sKé&b utannh akne aankaanma nc

menekankan bahwa manusia tidak ¢

5

dal am kehidupan.

d Kebutuhan Penghargaan Diri

Masl ow membagi kebutuhan i ni menj adi
dan penghargaamenKembuduiampak ipsi kol og
berupa perasaan dapgratidipercaya diri
e. Kebutuhan Aktualisasi Di ri

Kebut uhan aktuali sasi di ri mer upaka
set el ah -kkeebbuuttuuhhaanh e dl tiaehr goteansu hi . Ter caj
aktualisasi di ri b e r ddaamapna k p spiakdoal o @ i
seseorang, ter masuk perubahan per se

tumbuh dan®erkembang.

®Kotler aln7dd Kel |l er ,



BAB I 11

METODREENELI Tl AN

A.Pendekat anPedmenl iJteina rs

Dal pemneliintti amenggunakan pendekatan k.t
penelkuamtnit ati f pedeallditi meapaeaecl i ti an
di saji kan amddamy kbadadiaurki si s meng®3unakan

Jemieneliintii arhadsalinp a rRaet n evieiatuisarmmp ar at i ve

adaj apien elyiatnigamenguj i hi potesis tentani
dar i beberapmiematiindibadapat di gunakan ut
apakah swuatu variabel memi | i kiunpeikkgar uh
mengetahui seberapa besar sumbangan r el
terfkat .

B.Popul asi dan Sampel

1. Popul asi

Popul asi adal ah wilayah generalisa
subdvekgamnasni katr akteristi k tpebnseht u ya
untuk dipelajari dan ké&mwdiudmsdi tyamnig
ditetapkaGenaedastah Z yamghamerswgakakt i
Universitas | sl am Neger. (UI N) Ki ai F

dat a pearkduintpiul kan, tot al mahasi swa ak:

®sugi yMewwode Penelitian Kuamtitatif, Kualitati

“Tritjahjo [Peemreyl i $de@mi llonf erensi a(lSaDaltamaBi da
Satya Wacana DPDoiL@8ersity Press,

®Sugi ywennm,de Penelitian KuamtOitatif, Kualitati

51
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pada semester gani3l/j2t0@BMahnwy& akemahkg

seklb5amanas® swa.

. Sampel

Sampmdr upakgnan dar i juml ah dan K .
di mi | i ki ol eh popwlbhesmakapabidlak poampmugl
dapat menel i ti kné sa@ll miyah &kmrgomn@u lkeegie,r k

t enag@a w@lke u. k 4 pe n elaiptait menggunakan
yang di ambi l faanrpie | p oypauniga sdii aintbu .| dar i
benbaernragresent ati’f (mewakili).

Dal am menent plammdstagngpuenla,k anmo nt ek ni k

probabil iytai tsuanmpdkmigk pengambil an samp
peluang atau kesempatan sama bagi s et
untuk dipili W Jmeernjsadiern ogmpoélabil ity s:

yang akan dpiuprapkoasii vaeR astapnbpsliivregdsad mphl i ng

tekni k penentuan sampel? dengan perti ml
Kriteria perti mpbanglint sgmpélu:dal am

a. Responden adal ahNmMHKHASI| sGeantea katsii f ZUI
( kel amiRATaIn2

b. Responden merupakan pengguna Shopee.

Pana TPerogdi di( PDDI KTRI3 urRidR2dkses t
i .kemdi kbud. go.id/ data_pt/.
e Pkewmneedtiitti aatni f , Kualitatif, Dan R&D
"Sugi y8ddn
Sugi y8bno,



53

c. Responden ser iet® mmeSnhgogpuenea,k acthapat di k
sering yakni dengaink aleil ddalkmm. transa
Pagpanelinti ¢ meneintgigunakan Tadhalkl | saac
dal am menenpakahi Sampel di ambi | ber da
mahasi swa aktif UI'N KHAS. TdZbmbeir s waa.i t L
Tingkat k e ssad naphlainn gpaateparnoer!| ii nii armal am

menent ukaampeumlyaahi tsu padd&o ti ngkat Kkesa

Tab3.l1
Tabel Penentuan Jumlah Sampel | s ac
N S
1% 5 % 10%
10 10 10 10
15 15 14 14
20 19 19 19
25 2 4 23 23
30 29 28 27
e e é e
1500, 635 340 266
2000 642 342 267
2500 649 344 268
é é é é
10000 663 348 271
b 663 349 272
Sumber: 308Ryono,
Beri kut I ni adal ah rumus untuk me:
popul asi yang di ketahui jumlahnya.
5 ¢ 8 &
A . p 184

_dengand dtkarmaf kle¥Sa®lddR@an bi s a

BLukmanul Haki mguidanl iApils k Rene¢gBmmpeee Sebag
Terhadap Perilaku Konsumtif Mahasi2Owa0 (PSkordiip skiP,I |
Universitas I slam Neger. KeapPUBB | i Haji Achmad Si
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P =08 =0,86865s = jumlah sampel

Keterangan:

s = Juml ah sampel
N = Juml ah popul asi
_ = Chi Kuadr at nilainya tergantung

tingkat kesal alhanhardedgaslad & 0 Fn
kuadbKat34 ar afb5 Weaskeah ia hla n3a,d& daMdl a =+
taraf Kéwalkeaheami 2kda@rat =
P = Pel uan) benar (
Q = Pel ud®dndé sal ah (
= Perbedanaatansampetratiangampulradia
Perbedd®da®lbh®5a s
Dal am menggunakan ramus i hsaacl adagi
pertama adal ah menentukan batas tol e
tol eransi kesal ahan ma k a semakin a k
popul asgeneRiantia achi dapat kan jumlah mah;
KHAS Jemben YBenladmypals waedbunkan batas t
kesals@kanta f0Ai.Da&Malda =dapat ditentukan
penelsietbiagmai beri kut

18 84a

©C 5 Taa

oyt pp&omnmv

© Tt v p&omp oWt p v T

p® X T
T Pgxu
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O oxlwedi bul3a7tsSkaanp e |
Pada perhitungan rumus di at as, m
sampelpemadantii grai t u dBVa&kmkealn rhaelpadias w

aktif UI'N KHAS Jember.

C.Tekni k dan I nstrumen Pengumpul an Dat a

me

f

e

Tekni k pengumpul an dagtea eyianti g aadd agl uanha k

e s iKouneesri.oner merupakan tdtekgak memgnoima
sponden unsteurka nngeenajitaavmayba an at asl per nya
esioner merupakan tasmlghek pphmoempuli an
kdienngan variabel meamge tagkbawny adn gu kduir h adraang
roi responden. Kuesiamelri |jau gjaypnelmedtho ik  d
nydaakn ter sebar l uas. Kuesioner dapat

rtuauptdadapat dli bregi &kmppgnda responden

i kirim melaldi pos atau internet.

Kuesi oner ndansteibmayrak aank lassepcaadraa nrhahraisn g w
N Ki ai Haj i Achmad g&ogdldeée Befshmmem me
mu dliiann nt anyawak mertanpadoogareg fobemt
rsebut .

Dal apmeneliinip@amemeénggumnakkadrnakent uk
ngukur si kap, pendapat, d atne r pheardsaepp s i

nomena s osskiaalla, |Neknegratih e | yandaldamkur

indi katomdv aat abkeelmaddsigmaudi kan sebagai t

“Sugi ywennm,de Penelitian Kuagmtdi2t ati f, Kualitati
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untp&nyusurarrm instrumen yang dapat be
pernyataan.

Tab2.l2
Skala Likert

Kod¢Keterangan]|S
SS |[(Sangat Sel

ko
5
S (Set uj u) 4
3
2

N (Netral)
TS |[(Tidak Set
STS|(Sangat Ti (¢ 1
Sumbskral amdn kreutt 30832yono,

D.Anal i si s Dat a

Anal i si s dat a meangpakiasaekelgamt admt a
ter kumpsud!l udaurhi r edaenmhbar atha/taaKelgaiat an
analisimel idpetaige| om@d laanber dasad&taa var
di t abuldersd &ksaanr k a nj awweasheatnbe u hdpesyajnidam,
datat uk -masvmgi abel yang ditelitki, mel a
menj awab rumusan masal ah, draenn jnaew aabk u k a
hi potesis Mang diajukan.

Data yang dipenekiani abamlladmh data pri
pri meerr upalkdm emgpublaggsung dengan m &
peneldatni achi j adinlkaedn sbahamrer aapkael mpuhan
Data primer diperoKEHdASdmber madlasl swak Wi
yang disebarkan kepada respendkimtiiyamg n

Analdastiss menggunakan al at bantu berupa

pengar uthheddaiic s hofpgdrmgofvahiifeosniong oduatn

“Sugi ydno,
®Sugi ylodr7o ,
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rel i gtiairshadaspg mpeairl isli apkeun Iy gy o engn eSrhcoep e e

padganerasi Z di Kabupaten Jember.

Jefiegpiemgujian yang dil akukpaandadal am

penel int i syambiaguaii beri kut

1. Uji Validitas
Uji wvaliditas disgeynaukha amtaunnnai sk t me me
memi |l i kivatli dghk askp atbénsme numen memi | i ki
val i di tmaka iddgagaggap d dan mewaki |l i vV a
i ngdinublupmkenel isttidangkan apabpaémadah | ai
maka instrumen tersdhbhti dvaaadialtbebelywmmg
di t €Pengukuran uj i avialbiedriitkaust :yai tu set

a.Ji kal ai rrhti @ bggdg s i dengd@dn)0smghafi ka

i nstrumen at adi my awaallpiadn.t anyaan

b. Apabi lra hniitduati ga p2esli s i deng@n)Smaghkafi ka

instrumen atau item palfftdanyaan dinya

2. Uj i Reliabilitas

Uj i reliabilpemgujmamupyw&kmmt uki guna

mengetahui hapakabpedgtkkounrsa ns theenrssit leatta u

Ha l I ni dil akukan untuk mengetahui T

sebagai al ats pknirdMek epjaiccd i abi |l itas de

Ami nat usahZ asBk omlomet ri ka Tekni k Dalne mbpelri:k as i

Mandal & ORrlelgls

Sri WahDbasBansga,r $tSatmastainlg: YayasaBOPii ma

9 B9 6
“Zahriy@&koamtomelt.ri ka Tekni k 0O@&mM Apli kasi

Agu

Dengs
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met dcCdeonbachyand®dl gihgqqunakan untuk menen
atau®tidak
Penguldemamen o«Cdeonbac hds nyWadatpdolkan dal
skadhan@ggf@i kialCaobnbachlésb iAW @&a@iu,7 0
instrumendi aeggépatselbajliikenZadohbhachos

Al pkhuar ango@a@umaka i nstrumereltifarbedbut

Uj i Asumsi Kl asi k

Dal am hal i ni teknik statistik y 8
regresipadg@Emmelniatti gruml ah variabel yang
dua, makaamalgusniak anegreasr blki aparadbemgi
kl asi k har us di penuhi seperti ti dak
multikolinearitas,” dan berdistribusi |
a. Uj i Nor mal itas

Uj i n o rbearl ti uy ausaunk me a g a kdaahtua
ber di sntorrinBaulE & ni | ai resi dual tersta

mendekat ir artial,a i ntarkkaa #masktabi sntorrifftad s. i
Dal ammenel 1 fipaennelmetnhiggunakan uj i nor
kol mo-gmr a vKew ngguylikaonl mo-goanr omdal ah

sederhana dan tidak meantpbkemiglanratper &

15

®OWa hyumiasgasar SltOalt i sti k
81Zahri y &k oetomeelt.r,i ka Tekni k [ Apli kasi Dengaea
%2 Reza MuPbeanrgaakn,t ar H kPoannoerkeataraibkead Da t RWRILi shi ng,

8¥zahriy@&komtomelt.ri ka Tekgakw SB8SApli kasi Den
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Dasar pengambi |l ardakep wnti UsadtnaA)slayepds a iSti L

0O, mMAka data ber®istribusi nor mal
Uj i Mué @ii tkaod i n
Sal ah satu asumsi dar i regresi
hubungan | i niienrd egporédtipadrd mvl aar itaebredapat h
| i naretrar vadepiEeaethamat u ,rneagkrae sh all I tu
di sebut denegaarf’amul ti kol i n

Syar at penganmbulltaela oklreapsutt uu:s a n

1) Ji kat ol eheabcéd Dbleshabrk ad aariti nya ti dak
mul ti kolinieritas terhadap data ye
tol erhebeh kedillhadkari artinya t e
mul t ielaatassnhadap data yang diuji

2) Dengan mel i MMarti aan |lanf )vdo &t i(ng Factor
Jika nilao,oMdkRka Qidakl|l tiekphdsb
sebali knya jika nliO,adeOk¥el Brtemiyh be:

mul tiemoteshadap ¢§%ta yang diu

U Het eroskedastisitas

Uj i heteroskedastisitasapakaghnaka
t er dpagpnayti mpangan asums.i kl asi k heter
keti daksamaan varian dar.i resi dual

CV.

%Zahriyamet al .,

&Zahriya8m®R et al .,

%sihabudEkoromatri ka Dasar Teor(iJabDwean TRrnagkathi: k
Pena2 PrRIi4slada,
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model ¥ Bgreéaspattbodlebiekapatuk mendet el
het er os k eddad spteinseil ti asieanrerha nmggumug k an
Rank Spear man.
Dasar pengammbmujheent ekoepktdasti sit a
Rank Spyairtma:n
DJika nil ai si gatidii lkeAd)8a kat adlmp 8t g .
di katakan bahwa data tidak terdapa
2) Sebal i kmiylagi jsikani 2t aah®@dh@kau Sig

dapat di katakan bahwa data terdapa

4. Anal i sis Regresi Linier Berganda
Anal i giesi reégnier berganda adal ah
di gunakan unt uk menguj i hubungan pen

vari abeil ndeepheansd@mhadap satdepepdieabel
Dengan rumus ekonometrika sebagai ber.i
9 | r 8 r 8 1 8 1Q

Keterangan:

Y =l mpul sive Buying

8 =Hedoni c Shopping Value
8 =Fear of MiFosMO)g Out

8 = Religiusitas

| konstanta/ kemiringan sl ope

[ 4 koefi sien

8%Zahriy&koamtomelt.r,i ka Tekni k ,B®&n Apli kasi Denga
8zahriy®sh et al .
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Q =error term
5 Uj i Hi potesi s
Hi potmesritsp g kkava b an sementar a terha

mas apgernelJatwwaban yandi kkbatbekdrkasmement ar &

hanbyer dmascha t eori dan belum menggunaka
setpeamelyiatnigandi | akukan memi |l i ki suatu
s eme nattaprean e lyiatnigandi | akukan. Pakan hi pot
di | a kpueknaenllietbiiahn | anj ut unt uk membukt i k

tersebat abmé®wadak

a. Uj i T (Parsial)
Uj i T benttmudfnugaentpp@&mgiar u mama Nign g
vaabl ndepeXdener hadape ¢ mDaad eatm uj i t

hitdnganddeggam t tabeD, d@&8&iganilair af

koefisien yamakdi kendleeh a penguji an

beri kut:

)Jika nil a0, di@gnilTf Nk &tearbge!l , artinya
pengaruh yang signndehk@hy amd ralhad asm
var i chded ( ¥agthaodi Hol a,di dani ka.

2)Ji ka nil ai0,diagniT i Katnuanlge | , artinya
ada pengaruh yang siingdneipfeiekdaena dampt ar
var idacbpeela td agul i H e r i gdai tddal na kH

b. Uj i F (Simultan)

¥Linda RosaBluiknua Agtar@PSatdaatnigs:t i ®\a. Muharika Run
20285
Nzahriy&Ek omtomelt.ri ka Tekni k [J®H0 Apl i kasi Denga
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Uj i F bermepgenphibabkivimda meored e n
( X9ecar a -shaentas a(nyanenmap e raqrar uthe pemdeéembel

(YPengambil amj ideputhagsamil ai F yang

tabel ANOVA, tingkat signifikansi )
o, s

Dasar pengambil an keputusan dal a
yaitu sebagai beri kut:

)Ji ka nilai Osi@apni hyaaseimmaepandahel
(X) memiliki spenmuidralnbhdagiepemidame |
(Yt apgddi Hol a,8di dani ka

22 Ji ka nilai Os,ieghi hykasembBdepandahbel
( X) tidak memilisikimupenbadap s acan
depedatnacd i M er i puai td¥al na kH

c. Uji Koefisie® Determinasi (R
Uj i koefisief)didgt martaunka sie n(gRet a h

kont rvialr u .aib e | bebas ((n&)iuktwemrmyal)a pv avrair @

Y dari perishimaain kegfiesi’eand ad eathe rdmi n :
ant@sampai Ni4lyaingR keci |l hbhedapteindenr i
memi | i ki k e ma mpduaalna ny amegn jteelrabsaktaans s i t

dependeSedangkamg nmé ad e klpgdvarit abel

syarifuddin aMdtbbeuRAbeSa®daktis Regresi B
(Palangkar aya: RORRY7 i gi t al Center,
“2zahriy&komtomelt.ri ka Tekni k [OJ@n Apli kasi Denga
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indepenednder i kan hampir semua inforn

untuk menjelaskdapegdenasi variabel

®SihabudEkmomrdmatiri,ka Dasar Teor93 Dan Praktik



BAB 1|V

PENYAJI AN DATA DAN ANALI SI S

A.Gambar anP®hgkktian

1. Prof il Shopee

Shopee

Ga mbda rl
Logo Shopee

Shopee diluncurkan pR&xt amgpakala .
Singapur a. m&ehkdiSphiogpamer iyakni Chris Fe

dengan Forrest L i .o nd hi onpeetembaodpad taphl aacpel |

(pl at fmemMmdagangan el ektroni k) . Shope
jangkakanidhail and, |l ndonesi a, Mal aysi
Tai wan. Shopee berdiri di bawah naun
di kenal dehgan Garena.

Shopee r esmi masulknidpebreddOeless i a pa
Kantor utama perusahaan Shopee terl et

mar ket pl ace Shopee mel akukan ekspansi

mul ai me mb u k a kant or Shopee di Ma |l &
“APendiri Shopee Dan aKGrsarme dPiear,jtal acli®as Kead | On
2024https:// www. grameldopeebm/ |l iterasi/ pendir.i

6 4
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Thail and, Tai win, | ddon e\siieata naenndi r i |, S
pusat div 7TWiwma nttdai JI . Letjew.y S. Parr
Pal merah, % akarta Barat.

2. ProMaHasUsNaKi ai Haji Achmad Siddiq Je
Mahasi swa UI N Kiai Haj i Achmad Sid

keraghmbar bel akang dan bidang studi

NegeMaih.asi swa UI N Ki ai Haj i Achmad Si
berbagai daerah di |l ndonesi a, terut a
besar memi | i ki | at ar bel akanmg, pendi
madr asah, at au sekdallahi nbervdasuasi adam
Uni ver si tas yai tu menj adi Rle r gAusriuaa n

Tenggara d2@dmngahukedal aman il mu berb

untuk kemanusi &an dan peradaban.

UI' N Ki aichmrapgi SAddiq Jember menaw:

program studi yang berbasi s pada i n
pengetahuan modern. Beberapa fakultas
dan I | mu Kegur uan, Fakultas Dakwah,
Ekonomi dalns| 8ms nidsan Fakultas Ushul

Human%¥ or a.

95 ~

APendir.i Shopee Dan -IGraamedPar pal anan Karirny

®Humas, MfAUniversitas |slam Neger.i Kiai Haj.i
Novembgg024https://uinkhasmaeilkld pmbgey det ail/ visi

“Humas, AUniversitas I slam Neger:i Ki ai Haji A
122024htt pas/! Aoi nkK/ pawidhegetnmbielr/.sej ar ah
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B.Penyajian Dat a

Unt uk menget #dledionipen &amnppFionvO, Vad aune
Rel i gi usdiatpas petirenmphalksi v @ e Bagyaicnognmer c e
Shopee pada Gener asipeznedeintgtarbpuplakt eem deaet
dengreemyeblau &aimend earl ui meeli adowig s e.alFor m
Data yang telménchakiihpemps plodamgdadnt e m
pernyataan. Kuesi aoe gft elmesdeabatr &k mandimebaive
I ni

https: /[ 8fs3nde3mg .TANIDET/S N

1. Karakteristik Responden Berdasar kan U:
Berdasar kan hasi | kuesion8i75yang
responden, di perol eh datuas.iDaurml alha giels p
dat a k,udeisk eotmaehnwig nt a nrge sypsoinaden yang me
kuesiaodmdrahl & ditaabyvaang menunj WOKW&n bahv

responden adal ah Gen Z.

2. Karakteristi k Responden Berdasarkan Ji
Berdasar kan hastidl aku edsii soenb8arrSkyaaan gk e

respondenj umidalet aolbeh ¢¢ans ar kkeelh ami n r es

Grafli Kk bameanhunj ukkan data tentang | eni

pembel e@aomndeShcepee AUrBrgsmamoid drine n(i s

kel amin pe82mppahdpemi{s kelakmi n | aki


https://forms.gle/8xsn343emjTNdTSN9
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Jenis Kelamin

[CATEGORY
NAME

|
[CATE%‘]EE%ENTAGE]

NAM
[PERCENTAGE]

o Laki-Laki m Perempuan

Ga mbd4@r
Data Responden Berdasarkan Jeni
C.Analisis d#éinp®Peagiugi an
1. Hasi | Uji Validitas dan Reliabilitas
a. Uji Validitas
Uj i val i ditas digunhagkat ukeulkl in
i nstrJuinkeanat u I nstrumen memil i ki ting!

i nstrumen tdapatguwtieedniumidli kiat or dar i

variabel yang diteliti

Dal aprenel i nian uji val iditas

di

menggunakan &phitkasi cSBEB®8k@dgrp.Storentch

Tingkat val i ditas malsthamekode uksir

yang diperoloah S@86i dhasidli bandi ngkat

besarnyai Wa trablei ttuanbge | mat@iaanqgdap ume

val i d.
Adapun r tabel denqab®dat D bHf

unt uk penguj i apenaelaintairast,bHdhdbhpaan

Sigr
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dilihat dari r tabel deqrgaea dnfe nfgrge ad
= -2 dengan n adal ah | umlm@mén eleistpioand e
Dal pemneliintti g uml ah3 hisetseprodnidrein -ah alraid i d

at au3dd®%2=37.3 Berdasarkan perhitungan

yang diperol €hlBai it kiutspedkeasma mreas i | d e
uji validitas dengan program SPSS
Ta b&ll

Hasi | iWjiHe®aini ¢ Sho(p®pi ng Val ue
Vari @aPernya R Hit|] R TalKeter a
X1. 1 06 29 0,10 Val i
X1.2 0611 0, 10 Val i
Hedo X1.3 0.6 37 0,10 Val i
Shoppg X14 0550[ 0, 10 Val i
Val u X1.5 0715 0,10 Vali
( X X1.6 0692 0,10 Val i
X1.7 0653 0,10 Val i
X1.8 0747 0,10 Val i
X1.9 0729 0,10 Val i
X1.10 0679 0,10 Val i

Sumberdi ®ORRA %5042

Berdasar kan hwaasriilafldeld oxXiad i Shoppgi n
Val)pwpemda 4 .atiel,at dapati mpul kan bahwa
pernyalamanvatiedbeil c Sho@pP®i nd nvalta&k an
val i d. Dasar pengamdi dandakkdgoruht aussialn r
hitumgt,abneill ai rr hi OuBIPQbrede7lkii Is albe aat ¢

dar i nil a0, dr@dla#® eil ndyitakkantnz kna ol .

T a b42l
Hasil Uj Fe¥Yal odi MaBasNMOyg (OXt
Vari {Pernyada R Hit|R Tal|Keter a
X2 .1 0759 0,10 Val i
Fear X2 . 2 0813 0,10 Val i {
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Mi s s X2 . 3 0631 0,10 Val i i
Ou't X2 . 4 0776 | 0,10 Val i {
(FoM| X2.5 0815 | 0,10 Val i i
(X X2 . 6 0604 | 0, 1d Vali i

X7 .7 0653 | 0, 1d Vali i
Sumberdi ©O®BRA$SQ 2 4

Berdasar kan hvaasriila puefOM@aallai diatbeed
4 . d2i atas, dapat disi mpdlkmanwabdhmhbaels
FOMQ® X dinyatakan wvalid. Dasar ©penga
di dasdarkianthiatsun g tr,a breil | ai rr - hitung be
O, 6008, 8I1&bi h besar dar i0, didaskia r t a

i nstrdurkeawak ad.

T a b43|
Hasi | Uji Vali &itas Religiusi
Vari alPernyaR Hit|] R TalKeter a
X3. 1 0816 0,10 Val i
X3 . 2 0816 0, 10 Val i
X3 . 3 06 9 4 0, 10 Val i
Relig X3 . 4 0744| 0,10 Val i
( 3 X3. 5 0794 0,10 Vali
X3. 6 0813 0,10 Val i
X3.7 0850 0,10 Val i
X3. 8 0821 0,10 Val i
X3. 9 072 3 0,10 Val i
X3.10 06 7 4 0, 10 Val i
Sumberdi ®®RR%SQ 2 4

Berdasar kan hwarnil atuE | MXgalaiddittaass)
t a ke Bi at as, dapat dipempyuadlkaman bdad w
vari BRbel gi uxi tdaisnyaXakan val i d. Das

keputusami tesazebkiabhasuhg rn,abrill ai r
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hitung beOkB®gr6l7edlnit ar besar dar.i nil a

0, 1m@dka i ndkbitkatmeka d.

T a b4l
Hasi | Uj I mpal sdivielarBuyi ng
Vari alPernygR Hit|]R Ta|Ket er a
Y1 0719 0, 10 Val i
Y2 0791 0, 10 Val i
I mpul Y3 0824 0, 10 Val i
Buying¢ Y4 0801] 0,10 Val.i
Y5 0804 0, 10 Val i
Y6 0576| 0, 10 Val i
Y7 0750 0, 10 Val i
Y8 0793 0, 10 Val i
Sumberdi @BR%SQ 2 4

Berdasarkan hwaaiil alhgpulsai(viedi Bwayi r
pada 4.abelat as, dapat di si mpul kan bz
deEam varlimpbuellsi ve YBunpyagakan val i d.
pengambil an k ediudassdaank iatnehrasseubhugt r
tapbehil ai rr hi O nigd , Bedlki s abesaat adar i

t abelO,ylatkdnkia i nditk atmaekna l .

S Uj Reliabilitas
Uj i remeabphkbaasuj i yang bertujua
apalsaatu instrumen memil i ki konsi st

hagielngukubUphnh r el ipebndliintaisaomd abgmnaka
met oChreonbachoésat Ak pmangujpiencdadiimii dal an
reabltei aka.u PengQkanm@ac miesn gd eprhaak a n
skaOllab,0 denganr &«loied b 15 I ie #a, s/hdy i | uj i

rel i aabdial$iathaasy a i beri kut:



2. Uj

a.
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T a b45l
Hasi | Uj i Reliabilitas
Vari abe|Crmbacl Koefi | Ketera
Al phigRel i al

Hedoni c 0856 0,7(¢ Relia
Val (u@
FoMO)y( X 0830 0,7( Relia
Rel i gigsit 0922 0,7( Relia
| mpul si ve 0896 0,70 Relia

Sumberdi ®BR%SQ 2 4
Ber dadarskdn uj i taldliedobi hb&sa s papda

reliabilitas menunj ukkan bahwa s emt

crobachod, &d@kphhangga daspatbabdwai mpuula

vari abel sudah reliabel
i Asumsi Kl asi k
Uj i Nor mal itas

Uj i normalitas bertujpeandi snt ukusn
nor mal atau tidak. Data dapat di kat
nil ai residual nya terstamndani salsjii s
nor mal i t apse n @ lail taima nme nggukKalkmomgoupwm

SminorBeri kut adalmadr maaneinlggumad laa nu j

bantuan progkram SPSS versi
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T a b 46l

Hasi | Uj i Nor mal it as
On&€ampl e KoiSmogoowv Test
Unstand

ed Resi

N 37
Nor mal P%PameMean 0000
Std. De\ 5.262!

Mo s t Extreme |[Absol ut ¢ 04
Positi veg 04

Negat i v -0 4

Kol mo gSontiorvn o v 79
Asymp.2tSiid.e d(] 54
a. Test distribution is Norm

b. Cal cul ated from dat a.

Sumberdi ®@BR$ES0 2 4
Berdasarkan hpadé 4atbealaduwmtsputdanp e

di |l i hat b afhswampn(2-tl &i) edbb407] W& ka dapat
di si mpalhkvan data berdistri busi nor mal
U Mulari kalki ne

Uj i mu lartiitkaosl i diegunakan uvantawk men

tidaknya hubuagani dbelli er ndaengeanden d

regresi. Syarketpupesgamijlia mul ti kol

dilihattphddanc¥®¥hF.
T a b4&7l

Hasi | Uj ieeMutlatsi kol i n

Coefffcients

Collinear.

Mo del Tol er VI F

1 HEDONI C SHOPPI 437 2. 2

FOMO 510 1. 9|

RELI GI USI TAS 783 1. 2]

a. Depenaetml &2 | MPULSI VE BUYI N

Sumberdi ©O®BRA$ESQ 2 4
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Hasimulut ekmopada 4t.dbemeasnj ukkan
bahwa semua vari a@mdlerm@en@ungyaani nnillaai
VI F 10 ma k a dat a di si mpul kan tid

mul t ieleobhbau Inolladselajtins

Ui Het eroskedastisitas

Uj i heteroskedastmgeneasuldamuaalk &
ada penyi mpanmgsxain kKlaasi k ,yhaeiatpilmkakedas
adketi daksamaan varian dari resi dua
dal am modeDal peagredantii anj i het er osket

menggunak&®&ankmneSpdemmiamgat beri kut

T a b4s8l
Hasi | Uj i Heteroskedastisit
Correl ations
Vari abel Si.@t(ai | ed)
Hedoni c Shop)pi 0343
Fear of Mi s si 0249
(X
Rel i giesitas ( 0612
Sumberdi BRSO 2 4
Berdasarkan hasil uj i 4 hdBit eatoassk,e d a
hasi | uj i heteroskedraist aisi s agnimeink an

Si @t a(Vadihaebdedni ¢ shophpddagrd Jalruaeabel
f omo, ((Xelle2d®@n vari abas sebhbeyamusi
Karena nil ai ketiga, &adii saibloed ln Wiknadne p e

data tidak t@e¢madalget]jearnaslad st i si tas
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3 Anal i sis Regresi Linier Berganda

Anal i si s regrepgadpak halientii adeirgguannadkaa n
unt uk menguj i hubungan pengaruh antar
(i ndepentdemhadap vWampiexnbDelhameeliktt, ar
vari abel independen yang akan diwuji t
HedomapgpiSng( Wal ¢d©M@anhX Rel iyi serthas apX

perillmpkuwl si (& )Buyi ng

T a b49l
Hasi | Uji Analisis Regresi Linie
Coefffcients
Unstadndadg T Si g
Vari abel Coef fg o
B
(Constant) 5350 221100 2
Hedonic Shoppin 0227 3531000
Fear of Missigg 0796 9.7 7({000{
Religiwsitas (X -0113 -19 8| 0.0 4|
Depenb\Waethe:ta | mpul si ve Buying

Sumberdi ®O®BR%SQ 2 4
9 |1 g1 8 r 8 1 8 10Q

9 ouvduvTTlt ¢ TiX W mp® Q

Adapun pemd &l als annelyagali beri kut:

a. Ni lja(ik onsthbgBpd@drgan nil ai posi tif. I
bahwa dengan Hadawnryiac vah if@mbiengONMN@l ue
X2 , Rel i giusnetnhaasnjukkahmpahsaveaBugnhb

(Y) akan mengalaabnB %5k enai kan sebes
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b. Ni | ai koefi sHedobietaShkappzath,gld2Vial ue
artijnmnyka ni |lkedovnairci adlred(pmemgg aMad mie
peni nd¥malea vbhmpabel eY)Buwkiamg mengal
peni ngkatz2az2n, . s% besar

c. Nilai koefisFear beft aMivastaded®Das
jika nilFearvaofi aMiedme maga [Cauri peni ngk
1%maka vbmpabsel e¥)Buwmkiamg mengal ami p €
s ebe’s9aré %

d Nil ai koefi sRelni goied) saistedse (@& elka ni | a
var iReleilgi waetnaga |l @ Xi pemakagkaamainabel
| mpul si \( e ) B uakiamgpneennugrauenbaehsla r3 %

4. Uj i Hi pot esi s
a UjiParsial
Uj i T bertujuan unt uk -meesnigreg ahui
vari abel i ndepgemide nSlyd Xp, oM@ (¥l ue
dan Rel i gi utserthaasd a(pX v d rmpaild esli v é e Bairyd €
(YPada uj i T i ni dengan membandi ngk
di perol eh dari hasisli gonu@f,piwia nSPSS den
Adapun hasi |petnetliariie lash@Gh.|INgem
tersebut diperoleh dari df =-lkj dimana n merupakan jumlah
responden secara keseluruhan, dan k adalah banyaknya variabel dalam
penelitianini baik variabel independen maupun dependen. Maka hasil

yang diperoleh yaituDf = n-k = 3754 = 371



Tabel 410
Hasil Uji T (Parsial)

76

Coefffcients

Vari abel T Si g
Hedonic Shopping Val] 3535 0000
Fear of Missigpg Out| 9776 0000
Religigsitas (X -1983 0048

a. Depenwaerhad MPULSI VE BUYI NG

Sumberdi BRSS9 2 4

Pengaruh wvariabel

par iealdasar Katld t aalt eals

beri kut:

1) Hedonic Shoppin¥alue

i ndependen

Ni | ai t hi Hadgnivcar EhbppPi ng

sebe3ds abr3’ t ab el966yaninitausig 0,000 0, 05

ma k gd iHt ol a kd idtaenr i Haa ,

ma k a

dapat

Va

ter ha

dapatbagasi mpu

di s

var ikebdedni ¢ Sh dpeppipreqrg¥daluthe si gni fi k;

per illnpkul s i pe nBuwywiomgeSrhcoep e e

Z.

2) Fear of MiFsosMOng

Out

pada

Ni ltaihi tunGeanar bab i FsNMOy)g g@{ets ar

9, 7716 t ab ell966yam inilaissig 0,000 0, 0 5mak a H

dit ol akdidtaenmatkaa , dap at

Ge

di sviamp wlblked n

b

Fear of M( §e MD@r pheuntgar ubh esph@gadafi ke

per illmpkuul s i pe nBuwywiomgneSrhcoe e e

Z.

pada

Ge
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3) Religiusitas

Dar i t abel di at as, varnabeli rel

signifi kanOodsénbgebshdarinhi-L yufa §3Hal i ni

menunj ukkan bahwa, 408, @i® napiaginaiif itk an

hituntga {-2) 9 &366. Hasil ini menumjukkan bahwaH,

dit dlbakddHat emaka dapat di sampabkéan |

Rel i gi usi t atsa ph e ripeegnhgbaelruphl mkw!l si v e

Buypegggoaommerhoegpee pada Gen Z

b. Uji F (Simultan)
Uji F bertujuan untuk nengetahui apakah variabel independen

Hedonic Sho@P®»i ngFOWO uleXan REeRi gi usit

secar a -Sshaemrasa@mai mul t an) berpengaruh

vari abel

| dnppud sd ere( YBuyibags ar pengarr

keputusan uji F yaitu:

F hitRuntgabel Oatohdlk gdiHgol ak dan Ha dit

F hitRuntgabel OgthdékHagdi ger i ma dan Ha di

Ta b4lll

Hasi | Uj i F (Simultan)

A N O VA
Sum dqd Df

Mo del Mean| F Si g

Squar

Squa

Regr es

8223.

3

2741.

Resi du

10358

371

27.9

Tot al

18583

374

98.

10,009

.Predictor sRELI(GolhSItTaAnS,) ,FOM

SHOPPI NG VALUE

. DepenWaerne:abll MPULSI VE BUYI NG
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Sumber: Dataliolah SPSS, 2024

Dari hasil uji F paddabel4.11di atas, diketahui bahwai | a i F
hit@a®8glF5t ab e2628yaninttaiusig. yaitu 0,0000, 0 5
makHydi t ol akdidaar ilMmak a dapat di si mpul
var iéddkdni ¢ Shopdp,joM@ Xl wWlean Rel i gi us
(R berpesrganrah se muddam! si véY)Buyi ng
penggogommesrhoogpee pada Gen Z
. Koefisien Determinasi (R)

Nilai koefisien determinasi digunakan untuk mengukur
seberapabaik model menjelaskan variabilitas responden. NRi
terletak antara thingga 1. Jika nilai B kecil, berarti kemampuan
variabelvariabel independen dalam menjelaskan situasi variabel
dependen sangat terbatas. Namun jika nilai mendekati 1, maka
variabelvariabel independen memberikan hampir semua informasi
yang dibutuhkan untuk menjelaskan situasi variabel dependen.

Tabel 412
Hasil Uji Koefisien Determinasi (R?)

Model Summary

Model R R Square | Adjusted R Std. Error of
Square the Estimate
1 0.665' 0.443 0.438 5.284

a. Predictors (Constant), RELIGIUSITAS, FOMO, HEDONI
SHOPPING VALUE

Sumber: DataliolahSPSS, 2024
Berdasarkan hasil uji koefisien determinasf)(Bari tabel di
atas, menunjukkan bahwa nilai | R’is e b e0s,38a t &38%.

Ni | ai koefisien deter mi nasi tersebu
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Hedoni c ShopPPi, ngF O] u(@aini gi(Wsi t as
mampu menj el alsnkpaunl sv & (el pBoueyld3n¥es a r
sedangkan 56i,%adciyjaelyaskan .ol eh variab
D.Pembahasan
Berdasar kpenehgamngel dihl ank uklkauesi oner
di sebae kamhp adg@o gfb eme | al uiso smeadli.a Dat a Vya
tel ah di kemuuli lamaan rde rmgi@au ruggd asnr egr e si I i
bergdeddamt uan apl i kXasilujSPEbedn edi@mtisiian
adal ah unt uke nngedregdeotna hcu i S h pFpepai rn go fVaMiuses i n
OQut FoMO) , dan Rel i gi U snpudBsuiytipeergihgagduanpa p e r
ec o mmeSrhcoep e e p ald ae hGeknairZin ap e mlughasan di
di fokuskawalpanadar i rupnaisalnintmaaml ah pad
1. Pengar uh Madoabel Shoplpeirnhgada&al uar i abe
| mpul sive Buying
Di k etbaahhuwia vHaerd canbied S h olpepri megn g\aar | uuhe
signifikamrikmhdldaipvHe Baryiinngwsdlopei ng
mencer mi nkadmrl par al alkann mopsel nognaalla mae s eeo r ¢
Hedoni c shonemigrmag av gladepuasan yang dir .
seseorang keti $aprrairkb edeasngmangan, hi k
rel aksalsa nwrdi wka mme me nu hi kebutuhan.
Kar akt eeoirsatnigk ssaensgat heneonpieagaholpipi |
val, kddususnya dal am kepuasiaggmn emnasnigona

di harapkan dar i kegi Bearacha slaeg klaenl alme lme
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i ndi kahedommiaa i s h,o pypeapiaretnida luu €v aslhuoep pi n g
s h o p,pii chega s,hsoopcepii anlg , s harged iarkgat i o.n shopry
Di ket dabhwa dar i-i ndinkda tkearnt e b ut menunj
kecenderungan seseorang unt Klt membel
seseorang Vyaadvertrdraa ksmpmapanughg me mbe

barang bariuniataekmbhnuai kpengal aman berbe

me ny e n akhaglk a&nmnpio the n s i meni ngkat kan kemu
secara i mpul sif.

Medi a sosi al ber pengar uh besar t e
terutama pada Gen Z. Medi a sosi al den
besar dal am membentuk ©peril ajkaingber bel

sangat aktif terhubung dalam berbagai
dan YouTube. Gen Z sering kali me mb e
kebutuhan, tetapi unt uk pengal aman hi |

di dorong ol eh kontreink vdisualediyang o sme

rekomendas® influencer.
Dal am teori perilaku konsumen, kon
eksternaplr,omoesper tsiosi al medi a, ' i ngku

hedoni c S h oypapnign gt ivnagilguie ber pengar uh S i
i mpul si v&arbeunyaa nghe mbuat konsumen | ebi
pengaruh eksternal dd ledmakilgilveglkounnn gca n

Sshoppi nyga dgal aikekgan karakteristik emo.

®Tannia Regina, fDampak Media Sosial Terhads
Gener akkdampZ,edk si t as: Jurnal 'l mi ahlMah@Omhe n, Or g
5B5 htt psl0./5dodiB6pl gl 8t 89 1vol
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dit ambah dengan faktor m&gebablkhbhn ya
S emreang mel akukan pembelmemeniumpul si
kesenangan sementar a.

Pernyataan t er speenuetlyiadnighukiulnagk wk am ¢
(Shal eha, Ha di0®,1 meary all alkeadno rbiach wsah o p p i |
val berpengaruh secai ap wlosse®® BWaugiitineg had
peneliiniianuga diplkenkedygngh edhl akukan (
(Pambagyo &, 2kbaprinrmaeviatat akadomiacrwahoppi |
valtuer pengaruh siigmiuflisk®n btugi maydap

2. Pengar uh Pwaari abfel M{ s MOy ©et hadap Var
| mpul sive Buying

Di ket ahui baRear vaf i aNligss MOg Out
berpengar uh sil gupiufl isk asfreo MBI ryda dnajlagph per a s
cemas atau takut akan ksit,i ngtgal anr @ren
sedang popul er di l' i ngkungeni sgskal i
meni mbul kan dorongan kuat unt uk Sege
sesuatu tanpa banyak perti mbangan, y 8

tindakan pembaepiuvvhea bHhunpiudgi f (

“Wa Ode Maratun Shaleha, Nisrina Hamid, and
Hedomiopp$ng Value, Utilitarian Val ue, Dan Store |
Mi nni sou LippoJwPrmrala MARAIRER,.DECc eMROR ¥ P27 4
https://doi.Db0g3/hjeiodp@@t: 2w 8oi . or g/

WEKo Putra Pambagyo and Yosevin Karnawati, 0
Dan Hed@pmpiangSWal ue Terhadap | mpuldGAe &fuykaagn cPmaidas
and Busihess no.02 ( Novembér 2020 5128

https://jca.esaunggul . hd403id/index.php/jeco/articl
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Seseodemggamgkatt i hrgl®Oi ngkali menun,j
kakt eri st i Bertdearstaernktaun. i odiatn@mamwmgi Fo MO,
cendemewrnags a |Kkihkhaat i dakpadeaymnrdgn sea parsgd
popul er . Mer e k ak esteerrignagn t menrgaasna kpaand a i n
t roent erut ama ydingl idn ggkeinmgaa ru h i ol eh med
dapraetmi cu emosi negatif sepertd.i kecema

terhadap orang | ai n.p elnatsuaka naseegnel dnagk a n

kalmel akukan pembel i aard mmamhp&f b asiekbia g
S u aahamn i mer eka. Dengan dedii ki mbul pbamng
dar i dor onganmesnoisni gakl a rilkng g adbaepl @ taanr a

spontan.

Si fat seseorang yarkgtaendetidi mng ds sl
juga dengBandwsatgiona hEyfafietctu kecender ung:
seseorang mengadopsi suatu peril aku,
kar ena orang l ain j uga mel akukan h &
kepercayaan at-auypiigmsfiup.dan nil ai

Menur ut teor.i peril aku konsumen,
masyarakangar diak ¢ lemasregitjangk smagarmt

me mpengartwshan kpeeprkbel kani ndkdredkwuanmer as

atau ekspektasi sosi al ubeougarmieimd il p &s
dal am s ua,t umeackethi dvetneubnsgk uk an pembel i an
selmagrespon dari tekanan tersebut.

MKartika Djuna and Astut. Nur Fadillah, #APe

Ef fect Pada GenerSaAsNl SMu d aJ ulrmdad n eKsrieaa,td, v iBtoa s Ma h a
(20220 htt psl@4 M9 p oli6g .5V
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Dar i perspektif teori kebut uhan,

kebut uhlandasnoskieabut uhan penghargaan dir

sosi almurmrowMO dar i k ei ndgiitnearni man daitvai ud umet
bagian dari kel ompok sosi al tertentu.
diri, FoMO juga muncul kit kraenn ap edhagrackrugaar

atau status sosO®Olad h ylaagoagreatieeghigtammt t nggk a

FoMO tingagi cenderung mel akukan pembe
unt uk memenuhi kebutuhan dirras&oMo t
t a ksuets e mmrkeamg keatt emt i ntged api Hwhkuwn gaenn u n j
antkhelut uhan sosi al dan keyvanaghakamka
me mpen@ambleil i an 1T mpul si f.

Pernyaanbadsddid mde nelyiatnigandi | akukan ¢
(Agustina, LipORP4yadgn moyatakan bah
berpengaruh positifi mpanss igHadbfuiyik mig t e
juga di perledytiatnoghedhi | ak uk a0 (4Dyedngana
me n gkaatn bahwa Fo Mo ber pengar uh posi ti
i mpul sive buying

3. Pengaruh Vari abel Rel ilgmpuel $iase TBuhibdg

Di ket ahui b &dlwiag ivuasriitaabse | ber pengaru

t er hladmpl si vRe |B ugysiansgl ihna@grsggap sebagai

kuaunt pengendal i an diri, ter masuk da

“Triyola Agustina, Muhammad Ar FOMDjp&abesand
Promoti eMOMDalrerthadap | mpulsive BuyingJdJBadaaPenggu
On Teacher Edbucationa. 1 (2024 2027
https://journal.universit asp3alh2l5afw.azn2.4a7c2. i d/ i ndex. |
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| i gimesigipassae | auhs emsaema ang maméa@ang n
ama dan b angialiaria nf e rns d bau t tercer min
haari i . Reli gi usi babemama di mensi ut e
yaki nan,pr ak tmeky s iidb anteanhs i pengal aman
ngetaglapmadan di mensi konsekuensi

Dal am di mensi religi usmetrauspak d h men
n g ktaetratnidmagnmgeincer mi nk am na ¢l @amili ma a g ama
seor almgnodre nme mpengar uhi pet+hialraku da
da di men®si | ainimeqgmdlai peddabamut am
ndorong i mdhgata)] amamkagama dal am s
hi dupannya, termksukodaumami peDal am
seorang dengan religiusitas pada di
cenderungan yang sangat kuat unt uk
mbelian i mpul sif sering kal: ber si i
rihakwadi anggap ti darki Isaseisyaggniauumdam
rtanam dalam diri mer eka.

Dal am perspektif 1 sl am, batas kons

| as dalAdm adgdiraayha t Al

oy IR PAQ qpEERPY 6 EBEAGA MBiepE BAREY*

Ar

A@coFEd P 6B
tinya: 0Wahai anak cucu Adam, pakai
setiap (memasuki) masjid dan mak
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janganl ahSesuhedpuhayaenPuaii ocakng
orang yang berAloe®iBHEEnS. (QS. Al

Per spierkiti menekankan pentingnya pen
ngonsums.i barcprgt at pneerhipdlsiagam yang t
rl sektembkamua &kangi nan sesaatti.n Skeaste or a

| i giusi tasmdnaonglya mkeomibatmassanig mer eka d

batas kebutuhan, sesuali dengan ajarar

hi dup boros.atau berl ebi han

pe

me

be

k o

y a
k o

be

be

r e

Rel i gijuusgiat amemsap akhansat u aspek I nt
ril aku Dkad mastu nteeno. r i peril aku konsume
i purniil anii @i badi , keyakinan, per serfg
muanya menjadi dasar dalam pengambi
rkonsumsi . Sebagai faktor ruhnternal
nsumen dal am membedakan antara kebut
ng memil i ki tingkat religiusitas 'y
nsekuensi, akan cenderung | ebih pek
nar mereka butuhkaeai W@inn ana nae yaatg. S
Religiusitas sebagai aspek interna
rkonamtibku smembent uk si kap dan pol a
|l am konsumsi . Rel i gimesngabatl@asamant L
ng ditetapkan 0 Iseehh i npgregilan i p maangpaima
ngendanpiukasn veDdbmgamgkata | ain, sema

l i giusi sesmakesnebeanag, kemungkinan me

103 x

AiQur 6an Kemenag. 0



8 6

perilaku konsumsi yang berl ebihan yan
Hal memiunj bkkaa religiusitas ti dak h i
internal yang berp&kreputdadamkeeesgamb ]

jugnerupakanpdaeredawmdtagk meinnddirvwindgu unt u
mengut amakan kesei mbangan dan pengend:

Per nydaid taghs du lol mpde n e lyiatnigandi | akukan ¢
(Fai qul,283zmiang menyatakabebwh@medmwaga rrueh i
negati fi mpulhaidd® buying
4. Pengar uh Hedomibel Sho,pFpeianrg oMal Miessi ng
( FoMO) , dan Rel i gi uslimpausl sTevikle aBduaya nVg r i
Si mul tan

Diketahui bahwav ar i thebded ni ¢ Sholijpi ndoM®I ue
X2 , dan Red i peupenhgaruh secara simult
i mpul si penlg@®wbomneSthcogpee palda K@Bdbupat en
JembResar pengar uHe ddoanriic vShroi@égbienlg Val
FoMOX) dan Re&J) i gieushiatdadsgmp(pé si vak Buyi
sebdsBorsedangkan $H6,28amndyg eyYyaiskan ol eh
l ain.

Ketiga vari abel I ndependert uki ni
mempengar uhimppési vEkibaeigong sme dan Fo

yang tinggi aamami rbgekrabteklaam j kemungki n;

Y“raiqul Hazmi, fAPengaruh Religiusitas Ter had
nggunaan Paylater Sebagai Var iJawrenlall nB:AeA B/ NnALn g
MI EkononfAer b®akan 8Syarnadh (2023 2728

e
L MI :
ttps:10d2/91B8@10Mgl/08 41
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pembelian | mpul.siMersedkatt euenglke mWarsji a un:
seger a me mb el i kar enpae ngent anar bpeul aasn j d
(hedonic shoppehkgl ivausiekhawatir ketin
yang mendorong mereka unt uSke meend earraa me
itureligiusitas dtaphéeceasmrderkurngamenigmia,
pengar uhgiya mudak cukup kuat unt uk s
i mpul sive buying

Dal pmneliintii,anketiga variabala indep
simultan memberi kamMd3B%komntr hladsip pebed
i mpul si vlenibumdémwnj ukkan bahwa meski pu
berper an penting, namun masi h banyak

me mpengar uihmp wplesivakhiuyi ng



A.

BAB V

PENUTUP

Si mpul an
Ber das ara&manl ihsdigsn | doeetneb a h a sdainl aykaunkga nt e |

tent ang HRam@arcu I5 h pFpepairn go fVaMigsesMO) g, Qluatn
Rel i giusitas T emrphud dsa pv € B eBpupHiGxokgome r ¢ e
Shopee pada Generasi ZAddpekKebeadpuen Je
sebagai beri kut:
1. Ber dashaarsttiamijti ( p ari kieala)hui sbagmwd i kahali

0,000 0O, 8Bnhpasi l ni3l, a5 3tbta Mheea Makaglapat

disimpulkan bahwahe d oni c shoprirmenyad wke signi

ter hpdapill mkwl si vpee nlgupeimmgneShoPpee pada

Geenrr &s id i Kabupaten Jember.
2 Berdasar#tamijtitpag)sdiiaklet ahui bahwa nil ai
0,000 0O, @®= n darsi | ni Bai 76t ahl®bcuMaka

dapat disimpulkan bahwdear of missing out (fomo) berpengaruh
signifikan terhadapp e r i impuksive buyingpenggunae-commerce
Shopee pad& e n e Z di lKsabupaten Jember
3. Berdasar#tamijtitpag)sdiiaklet ahui bahwa nil ai
0000 O, d®ndarsi | ni {13 i9 8 Bt ahldl AB& Maka
dapat disimpulkan bahweeligiusitas berpengaruh tapi negatif terhadap
p e r iilpulkive buyingpenggunae-commerceShopee pad&e neZ a s i

di Kabupaten Jember.

8 8



89

4. Ber dasar kfasnn{ mwubsii @ e tug hwoi FhbiiatHvdiagl 7 5
ft abel 26g&dengannilai sig. yaitu 0,000 0, 05Maka dapat
di si mpul kHedomalwaSho(ppFegr Vaf udMi ssi ng
( FoMO) , (Realni gi ysibtearspe(ngar uh secara si
per iilmpkwl si pe nlggyiomgeSrhcoep e eGemaeda S i
di Kabupaten Jember.

B. Sar-8ar an

Berdasarkan hasi/|l kesi mpul an yang di
pendleirttikan sebagai beri kut:
1. Bagi Pemediintti amharapkan dapat membant

yang tidak Dbaik bagi psi kol ogis teru
hedoni smpen®kaipomM® memi | i ki pengaruh
ter hamdpapéduiyglan diilkaedoniod evhpppgang va

Gen.G&n Z disarankan untuk | ebih bija

sosi al , mengut amakan kebutuhan dari pa:
secar a cer mat , serta menghindar. do
Gen Z bisa | ebih sering menerapkan aj
kepuasan diri unt uk membantu mengur ar
Dal am teori perilaku konsumen musl i m
ber konsumsi ti dabalbsemeHl i geGéerbaZb an.

di har amqmknpme ni ngkat kan religiusitasnya
mengurangi FoMO dan hedoni sme karena

hanya pengakuan sosial. Rekengetsahuas |
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t ent aajgar an dgamat ettaepnit ang bagai ma
mengi mpl ement asi kanssaghedrgaan ggealnana n d
me mbent uk si kap chanm 3 eppargiali a klua ngge&khaahr i ¢
menghi ndcdpuoul si v,e GQeunyi g bi sa | ebi h m ¢
pengetahuan agama sepertritamemen Kaurtii
l i ngkungan yang | ebih positif dan rel
.Unt pé&nelsietliasnjf ut nya i mpukai thedhamgarny g
mengembangkan | ebi h banyaki Stacare abel
At mo s pSeelrfe Conmtamoélbaigmi nya serta meld.

banyak resmpemcadsiet daanljaunh ny a .
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Sari Wulandari

Jenis Kelamin

385 responses
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385 responses

200

150

100

50

3 (0.62/(0.12/(0.12/(D £1/(0.3%)
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1. Saya senang mencari-cari harga termurah produk yang saya inginkan ketika |_|:| Copy chart
berbelanja di Shopee

385 responses

300
200 219 (56.9%)
100 116 (30.1%)
8 (2.1%
5“]3%) ( | %) 37 (9.6%)
0
1 2 3 4 5

2. Saya akan merasa senang berbelanja ketika ada banyak event-event penjualan ||_:| Copy chart
yang ditawarkan di Shopee

385 responses

200
150 156 (40.5%)
134 (34.8%)
100
81 (21%)
50
0,
2(0.5%) 12 (3.1%)
0 |
1 2 3 4 5

3. Saya senang berbelanja di Shopee karena banyak diskon, voucher gratis |_|:| Copy chart
ongkir, dan flash sale

385 responses

300
200 202 (52.5%)
100 126 (32.7%)
3(0.8%) 5 (1.3%) 49 (12.7%)
o |
1 2 3 4 5



4. Saya akan melakukan pembelian setelah melihat ulasan positif dari konsumen |_|:| Copy chart
lain di Shopee

385 responses

300
0
200 228 (59.2%)
100 120 (31.2%)
6 (1.6%) 3(0.8%)
o | 28 (7.3%)
1 2 3 4 5

5. Ketika saya mendapatkan inspirasi fashion, saya akan langsung mencari ||_:| Copy chart
barang tersebut di Shopee

385 responses
150

125 (32.5%) 124 (32.2%)

100
92 (23.9%)

50

34 (8.8%)

10 (2.6%)

6. Saya senang mencari cari produk di Shopee untuk memilah barang-barang |_|:| Copy chart
yang paling bagus

385 responses

200
150 156 (40.5%)
143 (37.1%)
100
73 (19%
50 (19%)
3 (0.8%) 10 (2.6%)
o |
1 2 3 4 5



7. Saya akan membeli barang di Shopee berdasarkan rekomendasi dari teman ||_:| Copy chart
atau keluarga

385 responses
200

150 152 (39.5%)

126 (32.7%)

100

62 (16.1%)

50
10 (2.6%)

35 (9.1%)

8. Saya senang berbagi pengalaman belanja di Shopee dengan teman-teman dan ||_:| Copy chart
keluarga saya

385 responses

200
150 160 (41.6%)
100 109 (28.3%)
92 (23.9%)
50
7(1 .la%)
0
1 2 3 4 5

9. Saya sering membuka aplikasi Shopee ketika saya sedang bersantai |_|:| Copy chart

385 responses

150

112 (29.1%)

100

9
88 (22.9%) 94 (24.4%)

63 (16.4%)

50

28 (7.3%)




10. Berbelanja adalah salah satu cara menghilangkan stress |_|:| Copy chart

385 responses

150

120 (31.2%)

100

98 (25.5%)
84 (21.8%)

50

42 (10.9%) 41 (10.6%)

11. Saya seringkali terdorong untuk memeriksa promo produk terbaru di Shopee |_|:| Copy chart
karena takut terlewatkan

385 responses

150
135 (35.1%)

100
93 (24.2%)

76 (19.7%)

50 55 (14.3%)

26 (6.8%)

12. Saya akan melakukan pembelian saat melihat produk yang sedang tren |_|:| Copy chart

385 responses
200

150 158 (41%)

100

84 (21.8%)

78 (20.3%)

50
43 (11.2%)

22 (5.7%)




13. Saya terkadang merasa khawatir ketika produk yang sudah saya beli di |_|:| Copy chart
Shopee tidak sama dengan barang orang lain

385 responses

150

145 (37.7%)

100
97 (25.2%) 96 (24.9%)
50

32 (8.3%)
15 (3.9%)

14. Saya akan segera membeli produk yang saya inginkan karena khawatir |_|:| Copy chart
barang akan kehabisan stok

385 responses

150
147 (38.2%)

100 107 (27.8%)

65 (16.9%)
50

43 (11.2%)
23 (6%)

15. Saya terkadang merasa cemas jika tidak segera membeli produk yang ||_:| Copy chart
sedang tren

385 responses

150

130 (33.8%)

100 (26%)

77 (20%)

47 (12.2%)
31 (8.1%)




16. Saya akan segera membeli produk yang saya inginkan ketika ada potongan ||_:| Copy chart
harga yang besar

385 responses

200

150 159 (41.3%)
139 (36.1%)

100

50 66 (17.1%)

3(0.8%)
| 18 (4.7%)

1 2 3 4 5

17. Saya percaya bahwa Allah SWT selalu mengawasi setiap perbuatan yang ||_:| Copy chart
saya lakukan

385 responses
400
300 315 (81.8%)
200

100

3 (o.la%) 5 (1.3%) 10 (2|_5%) REED)

1 2 3

18. Saya percaya terhadap rukun-rukun Islam I_D Copy chart

385 responses

400
300 321 (83.4%)
200
100
0y
3 (o.la%) 2(0.5%) 10 (2|-6 %) 49 (12.7%)
0
1 2 3



19. Saya tidak pernah meninggalkan shalat 5 waktu sesibuk apapun saya |_|:| Copy chart

385 responses

300
200 223 (57.9%)
100 112 (29.1%)
1(0.3%) 6(1 -lﬁ%) 43 (11.2%)
0 |
1 2 3 4 5

20. Saya percaya bahwa melakukan ibadah Haji (bagi yang mampu) merupakan |_|:| Copy chart
hal yang penting bagi umat Islam

385 responses

300
254 (66%)

200

100 101 (26.2%)

23 (6%)
3(0.8%) 4 (1%)
0 | |
1 2 3 4 5

21. Saya merasa tenang setelah melakukan sholat dengan khusyuk ||_:| Copy chart

385 responses

300

295 (76.6%)
200
100
71 (18.4%)
5(1 ]3%) 2(0.5%)
0
1 2



22. Saya yakin Allah SWT akan mengabulkan do‘a saya ketika saya memintanya |_|:| Copy chart
dengan sungguh-sungguh

385 responses
400

300

304 (79%)

200

100

|
1 2 3

1(0.3%) 7(1.8%) 1@29%) 62 (16.1%)
|

23. Saya takut ketika melanggar perintah Allah SWT ||_:| Copy chart

385 responses

300
277 (71.9%)

200

100

87 (22.6%)
501 -|3%) 1(0.3%)
0
1 2

24. Saya merasa tenang apabila melakukan jual beli sesuai syariat Islam ||_:| Copy chart

385 responses

300
252 (65.5%)
200
100 110 (28.6%)
18 (4.7%
4 (1|%) 1(0.3%) 7%
0
1 2 3 4 5



25. Saya menyisihkan rezeki yang saya punya untuk disedekahkan kepada orang ||_:| Copy chart
lain

385 responses

200
183 (47.5%)
150 155 (40.3%)
100
50
4(1%) 7(1 .la%) 36 (9.4%)
o |
1 2 3 4 5

26. Menurut saya berbelanja secara tidak terencana dan berlebihan termasuk ||_:| Copy chart
perilaku boros dan dilarang dalam Islam

385 responses

300
. 218 (56.6%)
. 124 (32.2%)
6 (1 .Ie%) 2(0.5%) 35 (9.1%)
0 ) 9 3 4 5

27. Saya suka membeli produk diluar daftar belanja ||_:| Copy chart

385 responses
200

150 160 (41.6%)

100
93 (24.2%)

50 55 (14.3%)

50 (13%)

27 (%)




28. Saya suka membeli produk secara spontan di Shopee karena ada promosi ||_:| Copy chart
yang menarik

385 responses

150

126 (32.7%)

100
88 (22.9%)

71 (18.4%)

0 62 (16.1%)

38 (9.9%)

29. Saya tetap berbelanja di Shopee walaupun barang yang dibeli tidak terlalu |_|:| Copy chart
dibutuhkan pada saat itu

385 responses

150

17 (30.4%)
100

99 (25.7%)

71 (18.4%)
61 (15.8%)

50
37 (9.6%)

30. Saya terkadang berbelanja di Shopee melebihi anggaran yang sudah saya ||_:| Copy chart
tentukan

385 responses

150

122 (31.7%)

100

86 (22.3%) 85 (22.1%)

50
47 (12.2%) 45 (11.7%)




31. Sering timbul keinginan untuk membeli secara spontan ketika saya ||_:| Copy chart
berbelanja di Shopee

385 responses

150

118 (30.6%)

100 105 (27.3%)

69 (17.9%)

50 55 (14.3%)

38 (9.9%)

32. Saya selalu membeli jika benar-benar menyukai suatu barang tertentu di ||_:| Copy chart
Shopee

385 responses

150

150 (39%)

116 (30.1%)

100
87 (22.6%)

50

10 (2.6%)

22 (5.7%)

33. Saya sering membeli barang di Shopee karena keinginan bukan kebutuhan I_D Copy chart

385 responses

150
137 (35.6%)

100
89 (23.1%)

64 (16.6%)
46 (11.9%) 49 (12.7%)

50




34. Ketika melihat diskon besar-besaran di Shopee, saya akan membeli barang ||_:| Copy chart
tanpa memikirkan finansial jangka panjang

385 responses

150

113 (29.4%)

100
92 (23.9%)

- 66 (17.1%)
50 60 (15.6%) 54 (14%)
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1. Data Responden Berdasarkan Jeni s
Usia
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid .00 1 3 3 3
16-18 tahun 3 .8 8 1.1
19-21 tahun 246 65.6 65.6 66.7
22-24 tahun 125 33.3 33.3 100.0
Total 375 100.0 100.0

2. Dat a

Respond&si Berdasarka

Jenis Kelamin

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Laki-Laki 82 219 219 21.9
Perempuan 293 78.1 78.1 100.0
Total 375 100.0 100.0
3. Hasi ValUjditas
Correlations
HEDONIC
SHOPPING
X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 X1.9 X1.10 VALUE
X1.1 Pearson Correlation 1 498" 514" 398" 290" 419" 329" 452" 318" 193" 629"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 375 375 375 375 375 375 375 375 375 375 375
X1.2 Pearson Correlation 498”7 1 486" 2427 375" 4117 278" 3427 313" 259" 6117
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 375 375 375 375 375 375 375 375 375 375 375
X1.3 Pearson Correlation 514" 486" 1 518" 378" 412" 320" 375" 287" 209" 637"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 375 375 375 375 375 375 375 375 375 375 375
X1.4 Pearson Correlation 398" 242" 518" 1 387" 395" 288" 297" 185" 206" 550"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 375 375 375 375 375 375 375 375 375 375 375
X1.5 Pearson Correlation 2907 3757 378" 387" 1 453" 386" 447" 520" 450" 715"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 375 375 375 375 375 375 375 375 375 375 375
X1.6 Pearson Correlation 4197 4117 412" 395" 453" 1 414" 469" 4147 3377 692"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 375 375 375 375 375 375 375 375 375 375 375
X1.7 Pearson Correlation 329" 278" 320" 288" 386" 414" 1 575" 374" 386" 653"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 375 375 375 375 375 375 375 375 375 375 375
X1.8 Pearson Correlation 4527 3427 375" 297" 447" 469" 575" 1 517" 486" 747"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 375 375 375 375 375 375 375 375 375 375 375
X1.9 Pearson Correlation 318" 3137 287" 185" 520" 414" 374" 5177 1 634" 729"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 375 375 375 375 375 375 375 375 375 375 375
X1.10 Pearson Correlation 193" 259" 209" 206" 450" 337" 386" 486" 634" 1 679"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 375 375 375 375 375 375 375 375 375 375 375
HEDONIC SHOPPING Pearson Correlation 629”7 6117 637" 550" 715" 692" 653" 747" 729" 679" 1
VALUE Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 375 375 375 375 375 375 375 375 375 375 375

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).




Correlations

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 FOMO
X2.1 Pearson Correlation 1 648" 2777 4197 538" 423" 759"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 375 375 375 375 375 375 375
X2.2 Pearson Correlation 648" 1 3427 508" 7177 3307 813"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 375 375 375 375 375 375 375
X2.3 Pearson Correlation 277" 342" 1 479" 393" 303" 631"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 375 375 375 375 375 375 375
X2.4 Pearson Correlation 419" 508" 479" 1 594" 425" 776"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 375 375 375 375 375 375 375
X2.5 Pearson Correlation 538" 717" 393" 594" 1 283" 815"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 375 375 375 375 375 375 375
X2.6 Pearson Correlation 423" 3307 303" 425" 283" 1 604™
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 375 375 375 375 375 375 375
FOMO Pearson Correlation 759" 813" 6317 776" 815” 604™ 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 375 375 375 375 375 375 375
** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).
Correlations
RELIGIUSITA
X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 X3.7 X3.8 X3.9 X3.10 S
X3.1 Pearson Correlation 1 852" 434" 557" 725" 732" 643" 594 4217 4797 816™
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000
N 375 375 375 375 375 375 375 375 375 375 375
X3.2 Pearson Correlation 852" 1 435" 570" .708™ 7577 643" 5757 4227 4807 816"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 375 375 375 375 375 375 375 375 375 375 375
X3.3 Pearson Correlation 4347 435" 1 482" 4617 483" 580" 501" 556" .360" 694”
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 375 375 375 375 375 375 375 375 375 375 375
X34 Pearson Correlation 557" 570" 482" 1 560" 538" 585" 560" 4797 4207 744"
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000
N 375 375 375 375 375 375 375 375 375 375 375
X3.5 Pearson Correlation 725" .708™ 4617 560" 1 .709™ 629”7 5927 4297 4137 794"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 375 375 375 375 375 375 375 375 375 375 375
X3.6 Pearson Correlation 732" 757" 483" 538" .709™ 1 647" 612" 4417 4747 813"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 375 375 375 375 375 375 375 375 375 375 375
x3.7 Pearson Correlation 643" 643" 580" 585" 629" 647" 1 729" 5977 527" 850"
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000
N 375 375 375 375 375 375 375 375 375 375 375
X3.8 Pearson Correlation 594 575" 501" 560" 592" 6127 729" 1 6677 5127 821"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 375 375 375 375 375 375 375 375 375 375 375
X3.9 Pearson Correlation 4217 422" 556" 479" 429" 4417 597" 667" 1 459" 723"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 375 375 375 375 375 375 375 375 375 375 375
X3.10 Pearson Correlation 479" 480" .360" 420" 413" 4747 5277 5127 459”7 1 674"
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000
N 375 375 375 375 375 375 375 375 375 375 375
RELIGIUSITAS  Pearson Correlation 816" 816" 694 7447 7947 813" .850™ 8217 723" 6747 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 375 375 375 375 375 375 375 375 375 375 375

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).




Correlations

IMPULSIVE
Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 BUYING
Y1 Pearson Correlation 1 559" 5917 494" 553" 357" 4207 433" 7197
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 375 375 375 375 375 375 375 375 375
Y2 Pearson Correlation 559" 1 652" 572" 586" 365" 4757 566" 7917
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 375 375 375 375 375 375 375 375 375
Y3 Pearson Correlation 591" 652" 1 684" 618" 322" 529" 568" 824"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 375 375 375 375 375 375 375 375 375
Y4 Pearson Correlation 494" 572" 684" 1 656" 340" 547" 536" 801"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 375 375 375 375 375 375 375 375 375
Y5 Pearson Correlation 553" 586" 618" 656" 1 402" 482" 567" 804
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 375 375 375 375 375 375 375 375 375
Y6 Pearson Correlation 357" 365” 3227 3407 4027 1 4007 4157 5767
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 375 375 375 375 375 375 375 375 375
Y7 Pearson Correlation 420 475" 529" 547" 482" 400" 1 6757 750"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 375 375 375 375 375 375 375 375 375
Y8 Pearson Correlation 433" 566" 568" 536" 567" 4157 675" 1 793"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 375 375 375 375 375 375 375 375 375
IMPULSIVE BUYING  Pearson Correlation 719" 791" 824" 801" 804" 576" 750" 793" 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 375 375 375 375 375 375 375 375 375

**_Correlation is significantatthe 0.01 level (2-tailed).

4. Ha dUij li Reliabilitas

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of Items

.856 10

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of ltems

.830 6

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of ltems

922 10

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of Items

.896 8




5. Has i |

Uj i

Nor mal i

t as

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardiz

ed Residual
N 375
Normal Parameters@-® Mean .0000000
Std. Deviation 5.26282440
Most Extreme Differences  Absolute 041
Positive 041
Negative -.041
Kolmogorov-Smirnov Z .798
Asymp. Sig. (2-tailed) 547

a. Testdistribution is Normal.

b. Calculated from data.

6. Hasi | Ujiaa Mulsi kol i ne
Coefficients?
Collinearity Statistics
Model Tolerance VIF
1 HEDONIC SHOPPING 437 2.288
VALUE
FOMO 510 1.961
RELIGIUSITAS .783 1.276
a. Dependent Variable: IMPULSIVE BUYING
7. Hasi | Uj i Het eroskedastisitas
Correlations
HEDONIC
SHOPPING RELIGIUSITA Unstandardiz
VALUE FOMO S ed Residual
Spearman's rho HEDONIC SHOPPING Correlation Coefficient 1.000 682" 360" .049
VALUE Sig. (2-tailed) 000 000 343
N 375 375 375 375
FOMO Correlation Coefficient 682" 1.000 218" .060
Sig. (2-tailed) 000 000 249
N 375 375 375 375
RELIGIUSITAS Correlation Coefficient .360" 218" 1.000 -.026
Sig. (2-tailed) 000 000 612
N 375 375 375 375
Unstandardized Residual ~ Correlation Coefficient .049 .060 -.026 1.000
Sig. (2-tailed) 343 249 612 | .

N 375 375 375 375

**_Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).




8 Uj i Regresi Linier Berganda
Coefficients?
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
| Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 5.350 2420 2.211 .028
HEDONIC SHOPPING 227 .064 207 3.535 .000
VALUE
FOMO 796 .081 531 9.776 .000
RELIGIUSITAS -113 .057 -.087 -1.983 .048
a. Dependent Variable: IMPULSIVE BUYING
9. Hasi | Uji T (parsial)
Coefficients?
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 5.350 2420 2.211 .028
HEDONIC SHOPPING 227 .064 207 3.535 .000
VALUE
FOMO 796 .081 531 9.776 .000
RELIGIUSITAS -113 .057 -.087 -1.983 .048
a. Dependent Variable: IMPULSIVE BUYING
10Has i | Uj i F (Simultan)
ANOVAP
Sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 8223.538 3 2741.179 98.175 .0002
Residual 10358.798 371 27.921
Total 18582.336 374
a. Predictors: (Constant), RELIGIUSITAS, FOMO, HEDONIC SHOPPING VALUE
b. Dependent Variable: IMPULSIVE BUYING
l11Hasi | Uj i Koef i®»si en Determinasi
Model Summary
Adjusted R Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate
1 .6652 443 438 5.284

a. Predictors: (Constant), RELIGIUSITAS, FOMO, HEDONIC
SHOPPING VALUE

( R
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