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BABR

PENDAHULUAN

A.Latar Bel akang

I ndonesia merupakan salah satu nega
kerusakan l i ngkungan. Beberapa bencana

sebagian besar disebabkan ol eh kerusak:

aktivitas produksi dael aknojiustuanesiis i y alnagi n
konsums.i berkelanjutan tidak hanya berf
produk ramah |l ingkungan tetapi juga bi

daur ulang yang efektydngdajnugbaer mpergti i nsgu
mengur alnigmbah da@amt lodwasibanjir akibat t
kebakaran hutan yang disebabkan ol eh pe
gl obal dan pencemaran sungai aki bat p ¢
sembarangan. P e n d eykatniga bt ai i dkai knsbaal haahd is at u
faktor utama pencemaran | ingkungan di I
mengel uarkan peraturan ket at ynemgenai
di atur dalam Peraturan PeméerOiTmthaam Repu
2014nt anlgolPeanrgeLi mbah Bahan B%rbahaya d

Sampaénr upakhbhah satu masalah yang su
di sebabkan ol eh kebi asnearer mas ynemgkats i |

sampah tpdrkwpthabeat peanp gaum@ao dRulkast i k memi | i

in

’Kuo Cheng Chung, AGreen Mar kreablneg DDervi eelna pprmhé rot
Green HotelouwamalgemeEntHo&pi tality29Mam&keti ng a

(20pD238

Ke

*Wahyuni Purnami, APengel | aa

ol aan Sampah Di Ling
sadaran ERolkadiri Si wa Al B@OPDILIA B K

an



keunggul an seperti dahyaar g4 a hyaann gl ¢ amugr a Kk u
ketersedi aaseanggaagmémhhsat masyar akat
menggunakannya. Namun, pl asti k terbuat
sul it atau bahkan tipurkd abkias as atnmegprauvhr apg | ac
terkubur di dal am t an8adhO t@a hbuunt uthrktaunk waekrt
sehingga meni mbul kan kekhawatiran aké
| i ngk“Begradna s a rskaamphaehat ar i Lingkumbah Hid
ti mbmeampah plastik yan38,dlilhatssiiiok gbedr me n
thwm M .Menud@atlaa mbelcnkdonesi a ter masuk I i ma
penghasi |l sampah ke | aluyt2utdtandam jbemlaakh
urutan kedua setelah3Chlaha vYvang mPenghg
juml ah | i mbah pl astik i ni semempadgananc
ekogn sltiengkungan karena plastik yang d
terurai $Secara al ami.

Peningkatan jumlah sampamembBwmat di he
masyarakat semakipm odadkary aamlgamepredkdulkyun
hadapat me na mb a h Kg suard aarha ns aintpia hmendor ong

sel ektif dal any ammgenn ¢ u th a nparkdadou kabnagr aywan g

ramah |l i sgkuagarndukung upaya pengur at
berbagai prograarg daurnt upluamg unt wmk menci
“Linda Astriandt kan aBk gndirMe nNlanggykar akat Mel al ui
Pengol ahan SamPradsiPdiarsg i 8e mi n anr Nasi onal Pengabo
UMJ welo.21

Dat a salnpdtht s: //sipsn. menl hk.go.id/sipsn]/
®Jamb2ex3
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| ebi h bebsi kel haipsadar an dan kepedul i
l i ngkungan telah mengubah gaya hidup msa
menj al ankan bisni s. Banyak pengusaha mt
pendekatan bisnis yang ramah | ingkungan

Dama per kembangnadiupdlrusia ian g an antar p €
semakin ketat. Sementara itu, masal ah
muncul seiring dengan bertwab@ahsgeaenius
maupun ber heBha y aBke d @ $ asheanmanknem unj uk k an
kepedulian ter hadSet ilaipn gkeurnugsaanh ahaind uhpa r
tanggap terhadap perubahan permintaan
semua keingi nan Hdadnnimiekreubpurtuahaahn nsyaat.u st r :
unt uk mendapat kaanm pkeerusnagignug aamn kdeatl a t di (
i ni . Sel ain itu, perusahaan juga perlu
efektif unt uk pr odiutkawlabDa&mgajnasdemianagr
perusahaan tidak hanya harus memenuhi k
t eptia j uga mempdrmhasharment ofdeeng paling sesua
konsumen yang dituju.

Kebanyakan konsumen hanya fokus pac
kebutuhan mereka tanpa memperti mbangkan

hi dBgpnyaknya keinginan konsumen yang h

"Il'syeu Sriagustini and Nurajizah Nurajizah,
Tangga Sebagai Upaya Peningkatan Kesadarmaal Masya
Pengabdi an MasyaraKatoa@@pehatan (JI RAH)

! Tengku Putri Lindung Bul an, iPengaruh Diver
Kepuasan Konsumen PadaJdunalbaMadapeamneder Dang&apan
2016787



berupaya menj adi l ebi h inovatif dal am
l i ngkungan. Dengan meningkatnya kesadar
l i ngkungarnfmar Kepneerslau me ma nmbfearat kaya saenc al
efisien dan mengur angi | i nbearhu swamtawak . n
Banyak perusahaan berupaya menciptakan
menerapkan strategi dgreemeke’i mgl al ui pe

Menurut Al b e eneanrMaattitiammgsi kan sebagai u
di tujukan kepadayammgmna akkuopn s bmebagai a
pemasar an, seperti perencamdan,pemrged @4

sumber daya maktsivat aAktinvi tdag ancang ut

komit men perusahaan dalam mengurangi da
| ayan&nega. maukgatidngel askan sebagai usa
dampak negatif dar.i kegiatan bisnis ter
konsep ramah | i ngkumrgadcu kdsal,a mp edhegsearians a |

serta konsmurmsdukpryamudg mendd’Suanagt kienbier |
green mamerewudankgjan kesempatan besar unt t

pemasar aRemas&rnanm yang berfokus pada k.

merupakawasi terbaru dalGamerbi dnam & e tpiem
me mbuat bi aya produksi l ebi h efisien n
Ma n fdarti greenemaa&sek i pgoduksi barang vy
Rizky Khari smawan Shaputr a, AfPener apan Gr e e

Kosmeduknal7 JiBROKBTS 3

YAl bert Martins, fAGreen MMmofkiet amigl iatnyd: Pehe eM
Ef fect of Green NMamadhementBedhfaQUiEaNirt Wn médnt aInt er na
Jourdm3alg@0228 29



bahan baku ramal e i)f'gkiodosguaneetn( ismai  t i d ak
hanya mencar.i produk yang sepenuhnya hi
me mi ni mal kan kerDesnagkaann meinn gnkglkkmaganny a kon
perusahaamndmumbangreenm | i ngkungan ke dal a
mer ek a

Perusahaan yang ¢dpreedmas mdapmemiemgp&aih
berbagai manf aat, seperti peni ngkatan
kesempatan untuk menj arSged au npadar, yama

memacu i novasi dal amepmakbepepamiadmagaa d:

berkontri busi pada pengurangan dampak
keberl anj ut anMejlanhgakta bp asnmnjiasngs.aat i ni , a
jumlah dan vari asi produk yang ditawar

sama. IIPmioddéapat me n ¢ a khuapr i k esbeutt auahaabng r saenhge
untuk kebutuhan sekunder dant awaskan.
merupakakuedciemeari strategi pelhgembanga
Fakkedua yang mempengar uhi keputusa
adal ah | Bbegarmapapul asi umat20 Fluwstlai m vy a
jiwa 892 dar i t otdail n cbeeiedsmidagy&an j uml ah ya
sangatunbaetsamus!|l im diwajibkan wuntuk me n

mi numan yang hal al dlkaar emapasnatnida xk o ma k s

Y wiriadi Sutrisno, fiGreen Marketing Dan I
Devel opment Di Era Globalisasi, Kajian Terhadap
Business mam MduwrapR&lo] 8

2 Eris Juliansyah, amStBambkgi Payage nfbearnwgs a h a a
Meni ngkat kan Kinerja PDAMnEAbBpah@ mhhBEBKkKrTabumi , o

¥“Badan Pusat Stati 2ti2kd, Agama di I ndonesi a



akan mas u k ke dalam tubuh dan menj adi
kehi ddglaal nhadki rmeunenuhi tuntutan konsu
dan kesehasteshn ngigyad kkonsumen dapat mer as
dal amkmeongsi MKrehddlal abhomeakdaalétaunr proses
pemil i hanherputoadma unitruknyagnn g d unlke mans u Kk i p a
umatus| Kenengganan masyar akkbhsumumsi i pir awahan Kk
haram akan menhatgikaarn kdal &re Hadeih |k ahr epnrao o
it u, produk hal al akan dipilih untuk di
hal al akdhSediihipn duantaiti | muksil ijma nngegru un kg

me ma s thiakhavve mi numan yang dH&klonsomsiakad:

membent uk pola piKkir masyarakat |l ndone.
hal al menj adi faktor penti ng®Wnatluakm mem
me mu d aihkeamt i fi kasi t e;fkietmamamp hd & amahuma

tercantum pada kemasambhadi skonms yraen kam
memasti kan bahwa produk yang mereka kon
Air adal ah salah satu kebpéemthiamg das

karena untuk kesmmheabtaalsamkare mer Mukan ai

Saat i ni, jumlah air miner al dal am kem
Y Ni kmatul Masruroh and M Khoirunnas Esa Ma
Rel i giosity, Producer 6s Knowl edge, and Understan:
Ekona®dy &r i dournal of BEch@ORMREE2GE6 udi es
“AulRaah man Haki m, iPerl i ndungan Konsumen Ter hé
Dan Mi numan Yaspat6LabB@D@g®HB11.0
®Siti I ndah Purwaning Yuwana and Hi kmatul Ha:

Hal al HRamanlgagkmra Meni ngkat kan Pleunrjnuaall afe nPgaadbad i AMK MV aos
Madani LJrPANEVD) R 10I4 2

YAhmad Afif and Sri Wahyunita, fPenguatan Day
( AMDK) Al QoMutu MebdUlkBI Dado rPegnasmar daubdbnal of
Economics 4nda@0ip4aaBb 8 e



dar i
t ahurbaiyl
mi ner al
menunj ukk
me menuhi

mi unm dal

memperti mbangkan

am

per kembangan i

dar i

Keberadaan

an bahwa

pr
kebut uhan

kemasan

ndustri

isegnaupumdwpls tumbuhan

air mi ner al

pe

b\ir @l adj@lne nMieneekr asle p €

oduk 1ini diteri ma
air mi num. Mengi nga
serta beragamnya

keputusan

pembel i an.

ber bbeeddaa sesuai dengan kebmasifagadan ke
banyak faktor yang mempengararbi lpaenr i | a
keputusan pembeli an, salah satu faktor
yang mel i puti persepsi, motiVvasi, pembe

Berdasarkan informasisetdanisedastuanbek s

utma sebagdi berikut.

Tablk.ll

Present ase IRudname Siaagga

Berdasarkan Sumbe2OPA3 r Minum Ut am:
N o Sumber Ai Ni | ai
1 Air kemasan 40, 64
2 Sumur bor/ 17,07
3 Sumur terl 15, 26
3 Mata air 12,17
4 Leddi ng 8, 92
5 Air per muka 3,53

SumbRarbra K ®at a 2doipodl a h ,

Kual it e
Ai cos

Pengaruh
Mer ek

¥“Nazaruddin Aziz, #f@fAnalisis
Keputusan PembaeDailaaim Aermaliamun AMDK)
Sari mas I12Md®nesi a, 0

YArif Setiawan, iPeril aku
Kabupaten P@iGgsewu, O

“Dabakvayoritas Rumah
https:// dataloks. katadat a.

Konsumen Dal am P €

Tangga I ndon@®i28 Konsums

co.id


https://databoks.katadata.co.id)/

Berdasarkan data di at@AMRK)e | ath num

menj adi piliharengtaitmi6lne pas&aenyamanan
jaminan Kkualitas vyang ditawarkannya. D
dal lkaenmayamg nteemeanhu h i kebutuhan konsumen

hi gi enicgdagn pmwumdkah sdi akses.

Ai minum dal an AMBKasaandal ah industri
peruspdr@anahaan terus memper |l uas dan
pemasar an metrierkgggi nkaar emear sai ngan par a
menci ptakan dan mempr omosi kan produk
mempertahankan pangsa pasar. Salah satu
Javait dar.i PT.kyMayo rme | umacahl kBm pr oduk
pada 2@bhmMeskipun industr.i AMDK rel ati
tahappawasahaan tetap mencatat upeni ngk
bersaing dendasi,Imeyaenkg slaa pasar di | ndon
kenafkan

Dengan memper kenal kan Air Minum Dal a
berbagai ukdlaghQ hly ad &rdndl Le Minerale
me mpervaraipasooduk ny a. Pad®d 2 @ anretr erk@a hjawmg a
memper kenal kan gal oml seklhd dap Pk aidulke rLiek
Mi neral e tel ah miear dad p asstekkam smernmteinfuihk a sSit
I ndonesyandg SANil ) andali pada kemasannya. F

kualitas | ebih tinggi di bandingkan gal c

2 0oswaldo I gnacio Geordi, iLe Minerale Tern
Pemiliknya, 020ddttitkfsi:nd fde,an-eleo ceinmd A6i20/@tAdY e r i t a
mi netr ail mpyractdaw kasstl-ii piemi | i knya.



terbuadtasdarki Polietil ed@O0Or%@mat tlal mdg k | iPdeé

dan dapat di daur ulang sepenuhnya. Se
keunggul an sepert.i kebersi han yang | ebi
(Bi sphenol A), seen wat hkip matraettsi dercgpan ber b
di sp®Msampaumi neral yang sering “di konsums
T a b2l
Merek Air Mineral Yang Sering di Kons
(2 03p
N o Nama Mer Ni | a
1 Aqua 93, 1
2 Le Mine 74, 7
3 Vi t 43,9
4 Club 20, 3
5 Ades 19, 8
6 Nestl e 17,9
7 Crystal 15
Sumbdckat apD&tsa 2d0do | a h,

Le Minerale adalah salah satu merek
serdingonslbmbhi madgagakanil ai K704/, u ms i
sementara Aqua memil i ki ni 19a3i%.1k on s ums i

L e Mi ner al e berupaya menghadirkan

me

manf aat bagi masyarakat, seperti pen
memper panjang masa pakai pll eagnt i Ke.r alkea nM
Ekonomi NisriKoBIB&EMN) dengan mendukung kamg
Lagi, o yang bertujuan unt uk mendorong
?Prasetyo Devandra Abi, fABerbahan PET, Gal on
deti k 2h0e2a3 hht ps:// headeéthi kieeeaarkd 7b7eld iped @ IH tea
mi n e-a mauen t-kuekl uar ga.
“Databoks, Merek Air Mineral Yang 2023 ng di |

https:// databoks. katadata.co.id
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kemasan plastik

REamphede PERi (RPEKRTr|j a

berbagai bemrdarkiusaspada mendaur ulang p
barLuee. Mi nerale mel akukan berbagai i nov a
GESN secar ad arein yted hua pu haywaarl g hti enlgagha  baekrhli ar

selama kurang | ebih dua tabun.t GESANMdRnR
komit men Le Minerale terhadap pelestar
pengurangan ti mbul an sampah. Upaya n
mengur angi s3anpacha h2icnF@ml ai n it u, Le Mi
terus mengal amji ugleaan ngédhitapmupamodh « ke
"kaya adnanmany&Daqi thue'rrhasil menempat.i
dal Ronp Br anudntAnekd edyor i air mimhAMDK)al am |
sebagai mana terli*hat dalam tabel beri ku
Tabl.l3
Top Branvd nAmmearnd Dal am Kemasan

N o Bran¢ 2022 2023 2024

1 Agua 57% 2 55%1 46%9

2 |Le Min 12%5 14%5 18% 8

3 Ades 6 ,94 5 ,%3 5 %6

4 Cleo 4 52 4 %2 5 ,%l1

5 Club 3,8 % 3 %6 3 ,%3

S u mbteabpr a n d .(abvaa rad 2d0i o4l a h
TablBimenunjukkanngpe@p umdakpetodwhkt wk r

mi num dal am kemasan y@hMDKhpelncm& bpédones:i
“Lemineral .com, AProgram Le Minerale Dal am Me
Nasional , 0 2@2d mtetr @md .. c/ownww. | emi ner al e. com

“Bobby Anjar Saputra, Nurdiana Mulyatini, A
Mar keting Dan Minat Bel i TerhadapP&eépuKaoassaomé&mr mb
Le Minerale Di Fakultas Ekonomi Uni ve2B®)X9@s Gal ul
2023

®Suhendar Asep, fmPebJtsrnatsegliniMaBkredhk ng Le Mi
Gegara Tagline HBap2M0RGhAs apsPasawwwohops. id.

“Top Brand, fiKompTaorpa sB rBar nadt dAelsy dde) x2.B& P2 € mb e r
https:// www. topbrandaward. com
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ut ama. Dar i data tersebudet itagr |ti dalaun nhb
mengal ami denoeg kbedidaan 2 @ 2nkem | 1a8d,i 8 %
t ah2aanad4e ngan | uml a6h, 3pBeendi anndgkkadiara,n@ &d a
tahR@2B@enj 48] P%da calyang berarti me n g
penur unalhnO,s%esar

Dan penelitian ini di duk uug yali ella hp e n
2023 dalam jurnal y aGge ebre r Madichkné t ChnRger rag a
Mer @&r hadap Keputusan PembelianoProduk
Hasi | penelitian meguerpokkimdre kpbéehggr var
posi tif dan signiufsiakhametmdrehadap pkop uk
Kota Semarang. Uj i t me nlu,] &K@ n!l eabil A
besartt chéseecib els, Or8lbbwa semakin gfeknif p ¢
mar k eotlierhg Le sMima&rn aal eéoanyak konsumen yar
membet 0d ek sehaunt .penel i tian ini menjadi
menganal i Bgseere nmeaa ke thiabagl terhadap ke
pembel i an LaMr nemi anluean d i Kec Kmbtugprat &om mb e
Jember

Kota Jember merkpkagasa@ql abr samhiang
Jawa TWiamurkemghadapi tantangan kebersil
seiring dengan pes®tnyaghbetranombiubhani ka:
dan perdagangan menyebabkan sgpmedulasia s :

pengel ol aan sampah yang belum opti mal

BAnisa Tusyaidah, Saryadi 8S®eywagdr uhacde&lgaMa

Dan Citra Merek Terhadap Keputusan Pelmubrenlailan Pr

mu Admi nilt f@DiIPBRIYSNni s



12

rendah memperburuk masalah ingred&mtuk
ma r Kk eniu | nagi diterapkan ol & kaltbeerbuetraanpaa dpie |
sektor makanan dahokusumadadengduk r am
dan pengurangan kemasan pl asti k. Pende
meni ngkat kan Kkebtetsamian | ukgoangskagnegng m k
pedul i ter hadep uk @abmar Ildeemjguatnanpel abel an
dayari k tambahan bagiuusmamodi t dasemmasyar a
Penememi lliokk a s i penelitian di Keca
di knaark an tdarsdHamgmlte meamnlk ssBmpas Li ngkunga
Hi dup ( DLH) Kabupatenbdamkersatmpladh ume n
satu bank s ampeashmei d’dBikrstrymeprdgSu mber s ar i
merupakan salah satu pengel ol aan sampal
bagi d a éri dtheunkl amenl. al u i kol abor asi ant ar
damasyarBak&t .sampah i ni ti dak hanya be
l i ngkueganpi juga pemberdayaan ekonomi
memi |l ah sampah rumah tanggakeeudt ama p
di setor kan k e bank $§amPiamg giiae B/ A M har g
kil ogram. Hasi | penjual an sampah ters
memungki nkan warga memperol ebh5pe@@gbasil
hi ngBa ORPer0 bHuallaan. mae hk k a n babnakh waa mpah di
Sumber sar.i ti dak hanya berfengpi seoda

mendor ong umatsuekal albbat dal am pengurangan,

*Bryan Bagus, ADLH Jember Optimalkan Bank Sa
tadatd»02g
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ang Paomgradm i ni juga memberi kan keun

masyarakat mehpual an SBamhpalkathpah beapg

penting dalam meningkatkan kesadaran | |

ber kel daljgetraark an e k on o mi hijau di Sumberl

Berdasar kan per masal ahan yang tel a

tertatrubmerguenk spl ebiaki | anjut mgneena p
mar keddmgl abel hkael paul t ppés minddaiidra p ml @ u m
Mi ner al e di K e c aKraabt uapna t & o mbJeer nsbaer ri . Pen

bertujuan unt uk nmerneyd rmp milkbe tliayge k a hh a |

mempengar uhi keputusan pembel i an di w
menj adi | andasan ut ama p eGreeleint i Manr kyeatnign
dan Label Hal al Terhadap Keputusan Pem

KecamaummeKasmupaten Jember. 0

.Rumusan Masal ah

1

ApakGaheen Mbreketting@ar uh terhaddapr Keput U
Mi num L eedMi rKkeercaalmat an Sumbersari ?
Apakah Label Hal al berpengarAihr ter ha
Mi num L eedMi rKkeercaalmat an Sumbersari ?
Apak&heen Mad &ret iLnagh e | Hal & le r hbaedrappe n g

Keput usanAPMimbler | Mird ¢ r &le camat én Sumber
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C.Tujuan Penelitian
Pada per masal ahan yang malkah tdi uam
dil aksanakan penelitian adal ah:
1. Unt uk menget a@Gmue e np e Majtradraiitha chap Keput u
PembeAiMamkbe Mieder &lecamatan Sumber sar.
2 Untuk mengetbhahbhel pgabarubher hadap Kepu
AiMi num L eedNi rKeercaalmat an Sumber sari
3. Untuk menget &@heéen pHaglame tiLianbge | Hal al t

Keput us anAPMimbuenh i LaeedNli rKeercaalmat an Sumber

D.Manf aat Penelitian

Manf aat penelitian beri si tentang Kk
setsledrsai mel akukan penelitian. Manf a.
teoritis dan prakti s, sepert.i manf aat

secar a k eMaen furauth ampenel stiPs®e n ehlairtuisanr eiar
di harapkan dapatbamgimbleern kagaimamif mak, an
1. Manf aatti sTeor

Pada tatapeaemeltietoirani s ni di harapkan
manf aat bagi pengembangagrne einl mud apkeent g entga
| abelt erahllca@m@mwptpresrebre | i ankkhkasssmga untuk p

air mi numelLe Miner al

'Tim penyuBedoman Penu.l i(shembKearr:y aUnilwerashi t as
Ki ai Haji Achmad2®9 ddiq Jember,
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2. ManfParaakt i s

a.

Badier usahaan

Hasi | penelitian i ni dapat me mb e
pent i npgennyear @p & 1@ N mad &kleam ngnempengar u
keputusan pembelian konsumen.

Badions umen

Member p&mahadmamnf or mas i t ambahan
memiprnddgakhg memperhati karkhaspekyhkhebe
bagi pel anggan yang memilih air mine

Bagi Penel iti

Penelitian i ni menj adi sebuah me
yandgi perddl ethangku perkuliahan dal am
masal ah secara il miah.

. Bagi penela ti selanjutn

Penelitian i ni di harapkan dapat

i nformasi dan masukkan untuk membant

|l ebi h jelas dan | uiansgibna gme | paakruak apne npeel
khususnyag rmeenng emdaai kreenmpnegn gar u h i keput

pembelian konsumen.

E. Ruang Lingkup Vari abel

1. Vari abel Penel i tian

Vari abel penel iata chanlsaepgaadlaa dhaaslar iywr

ditentukan ol eh penel i ti untuk dipel a
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i nf or masi ddaint &keesumpiudman ber dasar kan
Vari abel yang digunakan dahdmpeedehit
da variabel dependent .

a. Vari abel (wdepabdlenbebas)

Vari abel dediepgndiesebut sebagai v

priedor, avaecaedeht hedepakha®envari abel
mempengar uhi atau yangatneeunj taidinb uslenbya
vari adepkenden. pebeallami an i ni terdapa:

i ndependen yanggraekeann nuaiKkwejtlianbgglai hal
(
b. Va abel D evpaernidaebne | t er i kat)

Vari abel sering disebukowvaenkhben.
Vari abel medepealkiam vdairpieanbgealr uynangat au I
aki bat karena at®ayamvaenabélki arbas
satu variabel dependent yang akan d

Le Minerale (YY)

'prof. DrmeSodieypreoel (Bamdurkag:2 0AIBBakdt a,
¥prstigi yporn o,
¥prsagi yporno,



17

Tablk.l 4
Il ndi kator Vari abel
Var i alk Il ndi kat or Teor i
Green|1.Green HmpaodbwdutikMenur ut K
Mar ket l i ngkungan) Kelrbdal &mak
(X 22.Green Pmarcega [and P uyu20npain
l i ngkungan)
3.Green Pllaad
di stribusi ra
4.Gr een Pr 6 mob
ramah | ingkun
Label 1.Penget ahuan Henry
(X 2Kepercayaan 017
3Penil aian ten
4.

Keputul Kemantapan FMenur ut K
Pembel|produk Ams tgr odha |
(Y) 2. Kebiasaan da(Caroline,
produk 20 2).2

3. Memberi kan
kepada orang |
4 Mel akukan wlean
F.Def iQwppiesriasi onal
1. Green Marketing
Green madkhéwhngtrategi pemasaran y.
pr omos: produk atau | ayanan yang men

l'i ngkwHmadgan.ni

keber | dampeint caunr a n gyaanmg manridfaedsautmb e r

al am

ditawar kan ti

terhadap #ingkungan.

dak

*Shaf a

Prosiding

Ananda
Dal am Memper kuat
Seminar

Pudjianta

sec grua ae fmegnaernt i kan

and
Ko nns epe rBtias nBrsa nBde rlikneal gaen jAuctea Har d w
Nasi g@®DI2IAEA o n o mi

bahwa

Al del ya

Dan Bi

mencakupypeggdendakust

daya

produk

hanyat ebteaepmianf aga

Nanda

sni s

ba

Sa
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Gr een e mayrgkn g di maksud dalam penel
ber kai t aghir ececerngnagna k gt idnd apeu kuassmallea la @ h
Mi nerale dat akn memiymgkuat kan penjual an
green mdr Retapigan mampgkepumewmpamgpe omhe l
Kkonsumen
2 Label Hal al

Labadal ah tuli san, gambar, at au k
ditempat kan pada wadah at au kemasan
di masukkan, ditempel kan atau dicetak
memberi kan mengenama® pujodairk. pel abel an
kemasan produk adalah untuk memberi ka
jel as mengenai i s wadah atau kemasa

dengan gadmpiykeaan ti dak mudah | epas, I

ditempatkanemasanbwangnmuddah dili hat
j el as.

Sedanlg&laaml Kaadtaal a"hhead ahla'l 0 , hal aal)
dar i bahasa Arab dalam konteks agama

bol eh. Secara etimol-tgi, yhabaki mer bpu
dan dapat dilakukan kar&«red entdahkh twani

mel ar &hgalal mencakup berbagsaépeagpeck

®sukma Nindya Zeirena, Aritonang Ilrianton, An
Media Leafl et Dan Scrapbook Dalam Pernybledhan Gi
Makanan Kemasan Pada Siswa Sekol aloOa&8sar o (Poltelk

®Premi Wahyu Widyaningrum, fAPengaruh Label Ha
Keputusan Pembelian (Survei P aldua nkad n sElkneenmo mWa r Sdyaahr
I ndodes@@0)1&BI 8
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makanan, ,pmwmiondiajmn o syeasng di anggeaspprhear si h,
sesuali dengan ajaran agama | sl am.
Label halpelhaadal ah au sertifikasi y
kemasan produk unt uk menunj ukkan b a
me menuhi kriteria kehal al an hsaelsaulai d e
di beri kan setel ah produk melma gd ani |
ber wepamgemasti kan bahwaahpmmqgdudkan bparhaoa:
produleismnygapdiepsi psi®p 1 sl am.
3. Keputusan Pembelian

Keput usan dpaepnabte | diaanrt i kda k are bdipgaima

konsumen telah menentukan pilihan akh
at guasa fleKretpeunttussan pembelian dalam Kk
Mi nerale adal ah proses di mana konsum
mi ner al dar i me reelka | tue r sbeebbuetr aspeat etl aahha pr
mul ai dengan identifi kasi kebutuhan
k e mu dkioanns ummeemc ar i i nf ormasi tentang L
keunggul an produk sepert.i kemurni an

me mbandi rdeknaggramy aniem e k

%Jamsa Sumbalatu, Wahyu Bhekti Prasojo, and
Masyar ak ot LBereHadHal al Pada Restoran (Studi Kasu:
Restoran Dapur Siliwangi, Kechuman aln B & olKoltam De
(2023863 4

®Edwin Zusrony, #fAPerilaku Konsumen di Era Mod
2017 H=mI .
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G. Asumsi Penel i tian

Asums.i penelitian atau yang sering di
| andasan dalam pel aksanaan penelitian
yang diterima oleh peneliti. Asumsi i n
pr oses pengumpul an data di mul ai . Tuj uan
dal am menyel esai kan masal ah, me mf ok us k a
menyusun PBiepadtassirkan pendahul uan dan | a
di jel askan sebel umbywyah danpate!l dipewmedntis

mengenai GreregqarMdrXk etdiamg Lab®2| tkalhaldap X

keputusan Penabierl iminnulin¥ Le Minerale di K
Penel i t]i menggambar kan asumsi penelitia
Ga mbAalr

Ker anRekmai Ri r a

F————=—=—=—==—======= A
| |
: Green Mar !
|
: ( X :
1 I H1
: ! Keputusan
I
I I (Y)
| I H
r—- I 4
| I I
' Label Ha 1 I
P I I
o (%) ! |
| 1 I
| 1 I
1 T 1
L e e e e e e e e e e e e e —— Jd

= Pengaruh secara parsial
_________ = Pengaruh secara simultal

¥Peny wsewdro,man Kary.al1lTulis |1 miah
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H.Hi potesis Penelitian
Hi potesi s mer sEeankean afjfawdlamadap rumu

penelitian yang telah di rDumwedkan skarleanm a

karena jawaban ini di dasar kan -fpaakdtaa t eor
empiris yang diperoleh dari p eensggiusmp ul ai
dapat diartikan sebagai j awaban teoriti

yang belum menj a*¥Se hji anvgagbaa nh i epnoptiersiiks. p ad @
sebagai beri kut:
1. Pengareen mbaekbadapgp keputusan pembel.
Mi neral e di Kecamatan Sumbersar. Kabu,
Berdasarkan penelitian “%dag 6&riaku
Wi d 8%dboa h w a sgar neyean mbrek etteing@r uh secar a
terhadap keputusan pembel i asmsuwmrecar a
hi potestbBapesaebagali beri kut
Ha:Di ddgadapatgpeagamadkieadag keputu
pembelian air minum Le Minerale di K ¢
Jember secara parsial
HqQ : Di duga etddalkt tgpreenegnar mdrek dtaidm @
keputusan pembelian air mi num Le Mine
Kabupaten Jember secara parsi al
2. Pengar ulnalltadlrenladanp keputusan pembel i e

Mi neral e di Kecamatan Sumbersari Kabu,

“Prof SR yono,
“Suk nma
2sri widodo
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Berdasarkan penelitian yang dil akuk
| abelbehplkeagaruh secara signifikan ter
secar a*Makas idddpat di susun hipotesis pe

Ha : Di dutgmadapat pengarhidadalpabled p uh aulsaal
pembelianLai Mi menaime di Kecamatan Sur
Jember secara parsial

Hoe:Di dugaendama&t tpengaruh | abel hal a
pembelian air mi num Le Minerale di K ¢
Jemberpaesiaala
. Pengamrern mdaketliarbge | terhadap keputu
minum Le Minerale di Kecamatan Sumber :

Berdasarkan penelitian yang dil akuk
green mdahkhetliamgt pearadad sihg msiefciakan t er h
keputusan pembelian secara simultan.
i ni sebagai beri kut

Ha : Di dugrad atpat gperegarnuahaketliarbg | hal
terhadap keputusan pembelian air mi n
Sumber sar.i Kabupaten Jember secara si |

Hg: Di dugaet ddptt tgpreregrarnuegha k e tl iarbge |
hal al terhadap keputusan pembahian ai

Sumber sar.i Kabupaten Jember secara si|

“Wul andari et, al
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. Si stemati ka Pembahasan
Tahapan dalam menyusun pembahasan s |
pendahul uan sampai bab penutup. Si st em,

berbentuk naratif yang wk desff&depmsiikian b

sistem pembahasan dalam skripsi i ni seb

BAB | PENDAppAIHM@BANMagi an ini akan dij el
bel akang masal ahan, rumusan masal ahan,
yang di harapkamrerdabiut peel iat inan t u, akai
l ingkup penelitian yang mencakup varia
definisi operasional , asumsi penelitian
dalam penelitian 1ini

BAB [ KAJI AN bRgBEaAKAiL,Nnit eme rain g penel

terdahul u dan kajian teor.i

BAB | |1 METODE PEBRNELLINTIiAMNI, beri si per
jenis penelitian, popul asi dan sampel,
serta analisis data yang digunakan

BAB |V PENYAJI AN DATA, bRAN aANALnIi S| ISer
gambaran obyek penelitian, penyajian de
serta pembahasan.

BAB V PENWQUR N i ni beri si kesi mpul an

“Payusun, Kary8&80Tulis ||l miah,



BAB I

KAJI AN PUSTAKA

A.Penelitian Terdahul u

Pada bagian ini penel i ti memuat be
yang berkaitan wemgamkaereneiluidtaikak an,
me mbuat ringkasannyat,erlpaibd i basekani g
tesis,, dirdaan tasb dgai nnya) .

Beberapa penelitiawyawygangetldiath de
penelitian adal ah sebagai beri kut :
1. Yol andadaBehtduapad& o2 @Xldaham jurnal y &

berjdPkewmlgaruh aGkedaBdand Tewvalgadap

Keputusan Pembel i an Produk Sensati
Penelitian i ni bertujuan untuk meng:!l
brand i mage terhadap keputusan pembe

di Jakarta.

Hasi | dar i penel igiaan maaagkatai n g
brandnager hadap keputusan pembel i ar
Botanical s di Jakar tgar e enre n unmaj rukkektai nn

berpengaruh signifikan terhadap kept
hitung 8s Odleé8a afsdigniOf,iOkdadp at di si mpul k
bahwa sgrreaetne g mayrakneggt i digt er apkan ol eh

Botanical s efektif dal ampmegaruk ko

“Tim Pemyusun,

25
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brand jiumaag et er bukt i signifikan terhse
dengan hnitlBaaigB&ni IsaigniOf,ickbalMe muan i ni
mengindi kasi kan bahwa <citra mer ek

penting dal am membent uk kK edpaunt us an

penti nmnlybarkamed yiamaggebai k untuk menar.
Hasi | I ni me ngmeg alrk k enmane knéa thiwia g pengar
yang | ebih besar di bandi ngkan br ano
keputusan pembelian *®roduk ramah | in
2 Nadi a,d d®amingtdida 2@ ham jur nal yang

APengd&relkn Mad &aet i thagr g a Terhadap K
Pembel i an Padfai sthe sMamado oBi gPenel i ti a
unt uk me n g ujgir e epre n gnadrakne t heag g a ter ha

keputusan pembtel Biagf ids h Reaeistlaatra nMan a

Hasi | pembahasan merwemj ulkhkmaketha
memi | i ki pengar uh posi tif dan si g
pembelian i kan hasil budi daya di Res
regresi | i ni er mengunegsk@aypllbabn kbdbk &i si

t hit un2g, 852e% tels,la%®8dde7’n2g an ni 10ai0<0s6i gni f i
0,.05I ni menunjukkgnebahmapaipenenaqlptainf
dapat meningkatkan kep8¢lusiam iptembeha
juga berpengsarghi fpiolsani fedlamadap kepu

dengan koef i siOenddbe3ae g mheistiali bsgéSblddsad r

“Yollanda Sollu and Hendratmoko Hendrat moko,
Brand | mage Terhadap Keputusah sP®inbdlaikamtaRr, @duk
Economic, Bussines amnd AfLcOcPolOrn6i2¥r6ng ( COSTI NG)
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i ni menunj ukkan bahwa harga yang k
peningkatan keputudan pembelian kons
3. Selvia Sapta Anggrdaa ntizaldtgnl aSny ajhurri nnaul |
yang berjudarleenP aevaig &euhr ag Mer ek Ter h
Keputusan Pembel i anPePreoldiutki alne i Miin ebre

untuk menel i ti pengaruh green market

keput usan Kk omesmbneelni dparloadnu k mi numan L

Kot a X.
Hasi | penelitian yang drdampat m
mar k anteimrpge ngar uhi keputusan konsumen

LeMi nedahgan nid9,a0cl 0t 1,a8 %[5 t ra mer ek
juga memil iskiignpémdgamuht er hadap kepu
Secara kegsreeleunr ulha@dmakhéet rag mer ek membe
dampak besar terhadap gkeepwnt unsaarnk ege m
memi | i ki pengaruh yang | eSbli, % kuat
terhadappkmpdt Laan

4. Nur Affifah dan | ”Rda&d3eSugkaant ij uprandaa ty:
berj Peéwmlg@Bt amd | mageet i @age ebaMalr kHal a
Ter hadap Keputusan Pembde!| iBadnt a o s me

Penelitian i ni bertujudmaomag&, menc

“ N Kawengian et al., fPada Restoran Bigfist
Mar keting AndctadicnpgDemni sPiuoons At BumgfhalshERBALt au
Voll No31u2024 Had4 2294 35

®selvia et al, .
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green mdakel abgl hal al terhadap kepu
kosmeti k Wardah di Bat am.
Haspielnel i ti anbyhwag diildapP,a®80dq@ni f i k.
O,dan nil asie bf8s/gir2b3uch g2 @tmenlwaar i ab el
brand | mangeer,kedamegmpel abel an hal al S €
berpengaruh signifikan®terhadap kepu
5. Sani Savi tri dan N2OR203aMaml grua npaday ¢
berj édnbgaltuh Green Mar ketddmgeersr een
Knowl Bargleadap Pkd mimnaggam Produk Cl eo E
Wil ayah Surabaya ". Penelitian i ni f
green mar keting,daggrreeem Kriaewdhaidmpapg e
kepuasan pelanggan produk Cleo Eco G
Hasi | penelitian Yca @ n dima rdkaeptait n
memi | i ki pengar uh signifikmpadat er hac
produk Cleo Eco @r een dr anSdug aima g a .
memberi kan pengaruh signi f.Gikkeeenn t er ha
Kknowlbeedrggeam si gni fi kan ter.IBaedcap akepu
Ssimulgraen marketing,dagmreem kmamwd edm
secar a-shaentas ameami | i ki pengaruh signif

pel anggan produk Cleo Eco Green di S

““Nur Afifah Novita Dewih &8méantdndanaek atGreenP &
Dan Label Hal al Ter hadap Keput us a\rusRemhlaealai:an uk msar
I'l mu Pengetlahfi@0? 30836112
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6. Tita Kifti@aafr iEka Wafwni,, dan Dahr ul
202d2al am jurnal Pgaggr blker Gudeh Mar ket
Brand Teamalgaedap Keputusan Pembeli an
Setia Budi". Tujuan penelitian i ni i

green mamlbbetdinmmp ger hadap keputusan [

Tupperware di Jalan Setia Budi.
Hasi | penel i ti angrneennu nmalkketna nbga h-
par si al memi | i ki pengaruh positif d

pembel i an Buppdr wampay.eber peémdgarduahn p o
signifikan terhadap keput ugsaaen pembe
mar ket i nlg anddaangé®er pengar uh signifika
keputusan pembelian Tubperware di Ja
7. Tamara |l zzani dan Sri 2 aitl myn Y ousrenpah a
yang berjudoule enP évrdygadareuGiaryga Hi dup Ter
Keputusan Pembelian Pada Produk Lov:
Di Gi ant PaBame IMitniggru i ni dderutiuj uan
p engagrruehe n madrakne t g @a g a hi dup terhada
pembelian produk Love Beauty Pl anet

Penelitianmegpangj dk k@dragpehra hrmwaar ket i n
dan gaya hidup memiliki pengaruh s
pembel i an. Koefi siDgemMmbédredarejr mkkhasi bale

46, & &br i keputusan pembelian produk L

®Tita Kiftiah et al., fPengaruh Green Market:i
Pembelian (TupperwardeurhialJdllam a%e tMaan aB «mie)n, dDan I
no2(20220i37 htt psl0/./3dlgi8. @i g2 8 3
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Pasar Mi nggu Jakarta dapatsediiutel ask
sedansgk abipengar uhi ol eh fa%tor | ain
8. Bougi Agustarinda dan Ra@2dlafSami styo
jurnal yang ber | uGruele n" Pwatagkaer Buoho g&tl r a-

Medi a Mar keting Ter hadap Kaputusan

Ker j odPaelnwe"l .i t i an I ni bertujuan unt u
str adregen madraknet s agi al medi a mar ket
keputusan pembelian kaos | okal Kerjo

Hasi | peard i tmedmwpmjtgrkekeann mar ket i n

berpengarubhescsha@gdhap i keput usan pembel
signi Di k€AW,sd5Sel ain itu, strategi S0
juga menunjukkan pengaruh signifikar
dengan nil @) 04&5Sgriafriak@reseeh umam&met i n
dan smed iad mamekpe h gaguhi keputusan [
secara demganmnmak®dt.I Wd e mdrot, @r%bar i
keputusan pembelianfdkpengaaumhmi yaheg
termasuk dal &m penelitian ini

9. Sri Wul anda?202dBpadiajuamah yang berjt
Label dHal Reél i gi usitas Terhadap Keput

Kasus Konsudnen Slimddeamije ) " .

Tamara | zzani and Sri Yanthy Yosepha, fAPenga
Terhadap Keputusan Pembelian Pada Produk Love Be
Mi n g gJuu)r,noa | Il novatif Mahag@&dBsivwa3 Manaj e men

Bougi Agustarinda Saka Pertiwi and Raya Sul

Mar keting Dan Soci al Medi a Marketing Terhadap Ke
Jurnal Pendidi k&®&n 8@0Aa1NWEga (JPTN)
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Hasi | penel i tian yang di dapat
religiusitasedahi kiabekengat ah positi
terhadap keputusan konsumen dal am n
Sidoarj o. Ha l I ni menunj ukkan bahwe
sangat di hargai ol eh konsumen di Wi
produk hal al gii ahggaepatban kdda me mb
nyamlaar en a Kkonsumen merasa tel ah m ¢
perintah WYailah B®W&gn solams i memagk anan
mi numarms elsallaal BagagaahéA8ay at

100Suki mana dan Abdul203dd laam pjawran atl a hyze

berjudul "AnG@t éeesms MBemgBrahmd Awar ene
Ter hadap Keputusan Pembel i an. Konsun
Penelitian i ni bertujgareemnunimakKk enteinmn
terhacgap usean pembel i abnr aedr taawapenega
terhadap keput us aah mipreudd le dkinma s apnr o d u k
( AMDK) merek Aqua.

Hasi | penelitian yanaggrdeiedna pmaatr kneetni un
berpengaruh terhadap keput s &2 9p e mbe
>t thb3¥dadni | ai Di, PKO5f.BKamd aWywamgeaness
berpengar ukptieubadapamhbelidtadmBgl

tallelodBadn ni | ai0 ,s<®NM.O6i kansi

 Abdu Salam and Sukiman Suki man, fiPengaruh
Awar eness Ter hadap Keputusan Pe mb elluiranna | Kolnlsnuume n
Manaj éfmeh@0289 htt psl:0/./3d¢i0mdr. B/l4 2 7
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Terdahul u

Ter hadap
Keput usa
Pembel i a
Kosmeti k

No/Penul i $Judul Pesramaan Pebedaan
Tahun
1. |Yol anddPeng&rab|PersamaanPerbedaan
dan Mar k eDtainn| me mbahabs|menggunak
Hendr atBrand | mgreen manvar ibarden
20214 Terhadap|dan kedudgi mabgek,asi
Keputusa/menggunakobjdeakn t al
Pembel i ametodmti kipenel iti a
Sensatia
Bot andi ca
Jakart a
2. |[Nadi a Peng&rabh|PersamaanPer bedaan
KawengiMar kedahnfmembahabsllmenggunak
Lucky Harga Te|lgreen marnvari abel
DotubdaltKeputusaldan kedudgLok,asaobpe
Reitty|Pembeli amenggunaltahun pen
Sama2ddi2 Rest oranimetode kiberbeda.
Manado
3. |Selvia|Peng&rab|PersamaanPerbeagaan
AnggrdaiMar k edtainnjadal ah pemenggunak
Syahrii1tCitra Melmemili ki |[vari abel
2023 Terhadap|penelitieamer.bkkasi
Keputusalsama, Vyaipeneldiani &
Pembel i alobj ek yarnpenelbietriba
Le Miner|berkaitart
Le Mi ndearna
me mbahas
pe n g agrruehe 1
mar k d teir rhg
keputusart
pembel i af
Keduanya
me mgn ak an
met ode Kk
4. [Nur A{Pengaruh|PersamaanPer bedaan
Novita|l mage Gr e|me mbavhabeilmenggunak
dan I nq¢Marmrki ngdajgr een mivari abel
Suk,20R{Label dan | abli mage Objkeg

Keduanya
menggunal
met ode Kk

|l okadan t
penel i ti.a
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Sani PengatGub|/Per samaarnPer bedaan
dan NovyMar ket iGrimembahas menggunak
Mar l,eni{¢Brand | mgreen mivari abgtle
2023 Green Knjdan edlnmal/bradand mage
Terhadap/ menggunalkgreen k.n
Kepuasan metode k(Obj ek, (¢
Pel angga t ahun p
Cleo Eco ber beda
Wi | ayah
Tita kPengaGub|Per samaarnPer bedaan
Ek a OIMar ket dajmembahas [menggunak
Seti a Brand green mivariablkl a
Safridi{Terhadap|dan edkiali mage.Ob|j
Sahir, |[Keputusa/menggunall okasi
SirePaitPembel i ajlmet ode ki(ypeneliti.a
Tupper wa
Jal an Se
Tamara|PengaGub|Per samaarnPerbedaan
dan Mar ketDalmembahas menggunak
Yant hy |[Gaya hgr een mivari abel
YosephdgTer hadap|dan edkial|Obj ek, (I
2021 Keputusa/menggunakt ahun p
Pembeli ajlmetode kiyberbeda
Produk
Beauty
(Studi [
Gi ant
Mi nggu)
Bougi Pengaruh|{Per samaarnPer bedaan
AgustatGreen Mgme mbahas lmenggunak
Saka FDan Soci|lgreen mvari abgobc
dan Mar keti nj{dan ke medi a .8
SulistyTerhadap|/menggunahkObj ek, (I«
2021 Keputusa|metode kd{tahun p
Pembel i a ber beda
Lokal Ke
Sri Pengaruh({Per samaarnPer bedaan
Wul andi{Hal al membahas [menggunak
2021 Religius|l abel dhagvari abel
Ter hadap|kedwa Obj ek, | ¢
Keputusa/menggunakt ahun p
Pembel i ajmetode kiber beda.
Kasus Ka
Il ndomi e

Sidoarj o
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10/Suki matAnal i si s|PersamaanPerbedaan

Abdul Green Mgme mbahas [menggunak

2021 dan Bralgreen mivari ableina
Awarenes|dan kelawar e nibsjs
Terhadap|menggunall okasi
Keputusa/metode kipenelitia
Pembel i a
Konsumen
Produk
Aqua

SumberData diolah dari penelitian terdahulu, 2024
Berdasar kan t abel di at as, penel
mel anj ut kan kajian dar i penel itian

ekspl or asmendadgaaninedbaiphat di si mpul kan b

I ni memi | i ki kesamaan dengan penel it

pengar uhgrean amdbaketliarbeg | hal al ter hact

pembel i an produk. Adapun obj ek penel

konsumen lae r Mimmn eruanl e di Kecamat an Sumt
B.Kajian Teor.

Bagian i ni beri si tentangelpagndiahas
pepeskti f dalam mel akukan penelitian. F
dan mendal am akan semakin memper dal a
mengkaji per masal ahan yang Kkuendak dip
tujuan pPenelitian.

1. Green Marketing
a. PengeGrteieann Mar ket i ng
Menur ut Myarnecenng kmane k epakgn pel ua

dahant aynagnbgn k a eekeas | ogan at au pr omos

*Tim permRusun,
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mengkl aim produk ramah | gngkaongan

mar keuntnugk mengubah pola pikirtr dan

hijau di kal angan pel ak@Gr eeeknon o mi
mar k ebtuikmagh hanya teor.i dan strategi
konsep telrassm b Kkte hidd-b pan mehatl ui p
konsumsi yang menghindari p’engguna:

Mi ntuLamalda menj eggasé&man maoaamketai n
adal ah penerapan berbagai al at p e

perubahan yang mendukmuganileampuasaa

indi vidu, dengan fokus pada pemel
konservasi s I'nMeenrurdidy BPealtdm.e pemas
didefinisikan sebagai suatu proses
j awab unt uk mengi denti fikasi, me n

kebutuhan konsumen secara .Mengunt ul

Green markaki hgnya meli batkan p.
yang ramah tlit a@k un guagna mencakup S
produksi, persebdlamolde Mfaaukamn pgaodu
gr emair k ettiidnagk hanya berfokus pada k

per us atheataap i j uga pada peningkatan

“Allen A Ch Manongko, f@AGreen Marketing (Suatu
of Planned Behavior )20 J(l8&¥a8¥asan Makaria Waya,

Al ma T Mi®dtuoranR Lozada, fAGreen Marketing Ed
Mar keting EdBc aft@9IBTRB Vi ew

Ken Peattie, fATowards Sustainabillhe: The
Marketinyg REODAGS 6
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gk Pganat di si mpul kan bahwa pem

=]

green mardkad taihn gpendekat akpabdiasni s
pr omos.i produk at au | ayanan yang
l i ngkungarny.adadabpbannt uk meni ngkatk

konsumen tentang pent i ndgannypaa krmeymaj a g .

ter hagdeap | aku konsumsi . Beaehitiar
mar k enteinnugnkjaun b a hwa menmb e dreaknaf naia t
jangka panj ang bagi perusahaan,
operasional , perbai kan citra mer e

pel anggan.

Menur ut Jtolhjnge@reanntmda pat i Mg bagi
menj adi iga tahap
1. Green

Mer up atkama p awal bagi per us:
mener apkan konsep green mar ket in
menyampai kan d anbahmnwean unmeurkekkan s er
perusahaan memi | i ki per hati an
l i ngkungan hidup.
2. Greener

Tahap kedua dari sgrheaeamn nma rdkaekt

hanlyar fpkda tujuan utama komer si e

®Dwi Risna Agustin, Srikandi Kumadji, and E
(SurveionBada-ME Mbar Tupper war eJ Dri n &lotAad Man iasmtgr) g Di
(JABYZ®I a@O2010

*Dr . Ny omanGrRwink aMarfketi ng Dunia Baru dalam
(Sonpedi a2P@dHas hi ng:
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berusaha unt uk member i kan damp
l i ngkumnglamda Ini i di |l akukan dengan
mengubah pola konsumsi Kkonsumen t

3. Greenest
Pada tahap keti ga, perusaha:
me n g bhuadhal y & a | kkongsauinme n sehi ngga mer
pedul i terhadap |l ingkungan. Tuj ue
agar konsumen menunjukkan kepedul
dalam setiap aspekampai di pasgareu
produk yang ditawar kan.
b. Il ndi Eae¢em Mar keting
I ndi gaeen maekaepakgdalbawgi am
pemasmaakef{) ngamgx mengacu pada teo
KelyVang ter bdRyiy apetagprdiipcled d an
pr otnod n
1. Green RPrPodwawtk Ramah Lingkungan)
Produk ramah I|lingkungan adal a
dar i -bbaahhaann y ang aman pémiguatlainngk
produk yang mengut amakRmosgmrsi nsi

produksinya dil akukan daenp@&n ca

® zZaky and Purnami, iGreen Marldatpi nige pMitus Bre
Pembelian Produk Big Tree EHarrmsal DiMalhat esneRhRo ddi 8
Uday,an%o | 120 2)0.
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negati f terhadap pyeanmogemecrakmu p | i n
semua tahapan dadakprofdmskis.i, di st
2. Green (PMaiRgenah Li pngkungan

Green aRlrailadh ni | ai tukar yang

memperti mbangkan kesei mbangan an:

produk, yang juga memper hati kan
adanya nil ai t ambah pada produk
cenderung memi | i ki haamgdi nyg&kmag |
pr odcdwkn IKiajrema meli batkan biaya
proses i @@k shia han bakudaynang | e
pengel ol aan | imbah y&%ng |l ebih ranm

3. Green (Pliasdeg i busi Ramah Lingkungar
Penerapagr &keoemspeglda&ke hanya menc.

aspek tlealkapsi juga mel i maktdandaeil u

proses produksi hi ngga distribusi
sampali ditangbakkbonsamanyang menc
ramah | isnglkaiinmgmamenawar kanthéarga

penting juga untuk memasti kan bah

ramah l i ngkungan. Teknol ogi dan
ber kembang me mudahkan pel aku
® CcCitani Sriratu Novita and Alfifto Alfifto,
Promotion Terhadap Keputusan PembeliaduPnaduk Tuj
I'l mi ah Manaj emen5Datf@ Bp%sBalls (JI MBI )
2 Nanda Fitria yFaat$enmaihawanrddaMa, fAPengaruh Gr e
Terhadap Keputusan Pembelian (Studi Padsai iomg umer
I ndustri al Research Wor k slipo pnlog@}) 91NOasiol 6 & a | Sem

https://jurnal . protliballed®«d. e Wl// proceedi ng/ a
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memper kenal kan produk mereka mel a
membantu dal am peumdtar an kepada Kk
4. Green PrPrmoetia cRrmmah Lingkungan)

Gr een padmbah strategi pema s
bertujuan unt uk mengubah pandang
progulduk vyang r asteapherltiin glkairnglainh
penggunaan kantong ydmg tliebikhe rtaans
l i ngkungan. Pr omosi hijau juga m
dal am mempr omepsriokgarna np ryoagnrga nf ok us
l i ngkungan sehingga memper kuat C
entitas yang peddl i terhadap ling
Ada tiighlr@ammahgkungan:

a. Ikl ymnmge mbathalsungan antara produ
dengan | ingkungan biofisik
b. Ikl an yang me mpr o mdxirkan amgjaytaan

dengnmamekankan pada sebuah produ

o

Ikl an yang menampi p&Eansahaan d e
tangpawgb | ingkungan

2 Label Hal al

a. Pengelraabiealn Hal al

Label adal ah komponen dar.i prod

i nfor masi ver bal mengenai produk

®“Fatimah and Setiawardani .
“ Novita and Alhi G6Gteen iPeadact Dan Green Pr
Keputusan Pembelian Produk Tupperware (Studi Kas
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demi ki an, | abel sangat penting bag
konsumen untukemghggaal prddok ters
terjadi karena | abel memberi kan i
terkai ® produk.

Label hal al adal ah penandaan
di cantumkan pada kemasan produk u
produk ter sebutk enneanteanl uahni. skteahnad aarl a
sangat penting dalam kajrieaam pam@ds a
konsumen semakin memperhatikan | ab
produk yang®tliaped!l idi maesamkup tul
darment er i yang tdil abr bineé hk@mer obeh
pemeri ksaan hal al dar i | eembaga ya
Ulama I ndonesia (MUI).

Sertidtidkmmgo hal al sangat pentin
kar ena Klpanisku menu s | i m-mma b p mn pencay
bahwa produk bnermddrtkiif ikkuatl i Halsaly an
| ebi h daphdtebi h aman ®ulnatbuekl dhiakloanl's
di beri kan setelah perusahaan menj a
yang ditentulkang omehcawulp produk

kosmeti k-obdaanob &faiakasiinihalsalr tdi I

% Mo h . Fahmul 'l ti ham, fiLabel Hal al Bawa Ke
Pasur®dm®Hal .

®Moh. Fahmul 211 tiham, Hal.

1l mi Farajun Rikza, Misbahul Munir, and Abdu
Awar eness, Rellmaggieysiatnyd, Frriacned on Deci sions to Pur
With Preference as Janmnlant &rywnd4aix g Wi B 3ag68Bloen, O
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di kel ol a ol eh Badan Penj amin Prod

sebelumnya | embaga LPPOM MUI (Lemb

Obatbat an, dan Kosmeti ka Majelis

Ul

bertanggung jawab at &s proses sert]

Kewaji ban untuk mencantumkan
di atur déaUmdmalhRgd s alB Neoch.2 B lt4e nt ang

Jami nan Prsordtiuk dHablkEbth P@dsasa2olo

a

yang mer upakan perat ur a-dn dpaenlgak s an

t er sSePhaustla(8) dari 6 PR hBA@IMPenj el askan

bahwa | abel pangan, obat, dan Kkos

mengenai pangan yang &titaa bembipmaagi

keduanya yang disertakan pada pang

ditempel kanamthlagimer udparki kemasan g
serupa juga tefidapgpkBJUddibdaah Pms al
199%
Kehal al an saat i ni menj adi fakt
di Il nkamesniaa konsumen semakin mempe
pada produk wamag. dUmaal mdsl ipm per
me k@ s ums i makanan hal al tidak hany
® Hal al mui , iTahapan Pr osPePsSOM SeMWID R é kasi H
https:// hal a-b enot ith@ardngdipnrt-puske dwbkbe r eldanrdonesi a/ .
®Metri Perdagangan, #fAMedia Briefing Terkait
al , o Ke me mgtamigam Rérnda access2ed 203dptember

ps:
al .

70

ps:

/' www. kemenda-pr g etfdi réppoebnetr ai nilt auldfeadsite o /t rhd d ikaa s i

Met a Dat a, iLabel Dan |l kl an 1P&8®gan,
/| Il peratubdanOBpk. go. i d/ Detail s/
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juga kelsselhaamt amme.ngaj ar kankoagamski t a
apa yang hal al dan bai k dari sega
Adapun t ehrade leud praay at-QuAkl' an yang
menj el askan dauwntmekneme mg ladmwaumms i m

hal al yaint bad&b&BaangAalr al68. ay a't

C 4%

Arti Wghai imanusi a! Makanl ah dar i (
dan baik yang terdapat di bum
mengi kutil amnghagkalset an. Sunggult

musuh yang onyata bagi mu

Dal am ayat i ni, malnlush amamgd ajka kneuwn
makanan yang rheard el andkaamn bpaeink i ngnya
kual i tas konsumsi -hdaarlia.m Reerhii ndguaptaann
tidak mengtkantgikahamgekam mengi ngat
bahaya godaan yang b iksedb a mk a p a Whakna
pet uNyak Ayat i ni juga menggambar
pemil i han makanan, spirisealtintas
menekankan bahwa makanan yang b a
kesehatan fisi’ dan spiritual kita.

Adapun ketentuan maklaalal dsaesum

dengan hukum I sl am, vyaitu:
71Tafﬁquiurran, ATaBadqgar ShurBBtA tReEnt i ngnya Memilih
Hadl Dan Sehat, o6 NU. Online, n.d.
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1) Kehal al an setiap bahan yang terkKk
terjdam nter uj i

2) Cara mendapatkan benda tersebut
yang hal al menurut hukum syariat .

3) Bahan produk har us beftataldadar.i

di sembel i h sesuai dengan tata car

4 Semua t empat penjual an, pengol a
transpootdaki hal al harus tidak pe
babi . Jika ada penggunaan sebel ur
haram | ai nntyear,s eb a s i |hiatrauss di ber s
dengan ketentuan syariat | sl am.

b.lndi katormémbelt HdémabprgAsDoderi kut .
1) Penget ahuan
Pengetahuan dal am | abel hal al
mengenai syar at dan ketentuan ya
suat u tperodaskulkatamaywang digunakar
produksi, dan sertifikasi yang S
I sl.am
2) Kepercayaan
Kepercayaan dalam | abel hal al

konsumen bahwa produk tersebut m €

“Aspan et al., AThe Effect of Halal Label, F
|l mage to the Purchasing Decision on Cosmetic Pro
Mart hai MiBiamjrlant e€rnnagt)i.@nal Jour na&(l) (201L5& b al Sust
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yang diteggakamasekdian sesuai unt
menurut ajaran | sl am.
3) Penanl aientang | abel

Penil aian tentang | abel dal am
terhadap i nf or masi yang di sedi al

kej el asaman akepatsuhan terhadap s
unt uk memast i kabnen@r o dhuakl alb e ndaarn

di percaya.

3. Keputusan Pembelian

Keputusan pembelian adal ah sal ah
pengambilan keputusan sebelum peril .
mencapai tahap ini, k o msnu meeb etr ealpaah

altesahtnfgga pada tahap IKkreipumesaka
unt uk me mi | i h produk berdasar kan pi
Totok Subianto memaparkan defini si |
dil akukan ol eh seti apanortaneg adhis ulker b
keputusan yang berkaitan dengan kegi
keputusan Konsumen yang di l akukan
mepengar uhi proses pengambil an k e

meni ngkatkan tingkat ‘kkeeupnuatounsyangy an

di ambi | oleh konsumen atau organisas
secara sadar, rasi onal dan terencan
“"Totok Subianto, fAStudi Tentang Perilaku Kon

Keputusan Pembeall i Bkng o &i BXBoOIDeTr6iBi2s a s i
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unt uk memecahkan masal ah dalam pengse

yang dipengaruhi ol eh perilaku konsu
a. Pentgiean Keputusan Pembeli an

Menur ut Kotl erkegpaimus Kel | ge mbel
merupakan tindakan yang diambi l ol
satu mer ek dar i berbagai mer ek Y i
Keputusan i ni di pengar uhi ol eh sej
pembel i an, |kwealtiat apse rprno dpuekn™ al ur de
Proses i ni mel i bat kan penil ai an k
masimagi ng pilihan untuk membuat k
Proses pengambil an keputusan adal :
ol ehi vimdh yang secara | angsung ter
pil i han unt uk me mb el i produk yang
Dal am proses ini, i ndividu tersebu
i nf or masi dan peakbowuwhiyahkegputeus an
sebelum mel akukan pembelia

Menurut Kot |l erCodnasnu nferrmsbturyoenrg ,b e"h
refers to the buying behavior of f

households that buy goods dnd servi

Pengertian i ni menunj ukkan bahwa p
mencakup tindakan pembel i an yang
“"Philip Kotler dan Maewaijre mean ef eiaekialaggasan Er | an

20pP8.8
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akhbai,k secara individu maupun dal
untuk kebutuha® konsumsi pribadi
Menur ut Schi ffman ndapenkbaenukan k
merupakan proses pemilihan dari d
dapat di jadi kan ©pilihan. Keputusart
di pengar uhi ol eh perilaku setiap
yang akan mel akukan pil i han har us
beadali alternatif yangKepdalsamel u
Berdasarkan defini si keputusan pen

di at as dapat di si mpul kan bahwa K €

proses di mana konsumen telah memi
me mper t i mbraenkg ksaenr tnrae ber bagai pil i ha
memut uskan untuk membel. produk t el
b. FakYaonrg Mempengar uhi Keputusan Pemb

Adapun faktor y p @ g g arkd d eataulseahn h i
konsumemapat figa hal vyaitu:

1) Pengaruh Budaya

Budamami | i ki pengar uh yang me |
perilaku konsumen seringkald me mb
dan ssimboad | yang memil i ki ma k n a
budaya j uga me mbant u i ndi vidu
“Philip Kotler, Manlaj ielhed JR&kmaX0ar7a3n5nHEe ik s i,
®“Leon G. schiffman dan Kanuk, Perilaku Konsur
I ndeks Groeppdh®iadamedi a.
"Amelia Tjahjono, fAnalisa Marketing Mix, Li

Keputusan PembelianJdQminiahe SP a ladljec gm@ Wiehtatsa,r @ n



2)

3)

4)

k e
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ma h a mi dan mengeval uasgg@tea an
syarakat .
ngaruh Kelas Sosi al
Kel as sosi al adal ah pembagi an
ncakup-inddvvddu dengan penil ai
rilaku yang serupa. Kl asi fi kasi
k-ft ket or ekonomi dygrmangodiealendah
i ngga tertinggi. Ti ngkat an SO0SI
rakter konsumen yang berbeda s
si al dapat di gunakan sebagai \
rbagai perbedaan yang ada di an
ngaruh Pribadi
Tiglkah | aku seorang pelanggan s
e h -oorraamg tserrdekaitnt er aksi denga
i nnya. Pengaruh ini bi sa ber upsze

rapan yang ditetapkan ol eh or ar
nghargaan dkepdida sekidi &arnya ag.
ngenai pilihan pembelian dapat
ngaruh Keluarga

Kel uar gkaalsierbenrgper an penting da

putusan, dengan fungsi yang k

Terdapat dua al asan terlkagiatn hubu

p e

mbel i an dan konsumsi . Pert ama,



c. Proskeput usan

Pengen
Ma s al
Kebut U

anggot a

mel akukamkpembekiaa
ol

k el

me | i btaa kkapma n

e h

uar ga

Proses

mer asakan

Tahatpamapan
dar i

kebutméermmnar i
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kel uargaamaecabBaatbessasama

anggot a

t uesr hma dpaepl &kregogua n

Pembel i an
pengambil an
yang dil

d a mp @lg u nsagitaenldauk

tlaihm@nur ut

dal

k

a

e |

m

uar ga

keputusan

tersebut

| ai n

akukan d

keputusan

mu n g k

nya. |

sangat s

uni

ar i S €

mer sebu

pembel

Kot l,ery adeanng elal i er

,endlouw maisk eap Uter nan idnt u

mel|l ak ukan dpaepmrebreil pi aakna a p.€ R @Isiean
keputpemmel i an konsumen i ni dapat
beri kut:
Ga mbal
Tahaimhap Dal am Keputusan Pembel i a
\ [ Pencalp Eval ulggh | Keput \ [ Keputy
L nror B a e || pemoe | BN TR0
Penj el asan
a) Pengenal an masal ah kebutuhan
Proses pembel i an di mul ai keti
adanya masal ah kebutuhan. Pembe
perbedaan antara kondi si saat i ni

BKotl er

ddra nkag lelimerm PemBsRe B4 :
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Kebutuhan dapat munc usle peearii darsa

| apar dan haus yang mendorong s

makanan atau minuman. Selain itu,
dar i faktor eksternal, seperti k
roti dan mel i hat roti yang baru

dapambamegki t kangd® asa | apar

by Pencarian I nfor masi
Konsumen percaya bahwa kebutuh
mel al ui pembelian produk atau | a
mencar.i i nf or masi yang sudah mer e
i nfor masi taffbahmbbembier | uafor mas
konsumen dapat dibagi menj adi emp
a. Sumber Pribadi: Il nf or mas dar i
dan kenal an.
b. Sumber Komer si al : | nf or masi y a
tenaga penjualan, distributor, |
c. Sumber IUmfuomr: mas i dar i medi a mas:
konsumen
d Sumber Pengal aman: | nf or masi j
pengal aman | angsung menggunakan
Nina Maharani, fProses Pengambilan Keputus:

Produk I phonédéubhaBaMdoagemen 1DZanh@B0 k5ho7S Per f or ma
®Mahar6arni |,
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c) Evaluasi Al ternatif

Eval watser adal &h tahap keti ga d

pengambil apekieput ambhapPadai, kons:
mengi dentifikasi produk dengan

produk sejgeunna nheaniennmuykaan sol usi t
masal ah yang di hadapi. Saat menga

Kkonsumen akiamang&mperkteberiapa me r

produk % ersebut .

d Keputusan Pembelian
Keputusan pembel i an adal ah pr
di |l akukan konsumanritkeuthadapi abei
produk, mer ek, atau jasa sehingga
memilih salah satu yaang ¢eahgamg m
bi aya t &Kroenrsduante.n menent ukan si k

pengambil an keputusan Papdbldh ame mb
sesungguhnya dapat dil akyuaknagn | i ke
mengganggu setelah konsumen menen
e) Keputusan Pasca Pembel i an

Setelah membel. suatu produk,

Kkonsumen akan mengal ami tingk:

8 Mei hilda Dona Pratiwi and Titin Agustina, F
Pembelian Ti wul | eeaggnl dkr, ikaa b upfatEemodirSystem and
20211 2

82syafirah, Lisbeth Mananeke, and-Faapioe Jori
Perilaku Konsumenn TRenmbaedlaipanKePruadiska Pada Hol |l anc
Jurnal EMBA: Jurnal Ri set Ekonsp mB@OManaj emen, Bi ¢
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ketidakpuasan terh&dpapaspanodphscta
pembel i an adal ah hasi l dar i seb
me menuhi har apan ppernobdeul ki . diJ i kawal
harapan pelanggan akan merasa ke
mereka akan merasa puas dan i ke
harapan pelangg%n akan sangat pua

Ti ndakan pasca pembel i an y ai
ketidakpuasan terhadapenpgaodbk y i
perilaku konsumen selanjutnya. J
| ebi h cenderung unt uk me mb el i k
Sebali knya pel anggan yang ti dak
me mbuang at au mengembal i kan pr o

tindakan publ i k ksed pjcbretnik ome o g & p 8 k

dengan pengacar a, atau mel apor kan
| aiTn ndakan pri badi j uga bi sa b e
ber hent. me mb el i produkeafau memp

BAndriyadu) k¥rn2a@h7 M®Mengaruh kualitas produk

pembel i an mo bi | toyota yarisludhalWi j amaallowvana]j
Ekonomi, & AK@2ng @ 0.8i ( MEA)

#Fachrul Rizal, Muh aninbarda hAdma m,f Paenndg aMauhhd athair g a ,
Lokasi Terhadap Keputusan Pembel i an Sert a Damp a

Per umahan

Di KduanBanManAgBehBddO Il \hovasi
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d I ndi kat or Keputusan Pembelian
Adapurkatkegiut pesmme |l i an artelneurr ut |
dal am pdryejtiithicamapat empat i ndi ka
diuyakan alat ukur® dalam penelitian
1. Kemantapan Pada Sebuah Produk
Kemantapan sebuah produk meruj uk
tersebut dapat meknemwthu h aerk skperkd wWre
dengan konsisten dHan dapatmedii dmad
bdbagai pasptekkgnasuk kualitas, fung

tahdam desain® ang menari k.

2 Kebi asaan Dal am Membel Produk
Kebi asaan dalam membel.i produk
peril aku Kkonsumen yang di bentu

sebel umnya dan pengar uh dar i [
berdampak pada keputusan pembel i a
3. Memberi kan Rekomendasi Kepada Or a
Memberi kan rekomendasi kepada
tindakan di maryar asrelksarm a gpap d une n

pengal aman tertentu berdasar kan

pribadi. Rekomendasi I ni sering Kk
®Caroline Lystia, HadndnaBarSamar adda dVi Wi ama i , Al
Keputusan Pembeli an: Har ga, Promosi Dan Kual it a
Pemasakuwmmnnald | | mu Manap@m@@9¥é&NDapan
®Apriwati Sholihat and Rummesi Remyeal aniAbamg

Pel ayanan Terhadap Keputus®OM FE®HEB i an Di Kr ema k
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pribadi, d&emenmiclaggiaaynang dirasakan

| ayanan®tersebut .

4. Mel akukan Pembelian Ul ang

Mel akulpambel i an ulang adal ah t
unt uk membel i kembal i produk atau
sebel umnya mengal ami kepuasan den

Sholihat and Rumyeni,



BAB | |1

METODE PENELI TI AN

A.Pendekat anPednaenl iJteina ns

Penelitian 1 ni bertujuan untuk men
dal am bentuk pengar uh antara satu Ve
mel al b1 paifPeesnide.kat an yang digunakan d
adal ah kuantitati fadaPearhd epkeant daenk ak maantp
yang menggunakan data numeri k dan me
hi potesi ® penelitian.

Pendekeantedrydam@andi gunakan dal am pene
kuant iytaapehel i ti an yang di |l akukan S ¢
t erkstturu sej ak awa l menggunakan dat a
pengumpul an data dil a&opkeanne kmelaal upiadia
analisis statistik. Se-angpadat at dsif ek

dapat diukur damadi yjeinise parnae |l dmpiarni sy

pada penelitiarwenenlii tadaanl ashursvueriveadal a
mengumpul kan dat a mel al ui kuesioner
i ndiwamg di harapkan dapat mewaki | p o
tujuanimeanelMiet ode i ni bertujuan untuk
apa yang mereka pikirkan, ras&kan dan
8 Marinu Waruwu, fPendekatan Penelitian Pendi
Met ode Penelitian Kuantitatif Dan Mel wordrealPenel i

Pendi di ka® Tid@nbpAss8anke9 1 0
¥V. WiratnaveSwjdeorlweyrii ,Penel i (iYagyB8kanta: &PE&XD:
Bar u 2PeLdT,

54
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B.Popul asi dan Sampel
1. Popul asi
Populdeaspat di embdag&ian kesel uruhan (
diteliti, di mana semua bentuk yan
di an®Papsilsasi yang dijadi kan fokus d
konsumen é&cki Miaeeamdt an JSuumadkagha s a k ia t

di Kecamat aab &olyBabe.i562a8ai S

2. Sampel

Sampel adal ah bagi an dar i popul
penel Jdtkan.popul asi sangat besar da
menganali sis semuanya karena Kketerbe
maka penel i ti dapatarmem@gpunalanteamg
karena itu, sampel -byeannagr drieapmmbeislie nh art
mewakil i®popul asi

Dalam penelitian 1ini, sampel di a

nonprobabi |Nenyu rsuatmpS opgnigybcarbd | i ty s amg
adatekmpe&ngambi |l an sampel yaatgau i dak
kesempatsgambaa g i setiap unsur atau ang
di pilih mehgadangkameTekni k pengambi

menggunakaimurtpeoksraimig.l Megur ut Sugiyon

Pur possainvpedi mgna pengambil an sampel t

®“Nur Fadilah Amin, Sabaruddin Garancang, an
Umum Popul asi Dan Sakmipla#dr B@I0m®b3Plenel i ti an, 0

D, SugNMeytoondoe, Penel iti anD&maTit,RdaA®hd , Kual it af

“prstigi ®4 0,
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orang tertentu yang dapat memberi kan

kar ena mer e ksaat auchaylaa hp i hhatku yang me mi

mereka memenuhi beberdda kriteria ya

Adapkun tyamiga dinb wdeabih klkaer i kut :

1. Pernah mel akak an nipea oinenleiraan e .

2. Masyarakat yang tinggal di Kecamat

3. Lakiaki maupun bE4Tmpuan usi a
Jumlsampel vyang diambil dal am pene

rumdilsosiebagai®™ beri kut
n=
Keteri:angan

n BGkuran Sampel

N=Juml ah Popul asi

exTingkat Tol eransi Kesal ahan
Dalam penelitian ini, tingkat
adallako,)1l Artinya menol eransi k e mt

pengambi |saenb ds€p@mgoreil popul asi
Juml ah sampel yang di perol eh d e

136 .j52a8d a:l ah

n=

Bprsbugi ®H o,
“V. WiratnaveSwjdeorlweyrii ,Penel i (iYagy8kanta: &PE&XD:
Bar u 2R0eL8L,
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_ 8

8 h
_ 8
- 8h R
_ 8

h
8

h

- wlwo

Jadiampelng digunakan dalam pene
P¥93at alu0r esponden j 1 ka di bul at kan
mer upakan sel urew h Mikménrsauldee it a mat an

Sumber sar.i

B.Tekni k dan I nstr Dden Pengumpul an
Bagi an I ni menj el askan tuennt tukng a
mendukung proses pengumpul anddat a, S
| ai nnya. Sal ah satu hal yang perlu o
member i kan penil ai an pada setiap per
penel® tian.

Adapun teknik yapgosegupakguonmpal anm
yaitu
1. Kesi oner
Salah satu teknik pengumpul an da

adalkashi obangkKasti)oner adal ah metode

®Penyusun, Pedoman Re&nulisan Karya || miah,
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data yang dilakukan dengan memberiKk
respoynadnegn t ergabungnsailkiagadi dawmanp.e |
Tujuan penyebaran angket unt uk men
mengenai vari abel at aMemasal amiyang
sangat sesuali di gunakan keti ka | uml
tersebar di *Rergumpmwligan udasta pada |
dil akukan dengan carsepnetnerert daaink py
i ngin diacayyda i f awargernegeenn amda k e tl iame |
hal al terhadap keputusahepembel i an ¢
Padgenel ighkaplrangniyangn di ggdianlaklan
skal aSkakkert digunakan untuk menil a
persepsi individu atau keDalmpmk ter
penelitian, fenomena sosi al i ni di t
atdusebut sebagai”Vamiabhbkl tpeeebitil
di jelaskan mel al ui beberapa indi kat
me mbuat pertanyaanelattauvuampgeguonghirmeaan.
skala dalam benbakanmipeémalni tgiaaannd ai n
sengaja menghil angkan opsi |jawaban

tersebut bi sa menyebabkan responden

®Rani RMeimnde AKuantitatif (Teori Dan Praktik
Kuanta2to8l8hft .t ps: / / www. r e e ar3cbh7rg3a3t9e3.0m8et / publ i cati on,
“Sugi yMentoode PkKwmahtittiani f, KuBamndwang:f Alafna bRedl

20223



59

netr al saat meeekhadmepr psBAdhamwry ang

skor untuk setiap jawaban adal ah setl

TabX.l1l

Il nstrumen Penelitian
N o Pertanyaan Skor
1 San§atuju 4
2 Setuju 3
3 Ti dSaekt uj u 2
4 San@iatdSekt uj u 1
SumbMeat:odol ogi Pene$SydhrammKdamt $4dlait
2012

2. Observasi

MenurSwtgi ymenmj el askan bahwa obser

proses yas gerkdoinmpil edari berbagai as
psi kol ogi s. Dua unsur wutama dalam o
I ngatan. Tekni k pengumpul an data mel
penelitian berfokus padaf eramdm&ku n

al almn jjunklaah responden yang *di amati
Dal am peneliti arkainnimep akalkiatni odlsam v
dengan | okasi penelitian.
3 Dokument asi
Menur ut Soguwmpmeno adal ah catatan
peristiwa yang tel ahpaettjuddisanDolgwam
at au -kkaarryyaa penting dar i individu.

bentuk tulisan mel i put.i catatan har

®BSyahrum davet ®alil mgi i Peneél i(BiamnuiKgantCi t at iPfu
MedR2a 505 1
“Prof SugiSyono,
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serta peraturan dan kebijakan. Seme

gambar bisa beskepasaotodhisejsemiasnys

C. AnakDastia
Analisis data adalah proses yang
data dengan tujuan mendapatkan | awab
telah disusun. Data yang dianalisis
di perol epemedmduwlian fokus dan penguj
karena itu, analisis data perlu di |
memperti mbangkan seberapa %Barmgigh ht t ek

adal ah -llammgkkaehh yang di gunakan untuk m

penelan i ni
1. Uj i I nstrumen Penelitian
a. Uji Validitas
Setel ah kuesioner di buat, | an ¢

pengujian kepada seluruh responder
ter kumpul di uj i vegein Watialsaya huuleuwmg
(korel asi ) ant @rad asre tSiPE5SP appeendgi 4 rays a a
sering di gunakan adal ahyamdtuode

mengkor alndask eaiatppem dengan dsaknor t ot
met ocdoer r ect ed retl eanyiab atuad mediagrk i k an

antara skor tiap item dehgauonmkakor

koreksi ter hadaanpg mmelraiip akkoarne |j ausml a h

WRani m®&hi m,
YITim pemyBusun,
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i telmtem Kkuesioner yang ti dak val

mengukur vaehababk ndyeanngda ns let e prag g a

hasi | yang di pepeokaldteihd&klarcdamati tc

yang tidak vali'¥ Mpteode pémpgammiilk

keputusan untuk wuji validitas adal

a. Berdasar kan ynailtau, sjiigkna fniklaani sig
O, naka dianggap tidak valid dan
O, fm&ka item dianggap valid.

b. Berdasar kan nijliakarkminleddaasrgi yai t u
tamalka i tem dianggap rhitdmhkhkgvalid
tamalka item dianggap valid.

b. Uj ilaRe l i t as
Konsep reliabilitas berkaitan

pengukuran yang digunakan dapat (o

kesal ahan mpeagwikaeam@amt Sementara it

reliabilitas instrumen bertujuan
yamg hasi |l kan dapat dipercaya dan Kk
Pada dasarnya, uj i reliabilita

di gunakan mel al ui pertanyaan atau

i ni dil akukan dengaGr omdmrmaldan é¢i naglkpal

dengan tingkat sh gndiiftiekMenuskid e y an g

pengambil an keputusan unt uk uj i

2y, Wi ratnave$wjd@rewaiiiiti an B{¥oggakaEkanon
Pustaka Baimpo&er s,
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bat as,a®el i abi |l it alk, &#kat amg kdaming b

sedan@kdapat di t0e Bidméa a ffaBheariikk.ut

adal ah kriteria untuk pengujian te

a. Ji ka Criblaacih' s >altpmag kat signifik
i nstrdurken akan reliabel

b. Ji ka Criolnaiac h'<s tdlnmhkat signi fik

i nstrumen di katakan tidak reli abce
2. Uj i Asumsi Kl asi k
a. Uj i Nor mal i tas
Uj i nor mal i tas i niilapakabj mad au
resi dual dalam suatu model regresi
ti dak. Ni |l ai resi dual adal ah selis

vari abel X Y.dveord eV a rrieaghreels i yang bai
memi | i ki data yangubenedidetkidi b u sio r m
Dal am penelitian i ni, penguji an r
menggunuakian one s a orpoSeni rKnochBna g
pengambil an keputusan dalam uj i i n
>0, Mhaka data dianggap terdistribusi
b. UyMul t i kol i nearit as

Uj i mul ti kolinearitas adal ah hu

antar a vari abel bebas dal am mo d e

p RochmaAnaAlicdy,s Statistik Eko,nomPormamogBoi:sn
Wade GX®WUHRY,S 2

YMAgus Tri BasukiAdahi NiawoR®grmevoit oDal am Peneli
Bi s(nDisl engkapi Aplikasi SPSS & Ev2@paHO0( Depok: PT
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mul ti kolinearitas diperlukan untuk
vari abel i ndependen (bebas) yang

v aarhbie | i ndependen dkaelbaemn ad aah u g ep a
mul ti kolinearitas dal am model reg
dd et emkesliau juii t ol ehR\aef i dane I nfl at

Fac)t!®Dengan pengambpjiilhkaianl ak e ptuotluesraann c
OO0l an MIOhaka tidak ter|j.adiebmdl tkinkal

Ji ka nil ai 0,0Dbdlaenr a W t1IEO ma&k a terjadi

multi kolinearitas.
c. Uj i H edt aesrtoisski t a s
Uj i heteroskedastisitas adal ah

keti daksamaan varian dar iSarleashi dsuaatlu
met ode untuk mendet eksi adanya gej
dengan me mesrciaktstae ng rapalfaitkni | ai prediKk
teri kat dengalni kvaa rai daab ed o |bae btaesr t ent |
titik yang ada me mbent uk pol a y a
mel ebar kemudi an menyempit), ma k a
terjadi het Sebaketdtayhi sijtiksa. ti dak
jelas kemungkinamskéedaaWkji istiesr § satdii sth

yang dapat dijpakaipaymak® at ajgiwhi tee .

®Basuki dan ,Bl&8Ro0 Prawot o
®Basuki dan MNABAo Prawot o,
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Adapen ome untuk mengambi |l Keput us
heteroskedastisitas meagagunadkianakuk
gl ejjs&kra nil ai signifikan antara va
resi>xu,ad% t imeyanj ukkan bahwa data t
masal ah heteroskedasti sk0a®hbi Namun
mengindi kasi kan adanya masal ah het

3 Anal igriessiReLi ni er Berganda
Adal ah analisis regresi yang mengg
Il ndepenAreanl i(sXi)s regresi berganda ber

sejauh man a perubahan pada vari abe

perubahan pada vAmalaibseils iindiep@ing ema
penel iti i ngin mer amal kandefhgakt uas
memperti mbangkan perubahan nil ai d e

i ndependen sebag®i Meftwldteor anmr @ &ii kst o
di gunada&laam pengujian ehipotaemsiisni paadck
penggrean m@aldanilngkXet eh akeglup us an
pembe(lYiAam ppwmmueglt esi er , bg:agaoda

Y & X1 2X26 U

Keterangan:

Y =Ke putPuesmabne | i an

U =Konstant a

b, =Koef iGs edar ket i ng

107
oy,

Syof Mamn oBier Pgarl| ©( KanQOABO.tLi t at i f
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b =KoefiLabeh Hal al
X1 =Gr edar keting
X2 =LabkHal al
4. Uj i Hi potesis Penelitian
a. Uj i T (Parsial)

Uj i T digunakan wuntuk mengident:i
paling berpengaruh terhadap vari at
untuk menil ai signifikansi pengaru
mel i bat kan perbandingan antara nil
hingat tabel maka hipotesis nol ( H

alternatif (Ha) ditodaki Sebabiekny:

Ho ditol ak d%GarHaa ldaitnerdimtauk menget

mel i hat tingkat signCdefkfdpyasimngm ada

menj el askan tentang uji T secara p:

1

2.

Jika nilai Ostmghkiafihkpmdiesks nol (
dan hipotesis al$ecarmai parn Hiagal dv.
i ndepebdepengar uh signi fikan t e
dependen

jikasnghafi k@néimka ddaridi teri ma d
di t cSleacka.r a par si al vari abel i ndep

signifikan terhadap variabel depe

®Basuki dan MN&Ao Prawot o,
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b. Uji F
Uj i F statistik pada dasarnya m
vari abel i ndependen y ared Giemaas bk k

simultan berpengaruh Ha&sihladapi vadaap

dili hat pada output ketiga (ANOVA)
secara simultan (Uji F) . Sement ar
kepentingan dar. uj i B, hdkkaadil ai

pengaruh simultan antara variabel
deped®al am penelitian igmieen di ar
mar kedamgl abap a kieehiniall i ki pengaruh
terhadap keputusan pembeAdiagprunai r |
dasar peKgmaumbudam uji: F sebagai ber
1. Ji k a nil ai O0s iGdnainfikqsa Boa k a@® H
diterima dan addmpedgéaobghbkf ( kadak
2.Ji ka nil ai O0s iGdnainf ickqsa Boa k @@ H

ditol ak dan Ha di tseirginmaf i(ktaenr dapat

YyvWwiratna Mejftadweéwoigj Peneli(Yagy®8kamnia: &P EXD:
Bar u 2ReLrbs.,2
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c. AnalKoseifsi si emabBet erm

RsquapPpe (YRng juga di kenal sebagai
mengukur sejauh ma n a dat a depende
vari abel iKroegkd pesnmaeean . ertter jmi anmsiunt
mengukur seberapa besar pengaruh v
vari abel d e psegnudacinea n gNgialpaibaR k j i ka

at@kbar eesquiRemi | i ki r @nitnagidda ant ar a

MOMintarti I ndar t Amal iasnids Mua tred iKK aé retnigt: atliadk e i
2 0 1495
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PENYAJDANA DAN ANALI SIS
A.Gambaran Obyek Penelitian

1. Prof il Perusahaan

Le Mi ner al e adal ah mer ek Air Mi nunmn

yang diproduksi ol eranRK. pERirutsahbBraeaes
Mayoraybmgaheroper asi di sektor ma Kk
I ndonesi a. Sejak QiOlbnlcar Manempalda it
me menuhi kebutuhan air mindm berku
De ngtaang |yiameg khas, "imayna saya gianw’'s,
Mi nerale berhasi|l mencur i per hati an

meke air mi nerallnden®epimaka medndukung

di stribusi ywamhgp abkbeibk hLé uadMs ner al e di
ber bagai l okasi strategi s di Il ndone
Sukabumi , Pasuruan, Medan, Makassar
t elmeh al ui serangkaian kajian dari b
Dinas Pertanian, Dinas Tata Ruang da

Pekerjaan Umum untuk memasti kan kel e
Pab-pakri k tersebjuatuhdiddairrii ksaunmbteird anka t
memasti kan kwualitas danBekreiskewtarada laa

l ogo dari produk Le Minerale

Y1 DS Times, fASiapa Pemilik Le Minegbabe? I ni F
121 e MinperiaMod a | Tagi-Maei sorBydakd rMMaAi rnya Sehat
Berkualitas, I ni Ra,R@82iBa Produksi Le Minerale

6 8
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Ga mb alr
Logo Le Minerale

&
N N
oS 3
Al i\fgé““\

Le
Minerale

air mineral pegunw
~

Adapbuenbekapabi han yang di mil i ki ol e
kemasamprpanhlgsal i tas airnya yang jer |
me n g an diue rggall mmi yang bai kmemggguk ak armb
tekndi ogir al ,meot €c ki ompembunge&alls t ut
caman dibotolkan 1l angsung d¥®ri sumb
Meski pMnnéreal e masi h baru di pasar
mer ek i ni telah mendapatkan sambut a
ber bagai keunggul annya. Le Mi ner al
unggul an yang terbukt.i dengan e ks
i nternasi oawandcaead adhenv Direktur May
Andr e Sukendr a, menyatakan bahwa L
mengembangkan ekspornya k e Singapul
Mi neral e juga suehelgadiae kepaerr tke Frnddga

Darusdahahhamua MNkgipor perdana ke Si:

“Fara Nadira S.Pd, fAKelebihan Danl KbklLrangar
Santai Yang ™amh aoh Mii Rt0eBrd., Do m
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sejarah penting bagi limdorseeshiaag aii r n
bukti bahwa produk | okaf* dapat bersa
Le Minerale tersedia dal am3ber baga
mlgOoml , 1dbaOrmd . aiSel i tu, juga tersedia
dengan bapaseilbalsd rer yang |l ebih kecil
dengan gal on bila9siat gra.ngHdreg@& B@mtamk Kk
m| mul a2 . Op@edri pReps 6 OKle ma a3a iNOpPOBOp p C S,
dan ammBaOMmuldaadar i6 . AP 0Sedangkan harga
gal on &Sukiutreaen mullai d@a@r gdaRptner di mul a
dar 20R®@®@0 i kut variasi kefasan produl

Gambéar 2
Vari asi Kemasan Le Mineral e

(&)
=

b | o
Minerale

Produk Le Minerale telah memperol e
sudah terverifikasi Kealaalanl heormie fniea.
jugreencant umkan | oggarh@a!l sk njdamiin Mdud |

produk i ni amanL eu nMiurke rda lkeo ndsiuprsa d u k s

““Pemerintah KabfulpeatMinn fraslug uRer,dan2a0 EXspor Ke
https:// www. papaip ama/miep il geaknsaRdegrien gapur a.

5 pavid, fiHar ga Le Mi neral e Ganaah Dan
https:// har galceaimpearalem/ har ga
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air pegunungan yang ldayibaa iuknkt aunk mi n e

kesehatan. Pengemasan air Mninreumli ni
Protectioeb®glstiemovasi perlindungan
I ndonesi a. Bot ol Le Mineraltulkil eng

mencegah pemal suan serta menjaga Kku
tetap terjaga. Le Mi ner al e sangat

mengut amakan keam¥nan dan kesehat an

Le Minerale bekerja sama dengan | k
untuk mengkampanyekan " Gerakan |1 ndol
mengaj ak masyarakat I ndonesia untuk

tiga primeve, (iemhdluahr agaeadédrairgg r u
(memilih malklachan nk@m@nmihlti) h ai r mi nun
mengandung mi ner al al ami ) . Sal ah S |
adalLahMi neralyan@ataeiradRakan di Jakart
Acara ini memberi kan pengalkamand ,yanc
serta tim | DI memberi kan | ayanan ce
peséfta.
B.Penyajian Data
Penelitian 1ini m@ m g )gseehbaakgaani ki unessti rounr

unt uk mengumpul kan dat a. Karakteri st

) e MineraBlapiifPuRyat eksi Jdcdi MRalkddaiBa, Keseg
n.d., https:// www. | emi-Bilea pHlrs t-deakbhi fa akseisaelgea/r daent ai | /
LeMi ner al e.

“ile Minerale, fALe Minerale Dan | DI Kembal.i
Sehat200]l 8 https:// www. | emi nrepraantyeer ai knadhoasretdiiaccdl e/ det a
|l emi ner al e.
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penelitian i ni di saji kan wuntuk mengg:
akan memberi kan i nfor masi yadagriber gul
objpknelitian. Penyajian dat a secar a
menggali prof il responden gsaritabelenga
ada dalam penelitian.

Pengumpul an dat a mengenai respon

menggunakanor p assimpéddiingmanay asr@gnpel i h

S e c & e haigtair rieilkeav adchi g u npaeknaenl i d alamam Resp

dal am penel imasayariankiataddail akhexam@at an S
yang pernah me mb el i depnrgoadnu k t oLtea | Mirneesrf
sebanyYy®dk ang. Beri kut adalkalr apéeryebtas.

responden yang diperol eh:

1. Kar akstReerk p oBhe@lrechasar kan Jeni s Kel amin
Berdasarkan kuesioner lYydaegpoetdah d
di perol eh data mengenai j etmibel kel am
beri kut:

Tabse.ll
Responden Berdasarkan Jeni s Ke

N o Jenis Kel Jumla Present
1. Ladiaki 15 15 %
2. Per empua 8 5 85 %
Juml ah 100 100 %
Sumber : D2a@ 25 di ol ah,
Berdasar Kan dlaapheetl di |l i hat bahwa r e

kel apmreirne mpairmgan p&% sseenmerstearlaa-kiespond

| aknmemi | i ki P®r nd mtua s €leSlma raylapkp a t
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di si mpul kan bahmeay opre et sapsoped emp u ann
dengan 8jmumlnah

. Kar ak tReersipsotiedkecha s ar kan Usi a
Usir&@sponden di ke3katpeogkdrain ylan g mdi g
sebagai gambar an usi a. dAadapnuas aunp el
Responden utsd@dd a ha5 4 aihduah® 53 ahun.
Beri kut adeaspodadcea.

T a b42l
RespoBdedasl@ds ikan

N o Usi a Juml a Present

1. 1724 ahun 96 96 %

2. 28 4 ahun 4 4 %

3. 3553 ahun 0 %
Juml ah 100 100%

Sumber : DRabt2a5 di ol ah
Berdasar Kan dTlagpbaetl di ket ahui bahwa

pada lu/d4taahun dengahf6. Sermearntaasae it u
responden 3¥38dg htuaoh us i b£€arj aamgdlaaht a u
datni dak ter dapakielroemspdd GcamDmp @ a

di si mpul kaid btaechhmeenr u pakiaenr banyak dal a

sampel memelaand n 2 &hade a®@r ang

3. Kar ak tReersipsotnidke n Ber dasar kan Pekerjaart

T a b43l
RespoBdedasarkan Pekerjaan
N o Pekerjag Juml a PreseWt
1. Pel aj ar 1 1%
2. Mahasi sw 94 94 %
3. Wiraswast 5 5 %
4. PNS 0 0 %
Juml ah 100 100 %

Sumber : Da@a di ol ah
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Berdasar kda,nHatsabbelpenel i tian menunj
sebagian besar respomdeasitewgaal da
j uml9althr ang 9 %t alement ar aSartam@niger dap:
berprofesi s ebraggsap o nwdierna sswaadsiat cpg i d ple | a
ada responden yangDbhpatraoif eismpuslebanga
sebagian besar respondemaldas asnwap e n
dengan9junlnagh%t au

4. Karakteristik Responden Berdasar kan

T a b4l
RespoBdedasamkahni e
N o Usi a Juml a Present
1. lkal i 2 2 %
2. 2k al i 4 4 %
3. 3k adtiau | 94 94 %
Juml ah 100 100%

Sumber: Da@a5diol ah,
Berdasar kdadnetname¢ luk k an bahwa respoc

me mb el i L e Mi nBEkal e belbmpagnhdriden,
me mb2aK al i b&8resmbatden dahepaig dme inb e
kaberj unb adpeDapat di si mpul kan bahwze

responden mel alkeulflaad epnegnabne 9 jiouanel nagh

at a fo.
C.Analisis dan Pengujian Hipotesis
1. Uj i l nstrumen Dat a
a. Uji Validitas
Met ode uj i validitas yang seri:

adal ahcoekacked i t e my anogt aine ncgourkr uerl



75

hubungan anittaem c¢&mgar i alor t ot al |

k e muddialnak ukan kor eksi terhadap n
Keputusan dal am pengujian val i dit
signifikansi, di neadhaad jjOnBkkaa niitleam s

di anggap tidak yakiadni sadasebkpni fi k
di anggap valid. Selain itu, nil ai

menil ai dvalmadiat gs kadarli amakabiet un
i tem di angagdaapn tjiidkaak ndalraiiid nra kthea i ailn g
item ¢i amadga.

1. Green MarXketing

Tab4e.l5
Uji VaGrigddn aMar keting
Il ndi kat|lteSi|(Si. R R Val i ¢
X1 Hi tuTab
Green Prl 1 |0, 0,8 2 ¢ Val i
2 |0, 0,6 0 § Val i
Green P| 3 |0, 0,6 4 ¢ Val i
4 |0, (0, ( 06 8( Val i
Green P| 5 |0, 07300, 1 Val i
6 |0, 0,60 7 Val i
Green Pr 7 |0, 0,6 6 & Val i
8 |0, 0,7 3 7 Val i
Sumber: Data di2s,p028 dengan SPSS
Ber dasar &.adi taatbaesl, dapat dili hat

hitung untuk setebphdodreimnmapielrdiany aa
yansge beOd®drddée ngan nil ai D6hdanmnung te
tert 03y iSel ai n it u, nil ai signi fi

pertandatjin@®8 hi ngga dapat di si mpul k
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item pertanyaé&neemdiManNaediliarode | d an

dapat digunakan dalam instrumen pe.l

2. Label Hal al

Tab4.l6

Uji Validitas Label Hal al

| ndi kall teSi gx|Si R R Val i ¢
Hi tuTab

Penget 1 0,0 0,08 Val i

2 0,0 0,7 1 4 Val i
Keperci{ 3 0, 0|0, 09® Val i

4 0,0 07420, 1 Val i
Penil g 5 0,0 0711 Val i

6 0,0 0,6 5 5 Val i

Sumber : Data di255»0258 dengan SPSS
Ber dasar &.adhiattahsbpdt bdaihlwah anti | ai r

hi tunguk setiap iIitem pertanyaan | e
yansgebeld®rddée ngan nil ai D6 5hBamung te
tert07MggiSel ain 1itu, ni |l amasiimgai fiKk
item perdady@&®mi ngga dapat di si mpt

semua item pert alnaybaecaln( Bpaaldea | v dr idame

memenuhi syarat untuk digunakan dal
3. Keputusan Pembelian
T a b7l
Uji Validitas Label Hal al
|l ndi katlltegSi(Si R R Val i ¢
Y HityTab

Kemanta| 1 |0, 0611 Val i
Kebiasg 2 (0, (0, (05141 Val i
Mer ekomen 3 |0, 06590, 19¢ Val i

Pe mbiean | 4 |0, 0,72 5 Val i
Sumber : Data di2bp028% dengan SPSS
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Ber das ar «7adni taat baesl, dapat di li hat
hitung untuk setiap item pertanyaa
yansge beOd®rddée ngan nil ai 051bdamung te
tert0788Sgeil ai n it u, ni |l ai -maisg migf i kar

item pertdadDy@&®mi ngga dapat di si mp

semua item pertanyaan pada vari ab:
valid dan | ayak digunakan dalam i n:
b. Uj i Reabilitas

Uj i reliabilitas dalam peneliti
CronbachPeanlgpphdi | an keputusan unt u
dengan menggunakan0,béat asan nil ai s

Uj i reliabilitas merupakan | anj
mana i tem yang di uj i drielyiaamiklaint avsal
sehingga dapat di ket ahui apakah in
ti dak. Beri kut adal ah hasi l uj i r
Cronbacihadcdad phaari iadbked! dal am i nstrum

Tab4.l8
Uj i ReapiKaha¥ X
N o Vari alN qCronbg St an¢Keter a
Il tg Al ph{Reabi

1 Green 9 0,68 0, 6 Reri a

Mar ket
2 Label 7 0,77 0, 6 Reri a
3 Keputy 5 0,3% 0, 6 Reri a

Pembel

Sumber : Data di25p02% dengan SPSS
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Berdasar kan

dapat

2. Uj i

di gunakan

AL easi k

Penguji an

terbukti

asums.i
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tabel di at as, dat a

rehi CaoinbakBAbBs i n

menunj ukkan bahwa dat a

sebagai alat wukur

méagetphbédmkukan

esti masyamnmg gdielearkduksatnr i buer babamaldad:i

gejdtaer os ke anausl ttiiskiotlaasnear i t as

a. Uj i

joi

Nor malitas
Uj i nor mal i t asmeneg e tagpjrakdarh udmtt uak
sudbaendi st ri busi nor mal atau tidak.
k a baldaitsat rsiebcuasroa mRal. am penelitian
penguji an nor mal i tas di badkmué an de

sampl e oKa@Sinma.daosva r

pengambddlaanm k e p u

uj i ni adal ah jO0okemakal dat ai dnahil
terdistriBesikuwmtoraaal ah hasil peng
telah dilakukan ol eh penelit]i
Tab4OHas i | Uj i Nor mal it as
OnSampl e Ko-Smogoopov Test
Unst andraersdii
N 100
Nor mal Pl Me an 0000000
Std. De 8139938/
Most Ext Absol u 086
Di fferer Posit.i 086
Negat.i -074
Test Statist 086
Asymp.2tXiid.ed() 068
Sumber : Data di25p02% dengan SPSS
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Berdasar kaA.nHatsaiblel uj i nor mal it a
Kol mogSommioovnov menunj ukkan bzahwa ni l

tail ed) 0068>b0e, sO&a p at di si mpul kan bal

tersebut terdistribusi secara nor m
b. Uj i Mul ti kol oni eritas

Uj i mul ti ol akebant ausnt uk me ngu
terdapat korel asi antara variabel
regt®Sdhuah model regresi yang ba
menunj ukkan adanya korel asi antar
mul ti kolinearitasaidatpal evdaricanaadde nme

i nfl at i (ol Ff)akcatl oari t @ l0&draaan cvd > <
maka tidak terjaahalmnukkiar &noillianie atroilte
<0 0fan MI0OFaka terjadi YMultikolinear

Tab#ll0
Hasi MuUfi kol oni eritas

Coefficientsa

UnstandStandg Col |l in
Coeffi|Coeffi Stati

St d
Mo d e | B Err Bet alTol e|VI

1 (Consta|357| 82%
Green M| .22 3| .06 2 466 282|461
Label H| .22 0| .08 2 348 23 |4. 3
Sumbkzat:a di ol ahbhzde&rbgan SPSS

YSAminatus Zahriyah et al., Ekonometrika Tekh
Mandal &2 0R@&s http:/ /] di Ri2l7i4B/ulki n%kthkasn came tirdi/ka. pdf

19 P RochmatAnal idyi,s StiatiBan k BiEskmminsomDengan
(Ponorogo: Wagd®2-G2 2 up,
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Ber dagdarikedina s i | uj i ndu Ipteir kod leihn i
nil ai tol eramae enntm@k8Reaan ngdreil abel
| abel h@a,|Z2aNi lhaail atlo!l er anc e>0d®&lLr i kedu
maka tidak terjadi mul tikolinieri:tt
var i@mhedn mdéekBanngari abell. 3l&2bel F
Karena nidluabar Vabelk e@arpsadb udti si mpul k
bahwa ti dak terjadi mul ti kolini el

penelnitidak i di eematdudnyiakol i ni eritas

vari abel dependen d&amingghalalt ai rde
di gunakan dalam penelitian ini
U Het eroskidastisitas

Uj i heteroskedastisitas bertuj
terjadienya oskedastisitas. Dal am
heteroskedastisitas di |l akukan den
Gl ej ser. Pengambil an kelpiumautlsain di |
signifikansi antara variabel i ndep

nil ai si §0dnfaiklaa ndsait a> di anggap bebac:c
heteroskedastisitas. Nambe,r ayt ka n

terdapat masal ah heteroskedasti sit
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Tabsll
Hasi HeUproshkisdasti sit

Coefffcients
Standa
Coef i
Model Bet a t Si g
1 (Const 584 585
Green M, 430 2.1 071
Label 221 10 8 067

Sumber : Data di255»p052h dengan SPS!
Dar i 4t.albledlapat di pahami bahwa n

unt uk wgaeeabely @Gdéalni nlga D e I0b6dTrawW aa |
nil ai sigunafarkamelke i nMdeeDbampddn >
di si mpdwmltkaanbebasheda®nriosgaepdabdakitas
mengal ami masal apatdat modekedagt esi |

3. Analisis Regresi Linier Berganda
Met ode regresi dilgwnakanbeumgtamid a me
hubungan antamriaabvedr i dddbledm penelitia
menentukan apakah ada pengaruh dari
vari abelAdapemdeeant ukdunaagi @bigadeé mgan

Y & 4Xx1s X286 U

Y =KeputPesmael i an

U =konstant a

b1 =Koef iGseen Mar keting
b> =KoefiLabeh Hal al

X1 =Gr edar keting

X =Label Hal al
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A = Residual Error
Tab4ell?2
Hasil Anali sesBRregarda Lin
Coefffcients
St andal
Unstandardi z| Coef fi
Mo d e | B Std. i Bet a
(Consta 3575 825
Green Ma 22 3 .06 2 466
Label H 22 0 .08 2 348

Sumber : Data di2b5»02h dengan SPSS
Persamaan regresi | inear :berganda dal :
Y 3575604 6X4+0,3 42

Adapun penjelasanadalrahper samaan di at

1. Konstant a 3% afhe nsjeebleassakran apabil a var.i
green m@aXXkdalnanbge! ( X)anleanli | i ki nil ai n
tidak ada, maka nil ai keputusan pemkt

357Hat uan.

2. Berdasarkan persamaan regresi di atas, nilai koefisien regeki (b
sebesar @23 menunjukkan bahwa variabgreen marketing(Xg)
berpengaruh positifterhadap variabel keputusan pembelian (Y).
Koefisien positif ini menunjukkan adanya hubungan positimana
ketika terjadipeningkatarpadanilai green marketingnakakeputusan
pembelian juga akan meningkalika green marketingmeningkat
sebesar 1% maka keputusan pembelian akanngedami kenaikan

sebesar @23 dengamilai variabel tetap.
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3. Nilai koefisien regresi () sebesar @20 menunjukkan bahwa variabel
label halal (X2) berpengaruh positif terhadap variabel keputusan
pembelian (Y). Koefisien pa# ini menunjukkan adanya hubungan
positif di mana ketika terjadi peningkatan pada rdael halalmaka
keputusan pembelian juga akan mening8ia label halalmeningkat
sebesar 1% maka keputusan pembelian akan mengalami kenaikan
sebesar @20 dengan nilai variabel tetap.

4. Uj i Hi potesis Penelitian
a. Uj i T (Parsial)

Uj i diTl akuk @enguwjairéinabels, pebas

terhadap v a(l) daebred a nt etnd jklea nme nget ah t

vari abel mana yang paling dominan

Adapun ketentuannya sebagai beri kut

1. Apabila 0 R&iausitghs«tung > t tabe

pengaruh variadel X terhadap var.i

2. Apabil a nmil@Ghiausitg i tung < t t

t er dpaepnagtar uh vari adbel X terhadap

Ni | ai t tabel dallan® 8pleHBed ii It i iami

di peroleh dengan menddn&®an driumus

manGadal ah tingkat signifikansi,

adal ah jumlah wvariabel bebas. Ma k a

ni l-miil ai tersebut .
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t tabekEO( 0,83 0-21

0( 02H

198498

Tab4eBl
Hasi | uji) T (Parsi al

Coefffcients

UnstandSt ands
Coeffi|Coef fi 't Si ¢

Mo del B Bet a
(Const ¢ 3575 3.1, 00
Gr eMair k e 22 3 4 559 00
Label H 220 3

6 6
48 (269 .08
a h

Sumber: Data di25p05 dengan SPSS

Berdasdraldein atsab, ybHaghndilpaer ol e
signifikansigrweretnu kméukreisackbeg!® a r
dan variabel) |sadtkedBi@adl alni ( Xnenunj uk
bahgaeen maXketang!| abel béapeahgdgrXuh
terhadap keputwusan pembelian (YY)
a) Pengujian HipQgtesis Pertama (H
Hasi | ujgir eear mglXKikleh e ngengar uh ter
keputusan (pFeenbgdamn aibs Hé>tt untgab el
1.9849Ban nil a0, Ds€ Og,n0AT it k amrysi H
diteri ma earmn marek epteinrggar u h secar a
ter hieggap usan. pembel i an
b)y Pengujian HipPpkWtesi s Pert ama

Hasi | uj il abveaalr { Hlaeétladr pengar uh ter

keputusan pembeli am690§)> dtenggahbelt
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1.9849Ban nil a0, &6 g,n0AT it k aprysi H
diterilmabedadrhradeadgar uh secara par
keputpemmel i an

b. Uj i( SH mul t an)

Uj i F di gunakan unt uk menguj i
independgdecgrXa simultan terhadap
( YAdapgkenent uannya sebagai beri kut:
1. Ji k a nil ai Os iGdnanf ik B k & Ho

ditolak, dan Ha diterima (terdapa
2.Ji ka nil ai O0s iGdnainfiKqa Boa k a@® H
diterima dan admpedogabghkf ( kadak

Ni | ai F tabel dal 8mOpelas!l | t i an
di perol eh dengan mengguk)dk aanaumus
k adal ah jumlah variabel bebas dar

dapat H:i perol e

Ft abel = E;10-2
=3.09
Tab4a.ll4
Hasi | Uj i F (Simultan
AN O VA
Mo del Mean S F Si

1| Regres 54. 12/ 80. 000

Resi duy 676
Tot al
Sumber : Data di2®l08h dengan S




8 6

Berdadamllednt as, di ketahui bahwa
untuk semua variabel iOn,doe0p0e A B8Ben t e
dan nil ai F8 Ch.i @Buantgd bs@@Bbrergam demi ki al
Hidahp,di t eri ma yang mereem) udlkaamne th anlgw
| abelmehmailpaelk gar uh secaraeputhus amn t
pembel i an
. Koefisien ODBRter minasi
Anal i pbi R Bgquare) at au koefi si

di gunakan wuntuk mengukur seberapa

vari abel independama steahadalper gar
dependen. Tuj uan dar i koefisien
mengetahui seberapa besar kontri

terhadap variabddapatpeddeénhatNi pad:
kedua ( Model Summary) yang menun
det er Aidmgtears. i uj i koefi:sien deter min

Tab4ebl
Hasi RR(UGdgur e

Mo d el Summary
Adj ust St d. Err o
R R Sql Squar Esti mat
7 8%9 623 615 822
Sumber : Data di2bp052h dengan SPS:
Berdasarkan tabel di 86 a3 , ni |

menunj ukkanr ebahwsdralnetli aalygs & c ahraa a |

Si murhd minl i ki pengaruh t ershedbdkasmrkept
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62%.3 Sementara i tu7% 7diipaemyar 8é b e 0

vari abel |l ain yang tidak dijelaskal
D.Pembahasan

Anlai si s data di atas menghasil kan

green mdakel abelr hkhamaot usan pembeli an

Mi ner al e di Kecamat an SumRlrergugnnian Ka
hi potesis dalam penelitian 1ini di |l aku
25 Beri kut ini adalah pembahasan unt ul

1. Penggrabn m@XYketerlmgadap keputusan pen

Berdasarkan hasil analisis data
bahwa een mane kne tpiemdgg dreuthadap keputu
pembel i an produk L e Mi ner al e. B
menggunakan25HBMI BEPB8FHI r e gorachswia me n u
nil ai aing nuikf iglaaerea b méad @ <0 g 0 5
dengan nil ai b5t. 506t tad @ BkdDRIsAg g a
dapat di bammad kaer i ma. Argtriereyna v ar
mar k emhd miglbigghkeingar uh signi fi kan ter'l
pembeplriodnuk Le Mineral e

Penelitian ini sejalan dengan p
Lail i Rpandd!| 2@ amg menyatgakaem bahw

mar k eme migl i ki pengaruh positif da
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keputusandeed@sliilanuj i t2, A1t u t h
t alelédseOn gan ni |l @i 0O PiBi fi kansi
Penergapem madapgat i mgnci ptakan pr
| ebi h ramah l i ngkungan dangamenar i
memberi kan nilai tambah sesuai keb

terhadap kAdapgirerejnutmdm.kami pgnel it

i ni diartikan sebagai strategi p el
produk yang ramah |l ingkungan, me n ¢
daya memdémmuhi harapan konsumen dal a

yang berperan dalam menjaga kel est
Hasi | penelitian Mincih asedj aH oal no ndsek
yang mendyaataank am@gnmnerapamarir Baki m@anya
dapat meni ngkat kan daya saing per
hubungan dengan Kkonsumenseyarmg p e
membangun citra merek yang bertang
pangsa pasar
2 Pengaruh (3bedhadddmal keputusan pembel.i
Berdasarkan hasil analisis data ya
| abelmehmilppd hkgar uh terhadap keputusan
Le MineBeaerdasarkan perhitungan meng
Hasi | uj i regresi menunj ulakhad abla h wa

adabDabo0@B, OMdé&ngan nil ai 2t. 680t un@bebkbe

2Afjifah Nur Laili Romadilmgkuyndi@Preng@reédn KebBan
|l mage Terhadap Pembel2®-3 Pada Detergen Rinso, 0
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1.984&Bi ngga dapat dodsii mped ikrman. bArhtwi
vari abehallmn@&ine Ibiekripengiaguomihf i kan terh
keputusanprpedbl |l ianMi ner al e
Penelitian 1 ni sejal an deNwranl pene
Faj rpiardaa  p a @@02ytaanhgu nme ny atla&khbaenl bhaahlwaal
memi | i ki pengar uh posi tif dan si g
pembel i ahna sdieln guajni 4t, 3p8a9%t t 2u,a0d0eln iga mn g
nil ai s0g®Df iFiansi

Dal am me mi | i h produk mi numan,

memper hat iflakn ofralktamrg ber k 8Biathayra kd e n g &

orang pedul i dengan adanya | abel h a
menj adi sal ah sham memtl mhampganduda
memperl i hatkan bahwa konsumen | ebih
yang memil i ki s emetriafsiak alsei b ihha | aanha nk adr ae
dar i seqgi Kehplmal dmbyd. hal al dal anm
di arteéelkagsaeirst i fi kasi yang menunj ukKk.

mi numan tel ah nkeenheanlyahlhagns t ahdtap k an
| embBBaBH hi nggat eprh@du kd ebraih aha hyaam g

di haramkan menurut ajaran agama | sl a

WNurul Fajrina, HfAPengaruh Labelisasi Hal al
Produk Makanan Ri nfgamadaStMasdy aKroankpaatr aK e camat an Ku
Kareng Ba28®&&20Aceh) o
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3 Analisi Secara Simultan

a. Pengaruh grgedcan maakelt i hal al ter ha
pembel i an

Hasi | peneliti &ahwyaeemeantaing g k k a
dan | abélr pheangadr uh positteirfhadanp S
keputusam pembecuMnetLal e di Ke c amae
SumbeKalupat eralember di bukti kan de
regresi yang menunj uk kOan0ej 04&ai si g
dan nil ai80FCHh3F uBgld®IBer dasar kan h
tersebut, dapat ;ddansd Hiipeyrlakngan blea awa i
green malralne tli aabye € r pheanlg ar u h secar a
t er hkeaddmwpt usan pembel i an

Pener ggpreeren madrakne t | alge | hal al m
pengayamgi gni fi kan terhadap keput
konsuMehadtur agtreegei n mprek atsiama@ an dap
menar ik per haytanagh pkeodnusluimemner hadap
sekaligus memper kuat citra positif
j awab ter hdap ea@il am.ni j uga dapat
| oyal it askakroennsaumeender ung memi | i h
me mi Ipir k#psi pseijppl anpedeensgtaanr i an | i ngk
Sedangkan | abel hal al memberi kan |
kepada konsumen yang mengut amaka
khususnyanagarnae gaegmgan popul asi Mu
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Dengan adanya | abel hal al , akonsume
produk tersebut tel ah mel al-ui pros

prinsip agama | sl am.



BAB V

PENUTUP

A.Kesi mpul a

Berdasarkan haspéngemeén t mdamk & teinrt g |

abel teahatktpptpesmmel i an produk Le M

Kecamatan Sumbersar MaKabdpaténdld émbek

(7]

ebagai beri kut:

Gr een Mabkepengaruh Si gkeipfuitkussman t e
pembelian produk Le MineralHal di niKe
dapat di éruckan khasidl uj i di mana nil a
O,D<®, 688n nil ail i BEYBNY uinabded 9 8

Label bkalpaingar uh si kempiuftiuksaam tpesrmbaed ¢
produk Le Mi ner al e d.i HKeelc a manti and a9
di bukdarkggann hasi | uj i di man &0ni | ai S
O,688n nil ail i RRB9BNY ulnadbsed 9 8

Green Marketingdan Label Halalberpengaruh signifikan terhadap

keputusan pembelian produk Le Minerale di Kecamatan Sumbersari

Hal ini terlihat dari nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05 dan nilai F

hitung sebesaB0.033> F tabel3.09 Selain itu, diperoleh nilai R2

sebesar 823 yang berartigreen marketingsecara bersamsama
mempengaruhkeputusan pembeliasebesar62,3%. Sementara itu,

sisanya sebesaB7,@6 dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak

92
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dijelaskan dalam penelitian ini, sepdstend image kualitas produk,

hargadan faktor lainnya.

B. Sar an

Berdasarkan kesi mpul an di atas, da

yangharapkan dapat memberi kan manf aat

pi hpaikhak ter kai't l ai nnya. Adapun sar
beri kut :
1. Le Minerale hargseear maekhegangpkant ¢

ut ama unt uk menci ptakan &Kiatnr a p o
penjuabDemggma. fokus pada keberl anjut a
kemasan yang ramah | ingkungan, pros
dan member i kan edukasi kepada kons
pel est arSiedmi al damu, berpartisipasi d
mendukung konservasi alam atau menga
sampah pl astik dapat memper kuat h u
pel anggan.

Perusahaan perl u mempromosi kan manf
sebagaiukprmr amah | ingkungan agar K ons¢
keunggul annya sehingga keputusan p
i nf or masi yang jelas. Di sarankan ba:
edukasi mengenai proses produksi dar

efektitf predki&i Per Msabranahejuga harus
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jawab dal am mendukuangaed aMirn eurl aalneg dsaar
membukti kan sebaglenagr odakalyalnign dleuwmm

. Perusahaan dapat memperl uas edukasi

proseskaser thdlial yang disehi mggapr o
konsumen merasa | ebih yakin dalam n
Dengan demi ki an, Le Minerale dapat n

yang memprioritaskan proeéehwmk ihal al da
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Keputusan Pembelian Air Minum Le
Minerale di Kecamatan Sumbersari
Kabupaten Jember”. Berkaitan dengan hal
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yang diperoleh dari kuesioner ini
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kerjasama Saudara/i yang telah w
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GREEN MARKETING

Petunjuk Pengisian

Mohon jawab semua pertanyaan dengan
jujur dan sesuai dengan pengetahuan Anda
tentang air minum Le Minerale. Berikan
tanda centang (v) pada kolom jawaban
yang sesuai dengan pilihan Anda. Pilihlah
jawaban menggunakan skala lipat sebagai
berikut.

1 = Sangat Tidak Setuju

2 = Tidak Setuju

3 = Setuju

4 = Sangat Setuju

Saya menyukai produk air minum »
dalam kemasan Le Minerale karena
bahan kemasannya yang ramah
lingkungan

[HR
O 2
O s
04

(@ Pertanyaan ini waijib diisi

Saya menyukai air minum Le ®
Minerale karena airnya jernih yang di
ambil dari pegunungan

(N
Oz
Os
04

@ Pertanyaan ini wajib diisi

Saya selalu memperhatikan ada *
tidaknya gambar label halal pada
kemasan sebelum melakukan
pembelian produk Le Minerale

(mR
(¥
Os
04

Menurut saya dengan menempel ¥
label halal pada kemasan
mempermudah saya dalam meyakini
keamanan produk Le Minerale

k!
(¥
O s
04

(@ Pertanyaan ini wajib dilsi

Kembali Berikutnya

LABEL HAI

Berikan tanda centang (v) pada kolom
jawaban yang sesuai dengan pilihan Anda.
Pilihlah jawaban menggunakan skala lipat
sebagai berikut:

1 = Sangat Tidak Setuju

2 = Tidak Setuju

3 = Setuju

4 = Sangat Setuju

Saya mengetahui pada produk Le ¥
Minerale terdapat label halal yang
tertera jelas

(R
0 2
0 s
O 4

@ Pertanyaan ini wajib diisi

Saya mengetahui dengan adanya %
kombinasi gambar dan tulisan label
halal berarti produk Le Minerale

telah resmi tersertifikasi Halal
Indonesia

(R
0 2
0 s
04

Menurut saya air minum Le Minerale *
selalu tersedia di toko-toko terdekat

0O~
=2
Os
0 4

@ Pertanyaan ini wajib diisi

Menurut saya promosi yang »
dilakukan air minum Le Minerale
membawa kesan akan kesadaran
lingkungan

(N
0=
Os
O 4

@ Pertanyaan ini wajib diisi

KEPUTUSAN PEMBELIAN

Berikan tanda centang (v) pada kolom
jawaban yang sesuai dengan pilihan Anda.
Pilihlah jawaban menggunakan skala lipat
sebagai berikut:

1 = Sangat Tidak Setuju

2 =Tidak Setuju

3 = Setuju

4 = Sangat Setuju

Saya membeli produk Le Minerale di *
bandingkan produk pesaing karena

Le Minerale adalah produk yang

peduli dengan lingkungan

(R
a2
Os
O 4

@ Pertanyaan ini wajib dlisi

Saya terbiasa membeli produk Le ~ *
Minerale karena air nya sehat dan
ada rasa manis-manisnya

O
(¥
Os
O a4

@ Pertanyaan ini wajib diisi

Saya merekomendasikan air minum *
Le Minerale kepada teman-teman

(R
02
O s
0 a4

@ Pertanyaan ini wajib diisi

Menurut saya air minum Le Minerale *
layak untuk di beli ulang ketika

hendak membeli air minum dalam
kemasan (AMDK)

(R
(¥
(!
0 4

@ Pertanyaan ini walib diisi

Kembali Kosongkan

formulir
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Tabul asi

8 [d|ld|la|d|la~|lolola|dn|o|o|lo|lo|lo|s|a|lo|lololo|o|lo|lo|t|o|an|o|lo|lo|lalo|a]|o|a|mo
_m SN S N B I NI B I I A I N S N L N N I A N DA S N I I S A S N I A S
%443333334434333443333333434433334343
\21%334343333333333443334433433333434343
S
,.IaM334343333333333443333333433333434343
©
m%333443344433433434443343444343334343
2
SR |x || |||ttt ||| |o|s|<|F |||t |||t ||| |[<|[o|m]|m]m
m444432334433333443333333434433443333
8 o|ld|~|o|~[glom|w]|lold|ss|lo|t|o]|a|ololv|v|t|v|v|d|lalv]|dlo|d(s|o|lo|lo]|lo|o|<
_m A R S B A S B B B R R R A N BN S A S s R R R A S S G N B G S R A G R R s AN s Ko R e A B A s A S RSN
%443333334433333443333333434433443333
W344443333333333443333333433333443443
—~~
-
NW%434343233433432434333433434333444443
c
H_%443333334433333443333333434433334343
X~
S
©
MMS43333334433333443333333434433344343
c
%%243333334433333443333333434433434343
O
md.44443344433433434443343444333443333
m443333334433333443333333434433443333
O [Llalslalslellasloladla|m|<|w|c|n|o|o|o|d|a|m|s|w|c|n|s|o|o|dla|o|s|w|o
Z [N IFT (O[O0 |0 |J|d|d|d|d|ld]|d|d]d|ddla|ldN|dN|la|d|dlaNd]do]lo]|o|o|o|om




16
18
20
22

18
18
18
18
16
24
22
20

18
18
18
20

18
20
24

18
20
20

18
18
22
23
22

19
20

18
17
19
23
24

18
18
19
18
17

30

31

29

4

4

4

4 | 4

4 | 4

4 | 4

4

4

4

37.

38.

39.

40.

41.

42.

43.
44,

45,

46.
47.

48,
49,

50.

51

52

53

54.
55.

56.
57.

58.
59.

60.
61

62.

63.
64.
65.
66.
67.

68.
69.

70.
71

72,
73.
74.
75.




22
20
22

19
21

20

19
19
20
24
21

24
22

18
18
24
24
20

18
18
21

19
19
24
22

30

31

4

4

4 | 4

4 | 4

4

4

4

76.
77,
78.
79.
80.

81

82

83.

84.

85.

86.

87.

88.

89.

90.

91

92

93.

94.

95.

96.

97.

98.

99.

100. | 4




Total

12
13
12
11
13
13
11
11

14
15
13

14
13
11

14
13

14
16
12
13
13
11
11

14
15
15
12
13
11
11
12
15
16
12
12
12
12

P4

P3

P2

Keputusan Pembelian (Y)

P1

No.

38

39

40

41

42

43

44

45

46

47

48

49

50
51

52

53

54
55

56

57

58

59

60
61

62

63

64

65

66

67

68

69

70
71

72

73
74

Total

14
14
13
13
13
12
12
12
15
15
11

12
13
12
13
14
15
12
13
14
12
12
13
12
16
13
13
15
13
12
14
15
13
13
14
11

10

P4

P3

P2

Keputusan Pembelian (Y)
P1

No.

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23

24
25
26
27

28
29
30
31

32
33

34
35
36
37




Keputusan Pembelian ()

No. P1 P> P3 Pa Total
75 2 3 3 3 11
76 4 4 3 3 14
77 3 4 3 3 13
78 4 3 4 4 15
79 3 2 3 3 11
80 3 3 4 4 14
81 3 3 2 4 12
82 4 3 3 3 13
83 3 3 3 3 12
84 3 3 4 4 14
85 4 3 3 4 14
86 3 3 4 3 13
87 4 4 3 3 14
88 3 3 4 3 13
89 3 3 3 3 12
90 3 3 3 3 12
91 4 3 4 3 14
92 4 3 3 4 14
93 3 3 4 4 14
94 3 3 2 3 11
95 3 4 3 3 13
96 2 3 4 3 12
97 3 4 3 4 14
98 3 3 3 3 12
99 4 3 3 4 14
100 3 3 3 4 13




Hasi | Uj i Karakteristik Responder

Statistics
Pendidikan
Jenis Kelamin Usia Terakhir Pekerjaan Pembelian
N Valid 100 100 100 100 100
Missing 0 0 0 0 0
Mean 1.85 1.04 1.22 2.04 2.93
Minimum 1 1 1 1 1
Maximum 2 2 3 3 3

Jenis Kelamin
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  Laki-Laki 15 15.0 15.0 15.0
Perempuan 85 85.0 85.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Usia
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  17-24 Tahun 96 96.0 96.0 96.0
25-34 Tahun 4 4.0 4.0 100.0
Total 100 100.0 100.0




Pendidikan Terakhir
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid SMA 80 80.0 80.0 80.0
S1 18 18.0 18.0 98.0
S2 2 2.0 2.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Pekerjaan
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Pelajar 1 1.0 1.0 1.0
Mahasiswa 94 94.0 94.0 95.0
Wiraswasta 5 5.0 5.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Pembelian
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid 1x 2 2.0 2.0 2.0
2X 3 3.0 3.0 5.0
Lebih dari 3x 95 95.0 95.0 100.0
Total 100 100.0 100.0




Uji Validitas Green Marketing

Correlations

Green
X1.1 | X1.2 | X1.3 | X1.4 | X1.5 | X1.6 | X1.7 | X1.8 | Marketing
X1.1 Pearson 1| 566 | .386 | .459" | 539 | .310" | .618" | .705 | .829"
Correlation
Sig. (2-tailed) .000| .000| .000| .000| .002| .000| .000| .000
N 100/ 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100
X1.2 Pearson 566" 1| .232°| .251"| .2617| 262" | .3317| .472"| .608"
Correlation
Sig. (2-tailed) | .000 .020| .012| .009| .008| .001| .000| .000
N 100/ 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100
X1.3 Pearson 3867 | .232° 1| .6877| .4817| .191| 2647 | 324" | .649"
Correlation
Sig. (2-tailed) | .000| .020 .000| .000| .056| .008| .001| .000
N 100/ 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100
X1.4 Pearson 4597 | 251°| 687" 1| .478"| .246"| 286 | .350 | .680"
Correlation
Sig. (2-tailed) | .000| .012| .000 .000| .014| .004| .000| .000
N 100 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100
X1.5 Pearson 5397 | 2617 | .4817| 478" 1| 4347| 2677 | 576 | .730"
Correlation
Sig. (2-tailed) | .000| .009| .000| .000 .000| .007| .000| .000
N 100 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100
X1.6 Pearson 3107 | 2627 | .191| .246°| .434" 1| 5277 | 3197 | .607"
Correlation
Sig. (2-tailed) | .002| .008| .056| .014| .000 .000| .001| .000
N 100 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100
X1.7 Pearson 6187 | 3317 | 2647 | 286 | .267 | 527" 1| .3477| 668"
Correlation
Sig. (2-tailed) | .000| .001| .008| .004| .007| .000 .000| .000
N 100/ 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100
X1.8 Pearson 7057 | 4727 | 3247 | 350" | 576" | .319" | .347 1| 737"
Correlation
Sig. (2-tailed) | .000| .000| .001| .000| .000| .001| .000 .000
N 100/ 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100
Green Pearson 8297 | 608" | .6497| .680 | .730" | .607" | .668" | .737" 1
Marketing | Correlation
Sig. (2-tailed) | .000| .000| .000| .000| .000| .000| .000| .000
N 100] 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).




Uji Validitas L abel Halal

Correlations

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 | Label Halal
X2.1 Pearson 1| .6047| 3327 283" 256 | .485° 708"
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .001 .004 .010 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100 100
X2.2 Pearson 604" 1| 7477 235 200" 243" 7147
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .018 046 015 .000
N 100 100 100 100 100 100 100
X2.3 Pearson 3327|7477 1| 276" 244" 354" 690"
Correlation
Sig. (2-tailed) .001 .000 .005 015 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100 100
X2.4 Pearson 283" 235" | 276" 1| 9617 3597 742"
Correlation
Sig. (2-tailed) .004 018 .005 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100 100
X2.5 Pearson 256" 200" 244" 961" 1| 3227 7117
Correlation
Sig. (2-tailed) .010 046 015 .000 .001 .000
N 100 100 100 100 100 100 100
X2.6 Pearson 485" 243" 3547 3597 3227 1 655"
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 015 .000 .000 .001 .000
N 100 100 100 100 100 100 100
Label Pearson 7087 | 7147 6907 | 7427 7117| 655 1
Halal Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100 100

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).




Uji Validitas Keputusan Pembelian

Correlations

Keputusan
Y1 Y2 Y3 Y4 Pembelian

Y1 Pearson 1 .044 195 315" 611"

Correlation

Sig. (2-tailed) .664 .052 .001 .000

N 100 100 100 100 100
Y2 Pearson .044 1 .041 .155 515"

Correlation

Sig. (2-tailed) .664 .684 124 .000

N 100 100 100 100 100
Y3 Pearson 195 041 1 404" 659"

Correlation

Sig. (2-tailed) .052 .684 .000 .000

N 100 100 100 100 100
Y4 Pearson 3157 155 404" 1 725"

Correlation

Sig. (2-tailed) .001 124 .000 .000

N 100 100 100 100 100
Keputusan Pearson 6117 515" 659" 725" 1
Pembelian Correlation

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000

N 100 100 100 100 100

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).




Uji Reabilitas GreenMarketing

Reliabil ity

Cronba N of
Al phe 1 tem

769 9

Uji Reabilitas Label Halal

Reliabil ity

Cronba N of
Al phe |t emn

A 77 7

Uji Reabilitas Keputusan Pembelian

Reliabilit.y

Cronba N of
Al pheg 1 tem

736 5




Uj i

Nor mal i t as

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test
Unstandardized
Residual
N 100
Normal Parameters®” Mean .0000000
Std. Deviation .81399384
Most Extreme Differences Absolute .086
Positive .086
Negative -.074
Test Statistic .086
Asymp. Sig. (2-tailed) .068°
a. Test distribution is Normal.
Uj i Muna i kabk
Coefficients®
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) 3.575 .825 3.122 .002
Green .223 .062 466 3.596 .001 .282 4.612
Marketing
Label Halal .220 .082 .348 2.690 .008 .232 4.312
a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
Uj i Het eroskedastisitas
Coefficients?®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) .239 436 .548 .585
Green Marketing .069 .033 .430 2.110 .071
Label Halal .047 .043 221 1.083 .067

a. Dependent Variable: Abs_RES




Hasil Analisis Regresi Linear
Coeffi%tients
Standard
Unstandardi zed Coef fici
Mo del B Std. Er Bet a
1 (Constant 3.575 825
Green Mar k 223 062 466
Label Ha l 220 082 348
Hasi | Uj i Hi potesis Penel it
Uji T X Parsial
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 3.575 .825 3.122 .002
Green Marketing .223 .062 .466 3.596 .001
Label Halal 220 .082 .348 2.690 .008
a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
Uji F (Simultan)
ANOVA?
Sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 108.244 2 54.122 80.033 .000°
Residual 65.596 97 .676
Total 173.840 99
Hasil R
Model Summary”
Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate
1 .789% 623 615 .822

B e

an
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